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ANOTACE

Tato bakalafska prace se zabyva jazykovou a stylovou analyzou textd jednoho z zenskych
internetovych magazini. V teoretické casti prace jsou uvedeny charakteristické rysy
publicistického stylu, vznik a vyvoj internetu a pfesun tradicni tiSténé publicistiky na
online formu. Déle jsou v této Casti uvedena zenska témata a jejich postaveni ve svéte
médii. Praktickd ¢ast prace zahrnuje samotnou analyzu jazyka a stylu jednoho
internetového magazinu pro zeny, konkrétné rozbor texti v roviné morfologické,
syntaktické a lexikalni. Pozornost je vénovana téZ grafické podobé daného internetového
magazinu a komunikaci autora se ¢tenafem. VSechny poznatky komplexni analyzy jsou

doloZeny mnoZzstvim ptikladd.

KLICOVA SLOVA
publicisticky styl, zanr, rozhovor, reportaz, clanek, jazykové prostiedky, Zenské

internetové magaziny

ANNOTATION

This bachelor thesis delas with the linguistic and stylistic analysis of x texts of one of the
internet magazines for women. Theoretical part of the thesis presents characteristic features
of the journalistic style, formation and development of the internet and the shift of the
traditional printed journalism into the online form. There are presented the women's topics
and their position in the world of media. The practical part includes the analysis of
language and style of one internet magazine for women. The texts are analyzed from
several language levels, from morphology, syntax and lexicology . Certain attention is
focused on the graphic form of this magazine and on the author's communication with the

reader. All knowledge of the analysis is evidenced by numerous examples.

KEYWORDS
journalistic style, genre, interview, report, article, language resources, women's internet

magazines
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Uvod
Internetové magaziny v dnesni dobé prebiraji urcité vlastnosti tiSténych médii, ktera
jsou povazovana za tradicni. Funkce téchto tradi¢nich médii se pfesouvd do nového
prostiedi. Interaktivita internetu ve spojeni s pfevzatymi znaky tradicnich médii vede
k novym pfilezitostem poskytovanym uZivatelim — Ctendiim, ptredevSim jim usnadiiuje

pfijem informaci z hlediska uspory ¢asu a financi a umoziuje sdileni zkusenosti.

Cilem této prace je zjistit specifickou charakteristiku jazyka a stylu jednoho
z internetovych magazina pro Zeny, jelikoz pravé tyto magaziny jsou diky své pristupnosti
ctenafské obci v souCasnosti velice oblibené. Jazykovym materidlem pro tuto praci bude
server www.zena.cz Tento web byl vybran proto, ze je soucésti serveru www.centrum.cz,
ktery je jednou z nejéastéji vyuzivanych domovskych stranek v Ceské republice. Z diivodu
vysoké navstévnosti tohoto serveru ma k nasemu internetovému magazinu pristup velké
mnozstvi ¢tenafd a Ctendiek.

V teoretické €asti prace je vénovana pozornost charakteristice publicistického stylu
jako jednomu z druhti funkéni stylistiky. Kromé obecnych ryst tohoto stylu jsou v praci
popsany typické zanry, stylové normy a jejich provazanost se styly jinymi. Dale se tato
prace zabyva otazkou vyjadieni souvislosti a vystavbou textu v roviné morfologické,
charakteristikou druhli jazykovych prostiedkii v téchto rovinach. Jedna z kapitol je
vénovana historii internetu a zenskych témat v médiich jak tisténych, tak internetovych.
Tato ¢ast se rovnéz zabyva vymezenim terminologie, vyvojem zanri a jejich porovnanim v
priabéhu pifesunu publicistiky z tiSt€éné verze na verzi internetovou. Dalsi kapitola
pojednava o charakteristickych rysech a vyhodach, kterymi internetové magaziny
disponuji, coz je pfistupnost, moznost piimych vstupl uzivateli a Ctenaii a Casova

flexibilita.

Hlavni metodou pfi psani praktické Casti bude excerpce jazykového materidlu a
jeho naslednd analyza jak po strance formalni, tak po strance obsahové. Z hlediska
formalniho je pozornost vénovana predevsim grafické upravé webu www.zena.cz, tedy
vybéru barev, velikosti a tvaru pisma, formatu fotografii a obrazkl a také rozlozeni textl
vzhledem k jejich zafazeni k pfislusSnému Zzanru. Tyto Zénry jsou v praci rovnéz

charakterizovany. Dalsi podkapitolou je popis kompozi¢ni vystavby, tedy roz¢lenéni textl


http://www.zena.cz/
http://www.centrum.cz/

na dil¢i ¢asti. Z hlediska obsahového se tato bakalaiska prace vénuje tematice a cilovym

skupindm zkoumaného webu.



1 Publicisticky styl
Abychom mohli 1épe charakterizovat jazyk a styl Zenskych internetovych

magazinil, je potfeba nejprve popsat vlastnosti publicistického stylu jako celku.

Publicisticky styl je jednim ze styldi, které vymezuje Ceska funkéni stylistika.
Soucasna stylistika se opird o JedliCkovu teorii a zakladni funkéni styly déli na
prostésdélovaci/béznédorozumivaci, odborny, umélecky, administrativni, publicisticky a
feCnicky.

Publicisticky styl zahrnuje vSechny podoby komunikace zprostfedkované
hromadnymi sdé€lovacimi prostfedky. Spisovatelska Cinnost v téchto sdélovacich
prostiedcich mé za cil pfindSet informace o aktudlnich tématech a mize byt nazyvana
zurnalistikou ¢i publicistikou. Nékdy jsou tato oznafeni uzivéna s rozliSenim, ceska
terminologie je vSak vnimd velice podobné a pouZivéa oba vyrazy. Mirnym rozdilem je, Ze
,vyrazem publicistika mizeme pojmenovat téZ soubor cCasopist (urCitého sméru, ve
vymezeném obdobi aj.), a to véetné osob, které je pisi, rediguji apod“ (Cechova — Krémova
— Minafova, 2008, s. 245). Oba pojmy tedy zahrnuji medidlni komunikaci mezi lidmi, pfi
které probiha pfenos a komentovani aktualnich informaci o rtiznych udalostech. Pravé pro
tuto svéraznou vefejnou sféru a ji slouZici oficidlni komunikaci se vyvinul specificky

objektivni styl.

Publicisticky styl se vyznacuje vyraznou dynamikou, vzdy odpovidal dobé, s niz se
meénil. Hodné spolecnych rysi, mimo jiné napiiklad cast vyrazovych prostiedkli, ma
publicisticky styl se stylem odbornym, protoZze se s nim ve vétsi nebo mensi souvislosti
vyvijel. Oblast vetejnych projevl s funkei informativni a ptfesvédcovaci existuje jiz stovky
az tisice let a urcité mluvené publicistické projevy mohou byt pokracovanim antického
fecnictvi. Pozdéji se publicistické projevy objevovaly v projevech nabozenskych i
svétskych. Védecka pozornost lingvistl je této oblasti vénovana od prvni poloviny 50. let
20. stoleti. V té dobé se otazkami publicistického stylu intenzivng zabyvali téz n¢ktefi Cesti

lingvisté, naptiklad M. Jelinek a J. V. Becka.

Zurnalistické texty, jeZ se vyznaduji informativni, pfesvédcovaci (persvazivni) a
hodnotici funkci, maji Siroky zabér, a proto je dilezité rozliSovat publicistiku naptiklad
politickou a sportovni, nebo publicistiku ekonomickou a cirkevni. Déle také rozliSujeme
formu Zurnalistickych komunikat, a to formu mluvenou a psanou. Mluvenou formu

publicistiky ptedstavuji potfady v radiu a televizi, psanou formou oznacujeme periodicky
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tisk. Cilem publicistického projevu je pisobit na vili a city ¢tenafti ¢i posluchact a na
zéklad¢ tohoto plsobeni je ziskat, presvédCit. Podle Soucasné stylistiky (2008) stoji v
poptedi téchto projevii funkce presvédCovaci a ziskavaci, vedle niz ustupuje funkce
informativni pon¢kud do pozadi. Zvlast vyrazné se to projevuje v nckterych
publicistickych tvarech, jako napiiklad v ivodniku, komentéii nebo fejetonu. Jiné utvary,

naptiklad reportaz, obsahuji prevahu prvkl obecné vzdélavacich.

1.1 Zanry publicistického stylu

Abychom mohli pojem zZanry v medialnich schématech pouzivat, je potieba mit
zakladni znalosti o tom, jak je poznat a rozliSovat. V teoretické roviné ma zanr urcity
soubor spole¢nych znakd v oblasti formy, obsahu a struktury, kterymi se odliSuje od
jinych. Pokud maji tedy texty urCité vlastnosti, které se objevuji i u jinych textd,
automaticky je zarazujeme do skupin textd podobné vytvofenych a tim vznikaji navody,
jak postupovat pfi jejich tvorbé. V roviné praktické vSak nejde jen o formu, obsah a
strukturu, ale také o v€k autora, jeho vzdélani, zkuSenosti, socidlni status a okolnosti doby.
Zda je odliSovani zanrd subjektivni zalezitost nebo zda existuji néjaké obecné platné
postupy pro jejich klasifikaci tedy neni tak jednoznacné. Stejné tak vnimani
zurnalistického obsahu pfijemcem muze byt ovlivnéno subjektivnimi faktory jako je jeho
vzdélani, zkuSenosti a doba, ve kter¢ je text konzumovan. Zalezi také na tom, jaky obsah si
recipient vybira, nékdo ¢te jen komentafe — informace ziskava jinak — naptiklad z televize,
nebo ho nezajimaji, jde mu pfedevSim o to, znat souvislosti. Oproti tomu nékdo jiny
komentafe zdsadné necte. Dulezity je ovSem také kontext, ve kterém slovo, véta ¢i cely
text koreluje, protoze pokud je zurnalisticky obsah pfijiman izolované sam za sebe,

nepozndme aktudlni vyznam.

Publicisticky styl podléhda wvnitini diferenciaci plynouci z funkce, poslani a
jednotlivych cili tohoto druhu komunikace. VSechny ucebnice stylistiky rozlisuji tyto dil¢i

roviny publicistického stylu:
1. zpravodajsky styl (k nému patii publicistické Zanry, jako je zprava, report,
interview, oznameni, komuniké, inzerat, plakat ¢i referat)
2. analyticky styl (tady bychom uvedli zanry: uvodnik, komentaf, glosa, posudek,

recenze, kritika, diskuze, polemika, debata, karikatura, pamflet)



3. beletristicky styl (sem by patfily zanry typu fejetonu, causerie, reportaze, Crty a
sloupku) (Mistrik, 1975, s. 108).

Nové trendy v Ceské publicistice se zacaly projevovat v 90. letech 20. stoleti, totiz
po roce 1989, kdy byla obnovena svoboda projevu a s tim spojend nezavislost médii na
statu. Diky tomu se do publicistiky vnesla obsahova i ndzorova pluralita. (Cuiik, 2012, s.
65) Teoretici Zurnalistiky se zacali zabyvat otdzkou, zda v publicistice vznikaji nové Zanry
nebo zda se jedna o diivéjsi zanry, které maji novou podobu. Ceské teoreticky médii
(Hurdélkova, Surd) se shoduji na tom, Ze nové zanry nevznikly, protoZe uz jsou vymyslené
a jedna se pouze o posuny a nové definice, formy a varianty. Podle Cufika (2012) nazvy
téchto vice ¢1 méné inovovanych Zanrd v publicistice oznacuji naptiklad nové zpracovana
témata, autorsky pfistup nebo pouze atraktivni pojmenovani, které plni marketingovou

funkeci.

Zanr nepiedstavuje pro autora presnou normu, kterou musi za kazdou cenu dodrzet,
protoze takovy postup by pro néj byl omezujici a mohl by tak pfijit o zdjem Ctenafd.
své hranice, coZz je zplsobeno piedev§sim kulturnim a technologickym vyvojem
spole¢nosti. Definice zanri se méni se zménami zivotniho stylu, prozivani svéta a hodnot
ctenari. Takovymi zménami mohou vznikat nové varianty ZanrQ ¢i dokonce Zanry

samotné, jestli vSak budou pfijaty ¢i odmitnuty, o tom rozhoduji pravé Ctenaii.

1.2 Stylové normy publicistického stylu

Stylova norma urcuje ptiméfenost vyjadieni k dosazeni ur¢itého komunikac¢niho
cile. Normy publicistické oblasti nejsou zcela jednotné. Jejich specifika jsou urCovéana
jednotlivymi dil¢imi tvary. Plati tedy, Ze stylové normy vZdy odpovidaji funkénimu stylu
a jeho Utvarim a na rozdil od stylovych norem jinych funkénich stylii je nelze jednoznacné
zobecnit. Publicistickym stylem prostupuji znaky styli jinych — pro zpravy plati jina
pravidla nez pro komentaf ¢i Uvodnik, nékteré publicistické projevy maji charakter

umeélecky (fejeton), jiné naptiklad charakter odborny (analyzujici ¢lanek).



1.3 Jazyk publicistického stylu

Zakladni funkce publicistického stylu, tedy funkce informativni, hodnotici a
persvazivni, ovliviiuji volbu a uziti jazykovych prosttedkii v jazykovém projevu.
,Publicisticky styl vnejvyS$$si mife zobecnéni zahrnuje vyrazové prostiedky zcela
protikladné: hovorové i knizni, nociondlni i emociondlni, prostfedky automatizované i
aktualizované a vedle ceské slovni zasoby se objevuji i1 slova piejata, zvlaste

internacionalismy“ (Cechova — Krémova — Minafova, 2008, s. 248).

Zakladnimi pozadavky na publicistické komunikaty jsou stru¢nost, srozumitelnost a
prehlednost. Publicisticky styl je zalozen na spisovném jazyce a jeho vyznamnym rysem je
uzké spojeni s dobou. Spojeni v daleko vétsi mife, nez je tomu u jinych funkcnich stylu.
Dobova zakotvenost projevu postihuje jak obsah, tak 1 vyrazové prostredky komunikatu.
Vzhledem k dané dobé¢ se jevi vétSina jazykovych prostredki relativné pevna a stabilni, ale
s vyvojem spolecnosti také jako dobové proménnd. V publicistickém stylu jsou tedy
ziejmé promény jazyka. Pravé nespisovné prosttedky uzivané v publicistickém projevu

tvoti specificky rys tohoto stylu a pomahaji tak realizovat jeho zékladni funkce.

Vyrazové prostiedky publicistického stylu odrazeji aktudlni politickou,
ekonomickou i spolecenskou situaci. Soucasna publicistika vyuZziva raznych specifickych
prostfedkti, naptiklad obraznych pojmenovani, tedy takovych vyrazi, které jsou zalozené
na pfenaseni vyznamu vyrazi ptivodniho pojmenovani do jiné sémantické oblasti. Radime
k nim metafory, metonymii, pfirovnani, personifikaci apod. Funkce téchto jazykovych
prostiedkil je v publicistickém stylu jednak informativni, pfedev§im vSak maji upoutavat
pozornost Ctenafti. Autor jejich prostfednictvim prosazuje sviij vztah k obsahu sdéleni.
Dalsim prostiedkem typickym pro publicisticky styl jsou frazémy neboli ustalend spojeni
dvou a vice slovnich prvkil s jedinecnym, nezaménitelnym vyznamem. Né&kterd spojeni se
v pribéhu uzivani v publicistické oblasti natolik ustali, Ze z nich vzniknou tzv. publicismy,
tedy slovni spojeni vznikla a uzivana v zurnalistice. Casto se v publicistice pouZivaji také
piejatd slova, jejichz mira pouziti v Ceském jazyce roste s rozvojem mezinarodnich
kontakti, védy a technologie. V neposledni fadé se v soucasné publicistice objevuji
jazykové prostfedky z jinych ttvarti narodniho jazyka. Zéklad publicistického jazyka tvoti
prostfedky neutralni a spisovné. Autofi vSak Casto zamérné pouzivaji pti tvorbé svych
textl vyrazy z nespisovnych vrstev jazyka, naptiklad prostfedky hovorové nebo knizni.

Volba téchto jazykovych prostfedkli je ovlivnéna snahou o autentiCnost situace, dale



profesnim prostiedim, cilenou intenzifikaci ¢i expresivitou sdéleni, snahou o ekonomi¢nost

apod.



2 Internetova publicistika

2.1 Vznik a vyvoj internetu

Internet patfi mezi tzv. nova média. Pod timto pojmem jsou zahrnuta média
elektronicka, vznikla ve 20. stoleti. Nejprve se jednalo o rozhlas a televizi, v 90. letech se
pak zrodil internet, médium natolik pfevratné, ze se mu dnes nevyhne prakticky zadny
novinaf. Novd média rychle a vstficné reaguji na své konzumenty a nabizeji jim nepfilis
naro¢ny obsah oproti novinam a obecné tisku, ktery je povazovan za tradi¢ni médium. Tisk
existuje jiz Ctyii sta let a je povazovan za hlavni plisobisté zurnalistiky. V porovnani s
televizi ¢i internetem vSak jeho vliv a vyznam klesd. Americké vyzkumy ukazuji, ze
»pokles Ctendii neni jen generacni zalezitosti a neni zplUsoben tim, Ze mladi lidé
neziskévaji — na rozdil od ptedeslych generaci — zvyk kupovat si a Cist noviny. Podle vSeho

klesa i pocet &tenaitt mezi témi, kte¥i si uz noviny kupovali a &etli (Cermak, 2009, s. 8).

Predchiildcem internetu byl teletext, text ¢i grafika prenaSena skrze volnou kapacitu
v televiznim signalu, vznikly v 70. letech v britské BBC. Televizni technici pomoci této
technologie komunikovali mezi riznymi pracovisti. Postupem casu se teletext rozsifil 1 do
domacnosti, dodnes funguje, avSak neni jiz tak vyuzivan a obliben. Velkym nedostatkem
teletextu je jednak omezené mnoZstvi obsahu, ktery je mozno publikovat, a také nemoznost

aktivné vyhledavat informace, protoze stranky se za sebou dokola nacitaji.

V 70. letech si lidé v USA zacali kupovat prvni osobni pocitace, predevsim kvili
hrani her, brzy potom se objevila i prvni online sluzba v podobé vstupt do databazi
informaci uloZenych v pocitac¢ich. Tato sluzba byla piistupnd vSem lidem, ktefi kromé
pocitace vlastnili modem a telefonni ptipojku. Po zhruba deseti letech jiz 1idé mohli
procitat prvni noviny, recenze restauraci €1 jizdni fady. Pienos byl velmi pomaly, jedno
vydani novin se stahovalo asi Sest hodin, a pfestoze sluzba byla nakladna, v roce 1985
méla jiz Sedesat tisic odbératelti a zacala vydélavat miliony. Zaroven i vydavatelé tisku

pochopili, Ze partnerstvi s poskytovateli online sluzeb jim mohou vynést zna¢né zisky.

Takto decentralizovand sit’ vzajemné propojenych pocitacli se jevila jako dobry
prostiedek ke sdileni informaci a aby mohly byt tyto informace prehledné¢ a relevantné
roztfidény, vznikl koncept hypertextu. ,,BéZny text ¢teme linedrné (od prvni véty az do
posledni), je logicky ¢lenén a uspoiadan. Ctenaf sleduje myslenkovou linii autora. Naproti
tomu hypertext je ¢lenén nelinedrn€. Obsahuje reference a odkazy (tzv. hyperlinky) na
souvisejici texty. Z toho plyne, ze hypertext miizeme Cist rliznymi zpusoby: jak souvisle
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(tak jako bézny text), tak s ptechody ¢i ,,odskoky* na dalsi texty. Vysledny tvar textu tak

neuréuje autor, nybrz &tenai (Cermék, 2009, s. 17).

V 90. letech, v pribéhu ekonomické a politické globalizace, zazila celosvétova sit’
pocitact obrovsky rozmach, predev§im diky tomu, ze zékladni technologie pro web byla
pfistupna zdarma, a tak vznik svych vlastnich internetovych stranek brzy zacala oznamovat
celd fada zndmych novin a Casopist. Novinafi vSak byli v souvislosti s timto novym
médiem opatrni. Podle Cerméka byla podoba deniktl a ¢asopisti povaZovana za doplnéni
¢lankd z klasického tisku a pro novinafe bylo zatim nepfedstavitelné se naplno zacit
vénovat praci v pocitacové firm¢. Trvalo tedy nckolik dalSich let, nez web ziskal
novindiskou daveru, pfestoze internetovy magazin je online formou papirovych novin, ve
své podstaté se nejednd o zadnou pievratnou novinku. Umoziuje vSak vyuziti naptiklad

multimedialnich technologii ¢i diskusnich for.

2.2 Internet mezi tradi¢nimi médii

Internet jako médium zacal plisobit nejen na své bezprostifedni uzivatele, ale také na
celou spolecnost a stal se tak vSudypfitomnym, protoze informace se od téch, co s timto
médiem ptijdou do styku, Siti velice rychle. Rozdil mezi televiznim divakem a uzivatelem
internetu je naptiklad v tom, Ze Clovék u televize primarné ptijimé informace, kdezto
¢lovek u internetu je aktivnim konzumentem. Internet se tedy postupem casu stal médiem

vvvvvv

oplyvajicim samymi nej: ,nejlevnéj$i, nejekologictéjsi, nejsvobodné&jsi, nejvetsi,
— at’ uz hranice t¢la, predstav, stereotypil, geografie, ¢asu ¢i intimity” (Cermak — Jonasova,

2009, s. 81).

Rozdil mezi internetem a tradicnimi médii je i v tom, Ze Sifeni informaci na
internetu neni tolik omezeno ekonomicky. Internet umoziluje Siteni a pfistup k informacim
1 tém, ktefi nemaji dostatek finan¢nich prostiedkll k vyuzivani rozhlasu a televize. Svou
interaktivnosti a operativnosti umoziuje riznym skupindm, oddélenym néaboZensky,
politicky ¢i ekonomicky, komunikovat. Vyzaduje vSak urcitou ptizpisobivost a chut
naucit se s internetem pracovat, s ¢imz souvisi niz$i vékovy primér autorti/autorek a

étenafu/Ctenarek.



2.3 Zanry internetové publicistiky

Stejné tak jako nastaly zmény v pojeti zanra tisténych médii po roce 1989, dalsi
vlna zmén pftisla se vznikem nového média — internetu. S pfichodem této nové technologie
vyvstala otazka, zda jsou online Zanry stejné jako ty tradi¢ni Zurnalistické nebo zda se s

ptichodem online forem néco zméni.

V historickém vyvoji dochdzi k pfeménadm zanrovych oznaceni i zanrit samotnych a to
tak, ze n¢jaky rys dan¢ho souboru rysi je bud’ odstranén, upraven nebo nahrazen rysem
jinym. Mize dochdzet k rozdilim kompoziénim ¢i obsahovym, pfestoze zakladem je
klasicka struktura. O uzivani néjakého zanru v urcité dob€ rozhoduje i socidlni situace,
pfani a zadosti recipientl a chut' autord materidl tvofit a vydavat. Osvaldovd v knize

Zurnalistika v informacni spole¢nosti piSe o komponentech, které tvoii zanry. Jsou to tyto:

1. Jedna z moznych poloZenych otazek se tyka toho, co je opravdu vnitini soucasti
klasifikace zanrG a co je projev shody vnéj$i — napf. typ pisma, ktery by mél
signalizovat, ze jde o zanr publicisticky (kurziva pro sloupek). V ptipad¢é online
textll se zanry pfizpltsobuji samotnému stylu a komfortu ¢teni z monitoru: snaha o

struénost, strukturovani textll mezititulky, vyuzivani (info)grafiky apod.

2. Zanry se v toku ¢asu méni — jejich podoba souvisi také s pfedstavami recipientd, i

oni si utvareji n¢jaké povédomi o ,,druhové* odlisnosti.

3. Autofi nicméné netvoii jakési texty, ale piSi podle konkrétniho oznaceni (zprava,
interview), oznaceni je dilezité i pro vnimani materialli, ocekévani ptijemce.

4. Materidly za jiné konstelace 1ze definovat nové — tedy zpétné€ redefinovat a zaradit
do jiné Zanrové slozky.

5. Kromé existujicich se tvori zanry uplné¢ nové — blogy na webu, nebo tzv. zanry

hybridni (Cermaék, 2009).

Podle Osvaldové byla ceskd tradicni Zurnalistika vzdy naklonéna k pfesnému
rozliSovani zanrt, ptfi kterém uplatiovala pozitivisticky pfistup — zdurazinovala tedy
deskripci a sbirani fakti. Zakladni problematika Zanrti v medialnim schématu je podle ni
umélé rozdélovani, vzajemné piekryvani a nemoznost n€které materidly vibec k uréitému
zanru piifadit.

Se vznikem novych médii tedy pfichazi miseni rysi zanrd, kterym se pak fika hybridni.

Niinnig (2006) o nich tvrdi, Ze jsou ovliviiovany vizualnim médiem, jehoz uziti vede k
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zjednoduseni vnimani textu a obrazu. Diky tomuto zjednoduseni piijemce snadze pochopi
publikovany obsah. Na druhé strané pak ale dochézi k trivializaci a jiZ neni prostor pro

hledani souvislosti.

Osvaldova ve své studii dochazi k zavéru, ze je potfeba Zanry brat jako proménujici se
dokument urc¢itého casového obdobi, béhem které¢ho kolisa jejich popularita a dilezitost.
Tim, Ze se zanrovd dominanta dostava do tenze s variabilnimi slozkami, neni jednoduché

rozlisit, co uz je novy zanr.

2.4 Internetové magaziny

Internet je zfejmé nejvyznamnéjSim soucasnym komunikaénim kandlem ve
spolecnosti. V dnesni dob¢ nalezneme na internetu velké mnoZzstvi magazini, jejichz pojeti
se vice ¢i méné odliSuje. Internetovy magazin patii pod nadfazeny pojem ,.elektronické
magaziny®, tedy takové magaziny, které jsou rozSifovany v elektronické podob& pomoci
pocitacové technologie. Internetové magaziny zpocatku vznikaly jako alternativa tisténych
casopist.

Struktura téchto magazinii je, podobné jako u tiSténych verzi, zalozend na rtznych
rubrikach. Ctenai misto listovani klika na rubriky, ve kterych si dale vybira jednotlivé
¢lanky ke Cteni. Takova struktura umoziuje snadnou orientaci, ke které prispiva i tvofeni
internetovych magazini podle neoficialnich standardnich podob. Piesto jsou vSak
internetové magaziny odlisné, zejména kvuli kreativité grafikli a také riznému zaméteni

téchto magazinti.

Organizacni struktura internetovych magazinii je taktéz zalozena na podobném
principu jako magaziny tisténé. VétSina internetovych magazini je na zakladé jejich
zaméteni vytvarena redakci sloZzenou z $éfredaktora, redaktort a grafikli, na rozdil od
tiSténych magazinu jsou zde ke spravnému fungovani potieba také programatofi, kteti

zajistuji technologicky chod magazinu.

Internetové magaziny podléhaji rychlému vyvoji, neustale se vylepSuji moznosti
komunikace mezi ¢tenafem a danym magazinem. Nabidka obsahu se velmi rychle rozrista

a zéavisi predevs§im na konkrétni cilové skupiné.

Nekteré internetové magaziny maji Sirokou cilovou skupinu, tzn. nabizeji takovy

obsah, ktery je blizky jakémukoli ctenafi. Do tohoto typu lze zaradit naptiklad
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zpravodajské magaziny, ddle magaziny vénujici se specifictéjsi, avSak rozsahlé sfére,
napiiklad sportu ¢i kultufe. Jiné internetové magaziny se zaméfuji na zcela tUzce
vymezenou oblast, ktera je ovSem spjata s mensim dosahem ke ¢tenaiiim, takové magaziny

mohou slouzit naptiklad k odbornému informovani.

2.4.1 Piednosti internetovych magazini

Magaziny na internetu jsou piinosné piedevsim z divodu a aktualnosti a dostupnosti
informaci. Uzivatel internetu — cCtenaf muze magazin kdykoliv navstivit a tim je

zprostifedkovani informaci velmi rychlé.

Web je zélezitosti otevienou, coZ znamena, ze ,,webova stranka nikdy nemusi byt
kone¢na®“ (Manovich, 2002). Obsah c¢lanku magazinu muze byt doplnovan o dalsi
informace i pfesto, Ze byl jiz publikovan. Casto jsou tak ¢lanky obohaceny o riizné odkazy,
které Ctenare presméruji bud’ na jiné ¢lanky daného magazinu, pfipadné i na souvisejici

obsah mimo n¢;j.

Dal§i prednosti oblasti internetové publicistiky je moznost diskuze. Ctenafi vétsiny
magazini maji mozZnost reagovat na konkrétni ¢lanky vlozenim komentait, které se
spolecné se clankem, k némuZ nalezi, archivuji. Touto formou interakce se zlepSuje
komunikace jednak mezi Ctenafi a redakci magazinu, ¢imz se realizuje zpétnd vazba,
jednak mezi Ctenafi samotnymi, ktefi tak mohou pfispivat k nahledu na urcitou véc z
ruznych uhll, vzajemné si radit a sdilet své zkuSenosti. Je vSak dulezité zde zminit, ze
moznost diskuzi pod ¢lanky vede n€kdy téz k bezpredmétnym hadkdm a nekonstruktivnim
kritikdm. Takto zaméfené komentaie jsou Casto publikovany anonymné¢. Jejich autor timto
zpusobem snizuje svou zodpovédnost za n¢€ a piispiva tak, a¢ moznd nevédomé, k vyssi

navstévnosti daného ¢lanku internetového magazinu.

Mezi vyhody internetového magazinu patii také mozZnost vyhledavani starSiho,
neaktualniho obsahu. Ctenai zada hledany vyraz do vyhledavale, tedy mista, které je k
tomu vyhrazeno, a dany web dokaze pozadovany obsah nalézt, pokud se v archivu nachazi.
Vyhledané tidaje mohou byt zobrazovany s dopliiujicimi informacemi, jako je datum

vydani ¢i jméno autora.
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2.5 Zensky prostor na internetu

2.5.1 Medialni vyvoj Zenskych témat

Zeny si svou pozici na internetu musely dlouho budovat, stejné jako bojovaly viibec
o své misto v tradi¢nich médiich, tedy tisku. S myslenkou feminismu se do tisku dostaval i
prostor pro ,,typicky zenska témata“ — tedy témata, ktera maji genderovou vazbu. Medidlni
studia odrazeji rzné feministicky podminéné pfistupy k médiim. Podle Osvaldové jsou
média pod vlivem muza a tzv. zenskd témata jsou bud’ podceniovana, nebo odsouvéana do
mén¢ zajimavé ¢asti novin nebo do Cist¢ zenskych periodik. Postupné vznikly tydeniky a
mésicniky zaméfené jak na mladsi ¢tenaiky, piSici o Zivotnim stylu, kosmetice, dietach,
sexu apod., tak na Ctenaiky star$i, pro které¢ to byla témata jako moda, vafeni, bytovy
design ¢i péce o déti. ,,VSechny reflektuji lidské osudy ve form¢ kladnych piikladi,
piinaseji rozhovory s herci a zpévaky a podavaji informace ze spole¢nosti® (Osvaldova,

2004, s. 74).

Stejné tak jako tisk byl nejprve ryze muzskou doménou, ani v oblasti informacéni
technologie tomu nebylo jinak, pfestoze jeji koncept byl plivodné zamyslen pro uzivatele
jak muzského, tak i Zenského pohlavi. Zeny se na internetu mohly vydavat za muze, brzy
ale zaCaly vytvaret svilj vlastni prostor na webu — od Zen, o Zenach, pro Zeny. Vefejné se
projevuji a potvrzuji svou zenskost, i zde ovSem plati, ,,ze Zenské tvorba a Zenské vypovédi
jsou druhé, piilohové, extra. Velké portaly, at’ uz Seznam, Centrum nebo iDnes, maji své
zvlastni Zenské prilohy s nejapnymi nazvy jako ProZeny, Zena nebo Ona, které jsou plné

vareni, déti, krasy a kosmetiky* (Osvaldova, 2004, s. 88).

2.5.2 Internetové magaziny pro Zeny

Internetové magaziny pro zeny, jak je patrné jiz z nazvu, jsou piednostné urceny
zenské Ctenafské obci. Jejich redakce publikuji ¢lanky o zenach, pro Zeny. Obsah téchto
¢lanki se zamétuje predevSim na vySe zminénd tzv. témata s genderovou vazbou. Spolu s
psanim o takovych tématech se vytvaii predstava o tom, co je vlastné zenskost a zenska

témata.

Ptedchiidcem Zenskych internetovych magazinti byly tiSténé Casopisy pro Zeny.
Internetové 1 tisténé zenské magaziny stale existuji paralelné¢ vedle sebe a plni v podstaté
stejnou funkci, coz je podle Osvaldové zprostredkovani kontaktu se spolecenskou realitou,

orientaci v soucasnosti a vytvoreni zdani, ze dotvaieji identitu.
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Témata Zenskych internetovych magazint se rozliSuji predevsim podle véku cilové
skupiny. Stejn¢ jako v piipad¢ Zenskych Casopisti se zenské internetové magaziny daji
rozdé¢lit na typ pro mladsi ¢tenaiky, jejichz veék se pohybuje mezi 15 a 20 lety, a typ pro
¢tenarky starSi, zhruba od 20 let vySe. Prvni zminény typ predstavuji naptiklad servery
www.kamoska.cz ¢i www.krasna.cz. Jejich redaktorky pro ¢tenarky pisi clanky tykajici se
zejména rad jak se naucit li¢it, jak se nejlépe obléknout na riizné prilezitosti ¢i jak najit
motivaci k uceni. Magaziny uréené starSim c¢tendrkam, napiiklad www.femina.cz ¢i
www.prozeny.cz nabizeji pravidelné ¢lanky s tipy na vateni, na to, jak mit fungujici rodinu

¢i jak budovat kariéru.
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3 Server www.zena.cz

Internetovy magazin www.zena.cz je souCasti serveru www.centrum.cz, jez je v
soucasné dobé& jednou z nejvice uzivanych domovskych stranek v Ceské republice. Oba
tyto servery jsou provozovany spolecnosti Economia, a.s. Tato spole¢nost vlastni nejen
produkty online svéta, ale stoji téZ za denikem Hospodatské noviny ¢i tydenikem Respekt.

Kazdy vSedni den na www.zena.cz vychazi nékolik textd.

Pfi vstupu na web se objevi hlavni stranka, jejiz grafickd Gprava je na prvni pohled
velmi prehlednd, design je moderni a diky kombinaci barev bilé, kterd je na podkladu, a
erné, coZ je barva pisma, puisobi elegantng. V levém hornim rohu je népis ,,Zena“, ktery
zde plni funkci ndzvu webu. Napravo od tohoto napisu se nachazi lista s ndzvy
jednotlivych rubrik, do kterych redakce serveru zatazuje své texty. Jednd se o rubriky:
Moéda, Krasa, Zivotni styl, Kariéra, Vztahy, Cestovani, Bydleni, Volny ¢as. Na konci této
liSty je mozné kliknout na ikonu lupy a pouZit vyhledavag, ktery po zadani urcitého vyrazu

prohledd web a najde ¢lanky, ve kterych se hledany vyraz vyskytuje.

Pod touto nabidkou jednotlivych kategorii je nejdominantnéjSi ¢ast stranky, a to
odkaz na hlavni ¢lanek dne. Sklada se z titulku, podtitulku a ilustracni fotografie. K tomu,
aby cCtenarka vidéla dalSi Casti stranky, je potfeba posunout strdnku nize. V této casti
miizeme vidét dva odkazy na dalsi ¢lanky, které se sem postupné fadi podle data ¢i hodiny
vzniku. Tyto odkazy jsou téz doprovazeny ilustracni fotografii, neobjevuje se u nich jiz
vSak podtitulek, nybrz jen titulek. Na ilustraéni fotografii je Stitek s nazvem rubriky, do
které¢ dany clanek spada. V blizkosti téchto odkazii se nachazi seznam péti aktudlné
nejctenéjSich ¢lankt, na které je mozno kliknutim na jejich titulek piejit. Odkazy na tyto

¢lanky nejsou zobrazeny s fotografiemi, nybrz pouze s ikonou ¢isla od 1 do 5 podle pofadi.

Po dalsim posunuti stranky narazime na dalSich pét ilustracnich fotografii o rizném
formatu, pod nimiz jsou titulky ¢lanki z predeslého dne. Zastoupeni rubrik je rovnomérné.
Od téchto odkazli na ¢lanky je mozné piejit na sekci s nazvem ,,Autorské ¢lanky“. Zde je
seznam péti odkazl na ¢lanky, u kterych se mizeme docist jméno konkrétni redaktorky,
jez ¢lanek napsala. Vedle titulku ¢lanku je maly portrét dané redaktorky, ¢imz se web stava
bliz§im svym Ctendikdm. Ty tak maji moznost vidét, kdo pro né ¢lanky tvofi a utvrdit se v

predstave, ze tento prostor je tvofen zenami pro Zeny.

V dalsi cCasti stranky se nachdzi ikony vSech znameni zvérokruhu odkazujici na

denni horoskop. Pod touto Casti stranky je mozné kliknout na odkazy dalSich, nedavno
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vydanych ¢lanka z jednotlivych rubrik, které jsou fazeny podle data od nejnovéjSich ke

starSim.

3.1 Kompozi¢ni vystavba

Vsechny texty magazinu www.zena.cz se skladaji z titulku, podtitulku a vlastniho
textu a jsou priblizn¢ stejné dlouhé. Kompozice je ,,zamérné usporadani tematickych a
jazykovych slozek dila v celek, v némz maji jednotlivé prvky pevné misto; usporadani
podléha i vnitini vystavba jednotlivych ¢asti* (Osvaldova — Halada, 1999, s. 91). Autor
prostiednictvim kompozi¢ni vystavby realizuje svij zamér a vyjadiuje tak charakter a
smysl projevu. Vztahy, které se v kompozici objevuji, mohou byt pti¢inné, mistni a ¢asové.
Osvaldova (1999) rozliSuje kompozici chronologickou, rdmcovou, retrospektivni,

paralelni, fetézovou a dramatickou.

3.1.1 Titulek

Psana publicistika se vyznacuje tim, Ze poc¢atek komunikatu je zvyraznén. Miize se
jednat o titulek, podtitulek, nadtitulek, ale také cely prvni odstavec. Cilem této soucasti
psanych projevl publicistického stylu je upoutat pozornost Ctendii a informovat je o
obsahu. Terminem titulek oznacujeme uUstfedni ramcovou slozku publicistického textu,
ktery se od n&j formalné lisi, tiebaze s nim Gizce souvisi vyznamove. Rozdily mezi titulkem
a vlastnim textem jsou v typografické uprave a jazykovém stylu.

V knize Soucasna stylistika (2008) autorky rozliSuji dva typy titulku. Prvni typ ma
tisku ¢i na webu. Je bézné, ze titulek dohromady s podtitulkem sdéluji celou podstatu
daného textu. Druhy typ titulku naopak zamérné sd€luje ¢tenaiim jen Cast informace, a to
z toho ditvodu, aby je pfimél ke zvédavosti a precteni celého ¢lanku. Pro oba tyto typy v

soucasnosti plati, Ze jsou Casto sloZené z vice slov a vyznacuji se aktudlnosti a dynamikou.

V souCasné dob¢ existuje mnoho ctendid, ktefi pfi Cteni jak tiSténych, tak
internetovych textl zaméfuji svou pozornost piedev§im na titulky, pomoci kterych se
orientatné seznami s obsahem. Ctenafi si potom vyberou ke &teni ty texty, jejichz titulky je
nejvice zaujaly. Takové titulky vzbuzuji z4jem ctenari, presvédcuji je a piisobi na né, a to
ve vice smérech. Tim, Ze titulek presvéd¢i ctenare k preCteni textu, vznikd velkd
pravdépodobnost, ze si Ctenafe ziska 1 pro mySlenku celého textu, presveédcCi je o spravnosti
této myslenky a ovlivni tak uvazovani a jednani ¢tenaiti. K ziskéani ¢tenait je potieba, aby
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byl titulek pfitazlivy. Pfitazlivost titulku ovliviiuje naptiklad jeho srozumitelnost, jazykova
spravnost ¢i lexikalni rozmanitost, tedy stylistické prostfedky, nebo také typ a barva pisma,
coz jsou prostredky grafické. Titulek miize byt signalem, ktery ¢tenadiim naznacuje soudy,
vlastni hodnoceni popisované udalosti je pak ponechdno ctenaiim. Titulek mlZze pusobit
na Ctenafe také jako vyzva, kterd si klade za cil pfimét ¢tenare k tomu, aby né&jak jednal

nebo zastaval riizné ideje.

Syntakticka struktura titulku byva velmi jednoducha. Pfevazuji spiSe jednoduché

véty nad souvétimi a jmenné konstrukce nad slovesnymi. Casté jsou véty zvolaci, tazaci a
vyzvové (Bartosek, 1997, s. 61 — 65). To plati i pro titulky webu www.zena.cz, ve kterych
se hojn& vyskytuji otazniky, vykiiéniky a dvojtecky. Casto se titulek sklada ze dvou &asti,
prvni ¢ast naznacuje problematiku, jiz se text tyka, druhou ¢asti je véta uptfesnujici obsah
textu:
Pt. 1: Premenstruacni syndrom: Jak zmirnit jeho priznaky? (14. 2. 2017)
Pt. 2: Déti a vychova: Liberalni zachazeni miize dopadnout katastroficky (7. 2. 2017)
Pt. 3: Plet bez vrasek? DodrzZujte par zakonitosti, které nic nestoji (14. 12. 2016)
Pt. 4: Neviditelnd rovnatka: Jak si nepozorované srovnat zuby? (24. 10. 2016)
Pi. 5: Cesi stdle radi sladi. Proc je to spatné? (31. 7. 2016)

V titulcich texti na webu www.zena.cz se nevyskytuji obrazné prostfedky ani
expresivni vyrazy, slovni spojeni obsahujici ironii, déale z&dné nespisovné vyrazy,

citoslovce ani neologismy.

3.1.2 Podtitulek

Ugelem podtitulku je charakterizovat a upoutat pozornost &tenafd na nasledujici
text, pfipadn¢ naznacit jeho obsah. Podtitulek rozvadi tematiku titulku a Ctenafi se na
zakladé jeho pfecteni mohou rozhodnout, jestli je dané téma zajima a nasledujici text si

piectou.
Podtitulky webu www.zena.cz jsou nejcastéji tvofeny dvéma az tiemi vétami:

Pt. 1: Chcete pripravit ryby jako séfkuchari? Je to jednoduché. Vyvarujte se téchto
zakladnich chyb. (23. 12.2016)
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Pt. 2: Elektrizuji vam vlasy, a to hlavne v zime? Jak je jednou providy usmernit? (8. 2.

2017)
Vyjimkou nejsou vsak ani podtitulky delsi, slozené z vétSiho poctu vét:

Pt. 1: Koho neboli zdda, at’ se prihlasi! Nikdo? Neni divu. Sedavé zaméstnani pateri viibec
neprospiva. A kdyz se ted’ na jare pustime do sportovani nebo do prace na zahrade, je to

jesté horsi. Zazente bolest uvolnénim a posilenim zadovych svalii. (2. 5. 2016)

Pt. 2: Spousta lidi kolem me si v jednom kuse stézuje, Ze nemaji cas. V tomhle obdobi

obzvlast. Pritom ho maji spoustu - jen ho vénuji spatnym vécem. (16. 12. 2016)

Pt. 3: Chystate se utéct od mrazu do teplych krajin? Mdame par dobrych rad, jak se na
tuhle cestu nachystat, aby vas nic nezaskocilo a zvladli jste to bez vétsi ujmy na zdravi,

krase i psychice. (19. 1. 2017)

Syntakticka struktura je u vSech podtitulkii velice podobnd. Soucasti vétSiny
podtitulkil jsou vykiicniky a otazniky, jejichz prostfednictvim jsou ¢tenafky vyzvany nejen
k precteni celého textu, ale také vybizeny k jednéni ¢i pfijeti mySlenek, které jsou déle v
textu rozvedeny. Stejné jako v ptipad¢ titulkl, taktéz podtitulky jsou zpravidla psany

spisovnou cestinou, neobsahuji citoslovce, neologismy ani ironicka slovni spojeni.

3.2 Tematika

V dnesni dobé existuje velké mnozstvi internetovych magazinti vénujicich se
tématim ur¢enym Zenské ¢tenaiské obci. Aby v tak Sirokém konkurenénim prostiedi urcity
internetovy magazin obstal, je potfeba vydavat takovy obsah, ktery bude pro Ctendiky
lakavy. Mél by prezentovat svét zenskyma oc€ima, umét poradit, jak fesit problémy ci
dodavat odvahu napiiklad k dulezitym Zzivotnim krokiim. M¢l by vSak ¢tenarkam pouze
nabizet rizné mysSlenky a moZnosti a nechat je, aby se samy rozhodly, aniz by s nimi bylo
z pozice redakce magazinu manipulovano. Argumenty, které jsou v textech magazinu
podavany, by mély byt srozumitelné SirSi vefejnosti a naméty je potieba volit co
nejpestiejsi a zaroven piimérené konkrétni, aby ¢tenarky nenudily.

Jak jiz naznacila ptedchozi kapitola, hlavnim tématem naSeho zkoumaného webu
jako internetového magazinu pro Zeny je pfedevsim Zena. Konkrétné se jedna o péci o télo,
zdravy zivotni styl a fungovani vztahii rodinnych, milostnych i pracovnich. Kromé tohoto

zékladniho naznaCeni témat Ize texty z nami zkoumaného webu rozdé¢lit také podle jejich
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zaméfeni, které mize byt bud’ Cisté¢ praktické, nebo seberealizacni, motivacni. Z téch

prakticky zamétenych miZeme jmenovat napiiklad texty:
Pt. 1: Povanocni slevy: Jak vyhodné nakoupit na e-shopu a nenaletet? (27. 12. 2016)
Pt. 2: Trenérka radi: V cem béhat, kdyz je zima? (20. 10. 2016)

Pt. 3: Balite na dovolenou? 9 rad, které se budou hodit (3. 6. 2016), Jak se vyhnout
nudnému Zehleni? Rady pro vas! (31. 10. 2016)

Pt. 4. Mate vinité viasy? Naucime vas, jak s nimi pracovat (22. 11. 2016), Jak pripravit
dite (i sebe) na skolku (26. 8. 2016).

Jako priklad seberealizacnich texti jmenujme napftiklad texty:
Pt. 1: Lekce asertivity: Naucte se rikat "NE" (31. 10. 2016)
Pt. 2: Nemate na nic cas? Nervujete se? Naucte se, jak ovladnout stres (13. 10. 2016)
Pt. 3: Pozitivni mysleni: Naucte se deset krokii pro dobrou naladu (7. 9. 2016)
Pt. 4: Jak najit stesti? Nesrovnavejte se s okolim a nebojte se cizich lidi (20. 5. 2016)
Pt. 5: 10 ucinnych zpiisobu, které vas nauci smat se za vSech okolnosti (27. 5. 2016).

Na rozd€leni témat tohoto internetového magazinu lze nahlizet také podle toho, zda
je dany text vytvofen redaktorkou samotnou s vyuZitim mensiho ¢i vétSiho poctu zdrojt,
nebo zda je text podlozen odbornym, nejcastéji lékatskym diskursem. K prvnimu

zminénému typu miizeme fadit napiiklad texty:

Pt. 1: 6 zdravych navyku, které promeni vas Zivot k lepsimu (12. 1. 2017)

Pt. 2: Seznamte se: Pletovy zazrak jménem zeleny jil (10. 2. 2017)

Pt. 3: 6 znaku, Ze nejite dostatek bilkovin a proc jsou dulezite (3. 2. 2017).
Druhy zminény typ pfedstavuji naptiklad texty:

Pt. 1: Krecovym Zilam behani nevadi, uklidnuje lékar (21. 5. 2015),

Pt. 2: Stres muize byt cestou k rozvoji pesimismu, rika psycholozka (5. 1. 2017)

Pt. 3: Prilomova lécba mrtvice. Pomiize, kdyz dorazite véas (12. 11. 2015)

Pt. 4: Antikoncepce: Opravdu ma jen skodlivy viiv? (4. 5.2016)
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Ve vySe zminénych textech jsou vzdy pfitomny rady a ndzory lékail, jejichz
prostfednictvim Ctenarky ziskavaji Sir§i odborny ndhled na danou problematiku a web tak

mnohym muze piipadat diveéryhodné;si.

3.3 Rozdéleni zanru na www.zena.cz

Redakce webu www.zena.cz kazdy vSedni den vydava publicistické texty, které
muzeme rozdé¢lit do tii kategorii. Tyto texty budeme v nésledujicich kapitolach analyzovat.
Jako ,,reportaz budeme oznacovat texty, které slohovym postupem vypravécim piiblizuji
¢tenarkam né&jaky piibéh prostrednictvim redaktorky ¢i ¢tenaiky. Jako ,,rozhovor* budeme
oznaCovat texty skladajici se z ptimych otazek jedné z redaktorek a odpovédi vybranych
dotazovanych osobnosti. Jako ,,Clanek* budeme oznaCovat formu texti, ktera je na webu
www.zena.cz nejrozsifenéjs$i a pokryva nejriiznéjsi typy textl, které obsahuji rady, tipy,

navody, fakta a argumenty.

3.3.1 Reportaz
Oznacenim reportdz rozumime svédeckou vypoveéd, v niz se spojuje aktualni
informacni a nédzorova slozka. Autor pozoruje a lici skute¢né casové nebo mistné vzdalené

udalosti.

Internet umoznil vznik online reportaze. Je to zanr, ktery poskytuje informace
okamzit¢ tak, jak se d&ji, muze charakterizovat atmosféru a dopliovat o vyjadieni zdrojt.
Jakmile popisovana udalost ztrati moznost daldiho vyvoje, online reportaz konéi (Cutik,

2012, s. 25).

3.3.2 Rozhovor

Rozhovor je dialog otazek a odpovédi, ve kterém jsou jasn€ stanovené role tazatele
a odpovidajiciho. Tim se rozhovor li§i od diskuze. Odpovidajici byva zndma ¢i UspéSna
osoba v ur¢itém oboru a rozhovor s ni ma ¢tenare zaujmout ¢i pfinést inspiraci (Osvaldova

— Halada, 2007, s. 93).

V knize Praktikum medidlnej tvorby (2010) jsou uvedeny tii formy rozhovoru.
Dialog, jenz je zaloZen na otazkach a odpovédich a veden novinafem. Déale monolog, ktery

je publikovan bez otazek a posledni formou je rozprava, ve které je novinaf
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odpovidajicimu rovnocennym partnerem. Osvaldova (2007) k témto formam piidava jeste
nepiimé interview, ve kterém jsou odpovédi vybrany naptiklad z knihy, ktera byla
publikovana jiz diive.

Tak jako internet vytvofil moZnost online reportaze, rozhovor ma také svoji online
verzi. Jedna se o druh rozhovoru, ve kterém mohou C¢tenafi uréitého webu v uréitou,
piedem ozndmenou dobu pokladat osobnosti otazky a ta na né odpovi. Takovou formu

predstavuje na naSem webu naptiklad text s nazvem Kdy se dat ockovat? Odbornik

doporucil konkrétni vakciny (12. 5. 2016)

3.3.3 Clanek

Pavodni oznaceni Clanek v publicistice znamena jakykoli material v novinach
kromé zpravy (Osvaldova — Halada, 1999, s. 41). Je to zanr, ve kterém jsou obsazena fakta,
souvislosti, pfi€iny a ndsledky né&jakého tématu. Ty jsou tfidény, analyzovany a
dopliiovany o argumenty. V ¢lanku se promita subjektivni pfistup autora v oblasti jazyka,
stylu a kompozice. Clanek je Zanrem, ktery se hojné vyskytuje ve viech tematickych

oblastech nejen v tisku, ale také prave na internetu.

3.4 Analyza reportazi na www.zena.cz

Pro tuto praci jsme k analyze vybrali vzorek Sesti reportazi, které¢ nesou nazvy:
1. Poznejte samu sebe i své telo diky tridennimu detoxu (25. 5. 2016), dale O¢
2. Rodila jsem v hypnoze: Reportdz na viastni kuzi (15. 12. 2014), dale HP
3. Reportaz primo z porodniho salu: Jak se rodi dvojcata (2. 2. 2013), dale Dv
4. Zivd reportaz: Ctyricitka na swingers party! (18. 9. 2014), dale Sw
5. Reportaz: Jak se rodi zadeckem napred (3. 6. 2011), dale Za

6. Na cestach: Jak si uzit Barcelonu i za hnusného pocasi (17. 5. 2016), dale Bar
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3.4.1 Morfologicka rovina
Pro cestinu, jako flektivni jazyk, je morfologickd rovina velmi dulezita, protoze se
na jeji urovni vyjadiuji nékteré gramatické kategorie (pfedevsim Cas a slovesny rod), slouzi

téz k vyjadieni vztahti uvnitt komunikatu.

Velkd vétSina textl ceské psané publicistiky pouziva spisovné fonetické a
morfologické prostfedky. To plati i pro Zenské internetové magaziny. V morfologické
roviné reportdZe na webu www.zena.cz nijak vyrazn€ neporuSuji pravidla béZnych
psanych, tedy piipravenych medialnich komunikat. Spisovné tvary se vyskytuji v pfimé i
nepiimé reci.

V nasich publicistickych textech maji vysokou frekvenci predevsim slovesa, jejichz
vybér ovliviiuje dynamicnost nebo statiCnost textu, dale pak podstatna jména a na né
vazand jména piidavna. Rozdilné tvary sloves mizeme pozorovat v piipadé 3. slovesné
tiidy u 1. osoby singularu prézentu. Autorky davaji pfednost neutrdlni koncovce -i.
Objevuji se tvary zjistuji a nepiji (O¢€), dale miizeme najit tvary nadechuji a vydechuji
(HP). Hovorova koncovka -u se v textech objevuje zfidka, v naSem vzorku je napiiklad v
JiZ zminéné reportdzi o ocisté téla pouzit tvar zapiju €1 v reportdzi o Barceloné tvar
doporucuju. Ke zvyseni autenticity textu je v reportdzi o porodu dvojcat expresivné uzito
specificky upraveného tvaru rodiiim. Ptrechodniky se v reportdznich textech takika
nevyskytuji, ve vybraném vzorku to byl pouze pfitomny tvar sedice (Sw). Co se tyce
mluvnickych kategorii sloves, reportaZze na www.zena.cz jsou psany nejcastéji v 1. osobé

singularu a nad rodem trpnym silné pfevazuji slovesa v rod€ ¢inném.

Obcasné rozdily jsou vidét ve tvarech pridavnych jmen. Nejcastéji se v reportazich
vyskytuji klasické tvary ptidavnych jmen. Jsou to tvary vypita, oteviena, privizana (Sw),
dale tvary preslazend a zakdzana (OC). Kratké tvary piidavnych jmen se v reportaznich
textech vyskytuji spiSe ziidka. Zajimavé je, Ze v posledni zminéné reportazi se objevuje téz

kratky tvar vypita.

Expresivni charakter reportdznim textim dodavaji castice a citoslovce, ackoli
nejsou nijak Castymi prostfedky. Ptikladem je uziti ¢astice ,,to* ve vété 7o to zacina, déle
castice ,,tak* ve vyrazu Tak omyl (O€) Ci vyraz ,,no* ve vété No - a to je prave ta lahev,
ktera neméla byt oteviend, natoz vypitd... (Sw). Citoslovci je uzito ve tiech textech, jsou to
slova hura (Dv), jupi (O€), a uf ve vété Vic mi vyhovovalo prerusované vydechovani na

slovo uf. (HP)
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3.4.2 Syntakticka rovina

Skladba naSich analyzovanych textli je pomérné jednoduchd a spisovna. Pro
reportaze na www.zena.cz je typické pouziti vét a souvéti s podobnou syntaktickou
stavbou tésn¢ za sebou. O tom sveéd¢i priklady: Mam euforii. Volam na manzela, at
prinese rucniky, Ze rodim. Nic nechape. (Dv) nebo Vyzveddvam si davku baleni Ugovy
Ocisty. Vsechny stavy (snidani, obéd, dezert, veceri a dvé svaciny) dostavam v specialni
tasce. Hned otviram lahvicku Snidane (O€). Z ptikladl je ziejmé, Ze jsou pouzity kratké
véty s nevyjadienym podmétem, ze kterych je citit napéti, emocionalita a potieba nalezeni

rychlého feSeni daného problému, coz je pro naSe reportaze ptiznacné.

Pomér mezi vétami hlavnimi v soufadném souvéti je nejcastéji sluCovaci a
odporovaci, v mensim se vyskytuji ostatni typy pomérti. V piipadé podiadnych souvéti

jsou nejfrekventovanéjsi vedlejsi véty podmétné, pfedmétné a ptislovecné.

Vétné struktury jsou v piipad€ reportaznich textd vcelku pravidelné, nicméné je
mozné se setkat s jistymi odchylkami. Tou nejcastéjsi jsou zde vsuvky, naptiklad jsou to
tyto:

Pt. 1: Misto toho, abych byla tri dny pred ocistou super vzorna (zpétné opravdu doporucuji
byt), jsem vcera vecer mela s kamarddkou dvé piva; Nemiizu (a nechci) ho odlozZit a
zaroven mam zakazano pit byt jen vinny strik; Znate je - TY dvé kila, ktera jsou vidycky
navic (a pritom to nikdy neni tak uplné pravda); Veérim, Ze kdyz si clovéek jidlo uziva a
stravuje se vyrovnané, jako bonus se cas od casu pokusi o néjaky sportovni vvkon (u mé je
to vetsinou jizda na kole, dlouha prochdzka nebo plavani - do posilovny mé vazné
nedostanete) a hlavné se netrapi kvili kazdéemu kilu navic, pak podobnou kiiru vyslovenée

nepotrebuje. (OC€)

Pt. 2: Nez dojde v jednu na zaviracku, dostanete se - jak jinak — k erotice; Intelektudlni
uroven diskuze zaznamena prudky pokles - za coz miize i oboustranné ponékud zhorsend

vyslovnost - zato nastane erotické dusno. (Sw)

Vedle vsuvky jako syntaktické odchylky se v textech objevuje téz aposiopese jako znamka

neukoncené vypoveédi:
Pt. 1: No - a to je pravé ta lahev, ktera neméla byt oteviena, natoz vypita...;
Pt. 2: Rozhodla jsem se poprvé v Zivoté k nevere. Kdyz uz, tak uz...(Sw)

Pt. 3: 4 naopak pribyva cisarskych rezu pri poloze koncem panevnim... (Za)
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Pt. 4: Bez chemie, bez nastiihu a jinych zasahu. Jemny a prirozeny... (HP)

Pt. 5: S vidinou tri dnit o Stave se ve mné probouzi predatorsky instinkt a chci za ni

vybehnout a housku ji vytrhnout. To to zacina...;
Pt. 6: Pohyb je zdravy, §tava je zdrava...(O€)

Nejc¢astéjsim druhem vét jsou v naSich zkoumanych reportazich véty oznamovaci,
typické jsou vSak 1 véty tdzaci a zvolaci. Signalizuje je Cetné uziti vykti¢nikl a otaznikd.
Pt. 1: Kurz hypnoporodu vsak uplné zmenil jeji pristup a ndzory. A silné ovlivnil jeji
viastni porod. Jaky byl?;

Pt. 2: Aby ne, kdyz kurz sliboval bezbolestny porod! (HP)

Pt. 3: No nazdar, kde jsem se to ocitla?;

Pt. 4: Skoda, Ze za jeho Sirokymi rameny nemiizu schovat sviij jesté Sirsi zadek!;
Pt. 5: Dobre mi tak! (Sw)

Pro zdaraznéni a dramatizaci je v textech uzito napadné kratkych vét. (Kadlecova,
2006, s. 51) Takové kratké véty se vyskytuji pfedevSim v reportazich o detoxu téla, o

Barceloné a o porodu dvojcat:

Pt. 1: Ja kavu nastésti nepiji, ale docela rada si uzivam jidlo. Tak schvalné. Budim se a

nemam hlad. Tak omyl. (Sw)
Pt. 2: Chcete jedno nebo dve? Dvé!;
Pt. 3: Prijem, monitor, klystyr. (Dv)

Pt. 4: Nez jsem stacila dobéhnout na konec ulice a zatocit na slavnou a v sedm rano
dokonale prazdnou tridu La Rambla, rozprselo se celkem dost. Spis rozlilo. Presto jsem
dobéhla az na plaz, pokochala se, stihla spatné zatocit do dlouhé slepé ulice a zase se
vratit, a po osmi ubéhnutych kilometrech jsem se nadSena vratila do hotelu. Zacatek

dobry.;

Pt. 5: Piivodneé tu byly bunkry slouzici k obrané mésta, dnes sem mistni chodi na pikniky,
nebo s vinem pozorovat zapad slunce. Genialni. Konecné. (Bar)

Krom¢ kratkych vét se ve zkoumaném vzorku objevuje téz opakovani piisudku, k
dramatizaci jej vyuziva napiiklad text o porodu dvojcat: Anesteziolozka Fika, Ze je venku

prvni dite, ale ja ho neslysim, neslysim ho, paneboze, jak to, Ze ho neslysim! (Dv)
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Misty je v analyzovanych reportazich uzito nckolikandsobnych vétnych clent,
nejcastéji se jedna o piivlastek nebo piislovecné urceni. Prikladem je reportaz o swingers
party:

Pt. 1: Pak to skvélé, drahé, cervené portugalské vino vypijete, sedice na parapetu vinotéky

Jjako dva zoufali bezdomovci.;
Pt. 2:Jasné, Ze ne osobné! Prosté jen tak obecné, nezavazné a hlavné kultivované. (Sw)

V piipadé¢ sloves z velké vétSiny pfevazuje rod ¢inny nad trpnym a jejich tvary jsou
pfevazné v pozitivu, negativnich vét v analyzovanych textech neni mnoho. Pfedstavuji je
konstrukce s témito tvary sloves: nedalo se, nechci, nemam, nevymeénila, nepremyslely,
neni, necitim, nezvladnu, nedam, nedavam, nedostanu, nemusim, nevadi, nereaguje,
nejsou, nedostanete, netrdapi, nepotiebuje, nezaznamenal (OC); nevypada, nezbyvad,
nechdpe, nebyly, neni, necitim, nedari, nedokdzu, nevidim, neslysim (Dv); nema, nejednad,

neni (Za).

3.4.3 Lexikalni rovina

Slovni zdsoba analyzovanych textl je velmi pestrd, pochazi z oblasti spisovné i
nespisovné cestiny. Nespisovné prostiedky se vyskytuji spiSe fid€eji. Odchylky od
spisovné normy jsou znakem emocionalnosti, osobitosti a opravdovosti hodnoceni a
popisovani (Kadlecova, 2006, s. 52). Krom¢ neutrdlnich slov se zde vyskytuji slova
hovorova a expresivné zabarvena, slova piejatd z cizich jazykt, anglicismy, odborné a

mistni ndzvy a v neposledni fad¢ slova sloZena.

Pro tiplné porozuméni analyze textl v roviné lexikalni je potfeba uptesnit pojem
hovorovost. Ce$ti lingvisté nemaji vtomto sméru jednotny nazor. Na zakladé
rozporuplného chapani hovorovosti  vznikl navrh pojmout ji jako urcitou
»sttedovou stylovou kvalitu, vhodnou pro bézné mluveni (prosté sdélovani), nemajici
ambice se stylové vymezit ani smérem k rafinované vycizelovanosti, ani smérem
k nereflektované neomalenosti (Cmejrkova, 2013), jako styl neformalnich, ale pomérné
kultivovanych projevi, které nebyvaji hodnoceny negativné, nevyuzivaji stylové nejnizsi
registry (napf. vulgarismy), ale nejsou omezeny na prostiedky spisovné (ani ,,hovorové*)
cestiny. Karel Hausenblas mluvi v souvislosti s hovorovou vrstvou o ,,0blasti projevi
béZného neoficidlniho dorozumivaciho stylu prosté sdélného — spojuje tedy jak ,,bézné

dorozumivani®, tak ,,prosté sdélovani* a ptfidava neoficialnost. J. Hrbacek (1983) definoval
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hovorovou vrstvu jako soubor vyrazovych prostredki, ktery predstavuje existencni formu

spisovného jazyka, jeho funkéni modifikaci, a nemiiZe zahrnovat zddné vyrazy nespisovné.

Hovorovéa slova miizeme najit zejména v textech o detoxu t€la, o swingers party a o
Barcelong, napiiklad super, placani (ve smyslu povidani), bldznivosti a stridacka.
Reportaze o swingers party a o Barcelon€ obsahuji té¢Z univerbaty, tedy jednoslovna

pojmenovani vznikla ze souslovi. Jsou jimi vyrazy zaviracka, lanovka a tiskovka.

Expresivné zabarvena slova jsou ve zkoumanych textech uzita pfevazné ve smyslu
pozitivnim. Najdeme je piedev§im v reportdzich, které se vénuji té¢hotenstvi a porodu a
vyskytuji se v nich tato deminutiva: maminka, brisko, hodinka, holcicka, chlapecek,
zadecek, hlavicka. Expresivita téchto slov pusobi na emocionalitu ¢tenafek a podporuje
autenti¢nost popisované situace. Negativné ¢i spiSe ironicky zabarvené deminutivum se
vyskytuje ve zkoumaném materidlu pouze dvakrat, a to ve spojeni Nechdvam se odvést
do chamber separé jako ovecka (Sw) a ve spojeni ,,Jak si uzit prodlouzeny vikend v
Barceloné i za hnusného pocasi? Tradicni barvicky z privodcu v tomhle clanku rozhodné
necekejte. (Bar) Dalsimi deminutivy jsou slova lahvicka (OC) a osminka (Sw). V tomto
ptipadé pouziti deminutiv znac¢i velikost dané véci. Negativnim expresivem je vyraz bardk

(Bar).
V naSem excerpovaném materialu se hojn¢ vyskytuji slova piejata z cizich jazyka.

Pt. 1: pizza, predatorsky, instinkt, energie, gastronomicky, relaxace, halucinace, detox,

metabolismus, reakce. (O€)

Pt. 2: hypnoza, kurz, chemie, metody, techniky, vizualizovat, asociace, terapie, atmosféra,

informace, serial, sugerovat, stres, mentalné. (HP)
Pt. 3: euforie, klystyr (Dv)

Pt. 4: partner, dezorientace, intelektualni, akrobacie, film, erotika, literatura, teoreticke.

(Sw)
Pt. 5: studie, spontanné, analyza, specificka, manipulovat. (Za)

Pr. 6: interiér, melodramaticky, paradoxné, pozitivni, stadion, olympijsky, modernisticky,
minimalisticky, rockovy (Bar).

Vyjimeéneé ve zkoumanych reportazich najdeme slova cizojazyCnd, nejCastéji se
jedna o anglicismy. Ptikladem jsou dvé reportaze, ve kterych se vyskytuji slova swingers,

whisky (Sw), cool, instagram, iPad, cool Ci hashtag (Bar). V jedné z reportazi najdeme
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krom¢ anglicismu také jedno francouzské slovni spojeni, a to chamber separé (Sw). Tento

tvar je vSak napsan chybné, spravna varianta je chambre separée.

V nékterych analyzovanych reportazich se objevuji odborné a mistni ndzvy. Témi
odbornymi jsou naptiklad spojeni epiduralni anestezie a slova prostaglandin, oxytocin a
monitorovat (HP), slovo klystyr v textu (Dv), slovo metafyzika (Sw), slova pupecnik,
fyziologické, vaginalni, abnormalita a anamnéza v textu (Za). V textu o Barceloné se
odborné ndzvy nevyskytuji, naopak nazvi mistnich je v tomto textu hodné¢, naptiklad
Sagrada Familia, La Rambla, MACBA, Camp Nou, Giiell, Bunkers El Carmel, Pyreneje,
Montjuic, Plaza Espanya (Bar). Kromé téchto nazvlii zemépisnych miizeme zminit jesté

nazvy podniki ¢1 obchodi, kterymi jsou Ugo (OC€) a Desigual (Bar).

Ke slozeninam vyskytujicim se v nasich textech mizeme ptiradit slova hypnoporod

a aromaterapie (HP), ultrazvuk (Dv) a superzena (Sw).

Ve zkoumaném vzorku reportdzi jsme nenasli vyrazy regionalni ¢i dialektické,
zieymé proto, Ze jazyk, kterym redaktorky texty pro web www.zena.cz pisi, by mél byt

srozumitelny Siroké vefejnosti.

PrestoZe je pro publicisticky styl typické uzivani frazeologickych a idiomatickych
jednotek (Cechovd, 1997, s. 184), v nadich zkoumanych reportazich se takové prostiedky
ptili§ nevyskytuji. Napfi¢ naSimi texty jsou to tyto frazémy:mit tézkou hlavu, jit v nécich
stopach, vypravet hororové historky, privést na svet, tajné doufat, délat si nadeje, pit pres
miru, veci se schumeli, skocit na sklenicku, nekoho zdrbat, toci se cely svet, spasit Cest,
vkrocit do neznama, vnimat skrz mlhu, vystoupit z rozjetého viaku, udeélat kolecko po
pamdatkach, nemit ducha, mit auru, plakat krasou. Vedle téchto frazému s funkci slovesnou
muzeme jmenovat jesté frazémy neslovesné, kterymi jsou v naSem vzorku podrouseny stav

a spraskany pes.

Dutlezitou roli hraji v publicistickych komunikéitech obrazna pojmenovéni. Diky
nim texty nabyvaji aktualnosti, atraktivnosti a pfiblizuji se sou¢asnym trendiim. Obecné se
v naSich zkoumanych reportazich obrazné prosttedky vyskytuji pomérné malo. Nejcastéjsi

jsou metafory:
Pt. 1: Saham si na dno sebekontroly a zbabéle utecu na dvé hodiny do kina (O¢)
Pt. 2: ...nechat se na vlastni Zadost vtahnout do chemického kolotoce;

Pt. 3: Nadechuji uvolnéni a duveéru, vydechuji stres a napéti. (HP)
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Pt. 4: Vytouzené brisko mi brzy zacalo riist do necekanych rozméri. (Dv)

Pt. 5: ...jet zahrat se do teplejsiho kraje;

Pt. 6: Rozprselo se celkem dost. Spis rozlilo,

Pt. 7: ...vyhlidka se tyci na kopci;

Pt. 8: Cestou narazite na na prvni pohled nenapadnou stavbu. (Bar)
Druhym typem obraznych pojmenovani, kterd se v naSich reportaZich vyskytuji,

jsou pfirovnani:

Pt. 1: vwhrbit hibet jako kocka (Dv)

Pt. 2: drzet se jako kliste; scéna jako vystrizenad z filmu,

Pt. 3: ZmozZena alkoholem a prozitymi Soky usnu jako Spalek. (Sw)

Pt. 4: Pamatovala jsem si ji jako barevné mésto s krasnou Sagradou Familii. (Bar)
Jako tfeti typ obrazného pojmenovani miizeme zatadit personifikaci:

Pi. 1: Zaludek si zvykl na tekutou potravu. (O8)

3.5 Analyza rozhovori na www.zena.cz

Texth, které se fadi do kategorie ,,rozhovor” je na zkoumaném webu vice nez
reportaznich textll. NaSe prace analyzuje rozhovory, jejichZz vzorek se skladd ze Ctrnacti

textd, které se nazyvaji:

1. Jessica Alba: Byt uspésnou podnikatelkou ve svéte muzu je tezké (12. 12. 2016),
dale JA

2. Reditel Lékarii bez hranic: Na misich vznikaji ta nejhlubsi pratelstvi (19. 10. 2016),
dale LbH

3. Barbara Nesvadbova: Nikdy jsem nebyla nevérna (27. 6. 2013), dale BN
4. Pivo neni jen odvétvim muzii, potvrzuje zena-sladkova (8. 7. 2016), dale Sl
5. Profesionalni model: Idealni zenska krasa mé nudi (11. 2. 2015), dale Mo

6. Zacala podnikat po porodu. Zvladnout rodinu a praci jde, staci jen slevit z narokii

(7. 6.2016), dale PnM
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7. Pavla (37): Verim v Boha. Miluji manzela a Armadu (23. 9. 2013), dale AS

8. Zeny si zlato spojuji s emoci, Fikd manazerka Markéta Svobodova (11. 8. 2016),

dale MS
9. Rozhovor s Beou Benkovou: Jsem koucka vyjimecnych zen! (3. 2. 2012), dale BB
10. Rozhovor s gigolem: "Ddavam zenam to, co si zaslouzi"” (9. 6. 2015), dale Gi
11. Zlata Eva Samkova: Rozhovor o prknu, berlich, saxofonu (16. 2. 2014), dale ES
12. Rozhovor i o vasem zdravi: Odpovida odbornice na vyzivu (6. 2. 2013), dale NT
13. Lucie Vondrackova mad syna Matyase! Ctéte rozhovor! (6. 12.2011), dale LV

14. Rozhovor: Se zenami bych nemeénil, Fika porodnik (11. 6. 2012), dale Po

3.5.1 Morfologicka rovina

Rozhovory na webu www.zena.cz, stejné jako reportaze, v morfologické roviné
nijak vyrazn€ neporusuji pravidla béznych psanych, tedy pfipravenych medidlnich
komunikatd. Tyto texty predstavuji pfimou fe¢ v podobé otazek a odpovédi a tvary slov
jsou pfevazné spisovné.

Vysokou frekvenci zde maji opét piedevSim slovesa, diky nimz jsou rozhovory
dynamické. Rozdilné tvary sloves miizeme pozorovat v pfipadé 3. slovesné tiidy u 1.
osoby singularu prézentu. Objevuji se zde jak tvary s neutralni koncovkou -i, tak i tvary s
hovorovou koncovkou -u. Tvary s koncovkou -1 ptedstavuji slovesa obdivuji (JA),
doporucuji (PnM), Zziji, ukazuji, filozofuji, smeruji (Gi), pamatuji (ES), neschvaluji (Po).
Koncovku -u maji slovesa pohybuju, doporucuju, neztotoziuju, neorientuju (Mo) a

rozehraju (Gi).

Frekventovanymi slovnimi druhy v rozhovorech jsou také podstatna jména a na né¢
vazana jména piidavna. Tvary podstatnych jmen jsou spisovné, co se tyce kvality, mizeme
si povSimnout uziti tvarQ filozofie oproti tvaru diskuse v textech (Mo) a (AS). Ve

zkoumanych rozhovorech lze nalézt rozdilné typy tvart ptidavnych jmen:
Pt. 1: sledovana (PnM), vychovana, konfrontovana (BN)
Pt. 2: schopna (Po)

Pt. 3: vynalozeny (LbH), pripraveny (Po), ochotni (S1), nuceni (PnM)
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V textech (LbH), (MS) a (Po) se objevuje slovo intenzivni/intenzivné, u kterého
muzeme pozorovat pouziti kratké varianty, oproti v publicistice pouzivangjSimu tvaru
nintenzivni“. U vSech tvar osobniho zdjmena vy a piivlastiovaciho zajmena vas je
pouzita varianta s malym pocatecnim pismenem (LbH), (BN), (SI), (AS), (MS), (BB),
(ES). Déle se v rozhovorech vyskytuji pfivlastiiovaci zdjmena moje a svoje s nasledujicim
podstatnym jménem v Zenském rodé. Casté&jsi jsou pravé tyto deli varianty: svoji rodinou
(JA), moji babicky, svoji roli (BN), moji mamince (BB). Kratsi varianta se vyskytuje v
textu (Gi), a to u zajmena ma diskrétnost.

Rozdily v oblasti uziti samohladsek jsou patrné i1 v piipad¢ ptislovci a ¢astic. V textu
(S1) je uzito tvaru méroveé hodnotici Castice spise, kdezto v textu (Mo) najdeme kratsi tvar
této Castice, spis. Ve stejném textu si muzeme povSimnout téz rozdilného uziti tvari
ptislovci, kratsi varianty nejvic a oproti tomu delsi varianty nejdrive.

3.5.2 Syntakticka rovina

Skladba nasSich excerpovanych textli je pomérné jednoducha a spisovna. Rozhovory
se skladaji z rizné¢ dlouhych otdzek a pomérné rozvinutych odpoveédi. Nenajdeme v nich

véty zvolaci, vyzvové apod.

Priklady otazek:

Pt. 1: Jak ma clovek najit sviyj talent? (BB)

Pt. 2: Zmenil se za tu dobu, co to délate, néjak ideal krasy? (Mo)

Pt. 3: Méla jste rada skolni hodiny télocviku? (ES)

Pt. 4: Dovolite alespon ve vztahu, aby se o vas partner staral? (BN)

Pt. 5: Plat na prvni misi ¢ini v prepoctu asi 28 tisic korun. Neni to trochu malo na c¢lovéka,

jenz zachranuje lidské zivoty — ale trochu moc na humanitarniho pracovnika? (LbH)

V nékterych rozhovorech neni pouzita klasicka forma otazky, tedy s otaznikem na
konci. To vSak nepopird nalezitosti rozhovoru a i pfes toto vypusténi otaznikii v Castech
patficich tazatelkdm je zfejmé, ze se od odpovidajicich ocekava, ze budou v projevu

pokracovat a navazovat na tazatelky.

Pt. 1: Pak je tam jesté jedna zapeklitost. Objevite svuj talent, rozhodnete se za tim jit a
okoli na vas kouka jako na blazna. A zacne vas zrazovat - to té neuzivi, tam se nemuzes

prosadit, tohle deld spousta daleko lepsich lidi...(BB)
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Pt. 2: Spoustu Zen okoli takto zavrhne a odsoudi. Nekdy se dokonce odsuzujeme samy.
Plno Zen to zna. Kdyz jste v prdci, vycitate si, zZe nejste doma s détmi, a naopak. Pordd si
vycitate, ze jste jinde, nez byste méla byt... Ale co je dobra matka a co je Spatna matka?

(BB)

Z vyse zminénych piiklad je mozné si povSimnout pouziti aposiopese, tedy
neukoncené vypovédi. K témto ptikladim mtizeme doplnit jesté véty Musis jako gigolo
umet néco jiného nez "normalni" muz? Jazyky, stolovani,...; Predstav si, ze ti do mailu

napisu" "Lyby se my kdyz..." Méla bys o mé dal zdjem?; Zakazané ovoce...(Gi)

Pomér mezi vétami hlavnimi v soufadném souvéti je nejcastéji slucovaci a
odporovaci, ostatni typy pomérd se vyskytuji v omezeném mnozstvi. V piipade
podfadnych souvéti jsou nejfrekventovangjsi vedlejsi véty podmétné, predmétné a
piislovecné.

Slovesa jsou pouzita nejCastéji v rodé Cinném a jejich tvary jsou pievazné v
pozitivu, negativnich vét v analyzovanych textech neni mnoho, jejich mnozstvi je vSak o
néco vyssi nez v piipadé reportazi. Jako ptiklad lze uvést tvary nepise, nebyla,
nesouhlasim, nemohla, nedokdzala, neumim, nedovolim, nechtéla (BN); nemohla, nelisi,
nebudu, nevnimam, nebyla (LV); neveédel, nevnimal, nesetkal, nemaji, neni, nemusi,
neztotoznuju, nedélal, nesel (Mo); nebylo, nemiizete, nebudou, nestradalo, nelitovala,
nehrat, nezastavovat, nemluvime, neceka (PnM); nebyla, nebranime, nema, nedeld, nemél

(AS); nemela, nemusim, neumim (ES); neexistovala, neni, nemate, nestarat (JA).

3.5.3 Lexikalni rovina

Slovni zasoba zkoumanych rozhovort je opét je bohatd a pochézi z oblasti spisovné
1 nespisovné ¢eStiny, avSak uziti nespisovnych prosttedki je pomérné fidké. Stejné jako v
piipadé reportazi jsou odchylky od spisovné normy znakem emocionalnosti, osobitosti a
opravdovosti hodnoceni a popisovani (Kadlecové, 2006, s. 52). Vyskytuji se zde slova
hovorova, expresivni, velké mnozstvi slov piejatych z cizich jazyki, anglicismy, déle

odborné a mistni nazvy a v neposledni fad¢ slova slozena.

Hovorovy charakter maji napti¢ kategorii rozhovorl vyrazy holka, fréime, prima,
nobl, blaznit, super, vycepovany, Skatulkovat. Ve zkoumanych rozhovorech se vyskytuje
mnozstvi vyrazli expresivnich, a to jak negativnich, tak pozitivnich. Piedstavuji je vyrazy
kolonka, cedulka, scénka, kocourek, miminko, seminka, zdravicko, vybavicka, konicek,

smetanka, maminka, lahudka, holcicka, vtipalek, pivovarek, mrcha, zapeklitost, bldzen,
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bracha, chlapek, zamakat, popldcat, fofr, koketovat, extra. Nespisovna jsou slova ajtak,
pidizvik, Zvejkacka, vyrobacky.
Velké zastoupeni maji v nasich rozhovorech slova piejatd z cizich jazykt. Kazdy

rozhovor obsahuje fadu vyrazli pfiznacnych pro urcitou profesni oblast, ke které dana

osoba, s niz je veden rozhovor, nalezi.

Pt. 1: hollywoodsky, globalni, ambasadorka, rutina, produkt, energie, tendence, recept,
kontaktovani, marketingovy, tym, kvalita, distribuce, excelovat, komplexnéji, korektor,

technologie (JA)

Pt. 2: krize, rezim, mise, intenzivni, situace, humanitarni, idea, hypotéka, konkurence,
specialista, projekt, personal, administrator, realita, areadl, provizorni, minimalizovat,
organizace, standardy, pacient, pediatr, neutralni, sponzorovat, grant, agentura, azyl

(LbH)

Pt. 3: paradoxni, autobiograficka, fejeton, archetyp, psychiatr, automaticky, intimni,

emoce, irituje, striptyz, fiasko, motivace, investigativni, Zurnalistika (BN)

Pt. 4: kapacita, profesionalita, modernizace, technologie, investice, konzument,
zrealizovat, fdze, surovina, sanitacni, proces, degustace, mikrobiologicky, konference,

semindr, extravagantni, experimentovat (Sl)

Pt. 5: model, komercni, ideal, kampan, zaregistrovat, agentura, designér, konkurence,
persona, mytus, autenticky, elita, geneticky, modifikovany, ekologické, inovace, deformace,

priorita, kompromis (Mo)

Pt. 6: sortiment, byznys, kariéra, relaxovat, regenerovat, flexibilni, koordinace, balanc,

externi generace, intuitivni, ergonomicky (PnM)

Pt. 7: funkce, baze, diskuze, ministerstvo, agenda, fond, absolvent, pozice, evangelium,

alkohol, cigarety (AS)

Pt. 8: neprivilegovany, respekt, ekonomka, manazerka, senior, auditorka, koordinatorka,

priorita, alternativa, certifikat, genderovy, joga (MS)

Pt. 9: koucka, post, energie, asistentka, vicepremiérka, rizika, regulace, diagnostika,
prognoza, integrovat, aspekty, korporace, financni, party, introvert, extrovert, empatie,

negativni, kariéra, dominovat, sumbisivni (BB)
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Pt. 10: sex, charisma, profese, galantnost, diskrétnost, restaurace, masaz, nejlegitimnéjsi,
gramatika, kurz, prezentace, figurantka, koncentrovat, fyzicky, psychicky, statistika,
kategorie, atraktivni, fingovany, sféra, lekce, tantricky, andlni, erekce, afrodiziakum,

nymfomanka (Gi)
Pt. 11: adrenalin, juniorsky, suverénni, logicky (ES)

Pt. 12: nutricni, terapeutka, automat, bilkoviny, vidknina, cereadlie, symbolicky, civilizace,
alergie, konzumace, exoticky, erudovany (NT)
Pt. 13: premiéra (LV)
Pt. 14: kvalifikace, registrace, komplikace, intimita, egoisticky (Po).

V nékterych zkoumanych rozhovorech se objevuji slova cizojazycna. Stejné jako v
piipadé reportazi se nejCastéji jednd o anglicismy: beauty, star, styl, make-up, tip, primer,
styling (JA); modeling, fast food, casting (Mo); envoy (AS); reporting, excel, powerpoint

(MS); image (BB); gigolo, workshop, bestseller, show (Gi); snowboardcross,
snowboarding, freestyle (ES); boomerang, puzzle, thriller (LV); boom (Po).

V nékterych rozhovorech jsou pouzity t€z odborné ndzvy. Zalezi na tom, z jakého
profesniho odvétvi pochazi osoba, se kterou je rozhovor veden. Typickymi ptiklady

takovych textli jsou rozhovory s 1ékafi ¢i nutri¢ni terapeutkou.
Pt. 1: epidemiologie, chirurgie, koncilium, tuberkuloza (LbH)
Pt. 2: chemie, bioinzenyrstvi (SI)

Pt. 3: esencidlni tuky, metabolismus, obezitolog, symbolicky, kontaminace, konzervacni
c¢inidlo, kyselinu listovou, vapnik, vitamin D, sacharidy, redukce, stabilizovany kardiak,

kompenzovany diabetik, hydratace, medicina (NT)

Pt. 4: prenatalni, konziliarni ultrazvukové vysetreni, screeningova vySetreni, hospitalizace,

analgetika, epidural, indikace, rekonvalescence, anestezie (Po)

Dalsi kategorii uzitého lexika jsou ndzvy mistni a nazvy podnikili, organizaci ¢i

znacek.
Pt. 1: The honest company, Braun (JA)

Pt. 2: Kyrgyzstan, Jemen, Somdlsko, Damasek, Praha, Evropa, Recko, Madarsko, Syrie,
Afghanistan, Irak, Libanon, Eritrea (LbH)

Pt. 3:Xantypa, Harper's Bazaar, Vanity Fair, Playboy (BN)
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Pi. 4: Ceska republika, Zubr (ndzev pivovaru) (S1)

Pi. 5: Luggi, Audi, Peugeot, Samsung, Swatch ¢i T-Mobile, Cechy, Barcelona, Santiago de
Compostella, Spanélsko, U Dzoudyho (Mo)

Pi. 6: Brno, Ceskd republika (PnM)
Pt. 7:Armada spasy, Londyn (AS)
Pt. 8: Golden Gate, Ernst & Young, DHL, Anglie, Némecko, Brno, Prostejov (MS)

Pt. 9: Britanie, Zilina, Bratislava, Oxford University, Ekonomicka univerzita, ICMA
Centrum, City of London, Slovensko-Britské obchodni rady, Harvard (BB)

Pi. 10: Vrchlabi, Krkonose, Cechy, Novy Zéland, Vancouver, USA (ES)
Pi. 11: Montreal, Cechy, Anglie, Kanada (LV)

Pt. 12: Benesov, Podoli, Ustav pro matku a dite, Perinatologické centrum, Nadacni fond

pro zdravi deti, Central Group (Po).

Zastoupeni kompozit je v rozhovorech o néco vysSsi nez v reportazich. Jsou to
naptiklad vyrazy bezplenkova, celoZivotné, prvoplanova, autobiograficka, kratochvile,
velkorysym knihkupectvi, nékolikanasobné, rovnocenné, desetivterinovy, kdekdo, sebevic,
mnohondsobné, plnohodnotné, nekolikahodinové, mnohalitrovy, Zivotosprdva, celozrnny,

stoprocentni, spolupracovat.

Vyssi frekvenci maji v rozhovorech, na rozdil od reportazi, také frazeologické

jednotky a obrazna pojmenovani. Ptiklady jsou vyrazy:
Pt. 1: pripsat si funkci, dostat Sanci, cerpat silu, jit za svym snem (JA)
Pt. 2: rozptylit myslenky, hnat se za necim, byt hozen do vody (MS)

Pt. 3: vzit do hledacku, spocitat na prstech jedné ruky, byt uznavana kapacita, prekonat

nelehké zacatky, prindset radost, zapaleni pro véc, mirit na trun (Sl)

Pt. 4: idedl krdsy, odsunout na druhou kolej, trend prirozenosti, punc diivery, slapat do

néeceho (Mo)

Pt. 5: slevit z naroku, rozdavat lasku, nékoho prepadne pocit viny, mit otevienou mysl,

delat scény (PnM)

Pt. 6: zamavat nekym, sednout do kouta, kousnout néco, symbol rodiny, hucet do nékoho

(BN) sladke nevedomi, ukdzat nékomu cestu, udrzet krok, byt oteviceny (BB)
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Pt. 7: kupovat si nékoho, punc jedinecnosti, starda Skola, nakladat s zZivotem, chytit za
pacesy, pocit krasy, motyli v brise, hloubka vesmiru, umét se zastavit a prozit okamzik, vse
prijimat s otevienou naruci a mysli, zdroj inspirace a poznani, dira na trhu, blesknout
hlavou, pan Bozsky, nemoci se nabazit, davka Steésti, Zenska sila, muzska energie, pres to
nejede vlak, uvést nékoho do rozpakii, mit plné ruce prace, tristit pozornost, jit pres
hranice, drzet si odstup, presytit se dobrych pocitii, zakouka se do nékoho, jiskra v oku,
lamat pres koleno, jit do pekla, zakdazané ovoce, vyrazit dech, mit povidavou, byt na koni,

smerovat vzhuru (Gi)

Pt. 8: shirat uspéchy, hluboky respekt, svetovy pohar, zivotni zavod, nebyt ryba (ES)
Pt. 9: Fidit se zdravym rozumem (NT)

Pt. 10: zapojit mozkové zavity (LV)

Pt. 11: nechat volny prubéh (Po).

3.6 Analyza ¢lanki na www.zena.cz

Texty, které jsme na zaklad¢ jejich charakteru oznacili jako ¢lanky, jsou na
zkoumaném webu zastoupeny v nejvétsim poétu. Radime k nim viechny ostatni texty, jez
nejsou reportaZzemi ani rozhovory. Konkrétné se jednd o texty s nejriiznéj$imi navody, tipy
a radami, dale o osobni zpovédi redaktorek, recepty apod. Vzorkem pro nasi analyzu je

soubor patnacti textl, které maji tyto titulky:
1. Chci zacit s jogou: Jakou si vybrat, aby vyhovovala télu i mysli? (17. 3. 2017), dale Jg

2. Uprimny dopis Zenam: Proc¢ uz neumime neSpulit pusu a starnout s grdcii? (8. 3.

2017), dale DZ
3. Jak déti naucit jist zdravé svaciny:. 5 tipu na skvelé pomazanky (15. 3. 2017), dale Sv
4. Vycistete domov od toxinii. Pomiizou v tom kvétiny (23. 2. 2017), dale Tx
5. Zbavte se atopického ekzému. Ulevi vam (nejen) konopi (24. 2. 2017), déle AE
6. Tabu jménem menstruacni kalisek: jak ho pouzivat a proc? (15.2.2017), dale MK
7. Trendy v gastronomii: Jaka jidla budeme letos chtit na taliri? (17. 1. 2017), dale Ga
8. 8tipi, jak s rano rychle probrat. I bez kavy (11. 1. 2017), dale RT
9. Vse pro krasné viasy: Jaké jsou nejcastejsi chyby, které delame? (3. 2. 2017), dale V1
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10. Budte prirozené krasna.: Nahy make-up krok za krokem (26. 1. 2017), dale MU
11. Jak se zbavit octomilek? Tipy a triky, které pomohou (16. 7. 2016), dale Oc
12. Kde konci laska a zacina stalking? (13.2.2017), dale St

13. Nevera jako zachrana vztahu aneb Jsme pripraveni na konec romantiky? (31. 10.

2017), dale Ne

14. Poruchy prijmu potravy: Mentdlni anorexie dokdze zabit celou rodinu (23. 9. 2017),
dale PPP

15. Podzim se blizi. Jaka barva ovladne sezonu? (13.9.2016), dale PM

3.6.1 Morfologicka rovina

Clanky na webu www.zena.cz, stejné jako reportaze a rozhovory, v morfologické
roviné nijak vyrazné neporusuji pravidla béznych psanych, tedy pfipravenych medidlnich
komunikatt. Tvary slov v tomto typu textli jsou pfevazné spisovné.

Dynamicnost ¢lanka zajistuje vysoka frekvence sloves, dale pak podstatnych a
piidavnych jmen. Rozdilné tvary sloves 3. slovesné tfidy u 1. osoby singularu prézentu
jsou méné &asté, prevazuje neutralni koncovka -i: doporucuji (Jg), dékuji (DZ), miluji (Ne).
Koncovka -u se v analyzovaném vzorku vyskytuje pouze jednou, a to u tvaru slovesa
miluju (Ne). V jednom z textd miizeme pozorovat zvlastni uziti slovesa moci, a to jak ve

tvaru mohou, tak 1 ve tvaru muzou (Tx).

Tvary podstatnych jmen jsou spisovné, je mozné si povSimnout uZziti tvaru diskuze
(DZ) oproti tvaru diskuse, tento tvar se vSak nachazi v kategorii rozhovort. Ve
zkoumanych ¢lancich lze nalézt rozdilné uziti ptidavnych jmen. Zastoupeny jsou ve velké

vetsing tvary dlouhé oproti jedenkrat pouzitému tvaru jmennému:
Pi. 1: nemilované, zakomplexované (DZ)

Pt. 2: unavené, nesoustiedené (Sv)

Pt. 3: prekvapena (MK)

Pt. 4: ulepené (Oc)

Pt. 5: naladena, vyvijeny (St)

Pt. 6: oZiveny (PM)
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Rozdily v pouziti dalSich slovnich druht nejsou nijak vyrazné. V ptipadé vSech
tvari osobniho zajmena vy a pfivlastiovaciho zdjmena vas je pouzita varianta s malym
podate¢nim pismenem (St), (PPP), (RT), (Jg), (DZ), (Tx). Pov§imnout si miizeme téZ tvaru
taky, ktery je povazovéan za hovorovy (MK), (Tx). V textech (Ga) a (Tx) se objevuje tvar

vvvvvv

neobjevuje.

3.6.2 Syntakticka rovina

Skladba analyzovanych ¢lanki je vcelku jednoduché a spisovnd. Jejich forma neni
pravidelnd a pevné dand, nékteré¢ ¢lanky jsou psany vice strukturované a jejich obsah je
rozdélen na jednotlivé body, jiné maji zase podobu souvislého textu. Prvni zminény typ

ukazuji tyto priklady:
1)Nespravny vybér vlasovych prostiedkii

Vse zacind od kvalitni viasové kosmetiky. Obzvidsté pozor bychom si meli dat na viasove
pripravky s obsahem sulfatu, silikonii, pénidel, plnidel a dalSich Skodlivych latek, které
vlasy zatézuji a ucpavaji vlasové folikuly. Predevsim Zeny daji s oblibou na rady kadernikii

a zkoust jeden produkt za druhym.

2)Mokré vlasy a gumicky

Majitelky dlouhych vinitych ¢i kudrnatych viasii maji obcas tendenci stahovat je jesté
mokré do drdolu. Vlasy jsou sice nadsledné krdasné vinité, ale soucasné dochazi k jejich
oslabovani a opétovnému lamani. A pak jsou tady ty gumicky...Na spravnou techniku
stahovani do gumicky si musime davat pozor také v pripadé suchych vlasi. Pokud
upravujete kadere do culiku ¢i drdolu kazdy den na stejném misté, dochdzi k velmi
neprirozenému tahu, ktery nejen skodi korinkum, ale navic se viasy neprirozené oslabuji.

(V1)

1.0voce na stole pravidelné prohlizejte a snazte se kusy, které rychle hniji, uskladnovat v
lednici nebo je alespon prikryjte.

2.Nenechavejte na kuchynské lince nedojedene zbytky jidla. Kousek kolace, nakousnutd
miisli tycinka a dalsi potraviny.
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3.Dale poradne prekontrolujte odpadkovy kos. Potraviny, které v kosi hniji, radéji
okamZzité vyneste do popelnice. Kdyz odnesete sacek, plastovou nadobu vzdy vyplachnéte a
postrikejte dezinfekcnim prostredkem. I trochu Stavy z ovoce, kterd se dostane na dno, je

prilaka a vy se jich nezbavite.

4.Pozor na sladké a lepkavé tekutiny. Stavu ¢i ovocné dzusy skladujte v dobre tésnici
nadobé. Stejné tak sklenicky po viné okamzite umyjte a nenechavejte do druhého dne.

Sklenice s medem ¢i sirupem pravidelné otirejte, aby nezustavaly ulepené.

5.Casto v kuchyni vytirejte podlahu a otirejte linku. I jedna mald kapka z ovoce, §tavy,

piva ¢i cehokoliv, co sladce voni, je zaujme a vieti k vam oknem.

6.4 v neposledni radé odpad. Idedlni misto na hodovani. Nezapominejte pri uklidu
do drezu a odpadu nalit pripravek na odstranéni zbytkit a mastnoty. Je jedno, zda pouZijete

klasického "krtka", Savo na odpady ¢i cokoliv podobného.

7.Neprelévejte pokojové kvétiny. Mokra hlina je pro né idedalnim mistem na kladeni

vajicek. (Oc)

Nasledujici priklady ukazuji druhy typ struktury ¢lankt:

Ne ze bych snad néco mela proti Zenam pod tricet, ale téma nevery v dlouhodobém vztahu
tam neni jesté na poradu dne, tedy vétsinou. Mé zajimalo, proc¢ se k nevére uchyluji Zeny
vdané nebo ty dlouhodobé zadané. Muize za to nuda ve vztahu, pocit, Ze si toho jesté moc

neuzily? Omyl, u vétsiny dotdzanych za to miize Spatny sex!

"Vdavala jsem se s rozmyslem, uz jsme spolu par let chodili, dobre se znali. Manzela mam
moc rada a klape nam to, mame dvé zdravé deti. Jenze sex je zoufaly, 5 minut a dost,
nejsem zadna nymfomanka, ale je mi teprve pétatricet a predstava, Ze tohle je jako
vSechno, ta mé fakt desi," vypravela mi Petra, ktera ma uz pres rok milence. Pravidla jeji
"bokovky" jsou jasné dana, jednou mésicne sex neékde v hotylku za Prahou. Jeji milenec je
pry empaticky a sympaticky, domit by ho sice nechtéla a on ji také ne, ale v sexu jim to
klape pohdadkove a tim, Ze se skoro nevidi, se jen tak neomrzi. Nedalo mi to a zeptala jsem
se, jestli si toho Spatného sexu, co ma s manzelem, nevsimla treba uz diiv, pres noc se asi

nezhorsil... (Ne)

Jenze co délat, kdyz Zenska psychika je proste jinak naladéna? TouzZime milovat, a kdyz se
laska blizi, touzime po ni kazdou minutu dne, kazdou buiikou téla. A potiz je také to, Ze
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Zeny jsou naprosto schopné délat tri véci nardaz a jesté u toho myslet na svého drahého.

Tak co s tim?

"Zeny neumi vypnout a to je chyba. Doba je dnes takovd, Ze je na nds vyvijeny velky
pracovni tlak, musime vénovat praci mnohem vétsi usili a ¢as. Muzi se musi vic soustiedit
a nemaji ¢as na véci kolem. Zeny to vnimajt jako nezdjem, i kdyz to tak neni. Pokud se tedy
nechcete stat 'stihackou’, zacnéte na sobé pracovat, dejte si néjaka pravidla ozyvani se,

nechte ho vydechnout," rika vztahova koucka Linda Hamilton. (St)

V ¢lancich se nejcastéji vyskytuji véty oznamovaci a tazaci, piicemz otazky se

zpravidla objevuji v ivodu ¢lanku a posléze je na né€ v nasledujicim textu odpovézeno:
Pt. 1:Jak je naucit jist zdrave?

Velkou cast svaciny by méla tvorit zelenina a ovoce. Ovoce je vhodnéjsi v dopolednich
hodindach. Obsahuje totiz vice cukru, a télo ho tak stihne vyuzit. Miizete ovSem narazit na

problém, ze dité urcitou zeleninu nebo ovoce odmitad. (Sv)

Pt. 2:Snazite se omezit prisun kofeinu? Kava vam moc nedéla dobre? Pak si prectéte

zpiisoby, jak se probrat i bez tohoto mocného napoje. (RT)
Casté je taktéZ pouziti vykiiénikd jako znamky dramatizace dané problematiky:

Pt. 1: Neprevracejte zZivot vasi rodiny vzhiiru nohama, nenaslapujte po Spickach! Tohle

presnée chce anorexie a bulimie. (PPP)

Pt. 2: Nejotravnejsi hmyz? Hned za komdrem a mouchou se v teésném zavesu drzi

octomilky. Malé musky, které jsou vsude! (Oc)

Stejné jako v piipad¢ reportazi a rozhovorl se i v ¢lancich na webu www.zena.cz
hojné vyskytuje aposiopese:
Pt. 1: Zndam hodné lidi, kteri maji pocit, Ze joga neni pro né, c¢asto slysim - je moc pomald,
Jje u ni treba velka ohebnost tela... (Jg)
Pt. 2:To Jana bere neveru jako hobby, ma narocnou praci, deti mit nechce, protoze pry

neni matersky typ, a tak si ziji s manzelem viastné celkem "pohadkovy" Zivot — maji dost

peneéz na cestovani, vyrazi do spolecnosti, ale... (Ne)

Pt. 3:Viasy jsou sice ndsledné krasné vinité, ale soucasné dochazi k jejich oslabovani

a opétovnému lamani. A pak jsou tady ty gumicky... (V1)
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Pt. 4:Vim, Ze jsem Zena, Ze pisu pro Zena.cz, a zZe je dnes Den zen, a proto bych nds

méla nécéim ocekdvané podporit....(DZ)

DalSim charakteristickym rysem textl zafazenych do kategorie ¢lankd je uziti
vyctu:
Pt. 1: V posledni dobé nam ale chybi tri véci: rovnovaha, selsky rozum a prirozeny cit. ;

Pt. 2: Samoziejmé Zadny invazivni facelifting, jen par jehlicek, to da rozum. Tady kolagen,

tam botox, tamhle kyselinu hyaluronovou. (DZ)
Pt. 3: Trapi vas svedeni, sucha kiize, zcervenani nebo riizné skvrnky a pupinky?;

Pt. 4: Nejcastéji jsou postizeny ohyby koncetin, krk, ocni vicka, zapésti, hirbety nohou i
rukou. (AE)

Pomér mezi vétami hlavnimi v soufadném souvéti je nejcastéji sluovaci a
odporovaci, omezené se objevuji 1 ostatni druhy poméri. V piipadé¢ podfadnych souvéti

jsou nejfrekventované;si vedlejsi véty podmétné, predmétné a prislovecné.

Slovesa jsou pouZita nejcastéji v rod¢ ¢inném a jejich tvary jsou pievazné v
pozitivu, negativnich vét je v ¢lancich z celkového vzorku v analyzovanych texti nejméné.
Jako ptiklady lze uvést tvary nepodari, nechcete (AE), nemusite, nechce (RT), nevypravi,
nemiize, nezanechat, nemd, nepomiize, nepievracejte (PPP), nezapomenme (Tx), nedelaji,

nevyhazuje, nejste, neznamend, nedostala (MK).

3.6.3 Lexikalni rovina

Clanky na analyzovaném webu jsou bohaté na slovni zasobu. Ta pochazi z oblasti
spisovné 1 nespisovné CeStiny, nespisovna cesStina je vSak uzita ziidka. Stejné jako v
ptipadé reportazi a rozhovori jsou odchylky od spisovné normy znakem emocionélnosti,
osobitosti a opravdovosti hodnoceni a popisovani. Vyskytuji se zde slova hovorova,
expresivni, velké mnozstvi slov ptejatych z cizich jazyka, anglicismy, terminy a slova
sloZena.

Zastoupeni hovorovych slov je v ¢lancich, stejné jako v reportaZich a rozhovorech,
pomérné nizké. Vyskytuji se v Sesti zkoumanych textech a jsou to tyto vyrazy: partik,
super, holka, extra, fakt, prima, bajecny, mama. Expresivnimi vyrazy jsou slova spulit,

chlapi, stihacka (ve smyslu Zeny, ktera hlida svého partnera), rajc, blbe.

40



Vyrazy piejaté z cizich jazyka se vyskytuji ve vSech analyzovanych ¢lancich. Jejich

vybér a uziti zalezi na oblasti a tématu, kterymi se dany ¢lanek zabyva.

Pt. 1: lekce, joga, meditace, disciplina, terapie, problém, rehabilitace, aparat, hormondalni,
kurz, série (Jg)

Pt. 2: invazivni, adekvatni, kosmetika (DZ)

Pt. 3: energie, aktivita, program, hyperaktivita, agresivita, imunita, obezita, dialog, jogurt,

kvalitni, sterilovani (Sv)

Pt. 4: komplikace, nejefektivnéjsi, neutralizovat, studie, produkt, galerie (Tx)

Pt. 5: imunitni, dispozice, komplikace, alergie (AE)

Pt. 6: varianta, kritérium, certifikat, hygienickd, ekonomicky, ekologicky (MK)

Pt. 7: systém, toxicky (Ga)

Pt. 8: esencialni, rutina, ritual, hit, diskotéka, idedlne (RT)

Pt. 9: tricholozka, kosmetika, klinika, preparat, drogerie, profesiondalni, technologicky (V1)

Pt. 10: autenticky, grif, tip, hydratovana, neutralni, perfektne, koresponduji, ton, korektor,
artistka, efekt, balzam, krém, gel, bézova (MU)

Pt. 11: sirup, invaze, aroma, dzus, elegantni, fungovat, energie, generace, miniaturni,

prevence, likvidovat, hygienicky, maximalni (Oc)
Pt. 12: reagovat, mytus, kolega, atraktivni, fotka, intuice, film (St)

Pt. 13: nymfomanka, empaticky, sympaticky, idol, adrenalin, sport, excentricky,

kurioznéjsi, kolegyne, firma, moda, fyzicky (Ne)
Pt. 14: efekt, totdlni, pacient, kontrolovat, debatovani, extrém (PPP)

Pt. 15: iluze, Sortky, material, varianta, sezona, fungovat, kombinace, dziny, triko, kolekce,
detail, kardigan, variabilni (PM).

V nékterych zkoumanych ¢lancich se objevuji slova cizojazy¢na, nejcasteji
anglicismy, kterymi jsou vyrazy organic, smoothie, happy, forever, young, raw, duck face,
facelifting (DZ), teenager (Sv), web (MK), nude, make-up (MU), spicy, mustard, denim,
top (PM), hobby, market (Oc), stalking, expert, mail, detox (St). Kromé anglicisml se v
analyzovanych textech vyskytuje germanismus miisli (Sv) a vyrazy vinyasa, ashtanga a

hatha pochazejici ze sanskrtu (Jg).
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Mnozstvi terminti uzitych v ¢lancich je obdobné jako v reportazich a rozhovorech,
zalezi opét na tom, jaké odvétvi je v Clanku pfedstaveno, nejcastéji se jednad o terminy z

oblasti fyziologie, psychologie, vyzivy, chemie apod. Pfiklady odbornych nazvi jsou:
Pt. 1: viskoza, posevni sliznice (MK)

Pt. 2: vitaminy, mineraly, probiotika (Ga)

Pt. 3: metabolismus, lymfaticky systéem (RT)

Pt. 4: sulfat, folikuly, omega 3 a 6 mastné kyseliny, stopové prvky (V1)

Pt. 5: anorexie, bulimie, poruchy prijmu potravy (PPP)

Pt. 6: sacharidy, bilkoviny, energeticka hodnota, krevni tlak (Sv)

Pi. 7: kyselina hyaluronova, kolagen (DZ)

Pt. 8: benzen, formaldehyd, amonika, xylen, trichloretylen (TX)

Stejné jako v pfipad€ ostatnich dvou typi zkoumanych textd se i v ¢lancich
vyskytuji slova slozend, jejich frekvence vSak neni pfiliS vysokd. Jsou jimi vyrazy
Zivotaschopneé, plnohodnotny, bezlepkovy, spolupracovat, kratkodobe,
mimopartnersky,vsudypritomné, mucholapka, desetiminutovka. Pomérn¢ bézné je taktéz
pouziti deminutiv, ta ptedstavuji slova hodinka, kalisek, sklenicka, gumicka, kovinky,

Stetecek, chloupky, hotylek, kousicek, jablicka, dirka, vajicka, potviirka, musky, lahiidka.

Obrazna pojmenovani a frazeologické jednotky se v ¢lancich vyskytuji v obdobném

mnozstvi jako v rozhovorech, tedy v mnozstvi vét§im nez v ptipad¢ reportazi:

Pt. 1: dat néco do poradku, obratit se na nékoho, stat se osudnym, vypnout mysl, dobit

baterky, tok myslenek, byt plny energie (Jg)

Pi. 2: selsky rozum, prirozeny cit, rodinné koreny, silné zenstvi, ulitnout na nécéem (DZ)
Pt. 3: narazit na problém, nedilna soucast, vénovat pozornost (Sv)

Pt. 4: boj na dlouhé lokte, jit ruku v ruce, odpovéd’ organismu (AE)

Pt. 5: néjaky ten patek, nelibe vonet (MK)

Pt. 6: neudeélat ani ranu, prisun kofeinu, mocny napoj, skakat z postele, delat divy, na plné
pecky, skripat zuby, usmév od ucha k uchu, na vlastni kiizi, prijit na chut, zvednout naladu,
vystrelit raketovou rychlosti, vykopat se z postele, zaklapnout budik, vyhybat se obloukem
(RT)
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Pt. 7: rady nasich babicek, podléhat zkaze (Oc)

Pt. 8: prava laska, vydupat si néco, sledovat na kazdém kroku, byt paf, prchat jako o Zivot,

touzit kazdou bunkou téla, uméet vypnout, dokonalost sveta (St)

Pt. 9: jak je rok dlouhy, zahodit nesmyslnou romantiku, poustét se na tenky led, sonda do

hlubin duse, jit s kiizi na trh, pan Dokonaly, nékoho balit, otocit se za kazdou sukni (Ne)

Pt. 10: vzit dech, vystoupit z kruhu domdcnosti, byt neci kotvou, zacarovany kruh (PPP)

3.7 Komunikace se ¢tenarkou

Kontakt autora se Ctenadfem je velmi dileZitou soucésti publicistického textu,
Ctenafe je totiz potfeba zaujmout a ziskat si ho. Redaktorky ve svych textech pouzivaji
vhodny jazyk, ktery je uren zenam, tedy jazyk podporujici emocionalitu a autenti¢nost.
Konkrétné se v textech vyskytuji expresivni a hovorové vyrazy, citoslovce, zvolaci véty
atd. Kromé¢ toho redaktorky vyuZzivaji riznych kontaktovych prostfedkii, pomoci kterych se
sblizuji se ¢tenarkami. Ty jsou v naSich analyzovanych textech oslovovany bud’ v prvni
nebo v druhé osob¢ pluralu, a to jak v titulku, tak 1 v samotném textu. Osloveni a

komunikace prostfednictvim prvni osoby dokazuji tyto ptiklady:

Pt. 1: LZou zvirata i kojenci. Co nas vlastne nuti lhat? (9. 3. 2017)

Pt. 2: Nechceme partnera ani rodinu. Je to divné? (14.2.2017)

Pt. 3: Jakym darkem se nas muZi nejcastéji snazi ohromit na Valentyna? (12. 2. 2017)

Pt. 4: Nase panve jsou ztvrdlé, protoze prilis uvolnéné pohyby v panvi z nas prece délaji
neslusna devcatka. A my jsme prece chtély delat rodicium radost, chtély jsme byt hodné
slusné holcicky, a tak jsme radeji nikoho neprovokovaly svou Zenskou energii. (15. 11.

2016)

Pt. 5: To, Ze nas nékdo pritahuje, nebo ho dokonce milujeme a mame pocit, Ze prece on
musi vedet a citit podle vSech indicii, uplné to samé k nam, jesté nic neznamend. Protoze

zrovna u toho druhého miize jit o diametralné odlisné nacasovani vseho. (25. 8. 2016)
Druhou osoby pluralu k osloveni a komunikaci uzivaji naptiklad tyto texty:
Pt. 1: Chcete, aby vas miloval? Musite se mit rada (3. 1. 2017)

Pt. 2: Vsimavost vede k Zivotu bez stresu: Naucte se ji vnimat (9. 12. 2016)
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Pt. 3: Pokazdé kdyz si behem dne na vsimavost vzpomenete, zkuste si v§imat toho, co se
prave ted’ déje, co citite, co vidite, co zazZivate, jak reaguje vase télo, jak vase hlava i srdce.

(9. 12. 2016)

Pt. 4: Venujte ustni hygiené dostatek casu denné. Kromé klasického kartacku se naucte
pouzivat take ustni vodu a dentalni nite. Jednou za piil roku navstivte dentalni hygienistku

a nechte si zuby odborné vycistit. (27. 9. 2016)

Ne vzdy nés internetovy magazin pocitd pouze s Zenskou Ctenatrskou obci, ackoli se
tento fakt d4 obecné predpokladat. Nékteré z textl jsou vénovany neutralnimu publiku, coz
je dokdzano jednak pouzitim koncovky -i u koncovek sloves v minulych ¢asech, jednak

pouzitim neutralniho tvaru adjektiva:

Pt. 1: Diky nestabilnimu povrchu vas stred téla neustdle pracuje, abyste se na mici viibec

udrzeli, takze vlastné pri sezeni posilujete. (12. 1. 2017)

Pt. 2: Taky jste se rozhodli v novém roce vic Setrit? A jak jste na tom po prvnim mésici?

(30. 1.2017)

Pt. 3: Tak se pojdme podivat na par vychytavek, které pomohou, kdyz jste se po oslave
vzbudili s trestici hlavou a Zaludkem na vodé. Dokazali jste vstat z postele? Vyborné. (30.

12.2016)
Pt.: 4: Priklanim se k tomu, Ze jsme extrémné pretizeni a takhle to nejde dal. (2. 2. 2017)

Komunikace mezi redaktorkou a ctenarkou probiha také prostiednictvim cetnych
kontaktovych otazek. Ty mohou byt bud’ fecnické, nebo mohou odkazovat na informace v

dal$im textu a upoutavat tak pozornost ¢tenaiek a podnécovat chut’ dozveédét se vice.

Pt. 1: Ve srovnani s pokozZkou dospélého jedince je velmi citlivd, nachylna k podrazdeni a
vysusovani. Jak o ni pecovat ted’ v zime? A jakou pozornost vénovat celorocné intimnim

partiim nasich deti? (18. 1. 2017)

Pt. 2: Zni to jako banalita, ale nevérili byste, kolika lidem cini kvalitni spanek potize. Jste
tak vycerpani, Ze paradoxné nemuizete usnout? Nebo jste se zacyklili v mySlenkdach a ty vas
obtezuji natolik, Ze nemiizete usnout? Zkuste par zmen: napriklad chodit spat v priblizné

stejnou hodinu do vyvétrané mistnosti. (8. 1. 2017)

Pi. 3: Cim to ale je? Cukrovka je nemoc vice tvari, kterd stdle vyvolava dohady. Riizné jeji
typy mohou mit odlisné priciny. Je pravda, Ze ji zpusobuje prilis mnoho cukru v jidelnicku?

Mohou za diabetes potomkii rodice? A jakou roli hraje vek? (29. 8. 2016)
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Z.avér
Cilem této bakalatské prace bylo vytvorit komplexni jazykovou a stylovou analyzu
vybrané¢ho internetového magazinu pro zeny a podat uceleny piehled informaci o tomto
magazinu z hlediska formalniho i obsahového. Tato analyza se opira o teoretické poznatky
ziskané studiem odborné literatury a jinych dostupnych pramend zabyvajicich se

publicistickym stylem a vznikem internetu jako nového média.

7o

Prakticka ¢ast této prace se zabyva nejprve analyzou témat zenskych internetovych
magazind a ur€enim cilovych skupin. Na zaklad¢ v€ku ctenarek, kterym jsou texty urceny,
byly tyto internetové magaziny rozdéleny na dvé skupiny. Hlavnim tématem je svét zen,
konkrétn¢ mezilidské vztahy, moda, liCeni, zdravy Zzivotni styl, Casto se také objevuji
zivotni ptibéhy znamych i neznamych lidi. Po zanalyzovani témat na webu www.zena.cz
je mozné fici, Ze je v textech velmi oteviené pojednavano i o takovych oblastech jako je
napiiklad nevéra ¢i homosexudlni vztahy. Dale praktickd Cast prace pojednava o grafické
podobé zkoumaného webu, tedy celkovém vzhledu stranky, roz¢lenéni jednotlivych rubrik,
uloze fotografii apod. Z hlediska vystavby jednotlivych textli bylo zjisténo, ze jsou
viechny texty ¢lenény na titulek, podtitulek a vlastni text. Casto se objevuji nejriznéjsi
podnadpisy a odstavce usnadiiujici ¢tenarkam orientaci v textu. Texty jsou doprovazeny
mnozstvim fotografii, v pfipad¢ rozhovort se jedna o fotografie jednotlivych osobnosti
slouzici kjejich pfiblizeni, v pfipadé¢ clankd se pouZzivaji fotografie ilustraéni.
V reportaznich textech se objevuji jak vlastni fotografie jednotlivych autorek, tak rovnéz

fotografie ilustracni.

Zkoumané texty byly na zaklad¢ vymezeni rysu zanrd rozdéleny do tii kategorii.
Témi byly €lanky, jichz je na daném webu nejvice, rozhovory, které maji taktéZ silné
zastoupeni a reportdze, kterych je v poméru k jiz zminénym kategoriim o néco méng¢.

Autorky vSech textl pouzivaji jazyk, ktery je pfednostn€ uréen Zenam. Je to jazyk
spisovny, avSak casto obohaceny o vyrazy hovorové a expresivni, ¢asto pochazejici
z oblasti, ke kterym maji blizko pravé Zeny, naptiklad oblast t¢hotenstvi, Skolstvi,
partnerskych vztahl, manzelstvi ¢i médy. Jako dalsi piiklad 1ze uvést internacionalismy (z
velké vétSiny se jednd o anglicismy), slova pfejata a odborné nazvy. Tato slova pochéazeji
z nejriznéjSich oblasti, se kterymi jsou v konkrétnich textech ¢tenarky seznamovany. Jsou
to zaroven slova, kterd vSak vétSinova Zenskd populace nemusi mit zazita. Pro SirSi

srozumitelnost bychom v tomto ptipad¢ redaktorkam doporucili pouzivat blizsi vysvétleni
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zejména odbornych ndzvi. Kromé téchto prostfedki autorky vyuzivaji také obrazna
pojmenovani, zejména metafory, které slouzi k aktualizaci a oziveni textu, nicméné tato
obrazna pojmenovani si nekladou za cil zvysit literarni hodnotu danych textti, na rozdil od
beletrie, kde maji tyto prostfedky primarné estetickou funkci. Redaktorky jsou si védomy,
7ze je nezbytné se vybérem jazykovych prostfedki a typem obraznych pojmenovani
ptiblizit intelektualni trovni cilové skupiny ctendiek. V syntaktické roviné jsou zkoumané
texty bohaté na aposiopese, vsuvky, véty zvolaci, tdzaci a pifimé feci. VSechny tyto
prostfedky dodavaji textim na emocionalité a autenti¢nosti. Redaktorky timto zpiisobem
vybizeji Ctenarky k pfemysSleni o tématu, podnécuji jejich fantazii a navrhuji mozna
alternativni feSeni nastinéné¢ problematiky. Vzhledem ke stile se rozSifujicimu
internetovému prostredi je ziejme, ze piibyva také internetovych magazinli pro Zenskou

étenarskou obec.
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Prilohy

=
ZW Moda Krasa Zivotnistyl Kariéra Vztahy Cestovani Bydleni Volnycas Q

Dosahnéte vSeho, co
Si prejete: Rady od
vyjednavace FBI

Vyjednavaci techniky, které funguji pii osvobozovani
rukojmich, mohou fungovat i u mnohem obycejngjsich
véci v béiném Zivoté. Stadi se je naudit.

Obrazek 1.: Uvodni strana, &ast prvni

Nejétenéjsi clanky

Drazdany: Jako by si Praha udélala
dité s Berlinem

10 v&ci, kterymi miZete zacit Setfit
planetu ted hned

MBPFW, den 4: Sirokd ramena a
klobouky i ofiny pres oblicej

10 v&ci, které sebevédomi lidé
nedélaji. Patfite mezi né?

Moda z ulice: V Praze prave leti
extravagantni styl

Neéekany médni hit: Navrhari se Pro€ umfré sexudlnf pfitaZlivost ve
zamilovrali do ovoce vztahu?
Obrazek 2.: Uvodni strana, ¢ast druha

Pro€ uz neumime ne3pulit pusu
a starnout s gracii?

Terezie Kovalovd
Zpovéd Terezie Kovalové:
Nejsem 213, jsem upFfmna

Nina Vrénova
Dominik Feri: Politika chce
hlavné Sokovat, méda se nefedf

Soul

Psima ofima: Mam vainy strach
o0 zdravi ostatnich psd

Nina Vrénova

Hloubkova hydratace pleti diky
pifrodnf kosmetice

Naucte se fotit telefonem: Dokonala fotka jidla v 7 krocich

Moina jste tomu propadli také. Jste v restauraci a davate si néco dobrého. Nebo jste si doma
pripravili delikatesu? A ta dobrota, at uz je tojidlo,...

o it & & K T ¥ &§ & & &

21.3.-20.4 2M.4.-215 225-216 226227 17208 BE-19 BB 24.10.-22.11 B2 2212.-20.1 1202 71.2-20.3
Beran Byk Blizenci Rak Lev Fanna Vahy Stir Stielec Kozoroh Vodnaf Ryby

Obrazek 3.: Uvodni strana, ¢ast tieti
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Byl/a jsem sezndmen/a se skutecnosti, Ze si mohu pofizovat vypisy, opisy nebo rozmnozeniny
zavérecné prace, jsem vsak povinen/povinna s nimi nakladat jako s autorskym dilem a zachovavat
pravidla uvedenad v pfedchozim odstavci tohoto prohlaseni.

v

Pof. €. | Datum Jméno a piijmeni Adresa trvalého bydlisté Podpis
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Univerzita Karlova v Praze, Pedagogicka fakulta
M. Rettigové 4, 116 39 Praha 1

Prohlaseni Zadatele o nahlédnuti do listinné podoby prace pred jeji obhajobou
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Zavérec€nad prace:

Druh zavérecné prace: Bakalarska prace
Nazev zavérecné prace: Jazyk a styl internetovych magazin( pro Zeny
Autor prace: Anna Machalkova

Jsem si védoma, Ze zavérecna prace je autorskym dilem a Ze informace ziskané nahlédnutim do
zverejnéné zavérecné prace nemohou byt pouzity k vydéle¢nym ucellim, ani nemohou byt
vydavany za studijni, védeckou nebo jinou tvirci ¢innost jiné osoby neZ autora.

Byla jsem seznamena se skutecnosti, Ze si mohu pofizovat vypisy, opisy nebo rozmnozeniny
zavérecné prace, jsem vSak povinna s nimi nakladat jako s autorskym dilem a zachovavat pravidla
uvedena v predchozim odstavci tohoto prohlaseni.

Jsem si védoma, Ze pofizovat vypisy, opisy nebo rozmnozeniny dané préce lze pouze na své
naklady.

V Praze dne ....oceeeeeeeevvee e

Jméno a pfijmeni zadatele

Adresa trvalého bydlisté
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