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Marketingova komunikace tenisového klubu TJ Spoje Praha.

Cilem prace je zanalyzovat sou¢asnou marketingovou komunikaci klubu

a nasledné navrhnout novou marketingovou komunikaci pro rok 2017.

Pro sbér informaci byly vyuzity metody kvalitativniho vyzkumu
v podobé polo-strukturovaného rozhovoru a nestrukturovaného
pozorovani. Z oblasti kvantitativniho vyzkumu byla pouzita metoda

analyzy internich dokumentt klubu.

Vysledkem této prace je plan marketingové komunikace klubu pro rok
2017. V tomto planu jsou navrzena opatieni vyuzivajici vét§si mnozstvi
komunikac¢nich nastrojl a zaroven se navrhuje zlepSeni vyuziti aktualné

pouzivanych marketingovych néstroju.

Komunikaéni mix, sportovni marketing, tenisovy klub, interview.



