Tématem diplomové prace je marketingova strategie farmaceutické firmy Iéku na
hypertenzi. Teoreticka ¢ast obsahuje informace o podstaté marketingu, vysvétluje jeho
VYVO0j, vyznam, obsah, obchodni a marketingovou strategii. Dale se zabyva
marketingovym vyzkumem, inovaci v marketingu a propagaci znacky. DUleZitou
soucasti je jedna z podkapitol, ktera pfinasi informace o marketingu ve farmacii a jeho
specifikach. Ve stru¢nosti je popsana i problematika hypertenze a antihypertenziv a
popis spole¢nosti sanofi-aventis, s.r.o. Prakticka ¢ast je zaméfena na dvé hlavni oblasti.
Prvni se zabyva analyzou spole¢nosti, marketingovym mixem, analyzou vnitfniho a
vnéjsiho prostredi. Druha oblast obsahuje kvantitativni vyzkum, jeho priibéh a
seznamuje nas s jeho vysledky. Prakticka Cast je doplnéna navrhy na zlepSeni, které
vychazeji z teoretickych poznatkd, z analyzy soucasné situace a z vysledk{
kvantitativniho vyzkumu.



