Abstrakt

Ukolem této diplomové prace je popsat komplexni procesy mezikulturni komunikace v ¢eské
PR agenture. Zprostredkovatelskou ¢innost agentury v tomto pripadé vnimame v SirSim
smyslu — neni zde jen pouhym prostfednikem, jenz svym zahrani¢nim klientim zatizuje
dodéni prekladatelskych a tlumoénickych sluzeb od treti strany na mistnim, trhu, nybrz
funguje jako aktivni ¢lanek, ktery vyslednou podobu téchto produktti a sluzeb spoluutvari a

dopliuje.

Nejprve predstavime zvolené téma v kontextu dosavadniho vyzkumu na poli translatologie,
medialnich studii a teorie marketingové komunikace. Empirickd ¢ast prace méa podobu
pripadové studie vybrané ceské PR agentury. Pomoci kvalitativnich metod jsme ziskali data
umoznujici deskripci komunikaénich procesti smérujicich od klienta, tedy zahrani¢ni firmy
(chapané jako autora a primarniho zadavatele) pres agenturu (manipulatora) k pirekladateli a
nasledné zpét prostiednictvim agentury k recipientiim, jimiz jsou predevsim ¢eskd masova

média.

Vedle samotného popisu téchto procesii, posléze shrnutych pomoci nékolika zakladnich
modeli, se budeme zabyvat i vyslednou podobou produkti mezikulturni komunikace a také
normami, které tuto podobu ovliviiuji. Na zakladé€ vysledkii translatologické analyzy se
pokusime identifikovat, zda lze tyto produkty oznacdit jako preklady nebo ptipadné jiné typy

metatext(i, a jaké v nich miizeme identifikovat posuny oproti prototexttim.

V zavéru konstatujeme, Zze mezikulturni komunikace, kterou déeskd PR agentura
zprostiedkovava, je dvojiho typu. V jedné roviné jde o kontakt mezi zahraniéni, respektive
globalizovanou kulturou zastoupenou sdélenimi v anglickém jazyce, ktera jsou prevadéna do
mistniho prostiedi a do ceského jazyka. Na druhé trovni jde vSak také o dvé odlisné kultury,

znichz jednu predstavuje nadnarodni korporace a druhou novinafi ptsobici v ¢eskych médiich.



