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Doktorand se ve své praci nazvané Média, kultura a spole¢nost zabyva problematikou médii,
coz je téma v dnesni dob¢ velmi aktudlni. Vychazi z toho, 7e hodnota informaci v sou¢asném
svete roste a spravné uvadi, ze média jsou jednak kulturni a spoleenskou instituci, oviem
zaroveii jsou to primyslové podniky fungujici v ramei trzniho hospodéistvi, které respektuji
ekonomickeé principy. Dochazi zde tedy k tomu, Ze mediélni organizace, jejimz hlavnim
motivem je maximalizace ekonomickych ziskd, je zaroven svébytnym fenoménem a

sociokulturnim tvircem.

Doktorand svoji praci za¢ind u dnes jiz klasikd sociologie, Comta, Tonniese a Durkheima.
Pro pochopeni sou¢asné spolecnosti véetné médii jsou studie téchto védcl ptinosné, nebot’ se
zabyvaji ,,velkymi‘ tématy souc¢asného svéta, jako je odcizeni, proména mezilidskych vztaht
v souvislosti s tvorbou Zivotniho stylu, specializace prace a problematika segmentace
spoletnosti spojena s profesnimi a zdjmovymi diferenciacemi. Takovy socialni prostor
bezesporu vytvat médiim zcela jiné podminky pro dosahovani svych zameért, jako je napf.
zména zivotnich postoji, hodnot a norem recipientil, nez jak by tomu bylo ve spole¢nostech,

které predchazely moderni dobé.

V dal8i ¢asti préce jiZ autor sleduje reakci vybranych osobnosti spole¢enskych véd na
postupujici zavislost spole¢nosti na médiich a s ni souvisejici nebezpe¢i vzniku ideologii, pii
jejichz podpofe sehravaji pravé masova média podstatnou roli. Setkdvame se tu s myslenkami
LeBona, Canettiho, Gramsciho a pfes Frankfurtskou ¥kolu, ktera jako prvni masova média
oznatila pojmem priimysl védomi, se dostdvame k piedstaviteli tzv. angazované sociologie,

Pierru Bourdiemu.

Je vhodné, Ze autor pohliZi na média také optikou vyznamnych sociokulturnich sméri. Nejen
problematika médii, ale také ideové zakotveni jednotlivych ,,8kol* je zjevné na poli dané
problematiky. Marxisticka teorie médif vidi vieobecné za vyrobnimi prostfedky zdroj

vykofistovani ¢loveka ¢lovékem a i medialni organizace povazuje za prostiedek, jehoz



ukolem je manipulace lidmi prostfednictvim kulturniho priimyslu. Funkcionalismus a
strukturalni funkcionalismus zase média povazuje za organizace, které lidem nabizeji to, co
oni sami cht&ji. Symbolicky interakcionismus potom pfipisuje hlavni roli piijemci a tomu,

jaky vyznam na zaklade¢ své zivotni zkuSenosti obsahu pfisoudi.

V dalsi kapitole disertacni prace jsou rozvedeny nékteré zakladni pojmy tykajici se kultury,
médii a spole¢nosti. Je jisté, Ze s pojmy jako popularni kultura je mnohdy zachdzeno velmi
vagné a jejich objasnéni je pro pochopeni médii st€Zejni. Vhodné je také zatazeni pojmu
,»spirdla mléeni®, jelikoZ spole¢né s jinymi pojmy vysvétluje podstatu vzniku nejriznéjsich
myslenkovych nakaz tim, Ze lidé si délaji obrazek o svéte kolem sebe skrze postoje a chovani
jinych lidi. A tak to, co by ¢lovék o samoté oznadil za absurdni, miZe v pfitomnosti ostatnich

lidi, kteti se k dané problematice nevyjadiuji kriticky, ozna¢it za normalni.

V nasledujici ¢asti je uvedena problematika plisobeni médii v mezinarodnim kontextu. Toto
téma je mimotradné aktudlni v soucasném globalizovaném svété, kdy exportu myslenek

z technického hlediska ,,nestoji nic v cesté™. Otazkou je, kdo a za jakym u¢elem informace
selektuje a pfifazuje jim vyznam. Doktorand se zde zabyva tim, co mohou zplisobovat
napiiklad medialni obsahy vyprodukované v nejvyspélejSich zemich svéta prezentované

v zemich s podstatné jinym historickym a sociokulturnim zazemim.

V kapitole tykajici se u¢innosti komunikace a pfesvéd€ovacich strategii je uvedeno nékolik
ptikladt z empirickych vyzkumi, které utvareji jistou mozaiku toho, co vSechno miize mit

vliv na presveéd¢ivost masoveé komunikace.

Doktorand spravn¢ uvadi, Ze problematika masmedialnich informaci neni problémem jenom
médii samotnych, ale je to pfedevsim problém spoleénosti, v nizZ média funguji. To, Ze kritiku
dané spolecnosti 1ze vést jako kritiku médii a obraceng, je pravda. Média a jejich produkce
skute¢né jsou vypoveédi o mnohem podstatnéjSich rozmérech lidského jednani a lidskych

preferenci a obecnéji fec¢eno o celkové strukturaci dané spole¢nosti.

Na zavér bych mél k doktorandovi nékolik dopliujicich otazek:
1. zda by mohl rozvést problematiku reklamy a jejiho determinaéniho vlivu na chovani

Elovéka



2. zda by mohl uvést, jakym stereotypliim pii zobrazovani clovéka soucasna reklama
podléha (socidlni zafazeni, vek, Zivotni styl vystupujicich).
3. nanékolika piikladech uvést integra¢ni a dezintegra¢ni funkci masové komunikace

v mezinarodnim kontextu.

Disertaéni praci PhDr. Jindficha Urbana povazuji i pies uvedené piipominky a naméty za

zdafilou a doporuduji ji k uspé$né obhajobé.
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