Abstrakt

Nazev:

Navrh marketingové koncepce pro Ceskou zbrojovku a.s.

Cile prace:

Cilem préce je definovat a objasnit pojem marketing, propagace a s nimi spojené dalsi
terminy tak, aby mohly byt pouZity v daldich &istech préce. Popsat historii Ceské
zbrojovky a.s. a pomoci popisné analyzy, PEST analyzy a SWOT analyzy analyzovat jeji
hrozby, piilezitosti a slabé a silné stranky. Déle analyzovat konkurenci a popsat cilovou
skupinu Ceské zbrojovky a.s. V pfipadé nedostateéné propagace navrhnout v syntetické

¢asti moznost feSeni.

Metodika:
Popisnd analyza, PEST analyza, SWOT analyza.

Vysledky:

Vysledkem prace jsou provedené analyzy Ceské zbrojovky a.s., rozebrani konkurence,
specifikace zdkaznika a dosavadni propagace. V syntetické ¢asti poté névrh novych
moznosti propagace a jejich zahmuti do roéniho plénu stfeleckého druzstva Ceské

zbrojovky a.s.
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