Abstrakt

V predkladané diplomové praci se budeme vénovat pojeti vlivu masovych médii
a internetu na lidskou spole¢nost, a to vzhledem k vyvoji médii od prvni poloviny dvacatého
stoleti az po soucasnou dobu. Cilem prace je prostfednictvim tohoto zkoumdani predstavit
moznosti, kterymi média disponuji pro ovlivnéni vefejného minéni, Sifeni ideologii,
konstruovani zkreslené reality a prosazovani konkrétnich zajmt skrze efektivni medialni
a marketingovou komunikaci. Prace se proto zabyva také pojmem interpelace tak, jak jej
chépal Louis Althusser, tedy ve smyslu interpelativniho ptisobeni, skrze které do védomi
subjektd pronikaji informace produkované ideologii. Tyto aspekty vlivu medialni
a marketingové komunikace prace znazoriiuje v kampani z oblasti politického marketingu,
konkrétné¢ v prezidentské kampani Karla Schwarzenberga z roku 2013. Pro tyto tcely prace
mapuje vyvoj kritickych teorii médii a teorii struktur komunikace v pojeti mysliteld
Frankfurtské Skoly, Williama Johna Thomase Mitchella, Viléma Flussera a George
P. Landowa. Vybér pojmi a myslenek z uvedenych zdrojii je odvozen od snahy provést
analyzu politické komunikace tak, jak je uplatiovana v rdmci politickych kampani. Analyza
neni rozsahla, jelikoz jejim cilem je vypracovani pojmového aparatu vhodného Kk hlubsimu
zkoumani politickych kampani, pro které neni prostor vymezeny diplomovou praci
dostatecny. Cilem prace je proto pomoci zvolené metody vytvofit soubor aspektil, na které je

tteba se soustiedit pti rozborech politickych kampani, ale 1 politické komunikace obecné.



