POSUDEK VEDOUCIHO DIPLOMOVE PRACE

Jméno a pfijmeni diplomanta: Jan MySka
Téma prace: Zalozeni internetového obchodu prodavajiciho vyzkumné studie

Cil prace: Vytvoreni marketingového projektu, ktery ukdZe moZnost zaplnéni
neobsazeného mista trhu, analyzovat podnikatelskou pfileZitost a popsat strategii noveé
vzniklého podnikatelského subjektu vstupujiciho na trh.

Naro¢nost tématu na:

- teoretické znalosti podprimérné prameérné nadprimérné
- vstupni Udaje a jejich zpracovani podprimérné prumeérné nadprdmérné
- pouZité metody podprumérné primérné nadprimé&rné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

vyborné - velmi dobfe - vyhovujici - nevyhovujici
Stupeii splnéni cile prace velmi dobie
Samostatnost pfi zpracovani tématu vyborné
Logicka stavba prace vyborné
Préce s literaturou — citace velmi dobie
Adekvatnost pouZitych metod vyborné
Hloubka tématické analyzy velmi dobie
Uprava préce-text-grafy-tabulky velmi dobfe
Stylisticka uroveii velmi dobie

Prakticka / teoretickd vyuZitelnost zpracovani:

podprimérna primérna nadprimérna

Ptipominky — pfip. otdzky k obhajobé

Price se zamé¥ila na identifikaci podnikatelské piileZitosti a naslednou piipravu projektu na
jeji vyuziti. Logick4 stavba prace je bez vyhrad. Hloubka tématické analyzy ma dle mého
nézoru rezervy v popisu cilové skupiny a jejich divodi pro vyuZivani nabizenych sluZeb a
produktd. Stejné tak i hledisko miry splnéni cili m4 drobné rezervy a to pfedevsim v oblasti
konkretizace n&kterych &asti projektu. Naptiklad detailn&jsi propracovéni by si zaslouzila
propaga&ni kampaii a komunikadni strategie se zakaznikem. Ze za¢4tku podnikani je to velmi
dalezita slozka marketingového mixu. Hledisko grafické Gpravy tabulek a textd mé drobné
rezervy pfedeviim v ob&asné horsi prehlednosti grafii kdy text popiskd se prolind s grafem



atd. Dalsi hodnocena kritéria jsou bez vyhrad &i jejich vyznam neni dle mého nazoru
vzhledem k zamé&feni préce velky.

Uvadim nasledujici doplitujici otazky:

1) Uvedte a definujte hlavni motivaéni faktory cilové skupiny pro nakup v e-shopu
2) Navrhnéte moZné zplisoby komunikace s cilovym segmentem trhu.

Celkové doporudeni:

Prace je doporudena k obhajobé.

Navrzeny klasifikaéni stupeni: velmi dobfe

V Praze dne: 18. zari 2007




