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Slovni hodnoceni prace

Tématem predlozené bakalarska prace s pomerné expresivnim nazvem je hypertrofovana role
symbolickych hodnot, které jsou tvofeny v ramci reklamnich reprezentaci spotiebniho zbozi,

konkrétné se potom fesitel zaméfil na chytré hodinky a jejich zobrazeni v televizni reklamé.

Uvod prace ve své prvni poloviné neplni svoji primarni funkci, vstup do problematiky v praci
feSené je piili§ ostry a Ctenafi neni poskytnut dostateny prostor pro zorientovani se. Samotny
uvodni odstavec prace je dle mého nazoru zcela nadbyte¢nym, uvedeni autorovy motivace k
volbé tématu povazuji za opodstatnéné pouze v pripade, ze je né¢jakym zptisobem diilezité pro

téma samotné nebo pro jeho vlastni zpracovani, coz v tomto pfipadé postradam.

Teoretickd Cast prace je zpracovana precizné, navaznost na praci Rolanda Barthese a mnohé
dalsi autory je vhodna a opodstatnéna; a v zasadé€ ji Ize vytknout pouze mirnou tézkopadnost
ve zpusobu, jakym informace podava. Ctvrta kapitola nabizi shrnuti ptedchazejicich
teoretickych kapitol ("Prvni kapitola popisuje proménu spotiebitele, ktery zacina vnimat
spotfebu jako Sanci naplnit svoji svobodnou viili, objevovat svoje ja a formovat svoji identitu.
V druhé kapitole jsem se zam¢fil na spotiebni zbozi a vyvoj jeho symbolické hodnoty, coz
souvisi s vyCerpanim potencialu fordistického kapitalismu a nastoleni novych vyrobnich a
distribu¢nich procest, které se ve velké mife zaslouzily o komplexni restrukturalizaci zapadni
spolecnosti. Posledni ze tii kapitol jsem vénoval kontaktu spotiebitele se spotiebnimi vyrobky

skrze reklamni prezentace."), které jsou dobrymi myslenkovymi pilifi prace.

Uvod vyzkumné ¢asti by dle mého nazoru zaslouzil vétsi pozornost autora z hlediska

usporadani textu, co do obsazenych informaci se dozvidame vSe podstatné, avSak potradi v
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jakém jsou informace predkladany postrada logickou navaznost; autor opakované odkazuje ke
skutecnostem, které teprve uvede, jako by jiz byly c¢tendfi zndmy. Text proto pusobi

nepiehledné a jeho uspotfadani znesnadituje Cteni.

Autor si je dobfe védom limitl svého vyzkumu a nesnazi se sva zjiSténi zevSeobecnit, to
ostatné¢ podtrhuje 1 samotny vybér zkoumanych reklam; zvolenym kritériim vyhovélo 12
reklam, které autor rozd¢€lil do 196 scén (viz s. 18). Ackoliv jim provedena kvantifikace skrze
procenta je provedena korektn€é, na niz§ich urovnich (viz tabulky na s. 22 a 23) je
procentualni vyjadieni nepiehledné a dle mého nazoru neusnadiiuje pochopeni zjisténych

hodnot.

Piestoze bych si dokézal predstavit vyzkumnou ¢ast rozpracovangjsi (s. 15 - 25), nabizi se
cela fada moznosti, jak ji obohatit o netrividlni informace, je zcela ziejmé, ze je pouhym
premosténim k pomyslnému tietimu oddilu préace, ktery je pro autora stézejni. V kapitolach ne
zcela ptihodné nazvanych "Dopln€k: Vliv modernich technologii", "Efektivita - s dirazem na
organizaci ¢asu", "Zdravi" a "Komunikace a vztahy" totiz spojuje teoretickd vychodiska a sva

vyzkumna zji$téni do jednoho uceleného celku, ktery 1ze povazovat za ptinosny.

K formalnim nélezitostem prace bych mél nékolik malo poznamek. V zavére¢nych pracich je
zvykem pocita¢ 1 ivodni stranky prace, které se sice necisluji (rozhodn€ ne tivodni list), avSak
do celkového poctu stran prace se uvadéji, tzn. neni pravdou, ze prvni strana tvodu, ktery
navic nebyl zanesen do desetinného tfizeni, ma Cislo stranky 1, pfestoze se fakticky jedné o

stranu €. 6, jelikoz to ¢tenafi znesnadiiuje Cteni a to zejména v elektronické podobé prace.

Zarazila m¢ rovnéZz absence abstraktu prace v ¢eském a anglickém jazyce, pripadné navrh
klicovych slov, které jsou dnes jiz béznou soucasti pozadavki na formalni nalezitosti

zaverecnych praci studujicich na Univerzité Karlove.

Pouzité pismo v praci je bezpatkové, zarovnani zdkladniho textu prace ani poznamek pod

carou neni do bloku, na rozdil od podékovani.

Drobné nedostatky formatovani mé 1 samotny obsah, neni upraven dle jednotlivych pravidel,
viz odd¢€leni nazvu podkapitol prvni trovné (napi. 1.1 a 1.2) od desetinného tiizeni, které

ovSem neni uzito u podkapitol kapitoly 3. Za ne zrovna zdafilé povazuji i pojmenovani
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podkapitol 4.1, 4.2 a 4.3 ("1. Kapitola", "2. Kapitola" a "3. Kapitola").
V préci zcela chybi popisky tabulek (s. 22, s. 23 a s. 25).

Autor pouziva neimérné velké mnozstvi uvozovek, kterymi nejen vyznacuje citace v textu,
ale pfedevSim je Casto vyuziva pro "obraznd vyjadieni", namisto toho, aby se pokusil byt
pregnantni a nespoléhal na ptredstavivost ¢i domyslivost Ctenéie. Toto uzce souvisi s uzitym
stylem, resp. nepiijemné vystupuje z odborného stylu, o ktery se autor snazi. Stylisticka

uroven prace je jinak konstantni, celkové je jazykova uroven prace uspokojiva.

V ramci obhajoby prace bych se autora rad zeptal, zda dle jeho ndzoru mohou skute¢né chytré
hodinky nejen poskytovat externalizovany feedback, ale také se aktivné podilet na utvareni
zdravého zivotniho stylu uzivatele, jak reklamy naznacuji. Druh4 moje otazka se potom tyka
diivodi, na zaklad¢ kterych se rozhodl, Ze reklama na chytré hodinky nejintenzivnéji pracuje s
hodnotou ¢i metaforou osobniho ¢asu, jeho zazivani a organizace, pfestoze vysledek jim

provedené analyzy urcil jako dominantni téma zdravi.

Praci doporucuji k obhajobé s hodnocenim velmi dobre.

V Praze dne 3. 5. 2016

Mgr. Jakub Fiala
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