Abstrakt

Presvédceni, Zze ekonomické subjekty vstupuji do medialnich obsahd a formuji je prostrednictvim
svych zéstupcd pro public relations, sdili se stale vétsi intenzitou jak akademicka sféra, tak novinafi.
Soucésti tohoto ovliviiovani médii je zverejiiovani neoznacenych PR clanku. Tato préace pojednava
0 zpusobech, jakymi je moZno takové texty odhalovat. Prace predpoklada, Ze neoznaceny PR clanek
charakterizuje poruseni pravidel novinarské objektivity a z jazykové strdnky pak jeho
presvédcovaci sloZka. Proto se prace v teoretické casti zabyva objektivitou Zurnalistickych textd

a komunikacnim zamérem textt z pohledu pragmalingvistiky. Pro nasledné pouZziti v empirické
casti shrnuje prace dosavadni zkoumani neoznacenych PR ¢lanka se zvlaStnim zietelem na metody,
jakych pritom badatelé pouzivaji. Opira se pritom také o poznatky kritické politické ekonomie
komunikace, predevsim oblasti ovliviiovani mediélnich obsahti inzerenty. Na zékladé téchto zavéra
pak predklada vlastni navrh detekce neoznacenych PR ¢lankd, jehoZ podstatou je klasifikace podle
nékolika predem definovanych parametri PR. Pro sestaveni systému klasifikace i pro jeho ovéreni
vyuzZiva obsahové analyzy medialnich textd. Aplikaci konceptu, a tim i jeho ovéreni, préace ilustruje
na srovnani tendence k PR u péti celostatnich a jednoho regionalniho deniku. Vyzkumna cast prace
ovérila, Ze timto systémem klasifikace je mozno s vyssi pravdépodobnosti oznacit Zurnalistické
texty, které byly postaveny na predem pripravenych PR materidlech nebo vznikly z iniciativy
urcitého ekonomického subjektu.



