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2. opravny termin

Piedseda komise zahajil obhajobu a vyzval diplomantku k
piedstaveni prace. Ve své prezentaci se diplomantka vénovala
vyzkumnému problému. ktery prace feSi, ruznym metodam a
technikam neuromarketingu a jejich aplikaci v Ceském prostfedi.
Shrnula doporuceni pro aplikaci téchto metod v navaznosti na
zjisténi prace. Vedouci prace ve svém posudku ocenila peclivost a
nasazeni diplomantky, pies problémy. které téma i zpracovani
provazely (pocate¢ni neochota agentur sdilet informace i zdravotni
stav diplomantky). Prace si kladla za cil praktické zmapovani zcela
nové problematiky a tento cil splnila. Prace trpi nékterymi
formalnimi nedostatky (uprava) a nedostatky ve vybéru informacnich
zdroji. Oponent prace v tomto ohledu vznesl vytku k
nedostateénému  zakotveni prace v existyjicich teoretickych a
metodologickych zavérech. Vyhody a nevyhody jednotlivych metod
mohly byt rovnéz zpracovany vice systematicky a strukturované.
Chybi rovnéz tdaje o objemu prace agentur v této oblasti, i kdyz je
jasné, 7ze takové udaje agentury nesdili ochotné. Objevuji se 1
drobnéjsi nedostatky v citovani a formalnich aspektech. Celkové je
to ale vzhledem k povaze tématu dobra piehledova prace o tématu,
které zatim nebylo zpracovano v ¢eském kontextu.

Diplomantka komentovala roli emoci v reklame, ¢imz doplnila
néktera chybgjici teoretickd vychodiska price. Objemu prace agentur
se v rozhovorech s piedstaviteli agentur dotkla, doplnila tedy, Ze
klienti o metody zajem projevuji, ale zatim byly provedeny pouze
prvni studie. Nékteré agentury vyuzivaji technicky meéné narocne
metody aplikuji bézné. Technicky naroéngjsi metody jsou drazsi a
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agentury nebyly ptili§ sdilné ohledné jejich aplikace.

Doc. Burianek vznesl dotaz, pro koho je prace ur¢ena (cilove
publikum). Diplomantka odpovédéla, ze prave sociologové a studenti
sociologie zatim tuto oblast vyzkumu pfili$ nevyuzivaji (na rozdil od
marketingového vyzkumu) a pro né muze byt zakladni piehled a
shrnuti moznosti aplikace uzite¢ny. Doc. Subrt doplnil. ze toto by
mohlo patfit do oblasti biologické antropologie, ktera stoji na pomezi
a v soucasnosti se velmi rozviji. Dale vyslovil domnénku, Ze aplikace
téchto metod je motivovana snahou pusobit na podvédomi
zikazniki, z ¢ehoz plynou etické otazky - fedi_se n&jaké takové
otazky piimo v praxi? Vedle emoci je podle doc. Subrta relevantnim
tématem i pamét. Diplomantka upfesnila, ze v CR se eticka debata
nevede. nebot se metody teprve zacaly pouzivat, nicméné v zahranici
se diskuse vede (napt. ve Francii byly metody zakazany pro
komerénim uziti) a v USA je debata stale ziva a oteviena. V tomto
ohledu se nevede debata jen o podvédomém pisobeni na zakazniky,
ale i o0 tom, co ma vyzkumnik délat, kdyz pfi vyzkumu zjisti napf.
sklony respondenta k pedofilii apod. Na to navazoval dotaz doc.
Burianka ohledné praktickych problémi pfi rekrutaci respondentu a
jaké jsou pak moznosti zobecnéni zavéru. Diplomantka konstatovala.
7e v tomto ohledu se debata zatim pfilis nevede.
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