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Zakladni charakteristika prace.

Teoreticko-analytickd prace, jejiz struktura a obsahova Uroven odpovida poZzadovanym standardim.
Jde o narocné téma, protoze socidlni reklama vidy ovliviiovala sméfovani lidské spole¢nosti.

KONCEPCNi STRANKA PRACE

Ma prace jasné formulovany zamér, cil, vyzkumnou otazku a odpovidaji jim zavéry?

Cil prace je uveden v jejim Uvodu: ,,...popsat realny vyvoj a specifika socialni reklamy v Ceské
republice.” Vyzkumné otdzky a hypotézy jsou specifikovany v subkapitoldch 4.4 a 4.5. V rdmci
obsahové analyzy (4.6) autorka uvadi zavéry k jednotlivym vyzkumnym otazkam. Verifikace hypotéz
je provedena v ¢asti 4.7 Zhodnoceni a diskuze.

Ma prace adekvatné stanovenou a jasné vylozenou metodu a postup reSeni?

Metoda a postup feseni vychazi z teoretického rozboru a k jejich konkretizaci je pouzita tzv.
metodologicka c¢ast (4). Toto kritérium povaZzuji za splnéné, protoze zvoleny metodicky postup je
vhodny pro feSenou problematiku.

Jsou jednotlivé Casti prace (zejm. teoreticka a empirickd) vyvazené a vhodné propojené, vytvari
text konzistentni celek?

Z obsahového hlediska je prace ¢lenéna na doporucené ¢asti, vyklad je vyvazeny a bakalarska prace
predstavuje konzistentni celek. Jen ¢asti ,Vysledky obsahové analyzy“ a ,Zhodnoceni a diskuze” (4.6
a 4.7) bych zaradil do samostatné kapitoly.

Jsou argumentace a text prace a vystavény logicky, jasné, srozumitelné? Ma prace prehlednou
strukturu?

Prace ma logickou strukturu a pouZita argumentace je opfena o analyzu dostupnych dat. Cast 2.4
,Historie socialni reklamy v CR“, ktera obsahuje zajimavé postrehy, asi patii na zavér prvni kapitoly.
Jeji umisténi trochu narusuje vyklad pojmu socialni reklama.
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OBSAH PRACE

Hodnoceni kvality teoretické Casti prace (relevance k tématu a zaméru prace, Site a
hloubka, vhled autora do problematiky, samostatnost, originalita zpracovani,...).

Teoreticka ¢ast neni pouhou resersi literatury, ale prokazuje schopnost autorky vylozit zakladni
pojmy, které tvori osu vykladu. Na zdkladé kritického pFistupu se bakalantka dokazala orientovat

v rliznorodych nazorech na socidlni marketing a socialni reklamu. V této souvislosti upozorriuje na
vliv reklamy na socialnich sitich, ktera ,pojem socialni reklama velmi brzy zastini“. (str. 10)
Prosttednictvim principl presvédcovani dokdazala objasnit, jak reklama vyviji cileny tlak na mysleni a
chovani lidi. Poznatky vyloZené v teoretické ¢asti raciondlné vyuzila pfi tvorbé vyzkumného ramce pro
sbér dat a empirické analyzy.

s v

Hodnoceni kvality empirické casti prace (adekvatnost pouzitych metod a postupl vzhledem k cili
prace, spravnost aplikace metod a postup(, prezentace a interpretace vysledkd,...).

V empirické ¢asti prace kolegyné Filsakova aplikuje kvantitativni metodu vyzkumu - obsahovou
analyzu, ktera je standardné vyuzivdna pfi vyzkumu médii. Svoji pozornost zaméfila na ,,dostupné
televizni socialni reklamy vysilané v letech 2007 az 2014 na Ceskych televiznich stanicich”. (str. 28)
Vyzkumné otdzky a hypotézy se vztahuji ke zkoumané problematice a povazuji je za funkéni.
DosazZené vysledky jsou prezentovany v tabulkach, s dil¢im komentafem. Napfiklad na str. 38 autorka
upozornuje na skutecnost, ,Nejcetnéjsim typem svédectvi byla kategorie celebrit, které vystupovaly
dokonce v 90 % spotl se svédectvim a to predevsim v kategoriich ochrany zdravi a prevence
spolecenského vyvoje.“ V soucasné dobé je tloha celebrit v CR opravdu vyznamnd a bylo by vhodné
vysvétlit proc. K vysledklim autorka ptistupuje zodpovédné a na stranach 42 a 43 upozornuje na
limity svého rozboru.

Hodnoceni diskuse a zavérl prace (soulad interpretaci a zavéru s vysledky empirickych analyz,
provedeni diskuse zavérl, snaha o vysvétleni zavérl a jejich argumentace, zodpovézeni vyzkumnych
otazek, naplnéni cild prace).

Stanoveny cil byl splnén, protoZe autorka vytvofila ,,deskriptivni popis readlné situace socialni reklamy
v Ceské republice. (str. 44) Argumentace je vécna a z vyzkumu vyplyva vyznam jednotlivych
»nastroji“ socialni reklamy.

FORMALNI ASPEKTY PRACE

Hodnoceni naplnéni kritérii odborného textu (rozsah prace (BP 72-126 tis. znak(, DP 108-162 tis.
znaka) citacni normy, odkazy, popis datovych zdrojd, jasnost odliseni myslenek autora od prevzatych,
seznam literatury atd.)
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Indikatory, které se vztahuji k Urovni odborného textu, byly splnény na standardné
pozadované Urovni. V praci se vyskytuji jen dil¢i nedostatky, napfiklad na str. 8 je
upozornéno na studii bez odkazu, ta je pfitom uvedena v seznamu pouZité literatury.

Hodnoceni vhodnosti a tplnosti vyuZiti informacnich zdroju (literarni prameny, databaze, zahranicni
literatura, datové zdroje,...)

PoZzadovana kritéria jsou splnéna — v prdci jsou pouzity cizojazy¢né zdroje a je tfeba ocenit ziskani
souboru dat pro provedenou analyzu.

Hodnoceni jazykové, stylistické a grafické Grovné prace (graficka Uprava, ¢lenéni textu, oznaceni
priloh, zpracovani tabulek, grafti, schémat atp.)

Z formalniho hlediska nemam ptipominky, pouze upozoriuiji, Ze u tabulek je vhodné uvadét zdroj, coz
u prezentace vysledkd vyzkumu neni dodrzeno.

Celkové hodnoceni prace

Bakalarska prace P. Filsakové, spliiuje poZzadavky kladené na tento typ zavérecnych praci a mohu ji
doporucit k obhajobé. Autorka dokazala zmapovat teoreticky rémec zkoumané problematiky a
vymezila vychodiska pro jeji analyzu. Pfipravila vyzkumny projekt a na zakladé rozboru dat
verifikovala vyzkumné otdzky a hypotézy.

Otazky a naméty k obhajobé

e Vysvétlete formulaci na str. 2: ,,Zatimco komerc¢ni podoba marketingu musela projit nejdrive
fazi orientovanou cisté na vyrobu a specializovat se na vyrobni metody, jeho socidlni verze...
Respektujte pfitom cile marketingovych koncepci.

e Vklasifikaci neziskovych organizaci je uvedeno nabozenstvi (str. 3) Jakym zplisobem probiha
socidlni reklama v této oblasti v CR?

e Pisete o vyuZiti marketingového mixu v ramci socialniho marketingu. Na str. 5
charakterizujete distribuci jako ,, misto, kde mUze cilova skupina poZadované chovani
projevit.” Uvedte pfiklad.
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