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Základní charakteristika práce. 

Teoreticko-analytická práce, jejíž struktura a obsahová úroveň odpovídá požadovaným standardům. 

Jde o náročné téma, protože sociální reklama vždy ovlivňovala směřování lidské společnosti. 

 

 

KONCEPČNÍ STRÁNKA PRÁCE 

 

Má práce jasně formulovaný záměr, cíl, výzkumnou otázku a odpovídají jim závěry? 

Cíl práce je uveden v jejím úvodu: „…popsat reálný vývoj a specifika sociální reklamy v České 

republice.“ Výzkumné otázky a hypotézy jsou specifikovány v subkapitolách 4.4 a 4.5. V rámci 

obsahové analýzy (4.6) autorka uvádí závěry k jednotlivým výzkumným otázkám. Verifikace hypotéz 

je provedena v části 4.7 Zhodnocení a diskuze. 

 

Má práce adekvátně stanovenou a jasně vyloženou metodu a postup řešení? 

Metoda a postup řešení vychází z teoretického rozboru a k jejich konkretizaci je použita tzv. 

metodologická část (4). Toto kritérium považuji za splněné, protože zvolený metodický postup je 

vhodný pro řešenou problematiku. 

 

Jsou jednotlivé části práce (zejm. teoretická a empirická) vyvážené a vhodně propojené, vytváří 

text konzistentní celek? 

Z obsahového hlediska je práce členěna na doporučené části, výklad je vyvážený a bakalářská práce 

představuje konzistentní celek. Jen části „Výsledky obsahové analýzy“ a „Zhodnocení a diskuze“ (4.6 

a 4.7) bych zařadil do samostatné kapitoly. 

 

Jsou argumentace a text práce a vystavěny logicky, jasně, srozumitelně? Má práce přehlednou 

strukturu? 

Práce má logickou strukturu a použitá argumentace je opřena o analýzu dostupných dat. Část 2.4 

„Historie sociální reklamy v ČR“, která obsahuje zajímavé postřehy, asi patří na závěr první kapitoly. 

Její umístění trochu narušuje výklad pojmu sociální reklama. 
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OBSAH PRÁCE 

 

Hodnocení kvality teoretické části práce (relevance k tématu a záměru práce, šíře a 

hloubka, vhled autora do problematiky, samostatnost, originalita zpracování,…). 

Teoretická část není pouhou rešerší literatury, ale prokazuje schopnost autorky vyložit základní 

pojmy, které tvoří osu výkladu. Na základě kritického přístupu se bakalantka dokázala orientovat 

v různorodých názorech na sociální marketing a sociální reklamu. V této souvislosti upozorňuje na 

vliv reklamy na sociálních sítích, která „pojem sociální reklama velmi brzy zastíní“. (str. 10) 

Prostřednictvím principů přesvědčování dokázala objasnit, jak reklama vyvíjí cílený tlak na myšlení a 

chování lidí. Poznatky vyložené v teoretické části racionálně využila při tvorbě výzkumného rámce pro 

sběr dat a empirické analýzy. 

 

Hodnocení kvality empirické části práce (adekvátnost použitých metod a postupů vzhledem k cíli 

práce, správnost aplikace metod a postupů, prezentace a interpretace výsledků,…). 

V empirické části práce kolegyně Filsaková aplikuje kvantitativní metodu výzkumu - obsahovou 

analýzu, která je standardně využívána při výzkumu médií. Svoji pozornost zaměřila na „dostupné 

televizní sociální reklamy vysílané v letech 2007 až 2014 na českých televizních stanicích“. (str. 28) 

Výzkumné otázky a hypotézy se vztahují ke zkoumané problematice a považuji je za funkční. 

Dosažené výsledky jsou prezentovány v tabulkách, s dílčím komentářem. Například na str. 38 autorka 

upozorňuje na skutečnost, „Nejčetnějším typem svědectví byla kategorie celebrit, které vystupovaly 

dokonce v 90 % spotů se svědectvím a to především v kategoriích ochrany zdraví a prevence 

společenského vývoje.“ V současné době je úloha celebrit v ČR opravdu významná a bylo by vhodné 

vysvětlit proč. K výsledkům autorka přistupuje zodpovědně a na stranách 42 a 43 upozorňuje na 

limity svého rozboru. 

 

Hodnocení diskuse a závěrů práce (soulad interpretací a závěrů s výsledky empirických analýz, 

provedení diskuse závěrů, snaha o vysvětlení závěrů a jejich argumentace, zodpovězení výzkumných 

otázek, naplnění cílů práce). 

Stanovený cíl byl splněn, protože autorka vytvořila „deskriptivní popis reálné situace sociální reklamy 

v České republice. (str. 44) Argumentace je věcná a z výzkumu vyplývá význam jednotlivých 

„nástrojů“ sociální reklamy. 

 

 

FORMÁLNÍ ASPEKTY PRÁCE 

 

Hodnocení naplnění kritérií odborného textu (rozsah práce (BP 72-126 tis. znaků, DP 108-162 tis. 

znaků) citační normy, odkazy, popis datových zdrojů, jasnost odlišení myšlenek autora od převzatých, 

seznam literatury atd.) 
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Indikátory, které se vztahují k úrovni odborného textu, byly splněny na standardně 

požadované úrovni. V práci se vyskytují jen dílčí nedostatky, například na str. 8 je 

upozorněno na studii bez odkazu, ta je přitom uvedena v seznamu použité literatury. 

 

Hodnocení vhodnosti a úplnosti využití informačních zdrojů (literární prameny, databáze, zahraniční 

literatura, datové zdroje,…) 

Požadovaná kritéria jsou splněna – v práci jsou použity cizojazyčné zdroje a je třeba ocenit získání 

souboru dat pro provedenou analýzu. 

 

Hodnocení jazykové, stylistické a grafické úrovně práce (grafická úprava, členění textu, označení 

příloh, zpracování tabulek, grafů, schémat atp.) 

Z formálního hlediska nemám připomínky, pouze upozorňuji, že u tabulek je vhodné uvádět zdroj, což 

u prezentace výsledků výzkumu není dodrženo. 

 

Celkové hodnocení práce 

Bakalářská práce P. Filsakové, splňuje požadavky kladené na tento typ závěrečných prací a mohu ji 

doporučit k obhajobě. Autorka dokázala zmapovat teoretický rámec zkoumané problematiky a 

vymezila východiska pro její analýzu. Připravila výzkumný projekt a na základě rozboru dat 

verifikovala výzkumné otázky a hypotézy. 

  

Otázky a náměty k obhajobě 

 Vysvětlete formulaci na str. 2: „Zatímco komerční podoba marketingu musela projít nejdříve 

fází orientovanou čistě na výrobu a specializovat se na výrobní metody, jeho sociální verze… 

Respektujte přitom cíle marketingových koncepcí. 

 V klasifikaci neziskových organizací je uvedeno náboženství (str. 3) Jakým způsobem probíhá 

sociální reklama v této oblasti v ČR? 

 Píšete o využití marketingového mixu v rámci sociálního marketingu. Na str. 5 

charakterizujete distribuci jako „místo, kde může cílová skupina požadované chování 

projevit.“ Uveďte příklad. 

 

Datum: 16 1. 2016 

 

Podpis:  

 


