
Abstrakt  

Bakalářská práce s názvem „Sociální reklama v České republice“ se zabývá specifickým 

propagačním prostředkem sociálního marketingu, kterému je nejčastěji připisován 

termín sociální reklama. Kromě jejího zasazení do širšího rámce se zabývá také 

klíčovými aspekty celé této reklamní disciplíny, jako jsou například její definice, formy a 

historický vývoj. Vzhledem k tomu, že je na ni nahlíženo jako na komunikační 

prostředek promlouvající k veřejnosti skrze média, jsou v práci charakterizovány také 

metody přesvědčování. Cílem práce je detailní popis specifik tohoto fenoménu v letech 

2007 až 2014, jehož je dosaženo metodou obsahové analýzy. Výsledky ukázaly, že 

největší prostor v médiích dostávají sociální reklamy zaměřené na celospolečenské 

problémy a to především v oboru sociální odpovědnosti a ochraně a prevence zdraví. 

Konkrétně jsou to spoty zaměřené na chudobu, pomoc handicapovaným, komunikování 

nemocí (AIDS, rakovina, apod.) a vzdělanostní rozvoj. Ze sledovaného vzorku byla pouze 

¼ dárcovského charakteru a mezi nejvyužívanější principy přesvědčování v sociálních 

reklamách patří emocionální apely a svědectví. Získaná data mohou být dále použita 

například k mezinárodnímu srovnání, dlouhodobému výzkumu účinků médií či 

k podrobnější analýze dobrovolnictví v ČR. 
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