Abstrakt

Bakalai'ska prace s nazvem ,Socialni reklama v Ceské republice” se zabyva specifickym
propagac¢nim prostfedkem socidlniho marketingu, kterému je nejCastéji pripisovan
termin socialni reklama. Kromé jejitho zasazeni do SirSiho ramce se zabyva také
klicovymi aspekty celé této reklamni discipliny, jako jsou napftiklad jeji definice, formy a
historicky vyvoj. Vzhledem ktomu, Ze je na ni nahlizeno jako na komunikacni
prostredek promlouvajici k verejnosti skrze média, jsou v praci charakterizovany také
metody presvédcovani. Cilem prace je detailni popis specifik tohoto fenoménu v letech
2007 az 2014, jehoZ je dosazeno metodou obsahové analyzy. Vysledky ukazaly, Ze
nejvétsi prostor v médiich dostavaji sociadlni reklamy zamérené na celospolecenské
problémy a to predevsim v oboru socialni odpovédnosti a ochrané a prevence zdravi.
Konkrétné jsou to spoty zaméiené na chudobu, pomoc handicapovanym, komunikovani
nemoci (AIDS, rakovina, apod.) a vzdélanostni rozvoj. Ze sledovaného vzorku byla pouze
Y4 darcovského charakteru a mezi nejvyuZzivanéjsi principy presvédcovani v socidlnich
reklamach patii emocionalni apely a svédectvi. Ziskana data mohou byt dale pouZita
napriklad k mezinarodnimu srovnani, dlouhodobému vyzkumu ucinkd médii ci

k podrobnéjsi analyze dobrovolnictvi v CR.
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