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Abstrakt

Diplomova prace se zabyva motivacemi uzivateli Polaroidu a Instagramu, pficemz
vychézi z ptedpokladu, Ze obé média maji spolecny téméi okamzity vysledek a mohou mit i
velmi podobnou vizudlni stylizaci. Teoretickd ¢ast prace se vénuje struénému shrnuti historie
fotografie a filozofickym nazoriim na toto téma. Pfedstavuje fenomén Polaroidu a Instagramu
a nastiiuje mozné motivace jejich uzivateld, jak s pomoci odborné literatury, tak i osobnich
blogtl, ¢lankl a rozhovorl. Prakticka ¢ast popisuje provedeni origindlniho vyzkumu, ktery
sestdva ze standardizovaného dotazniku, a jeho vysledky. S jejich pomoci potvrdime c¢i

vyvratime stanovené hypotézy.
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Abstract

The diploma thesis deals with the motivation of users of Polaroid and Instagram, under
the assumption that both media have nearly immediate result and may have a very similar visual
stylization. The theoretical part of this thesis is devoted to a brief summary of the history of
photography and philosophical opinions on that topic. It introduces Polaroid and Instagram and
outlines the possible motivations of their users, using both the scientific literature, as well as
personal blogs, articles and interviews. The practical part of the thesis describes the design and
process of the original research, which consists of a standardized questionnaire, and its results.

With its help we confirm or disprove our hypothesis.
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l. Uvod

Jako téma nasSi diplomové prace jsme zvolili porovnani motivace uzivatell
polaroidovych fotoaparati a moderni mobilni aplikace Instagram. Instagram je aplikace, diky
niz je mozné jednoduse sdilet fotografie se svymi prateli online v rdmci socialni sité, kdezto
Polaroid je specialnim analogovym fotoaparatem, oblibenym pro specifickou estetiku svych
snimkid. Obé média charakterizuje rychlost vysledku a vyraznd vizudlni stylizace. Aplikace
Instagram nabizi filtry uréené k Gpraveé barevného spektra fotografie a ptidani efektu vinctace.
Nekteré z téchto filtrii maji velmi podobnou estetiku jako polaroidové snimky, s nimiz maji

&asto spole¢ny také Gtvercovy format?.

Vystupy obou téchto médii tedy mohou mit velmi podobnou vizudlni stranku, jen
prostfedky k jejich vyrobé se diametralné 1isi. Tento fakt nés, stejn¢ jako mnoho dalSich autord,
kterym se budeme vénovat v dalsi kapitole, velice zaujal. Znamena to, ze jsou uzivatelé
Polaroidu a Instagramu stejni, pokud touzi po tomto typu estetiky? Nebo jsou naopak zcela
odlisni, protoze pouzivaji jiné prostiedky k jejimu dosazeni? Po rozdilech v povahach uzivatelt
téchto odliSnych médii v této préaci patrat nebudeme, ale podivame se na to, pro¢ a jakym
zpusobem pouzivaji uzivatelé Polaroid ¢i Instagram (¢i oboji) a pokusime se najit zdsadni

rozdily. To bude hlavnim cilem této prace.

V Kkontextu moderni fotografie je tato bipolarita pfiznaénym jevem, tykajici se velkého
mnozstvi uZivateld, a ackoli existuje stale vice praci a vyzkumi na téma Instagram, jen malo z
nich se vénuje 1 srovnani s instantni analogovou fotografii. Pravé proto, ze se jedna o velmi

aktualni a zajimavé téma, mame za to, ze si zaslouzi byt dikladn€ prozkouméano.

Diplomovéa prace je rozdélena na dv€ zakladni c¢asti, teoretickou a praktickou.
Teoreticka ¢ast se dale déli na ¢tyii hlavni kapitoly. Po tivodu za¢indme nasi praci teoretickymi
zaklady a struénym shrnutim historie fotografie obecné. Nasleduje reSerSe dostupné literatury
o daném tématu, vymezeni se vii€i ni a konstatovani témat, ktera sleduje a ktera naopak nechava
bez povSimnuti. V navaznosti na ob¢é pfedeslé kapitoly shrneme charakteristické vizudlni rysy

fotografii a moznosti jejich uprav od zacatku jejich existence. Tieti kapitola se soustiedi na

1 Nékteré Polaroidy mély jiny format fotografii nez ¢tvercovy. Navic od srpna 2015 se daji i na Instagram
ptidavat snimky jinych formatu, ale i tak je toto médium nejcastéji spojovano se ctvercovymi fotografiemi.
KVAPILOVA, Pavlina. Konec ¢tverct na Instagramu? In: lgers [online]. 2015 [cit. 2016-03-14]. Dostupné z:
http://igers.cz/konec-ctvercu-na-instagramu/
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ptredstaveni Polaroidu a Instagramu, jejich historii 1 sou¢asnost, principy fungovani a typické
rysy. V posledni kapitole teoretické ¢asti jsou na zakladé osobnich blogt, ¢lankt a rozhovort
nastinény davody, z nichz Polaroid a Instagram uzivatelé pouzivaji a pozd¢ji jsou na zakladé
prostudované literatury, odborné i neodborné, stanoveny hypotézy do originalniho vyzkumu,

ktery je proveden v ¢asti praktické.

Prakticka ¢ast je uvedena metodologickymi postupy, které jsme zvolili pro provedeni
kvantitativniho vyzkumu Vv podob¢ standardizovaného dotazniku. Dale v ni feSime prib¢h
vyzkumu a problémy, se kterymi jsme se museli potykat béhem sbéru dat. V zavéreéné kapitole
praktické Casti interpretujeme sebrana data a porovnavame je s hypotézami, které jsme si
vyty€ili v ¢asti teoretické. Také nastinime moznosti budoucich vyzkumi a zhodnotime vyhody

a slabiny toho naseho.



Il. Teoretické zaklady

Pro néds vyzkum je dilezita literatura zabyvajici se historii fotografie, rozdily mezi
digitdlnimi a analogovymi fotoaparaty, fenoménem nostalgie a remediace. Analyza a
komparace literatury nam pomuze postihnout, na CO Se autoii nejvice soustiedi a také najit
témata, ktera jsou naopak popsana nedostatecné. Hlavni otazkou této Casti prace je, procC by
vibec nékdo v dnesni dobé¢, ktera produkuje fotoaparaty schopné velmi kvalitniho vizualniho
vystupu, pomyslel na pouziti nastrojii na prvni pohled mnohem méné dokonalych — tim

myslime jak Polaroid, tak mobilni telefon s aplikaci Instagram.
I1.1 Historie a technologicky vyvoj fotografie

V prvni fadé se domnivame, Ze je dulezité zrekapitulovat si historii fotografie a jeji
technologicky vyvoj. Fotografie nebyla vynalezena ze dne na den, poznatky k tomu potiebné
sbiralo lidstvo celd dlouha staleti. V nékterych pramenech se uvadi, ze fenoménu, ktery byl
pozd¢ji popsan jako camera obscura (Cesky ,,temna komora®), tedy temnd mistnost s jednim
malym otvorem, kterym prochézejici svazek paprski kreslil? na protilehlou sténu pfevraceny
obraz predméti nachazejicich se pred otvorem, si viimnul jiz Aristoteles v roce 350 pf. n. 1.3,
nékde se dodteme, e ho zaznamenal uz ¢insky filozof Mo Ti v 5. stoleti pt. n. 1.4 Princip byl
kazdopadné pozorovan a popsan hned n€kolika mysliteli, naptiklad Rogerem Baconem c¢i
Leonardem da Vinci, z nichz néktefi ho zacali vyuzivat i v praxi (a¢ zpocatku spise jako
pomucku pro nejriiznéjsi typy projekci, pro malife a hvézdate) a postupné ho vylepSovat: ,,Z
hlediska pfemény camery obscury na fotograficky pfistroj jsou vyznamné zejména dvé jeji
zdokonaleni: vsazeni ¢ocky do zvétSeného vstupniho otvoru (1550 Girolamem Cardanem) ke

zvySeni svételnosti obrazu a zavedeni clonky ke zlepSeni ostrosti kresby jednoduché spojné

2 _Slovo fotografie pochazi z feckych slov pwg phos (,svétlo®) a ypagig graphis (,§tétec®, ,psaci hrot*) nebo
ypaon graphé, coz dohromady dava ,kresleni svétlem* nebo ,zprostiedkovani pomoci obrysi® (...).“ TESAR,
Michael. Historie fotografie. In: Fotografie [online]. [cit. 2016-03-15]. Dostupné z:
http://www.tesar.estranky.cz/clanky/historie-fotografie.html
8 SCHEUFLER, Pavel. Teze k déjinam fotografie do roku 1914. 1. vyd. Praha: Akademie mizickych uméni,
Filmova a TV fakulta, 2000, str. 9. Studijni texty. ISBN 80-85883-57-0.
4 DUDEK, Dalibor. Fotografie — 1. dil — Od camery obscury k objektivu fotoaparatu. In: Ctendrska gramotnost a
projektové vyucovani [online]. 2011 [cit. 2016-03-16]. Dostupné z: http://www.ctenarska-
gramotnost.cz/medialni-vychova/mv-casopisy/fotografie-1
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gocky (1568 Daniel Barbaro).“® Zbyvalo uZ jen vymyslet zplisob, jak ustalit obraz, ktery camera

obscura vytvarela.

,»Na samém pocatku dé&jin fotografie vystupuji vyrazné tii osobnosti: Joseph Nicéphore
Niepce, francouzsky vyndlezce, jemuz se jako prvnimu podafilo trvale fixovat fotograficky
vytvoteny obraz, dale Jean Louis Mandé Daguerre, ktery vytvofil po spolupraci s Niepcem
prvni v praxi pouzivanou fotografickou techniku, a tfetim je William Henry Fox Talbot, tviirce
prvni uzivané techniky systému negativ pozitiv. (...) Z roku 1826 pochazi Pohled z okna na
dvur, nejstarsi dochovany fotograficky snimek na svété zhotoveny pomoci upravené camery
obscury.“® 19. stoleti, stoleti vzniku fotografie, se stalo obdobim nejriizn&jsich konkurenénich
fotografickych technik — at’ uz to byla Niepcova a Daguerrova daguerrotypie, ktera byla po
svém uvefejnéni v roce 1839 velmi oblibena po celé Evropé’, ambrotypie, pannotypie,

ferrotypie ¢i Talbotova kalotypie.

Pavel Scheufler uvadi, Ze prvnimi objekty fotografie byla kviili dlouhym expozi¢nim
Casim piiroda a zatisi, ale jiz brzy se staly hlavnim tématem portréty. VéEtSina z nich vSak
,hebyla vytvarena s uméleckymi ambicemi. Fotografovani se povazovalo za femeslnou ¢innost,
fotograf mohl byt vazeny zivnostnik, nikoli v§ak uznavany umélec jako malif nebo sochat. Sila
fotografie se spatfovala pfedevsim v jeji dokumentarni vérnosti, ke konci stoleti se oceiovala i
jeji schopnost zachytit letmy okamzik. Ve vztahu k uméni se vyznam fotografie vidél ve
zprostfedkovani uméleckych hodnot, zejména formou reprodukci uméleckych dél.«® To se ale
meélo brzo zménit. K ziskani pfedloh pro svd malifska dila vyuzival fotografii 1 Gustav
Rejlander, ktery vSak pouze u této Cinnosti nezistal a zafal aranzovat scény s pomoci

kocovnych hercii a herecek a vytvaret tak prvni fotografickd umélecka dila.

Podle Scheuflera existuji dva fenomény, které ucinily z fotografie médium se Sirokym
spolecenskym uplatnénim. Jednak je to tzv. vizitka, coZ je pozitiv malych rozmért (asi 94 x 58
mm), nalepeny na o néco vétsim kartonu. Jeji zhotoveni bylo rychlé, levné, snadno se prohliZela

a dal se vyrobit neomezeny pocet jejich kopii. ,,Diky vizitce se o Sedesatych letech 19. stoleti

5 SCHEUFLER, Pavel. Teze k déjinam fotografie do roku 1914. 1. vyd. Praha: Akademie miizickych uméni,
Filmova a TV fakulta, 2000, str. 10. Studijni texty. ISBN 80-85883-57-0.
® SCHEUFLER, Pavel. Teze k déjinam fotografie do roku 1914. 1. vyd. Praha: Akademie mizickych uméni,
Filmova a TV fakulta, 2000, str. 11. Studijni texty. ISBN 80-85883-57-0.
7 JOHNSON, William S, RICE, Mark a WILLIAMS, Carla; MULLIGAN, Therese a WOOTERS, David (eds.).
Déjiny fotografie: od roku 1839 do soucasnosti. V Praze: Slovart, 2010, str. 40. George Eastman House
collection. ISBN 978-80-7391-426-4.
8 SCHEUFLER, Pavel. Teze k déjinam fotografie do roku 1914. 1. vyd. Praha: Akademie mizickych uméni,
Filmova a TV fakulta, 2000, str. 23-24. Studijni texty. ISBN 80-85883-57-0.
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hovoii jako o ,zlatém véku fotografie®, kdy nadSeni a opojeni z moznosti tohoto vynalezu, ktery
teprve tehdy pronikl do SirSich vrstev, vedlo k nebyvalému rozkvétu a popularité fotografie.
Diky vizitkam vznikaly rodové portrétni galérie zcela nového typu, jez by v takovém rozsahu
nebyly myslitelné bez fotografic — vzniklo rodinné album. Fotografie jako zavésny obraz,
vychézejici z predchozi maliiské tradice, ztracela sviij vyznam. (...) Od uplatnéni fotografické
vizitky Zijeme v ,obrazkovém vé&ku*.“® O vizitce se zmifuje i Walter Benjamin, ktery pise, Ze
,Prumysl dobyl fotografii az vizitkovymi snimky a je ptiznacné, Ze se jejich prvni vyrobce stal
milionafem.“!? Bere tedy vizitku nejen jako néco, co piiblizilo fotografii §iroké vefejnosti, ale

jako néco, co preménilo fotografii v prumyslové odvétvi.

Druhym fenoménem je stereofotografie, coz je fotografie slozend ze dvou snimku tak,
aby pfi jejim prohliZzeni vznikal prostorovy vjem. ,,Jako velmi oblibend technika méla zasadni
vyznam pro proménu fotografie v komunikaéni prostiedek. (...) Prohlizeni stereofotografii se
stalo oblibenou domadci zabavou jiz od poloviny padesatych let. Pfineslo do domdacnosti
obrazové vjemy takové §ite, jaké do té doby nemély obdobu. Mocna vina obliby stereofotografii
zasahla kulturni svét pocatkem Sedesatych let 19. stoleti spolu s vizitkami. Stereofotografie
vSak daleko vyraznéji nez vizitky upevnovaly v lidech povédomi o zrodu nové vizualni kultury,
kultury, zalozené na S$ifeni informaci fotografickym obrazem. (...) Podbizivosti motivi se
stereofotografie zaclenila do oblasti popularni kultury, pronikla vskutku do Sirokych vrstev.

Byla prvnim fotografickym prostfedkem tvofenym pro masovou spotiebu.*!*

Dal$im klicovym okamzikem byla druhd polovina osmdesatych let 19. stoleti, kdy
zaCala tovarni vyroba prvniho fotoapardtu Kodak a postupné tak oteviela nové moZznosti
amatérskym fotografiim. ,,,You press the button, we do the rest® (Vy stisknéte tlacitko, my
udélame zbytek) znél slogan Kodaku, ktery se poprvé objevil na vetejnosti v roce 1888.
Obsluha kamery uz nemohla byt jednodussi: 1) Napnéte $itiru. 2) Otocte zavérku. 3) Stisknéte
tlacitko. (...) V prvnim roce bylo prodano cca 13 000 kamer, jejichZ pocate¢ni cena Cinila 25
dolarii. Po exponovani filmu poslal zakaznik kameru zpatky do Kodaku, tam mu do ni vlozili

novy film se 100 poli¢ky a pak mu ji poslali zpatky se 100 vyvolanymi, na kartonu nalepenymi

® SCHEUFLER, Pavel. Teze k déjinam fotografie do roku 1914. 1. vyd. Praha: Akademie mizickych uméni,
Filmova a TV fakulta, 2000, str. 18-19. Studijni texty. ISBN 80-85883-57-0.
10 BENJAMIN, Walter. Umélecké dilo ve véku své technické reprodukovatelnosti. In: RITTER, Martin (ed.).
Vybor z dila. Vyd. 1. Praha: OIKOYMENH, 2009, str. 9. Knihovna novovéké tradice a soucasnosti. ISBN 978-
80-7298-278-3.
11 SCHEUFLER, Pavel. Teze k déjinam fotografie do roku 1914. 1. vyd. Praha: Akademie muzickych uméni,
Filmova a TV fakulta, 2000, str. 28, 31. Studijni texty. ISBN 80-85883-57-0.
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obrazky. Poprvé v historii fotografie mohl kameru obsluhovat kazdy muz, kazda zena, ba kazdé

ditg.«t?

Po tomto rozmachu fotografie ptichazi pro nasi praci zvlasté zajimavy moment, protoze
se z literatury dozviddme o prvnim pokusu uméleckych fotografli, profesionalt i amatért,
vymezit se vic¢i femesiné a fadové fotografii, ktera se rychle rozsifovala. V dne$ni dob¢ je
situace podle nasi domnénky podobna, takze se tato analogie vyloZzené nabizi. Prostfedkem
odliSeni mély byt tzv. uslechtilé fotografické tisky, které navic ,,jakoby zavrsily snahu o
emancipaci fotografie a fotografii, ktefi pocitovali silnou potiebu po zrovnopravnéni
s ostatnimi uméleckymi obory.“!? Tato technika byla pro fotografy ¢asto zajimavéjsi, ale také
pracnéjsi: ,,Z Cisté technologického pohledu zazila fotografie kolem pfelomu stoleti zvlastni
rozpor, nebot v okamziku, kdy pokrok fotografické techniky fotografa osvobodil
Z bezprostiedni zavislosti na technice a kdy jiz nemusel travit ¢as obtiznou ptipravou desek a
mohl si koupit negativy jiz pfipravené, Cast fotografii propadla kouzlu pracné piipravy
uslechtilych tiskd.“* Toto prohldSeni by mohlo fungovat jako dal$i analogie dnesni doby,
tentokrat mezi digitalni fotografii, ktera je jednodussi a dostupnéjsi, a Polaroidy a obecné
analogovou fotografii, které nejsou tak bézné, a fotograf musi k rozhodnuti, Ze je bude vyuzivat,
dojit z n¢jakého diivodu. Navic je pracnéjsi potidit technicky dobrou fotografii s Polaroidem

nez s digitdlnim ¢i mobilnim fotoaparatem.

Fotografie se rychle rozvijela dal, nachazela uplatnéni ve stale novych odvétvich a
vznikaly stale nové fotografické sméry. Pomalu se zdokonalovala barevna fotografie, byla
vynalezena jednookd i dvouokd zrcadlovka, instantni fotografie’® a, coZ je pro nas velmi

dilezité, fotografie digitalni.

Prvni prototyp digitalniho fotoaparatu vyvinula firma Sony v roce 1981 pod oznacenim
MAVICA (Magnetic Video Camera) a prvnim komeréné vyrabénym fotoaparatem se stal

v roce 1988 Fuji DS-1P*. Ovsem ,k masivnimu rozsiteni digitdlnich fotoaparatii doslo aZ ve

2 JOHNSON, William S, RICE, Mark a WILLIAMS, Carla; MULLIGAN, Therese a WOOTERS, David (eds.).
Déjiny fotografie: od roku 1839 do soucasnosti. V Praze: Slovart, 2010, str. 346. George Eastman House
collection. ISBN 978-80-7391-426-4.
18 SCHEUFLER, Pavel. Teze k déjinam fotografie do roku 1914. 1. vyd. Praha: Akademie muzickych umént,
Filmova a TV fakulta, 2000, str. 35. Studijni texty. ISBN 80-85883-57-0.
14 SCHEUFLER, Pavel. Teze k déjindm fotografie do roku 1914. 1. vyd. Praha: Akademie muzickych uméni,
Filmova a TV fakulta, 2000, str. 35-36. Studijni texty. ISBN 80-85883-57-0.
15 K historii instantni fotografie se vratime v pozd&jsi kapitole s nazvem ,,Pfedstaveni Polaroidu.
18 History of Digital Photography. In: Practical Photography Tips [online]. [cit. 2016-03-16]. Dostupné z:
http://www.practicalphotographytips.com/practicalphotographytips/history-of-digital-photography.html
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druhé poloving 90. let. Hlavn¢ diky tomu, Ze nejvétsi rozvoj informacnich technologii se datuje
k zac¢atktim 90. let. Pocitace zacaly byt dostupné Siroké verejnosti z diivoda snizujici se ceny a
rostoucimu vykonu.“}” Podle statistiky marketingové agentury Mayflower Concepts®
prevySovala vyroba digitalnich fotoaparatii ty analogové jiz v roce 2003 a nejvyssi produkce
dosahla v roce 2010. Fotograf Sven Skafisk se navic rozhodl graf ptetvofit a podivat se, jak
vypadé produkce analogovych a digitalnich fotoaparati ve srovnani s mobilnimi telefony, které
maji zabudovany fotoaparat®®. Jejich vyroba se ve vizualizaci objevuje poprvé v roce 2003,
kdy ji jesté pfevySovala produkce jak analogovych, tak digitalnich fotoaparatd. V roce 2005 je
vSak jiz rocni pfirtstek mobilnich telefont s fotoapardtem véEtsi nez piirdstek digitalnich
fotoaparatli a od té doby exponencialné roste az do roku 2014, ktery graf zobrazuje jako
posledni. Podle Aliny Shupikové ,K roku 2010 celkovy pocet uzivanych telefonii s
fotoaparatem vystoupal na 4,6 miliardy, zatimco svétova populace €inila necelych 7 miliard
obyvatel, tedy jiz pfed rokem 2011 vlastnila ,cameraphone‘ vice nez polovina svétové populace

a tento segment se k dne§nimu dni stal jednim z nejdynamiétéjsich na komunika¢nim trhu.*?!

Vidéli jsme tedy, ze fotografie jako takova se rozvijela pomérné dlouho, zatimco jeji
popularizace mezi Sir§imi vrstvami obyvatelstva prob¢hla v kratkém ¢asovém useku. V ptipadé
digitalni a mobilni fotografie se tento proces navic jesté urychlil: .,V roce 1995 vidé€lo digitalni
fotoaparat jen par nadSenci. Od roku 2005 byl film vSeobecné povazovan za vyfizeny.“??
V roce 1977 napsala Susan Sontag: ,,Mallarmé, nejvétsi logik z estéth devatenactého stoleti,
tekl, Ze vSechno na svété existuje proto, aby to skoncilo v knize. Dnes vSe existuje proto, aby
to skon¢ilo na fotografii.“?® Ve véku digitdlni fotografie a Instagramu je toto tvrzeni neméné

pravdivé 1 dnes.

" KADLEC, Ota. Historie digitalni fotografie. In: Fakulta informatiky Masarykovy univerzity [online]. [cit.
2016-03-16]. Dostupné z: http://www.fi.muni.cz/usr/jkucera/pv109/2004/xkadlec2.htm
18 Graf je k nalezeni v ptiloze diplomové prace pod &islem 1.
19T druha verze grafu je v piiloze diplomové prace pod &islem 2.
20 A¢koli prvni mobilni telefon s integrovanym fotoaparatem, SCH-V200 , predstavil Samsung jiz v ¢ervnu
2000. HILL, Simon. From J-Phone to Lumia 1020: A complete history of the camera phone. In: Digital Trends
[online]. 2013 [cit. 2016-03-16]. Dostupné z: http://www.digitaltrends.com/mobile/camera-phone-history/
2L SHUPIKOVA, Alina. Proména formy a obsahu fotografie s nastupem mobilni fotografie a socidlnich siti.
2013, str. 7. Bakalaiska prace. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Institut komunikaénich studii a
zurnalistiky. Vedouci prace Filip Lab.
22 In 1995, only a few gearheads had seen a digital camera. By 20035, film was widely considered a goner.*
Vlastni pieklad. BONANOS, Christopher. Instant: the story of Polaroid. First edition. New York, New York:
Princeton Architectural Press, 2012, str. 149. ISBN 978-1-61689-085-8.
23 SONTAG, Susan. O fotografii. Vyd. 1. Praha: Paseka, 2002, str. 29. ISBN 80-7185-471-9.
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I1.11 Filozofické nazory na technologicky vyvoj fotografie

Struéné jsme zrekapitulovali historii fotografie po faktografické strance a v této
podkapitole nas bude zajimat filozoficka reflexe doby, kdy nastal jeji ndhly rozmach. K této
problematice maji co fict zejména dva autoii — Vilém Flusser, jehoz esej Za filosofii fotografie
byva oznacovana za pielomovou, a Walter Benjamin se svym Uméleckym dilem ve véku své

technické reprodukovatelnosti?*,

Flusser se vénuje historii fotografie, kterou povazuje za druhy dilezity milnik v historii
lidské kultury (hned po vynalezu linearniho pisma) a ptirozené se dostava i k obdobi, kdy se
Z ni stava masova zalezitost. Pravé v tomto okamziku zac¢ina byt esej zvlasté zajimava i pro
nase ucely. UZ v roce 1994 se ¢tenafi mohli dozvédét, ze ,,fotografie jsou vSude: v albech, v
asopisech, v knihach, ve vitrinach, na plakatech, nakupnich taskach, konzervach.“? a ,Jjakozto
obyvatelé fotografického universa jsme na fotografie zvykli: staly se nam zvyklosti. VétSinu
fotografii uz viibec nevnimame, protoze jsou piikryty zvykem, tak jako piehlizime ve svém
okoli vechno, na co jsme zvykli, a vnimame jen to, co se v ném méni.“?® Toto konstatovani je
pro nas dilezité, protoze vSudypiitomnost fotografii a otupélost vici jejich dokonalému
vzhledu je dle naseho nazoru jednim z divodu, pro¢ jsou Instagram a Polaroid tak oblibena

média i v dob¢, kdy jde dosahnout témé&f stoprocentné vizualné dokonalého snimku.

Autor nepopisuje pouze masovost fotografie, ale také jeji navykovost. Jedinctim
zavislym na aparatu tikd ,,cvakafi“ a zasadné je tak odliSuje od fotografii. Cvakar se podle n¢j
diva na svét jen diky svému pfistroji a ,,ndsledkem je nepretrzity tok bezvédomé vyrobenych
obrazl. Ty tvofi pamét’ aparatu, uschovnu pfistroje pro automatické fungovani. Kdo listuje v
albu cvakare, zjiStuje tam ne snad zachycené zaZitky, poznatky nebo hodnoty ¢loveka, nybrz
automaticky uskute¢néné moznosti aparatu. Takovym zpisobem dokumentovana cesta do Italie
uschovava mista a Casy, v nichz se dal cvakat zlakat, aby stiskl spoust’, a ukazuje, kde vSude
aparat byl a co tam dé€lal. (...) Oproti tomu fotograf v tom smyslu, jak jsme o ném mluvili, se

zajima (...) o stale nové zpusoby vidéni, chce tedy vytvafet nové, informativni konfigurace.*?’

24 Autofi nejsou uvedeni v chronologickém poradku, oviem tento postup jsme zvolili zAmérné, protoze od
Viléma Flussera se dozvime o roz§ifovani fotografie a od Waltera Benjamnina potom to, co podle n¢j tato
skute¢nost zpusobila.
2 FLUSSER, Vilém. Za filosofii fotografie. Vyd. 2., upr. Praha: Fra, 2013, str. 34. Vizualni teorie. ISBN 978-80-
86603-79-7.
% FLUSSER, Vilém. Za filosofii fotografie. Vyd. 2., upr. Praha: Fra, 2013, str. 55. Vizualni teorie. ISBN 978-80-
86603-79-7.
2T FLUSSER, Vilém. Za filosofii fotografie. Vydani 1. Praha: Hynek s.r.o., 1994, str. 49.
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Dulezité je i to, jakym zplisobem chce fotograf novych zplsoba vidéni dosahnout — na rozdil
od cvakate nevola po jesté vEétsi automatizaci, naopak si dava praci a snazi se objevit moznosti

fotoaparatu, které jesté objeveny nebyly, a vyuzit je?.

Zda se, ze dnes by cvakatem pro Flussera mohl byt zvlasté naruzivy uzivatel mobilniho
fotoaparatu. Automaticky uskute¢néné moznosti aparatu se totiz velmi dobie hodi na fotografie
Z mobilniho zafizeni, které dnes uz vlastni velkd Cast populace civilizovaného svéta.
Domnivame se, ze mnozi opravdu nefoti proto, aby vytvofili néco nového, ale proto, Ze jim to
ptistroj, ktery nosi stale u sebe, zkratka dovoluje, je to jednoduché. Je mozné, ze by uzivatele
Polaroidu Flusser naopak oznacil za fotografy? Jak jsme vid¢li, v souvislosti s ¢innosti fotografa
mluvi nejen o novych zptsobech vidéni, o které se z naSeho pohledu uzivatel Polaroidu opravdu
snazi, ale zejména o takové manipulaci s fotoaparatem, kterd jde proti jeho programu a
moznostem. Vzhledem k tomu, ze dne$ni polaroidovou fotografii vnimame do zna¢né miry
jako fotografii experimentalni, domnivame se, ze uzivatel Polaroidu by opravdu mohl byt
Flusserem jmenovéan fotografem. Ale co uzivatel Instagramu? Zda se, ze spada spiSe do
kategorie cvakati. Casto az bezmyslenkovité pouziva mobilni fotoaparat a atkoli poté vyuziva
své kritické mysleni a vybira jen nékteré ze svych fotografii, které sdili na Instagramu, sama
tato selekce z n¢j fotografa nedéla. Soucasti procesu sdileni fotografii je navic uprava snimku
— pokud si uzivatel vybere jeden z pfednastavenych filtrti, déla pfesny opak toho, co by mél
udélat fotograf, protoze pfistupuje na moznosti svého zafizeni a nesnazi se nachdzet nové.
Otazkou je, jak by se Flusser dival na uzivatele Instagramu, ktefi si v aplikaci nastavuji vlastni
filtry, pfipadn€ do ni nahravaji fotografie, které nepotidili mobilnim telefonem, ale naptiklad

zrcadlovkou.

Walter Benjamin ve svém textu také mluvi o nastupu masového uméni, vcetné
fotografie, a jeho u¢incich?. Mezi ty nejvyznamnéjsi a nejtizivéjsi podle n&j patii ztrata aury.
Aura je v Benjaminové podani jedine¢nou vlastnosti kazdého originalniho uméleckého dila,
jakeési ,,Zde a Nyni“, které nese svédectvi o vytvofeni a existenci dila v urcitém Case, na urcitém
misté¢ a navozuje dojem jeho autenticity. Autenticity, kterou jeho reprodukce, byt by byla
sebedokonalejsi, nenavratné ztraci. Ackoli reprodukce ani masové uméni explicitné nezavrhuje,

chape zakriiovani aury jako problém, dokonce ho spojuje s tehdejsi krizi a otfesem tradic.

28 FLUSSER, Vilém. Za filosofii fotografie. Vydani 1. Praha: Hynek s.r.o., 1994, str. 21.
2 BENJAMIN, Walter. Umélecké dilo ve véku své technické reprodukovatelnosti. In: RITTER, Martin (ed.).
Vybor z dila. Vyd. 1. Praha: OIKOYMENH, 2009, str. 17-47. Knihovna novovekeé tradice a soucasnosti. ISBN
978-80-7298-278-3.
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Duivod, pro¢ se to dé€je, vidi autor ve stoupajici lidské touze po vécech, které by pro n¢ byly
ptistupnéjsi a kdykoli dosazitelné skrze reprezentace — proto také piijimaji reprodukce,

naptiklad v podob¢ ilustrovanych casopisti, gramofonovych desek i fotografii.

Aplikace Instagram i polaroidové zafizeni by mohly byt chapany jako jeden z vrcholl
takové touhy po okamzité dostupnosti. Na druhou stranu, snimky z Polaroidu by vzhledem
k okolnostem svého vzniku SVOU auru, své ,,Zde a Nyni‘, mit mé&li, navic ¢asto mivaji umélecké
ambice. Na Instagramu vSak reprodukce jsou — reprodukce puvodnich fotografii, které jsme
pofidili mobilem, upravili a témét okamzité, ovSem klidné také za nckolik dni ¢i mésict,
nasdileli dal. Minimaln€ své ptivodni ,,Nyni“ takovato reprodukce nutné ztraci. Kromé toho

Instagram neni bran jako umeélecka platforma a domnivam se, Ze vétSina jeho uZzivatelt ho tak

ani nepouziva.

Aura je v této oblasti zkoumani Casto zminovanym fenoménem a objevuje se i
v novéjsich textech. Filmovy teoretik Bill Nicholls, ktery srovnaval star§i prostfedky
mechanické reprodukce (fotografie, film) s novéjSimi (pocitac), se vyjadril v tom smyslu, ze
dnesni informacni spole¢nost na rozdil od industridlni jiz tolik neprodukuje, ale spise
zpracovava. S Benjaminem v jeho konceptu ¢asteéné souhlasi, kdyZ v roce 1988 pise, ze
pocitatova simulace vytlacuje jakoukoliv auru, tedy odkaz k mistu®’. Na druhou stranu témto
simulacim pfiklada vétsi vahu, kdyz je oznacuje jako urCitou formu spolecenské zvyklosti;
proces, ktery existuje sam za sebe a nema pouze reprezentacni funkci. Bolter a Grusin o deset
let pozdéji naproti tomu tvrdi, Ze remediace (vylepSeni, pfeména starych médii) neni¢i auru

dila, ale vznikem nové formy ji pretvaii..

A jak je to tedy se vztahem analogové fotografie a moderni digitalni? Nova média
podle Boltera a Grusina vzdy sama sebe definuji ve vztahu ke starym. Také podle Dominika
Schreye nabyly volné definované analogové technologie konkrétnich obryst z vétsi ¢asti az
kontrastem ke svym digitalnim prot&jskim32. UZivatelé novych médii se najednou ohlizeli

na analogové jako na autentické technologie, zprostfedkujici ten pravy zéazitek. Tato ,,stard*

%0 NICHOLLS, Bill. The Work of Culture in the Age of Cybernetic Systems. In: WALDRIP-FRUIN, Noah a
MONTFORT, Nick. The New Media Reader. Cambridge, London: The MIT Press, 2003, str. 627-641. ISBN
978-0262232272.
31 BOLTER, Jay Davis a GRUSIN, Richard. Remediation: Understanding New Media. Cambridge, London: The
MIT Press, 1999. ISBN 978-026-2268-981.
32 SCHREY, Dominik. Analogue Nostalgia and the Aesthetics of Digital Remediation. In: NIEMEYER,
Katharina. Media and Nostalgia — Yearning for the past, present and future. Basingstoke: Palgrave Macmillan,
2014, str. 27-38. ISBN 978-1-137-37587-2.
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média se tak stala jakymsi indexem kvality. To by mohl byt jeden z diivodd, pro¢ Polaroidy a
analogovou fotografii obecné neopoustime ani dnes. Podle Laury Marks, autorky pojmu
analogova nostalgie, se totiz tento stesk po starych dobrych médiich vyskytuje 1 u lidi, ktefi
vyrustali jiz v plné digitalizovaném svété®. I Susan Sontag pise, Ze ,,Pokud mame strach,

stilime. Ov$em jsme-li nostalgicti, fotografujeme.*3

Nostalgie s nejriznéjsimi jmény (analogova, instantni, fale$na, atd.) je dalsi termin,
ktery se Vv literatui'e k tomuto tématu hojné objevuje. Autofi se jim vétSinou snazi objasnit oblibu
mobilnich aplikaci na Gpravu fotografii — tedy nejen Instagramu. I tak vSak jejich poznatky
mizeme vztahnout i na n¢j. Dominik Schrey ptirovnava nostalgii k fascinaci ruinami v 17. a
18. stoleti, kterd vedla k budovani faleSnych ruin. Podobné v dnesni dobé& existuji digitalni dila,
Ktera cituji charakteristiky typicky pfifazované analogovych médiim, které mohly byt diive
povazované za chyby (napi. Skrabance, optické vady fotografické ¢ocky). Simulace diivéjsi

formy ma pfinést ptivodni autenticky zazitek.

Podle Gila Bartholeynse se digitalni fotografie postupem ¢asu a technologie stala
dokonalou, ovsem zarovei chladnou. Rika, Ze pravé onen chlad je to, co nakonec rozpoutalo
vinu retro fotografie — ta ma totiz sice nejisté vysledky, ale pravé proto je ziva; vznikl tak novy
druh ,,samonavozené nostalgie”®®. Tato vIna je viak podle n&j nedilnou soucasti souéasné

kultury remaki, znovuobjevovani a znovuzhodnocovani starych ,,vintage” objekt. Jeho studie

v

Katharina Niemeyer zkoumala historii nostalgie a piSe, ze média a nové technologie
mohou fungovat jako platformy a nastroje pro jeji vyjadieni®®. Za jeden z projevil nostalgie
povazuje prave upravovani digitalnich fotografii v mobilnich aplikacich tak, aby se podobaly
polaroidovym fotografiim. Podle Niemeyer mize byt nostalgie Ssymptomem pokroku, ale i krize
— odkazuje na Andrease Huyssena, kdyz tvrdi, Ze se jedna o formu reakce proti zrychlujicimu
se technologickému pokroku, urcity typ ,,zpomalovani“. Na to, co se v soucasnosti d¢je,

je nahlizeno jako na historii uz v Case, kdy se to odehrava. Ke stejnému zavéru dochazi

3 MARKS, Laura U. Touch: Sensuous Theory and Multisensory Media. Minneapolis: University of Minnesota
Press, 2002. ISBN 08-166-3889-6.
3 SONTAG, Susan. O fotografii. Vyd. 1. Praha: Paseka, 2002, str. 20. ISBN 80-7185-471-9.
% BARTHOLEYNS, Gil. The Instant Past: Nostalgia and Digital Retro Photography. In: NIEMEYER,
Katharina. Media and Nostalgia — Yearning for the past, present and future. Basingstoke: Palgrave Macmillan,
2014, str. 51-69. ISBN 978-1-137-37587-2.
% NIEMEYER, Katharina. Media and Nostalgia — Yearning for the past, present and future. Basingstoke:
Palgrave Macmillan, 2014. ISBN 978-1-137-37587-2.
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I Bartholeyns: “Matka neproziva nostalgii kvtli tomu, ze vidi syna, jak odchazi do $koly, ale
proto, Ze se diva na fotografii, jak jeji syn odchazi do §koly.”®” Jde o zpisob, jak (uméle)
pretvorit pfitomnost v néco emocionalné vice poutavého. Ian Crouch souhlasi s ideou
samonavozené¢ ¢i umele vytvorené nostalgie, kdyz piSe, Ze ,,Vytvafime jakousi instantni
nostalgii pro chvile, které se vlastné ve skuteénosti nikdy nestaly.“3® Niemeyer tomu fika

,hostalgizing® — nostalgie se tak stava aktivni ¢innosti, jejimz prostorem jsou média.

Kromé nostalgie Instagram piidava i estetickou hodnotu do naSich Zivotd. Podle
Crouche filtry zptisobuji, ze vSechno od jidla az po nds samé vypada najednou mnohem Iépe a
my si mtizeme piipadat jako rock'n'rollové hvézdy ze sedmdesatych let. Schrey vsak poukazuje
na skutecnost, Ze kdyZ jsou analogové chyby digitalné simulované, je opomijen fakt, Ze starnuti
vede ke smrti ¢i nefunkénosti — analogovéa nostalgie simuluje proces starnuti, ktery jesté
nenastal, a nikdy nenastane. Tato myslenka je zajimava, ov§em véfim, ze uzivatele Instagramu

nijak nezatézuje a proto je ani nemuze od pouzivani ,,vintage* filtrti odradit.

Lisa Chandler a Debra Livingston hlasaji, ze dokonalost fotografii a jednoduchost
ovladani vytvotila ,,visual sameness* (vizualni totoznost), kterou se umélci a amatéii snazi
zahnat pomoci filtrd. Cituji Susan Sontag: “Um¢éle vytvaii ‘emoce starych fotografii tim, ze
zcela odfiznou dobu, za kterou by se historie stala historii, a daji né¢emu, co vzniklo pted
pouhymi par vtefinami, texturu samotného ¢asu.’”® Jde tedy o dal§i variantu idey instantni
samonavozené nostalgie. Kromé toho se domnivaji, ze fotografie dnes pfispivaji k propojenosti

s prateli online a budovani vlastni identity.

Instagram se diky svému charakteru digitalni sociélni sit€ a vysokému poctu uZivatelii
stava cilem nejen filozoficky ladénych textd, ale také datovych analyz. Tém se vénuje napiiklad
Lev Manovich jiz od roku 2013. Pravé v tomto roce dokoncil projekt s nazvem Phototrails

(Stopy fotografii), ve kterém shroméazdil 2,3 milionu vefejné sdilenych fotografii

87 The mother experiences nostalgia not at seeing her son off to school but at seeing the photo of her son going
off to school.” Vlastni pteklad. BARTHOLEYNS, Gil. The Instant Past: Nostalgia and Digital Retro
Photography. In: NIEMEYER, Katharina. Media and Nostalgia — Yearning for the past, present and future.
Basingstoke: Palgrave Macmillan, 2014, str. 60. ISBN 978-1-137-37587-2.
%8 We are creating a kind of instant nostalgia for moments that never quite were.“ Vlastni pieklad. CROUCH,
Ian. Instagram’s Instant Nostalgia. In: The New Yorker [online]. 2012 [cit. 2016-03-17]. Dostupné z:
http://www.newyorker.com/culture/culture-desk/instagrams-instant-nostalgia
39 They fabricate ‘the emotion of old photographs by cutting out the wait for history entirely, and giving
something just a few seconds old the texture of time.”” Vlastni pfeklad. CHANDLER, Lisa a LIVINGSTON,
Debra. Reframing the Authentic: Photography, Mobile Technologies and the Visual Language of Digital
Imperfection. Inter-disciplinary.net [online]. 2012 [cit. 2016-03-17]. Dostupné z: http://www.inter-
disciplinary.net/at-the-interface/wp-content/uploads/2012/05/chandlervipaper.pdf
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uzivatelii Instagramu ze tfinacti riznych meést. Ty poté analyzoval a s pomoci softwarovych
nastroji vytvoril vizualizace skupin fotografii dle jejich kontextu. Ve své praci se snazil
pfedevS§im porovnat vizualni vyjadfovani uzivateli zminovanych tfinacti mést, vysledovat
vizualni vzorce instagramovych fotografii uzivatelli Tel Avivu v Izraeli béhem tii mésict a

zejména piredstavit nové metody vizualni analyzy a jejich vyuziti.*°

V dalSim projektu, pojmenovaném The Exceptional and the Everyday: 144 hours in
Kyiv (Vyjime¢né a kazdodenni: 144 hodin v Kyjevu), zahrnul do vyzkumu 13208
instagramovych fotografii od vice nez Sesti tisicii autorti z centra Kyjeva béhem ukrajinského
povstani v inoru 2014. Vyzkum odhalil vysokou miru angazovanosti obcanii Kyjeva na zaklade
hashtagii, které se pfimo vztahovaly k revolu¢nimu déni, a faktu, Ze 14 % vSech fotografii bylo
sdileno v okoli namésti, kde se protesty odehravaly. Kromé toho byli Manovich a jeho kolegové

schopni rozlisit i jednotlivé typy angazovanosti ob&ant.*!

Selfiecity (Mésto selfie) je projekt, ktery pomoci teoretickych, uméleckych a
kvantitativnich metod zkouma specifika instagramovych autoportréti z n¢kolika svétovych
metropoli — konkrétné z Bangkoku, Moskvy, Berlina, New Yorku, Sao Paula a Londyna.
Manovich a jeho tym sleduji, jaky je primérny vék uzivatelti Instagramu, ktefi potizuji své
autoportréty, jaky maji na fotkach vyraz, jak moc naklani hlavu a zaviraji o¢i, zda jsou to vice
muzi ¢i Zeny a jaky je procentudlni podil selfie z celkového poctu instagramovych fotografii

v dané oblasti.*?

Je vidét, Ze soucasna literatura se mnohem vice zabyva mobilnimi aplikacemi, které
pomahaji upravovat fotografie, nez analogovou fotografii a Polaroidem samotnym. Posledni
dvé jmenované slouZi spiSe jako ilustrace toho, ¢eho se uzivatelé snazi rliznymi filtry a
upravami dosdhnout. Mimo filozoficky ladénych textd je Instagram pfedmétem analyz
socialnich médii a Polaroid spiSe publicistickych textd, jak uvidime v kapitole Predstaveni
Polaroidu. O tom, pro¢ né€ktefi uzivatelé stale (nebo opét) pouzivaji analogové fotoaparaty, se

vsak v odborné literatuie nedocteme. Motivaci uzivateltit mobilnich aplikaci je podle nékterych

4 MANOVICH, Lev a HOCHMAN, Nadav. Zooming into an Instagram City: Reading the local through social
media. In: First Monday [online]. 2013 [cit. 2016-03-17]. Dostupné z:
http://firstmonday.org/ojs/index.php/fm/article/view/4711/3698
41 MANOVICH, Lev, TIFENTALE, Alise, YAZDANI, Mehrdad a CHOW, Jay. The Exceptional and the
Everyday: 144 Hours in Kyiv. In: The Everyday [online]. 2014 [cit. 2016-03-17]. Dostupné z:
https://drive.google.com/file/d/0B2zp_-wC_PSzXzZzeDRaS0tpdUU/view
42 Investigating the style of self-portraits (selfies) in five cities across the world. In: Selfiecity [online]. [cit. 2016-
03-17]. Dostupné z: http://selfiecity.net/#intro
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autor snaha o pfidani estetické hodnoty do kazdodenniho zivota, snaha o vyvolani
nostalgickych nélad, online socializovani a budovani vlastni identity, urCity zpusob

zpomalovani technologického pokroku a idealizovani starych médii.

I1.111 Specifika analogové, polaroidové, digitalni a mobilni fotografie

a jejich tprav

V této podkapitole nebudeme mit tendenci zkoumat upravu fotografii v kontextu
autorské manipulace se skutecnosti ¢i aranzovani zabért, o kterych se do¢teme snad v kazdé
Givaze o fotografii*®, zajimat nas budou spise vizualni specifika jednotlivych typti fotografii,

kterym se v této praci vénujeme, a obecné historie jejich Gprav.

Shrnout specifika analogové fotografie obecné mizeme jen tézko, vzhledem k tomu, ze
se neustdle vyvijela a soucasné existovalo mnoho typtu filmu. Jisté ale je, ze analogové
fotografie upravovali jejich tvlrci od samého pocatku, a to uz pti vyvolavani snimku i jeho
nasledném zvétSovani. Jak piSe Johana Fundova ve své diplomové praci, fotografové mohli a
stale mohou upravovat n€které aspekty vzhledu vyslednych snimkt v temné komote, naptiklad
svétlo &i ostrost**. Uz od 19. stoleti se navic objevovaly pokusy o kolorovani fotografii, at’ uz
se jednalo o techniku daguerrotypie, ambrotypie ¢i ferrotypie. V piipad¢ kalotypie se pfislo na
to, ze ,,Kopirovani kalotypickym procesem bylo vyhodnéjsi i z toho diivodu, Ze rtizné dlouhym
vyvijenim se mohlo dosdhnout riiznych tont vyslednych kopii od karminové a purpurové po
hnédocernou.“*® Kapitolu samu pro sebe tvotily stereofotografie, které se nejen kolorovaly, ale
1 propichovaly, aby tyto vpichy simulovaly svételné zdroje. Manudlni zdsahy do snimki byly
tak béZzné, ze Pavel Scheufler povazuje za dilezité nds upozornit, Ze na konci 19. stoleti
existovalo také nékolik tvirct, kteti preferovali ,,pfimou (Cistou) fotografii, ktera tyto upravy

odmitala“®.

4 Namatkou naptiklad v kapitole ,,Mytus fotografické pravdy* ve Studiich vizualni kultury Marity Sturken a
Lisy Cartwright nebo v Uvodu do vizuélni kultury Nicholase Mirzoeffa, ale také ve studii O fotografii Susan
Sontag a Malych dé&jinach fotografie Waltera Benjamina.
4“4 FUNDOVA, Johana. Vizudlni komunikace a budovani identity Mezindrodniho filmového festivalu Karlovy
Vary prostiednictvim Instagramu. 2016, str. 35. Diplomova prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd,
Institut komunikac¢nich studii a zurnalistiky. Vedouci prace Andrea Priichova.
% SCHEUFLER, Pavel. Teze k déjinam fotografie do roku 1914. 1. vyd. Praha: Akademie muzickych uméni,
Filmova a TV fakulta, 2000, str. 14. Studijni texty. ISBN 80-85883-57-0.
4 SCHEUFLER, Pavel. Teze k déjindm fotografie do roku 1914. 1. vyd. Praha: Akademie muzickych uméni,
Filmova a TV fakulta, 2000, str. 52. Studijni texty. ISBN 80-85883-57-0.
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Kromé¢ kolorovani se pouzivaly i barevné filtry, které staly u zrodu barevné fotografie.
Prvni polaroidové fotografie udélaly zase trochu krok zpét, protoze na zac¢atku byly malé a
pouze Vv sépiové barve. Jak expresivné piSe Christopher Bonanos, ,,V dobé, kdy se zacinala Sifit
barevna fotografie, sépiové snimky evokovali spi§ babic¢¢in portrét na pade nez zbrusu novou
technologii.“*’ Spole¢nost Polaroid o tomto nedostatku védéla, a proto zahajila uspésny vyvoj
cernobilého a pozdéji i barevného filmu. Piesto nékteré snimky bledly nebo se po uschnuti

deformovaly.

To jest¢ nevedlo k zaddnému uméleckému vyuziti (nebo to alesponn nebylo
zaznamenano), ale v roce 1969 vynalezl Polaroid novy typ barevného filmu pro fotoaparat SX-
70, ktery se vybarvoval zcela sam, aniz by z néj uzivatel musel odloupnout svrchni vrstvu nebo
podnikat cokoli dal$iho, a ktery pfinesl zajimavy vedlejsi efekt: ,,Také to umoznilo ne¢ekanou
novou formu uméleckého vyjadieni. Emulze byla na bazi zelatiny a pod fo6lii ziistdvala mekka
a mazlava po dobu nékolika hodin, nékdy i déle. Pokud jste povrch stlacili né¢im tvrdym, jako
napftiklad tupou tuzkou, deformovali jste snimek. Netrvalo dlouho a velké mnozstvi lidi zjistilo,
7e si s vybarvujici se fotografii hraji radi (...).“*® Jednim z nich byl i umélec Lucas Samaras,
ktery si kromé& deformaci figur®® oblibil i vlastnoru¢né vyrobené filtry, které ménily barvu

%0, Uprav samoziejmé vynalezli uzivatelé Polaroidd vice a pokracuji v tom i v dne$ni

fotografi
dob¢ — sama jsem v nedavné dob¢ vyslechla radu, abych dala polaroidovy snimek do mrazaku

a pak ho ohybala, protoZe to dokaZe vytvofit zajimavy barevny efekt.

Od doby Polaroidu SX-70 se v dusledku nové technologie vyvolavani zmeénil vizualni
charakter filmi — fotografie nebyly tak ostré jako dfive a jejich barvy tak realistické, navic
zacaly mit nazloutly nadech. U Impossible filmu, které jsou k dostani v dnes$ni dobé a které
musely zaCit s vyvojem od zacatku, jsou tyto nedostatky jesté vyraznéjsi. To, co je dnes

povazovano za hlavni vizualni charakteristiku polaroidovych snimkd, tedy neni a nikdy nebyl

47 At a time when color photography was beginning to become widespread, sepia images evoked not fresh new
technology but Grandma’s portrait in the attic.” Pfeklad vlastni. BONANOS, Christopher. Instant: the story of
Polaroid. First edition. New York, New York: Princeton Architectural Press, 2012, str. 48. ISBN 978-1-61689-
085-8.
4 It also provided an unexpected new form of artistic expression. The emulsion was based on gelatin, and it
remained soft and gooey under its Mylar cover for several hours, and sometimes more. If you pressed on the
surface with something hard, like a dull pencil, you’d distort the image. Before long, a great many people
discovered that they liked messing with a photo as it appeared (...).“Pieklad vlastni. BONANOS, Christopher.
Instant: the story of Polaroid. First edition. New York, New York: Princeton Architectural Press, 2012, str. 95-
98. ISBN 978-1-61689-085-8.
49 Ukazka fotografie se nachazi v pfiloze diplomové prace pod &islem 3.
0 JOHNSON, William S, RICE, Mark a WILLIAMS, Carla; MULLIGAN, Therese a WOOTERS, David (eds.).
Déjiny fotografie: od roku 1839 do soucasnosti. V Praze: Slovart, 2010, str. 691. George Eastman House
collection. ISBN 978-80-7391-426-4.
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zamgér, spise technologicky nedostatek. Server Milujeme fotografii popisuje charakteristické
rysy polaroidové fotografie takto: ,,(...) jednak je to bily ramecek kolem snimku a jednak je to
barevnost snimku. Fotografie jsou saturovangjsi vice, nez je obvyklé a vétSinou s teplejSimi
barvami mirn¢ ubihajicimi ke zlutému odstinu. Kontrast je celkoveé niz$i a snimky mayji jakoby

mléény zavoj. <!

Analogova fotografie, at’ uz klasické nebo instantni, byla tedy vzdy upravovana, i kdyz
to jeji vynalezci zcela neoCekavali. Na rozdil od nich, s editaci fotografii pocitaly jiz prvni
digitalni fotoaparaty na trhu a snazily se ji svym uzivatelim maximalné uleh¢it. Ti mohli
nékteré aspekty upravovat uz v zékladni nabidce fotoaparatu a samoziejmé také kontrolovat
vysledek na externim & vestavéném displeji®2. Praci usnadiovaly i rozsifujici se poéitace a
programy pro editaci fotografii. Na prelomu 80. a 90. let se prosazoval naptiklad graficky editor
Barco Creator, ale od roku 1990 této oblasti vladne oblibeny Adobe Photoshop®:. D4 se tedy
fici, ze hlavni charakteristikou digitalni fotografie je jeji snadna upravitelnost. Stephen Mayes
Kk tomu fika: ,,Mezi analogovym a digitalnim jsou teoretické rozdily, ovsem zakladnim rozdilem
je zafixovanost analogového oproti tekutosti digitdlniho obrazu. (...) Analogové fotografie
neexistuje, dokud neni zafixovana. Mlize byt mnozena, reprodukovana nebo vsazena do jiného
kontextu, ale stale jde o zafixovany obraz. Digitalni obraz je Gplnym opakem, je kompletné

tekuty. (...) A mobilni telefon tuto vlastnost jest& vice posiluje.*>*

Mobilni fotografie, ktera se zacala objevovat kolem roku 2000, udélala opét krok zpét,
co se tyka kvality fotografii — neni divu, kdyz uvazime, Ze prvni mobilni telefon, J-SH04, m¢l
fotoaparat s rozlisenim 0,1 megapixelii®™. Pro porovnani, v soucasné dob& je mozné najit

mobilni telefon i1 s rozliSenim 20,7 megapixelli, coz je srovnatelné s rozliSenim digitalnich

51 BREZINA, Petr. Fotky jako z Polaroidu. In: Milujeme fotografii [online]. 2011 [cit. 2016-03-18]. Dostupné z:
https://www.milujemefotografii.cz/fotky-jako-z-polaroidu
52 FUNDOVA, Johana. Vizudlni komunikace a budovani identity Mezindrodniho filmového festivalu Karlovy
Vary prostrednictvim Instagramu. 2016, str. 35. Diplomova prace. Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd,
Institut komunikac¢nich studii a Zurnalistiky. Vedouci prace Andrea Priichova.
58 MISAR, Jan. Historie fotografickych tprav aneb upravy pred Photoshopem i po ném. In: CVUT Wiki [online].
2014 [cit. 2016-03-18]. Dostupné z:
https://cw.fel.cvut.cz/wiki/_media/courses/a7b33dif/sinslavy/historie_fotografickych_uprav.pdf
5 "There are theoretical differences between analog and digital, but essentially it comes down to the fixed image
and the fluid image. (...) The image doesn’t exist until it is fixed. It can be multiplied, reproduced and put in
different contexts but it is still a fixed image. The digital image is entirely different; it is completely fluid. (...)
What the cellphone does is it takes all the attributes of digital and magnifies them." Pieklad vlastni. BROOK,
Pete. In: Wired [online]. 2012 [cit. 2016-03-19]. Photographs are no longer things, they're experiences. Dostupné
z: http://lwww.wired.com/2012/11/stephen-mayes-vii-photography/
% OCADLY, Tomas. Historie fotomobild. In: Svét Andoida [online]. 2013 [cit. 2016-03-18]. Dostupné z:
http://www.svetandroida.cz/fotoserial-historie-fotomobilu-201312
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kompaktnich fotoaparatti a poloprofesionalnich zrcadlovek. Pfesto je mobilni fotografie i dnes

pravem povazovana za fotografii S mensi kvalitou obrazu.

Mobilni fotografie vSak ma jiné ptednosti, jak piSe Pavla Kralova ve své diplomové
préci: ,,Fotografie je dnes tak dostupné jako nikdy pfedtim v historii. V zdpadnim svété je
natolik demokratizovana, ze témét kazdy ma u sebe v jakékoliv dobé béhem dne alesponi jedno
zafizeni, které je schopno zaznamenat obraz ve formé fotografie (a videa).“*® Z tohoto thlu
pohledu jsme téméi vSichni fotografy. Kromé toho, Ze se mobilni fotografie mimoradné
rozsifila a stala se béznou soucasti naseho zivota, zjednodusila se oproti minulosti i editace
fotografii: ,,Moderni mobilni telefony se zabudovanym fotoaparatem umoznily upravovat
fotografie v jesté mensi ¢asové narocnosti. Editovani fotografii bylo zpiistupnéno i zcela
béznym uzivateliim, kteti neznaji Zadné zaklady Gpravy digitalnich fotografii, a to napiiklad

prostfednictvim automatické korekce obrazu ¢i vlozenim zakladnich filtrt. <’

Aplikace na tpravu fotografii zacaly vznikat pravé i s ohledem na nizkou kvalitu
snimki. Jak fekl Kevin Systrom, zakladatel a vykonny $éf Instagramu: ,,Rozhodli jsme se
vyfesit hlavni problém pfi pofizovani snimkd mobilnim telefonem, tedy to, ze jsou Casto
rozmazané nebo $patné komponované. To jsme spravili.“®® Dalo by se Fict, ze specifikem
mobilni fotografie jsou pravé rizné Upravy a filtry, které jejich tvlirci pouzivaji. Uz vznik
hashtagu #nofilter®® na Instagramu naznacuje potfebu uZzivateli dat najevo, Ze se lisi od vétsiny
a filtr nemusi ¢i nechtéji pouzit. Pouziti filtru je navic v ur€itém typu spolecnosti velkym
tématem, jak soudime dle existence ¢lankt jako ,,Jak poznat, jestli vasi pratelé na Instagramu

<60

podvadi s hashtagem #NoFilter*® a webovych aplikaci, do kterych mohou uzivatelé vlozit URL

libovolného snimku na Instagramu a dozvédét se, jestli na ni byl pouzit filtr, nebo ne®.

5 KRALOVA, Pavla. Médium v procesu zmény: fotografie ze smartphonii a dalsich mobilnich zaiizeni v
kontextu profesionalni fotozurnalistiky. 2013, str. 17. Diplomova prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich
veéd, Institut komunikacnich studii a zurnalistiky. Vedouci prace Filip Lab.
57 FUNDOVA, Johana. Vizudlni komunikace a budovani identity Mezindrodniho filmového festivalu Karlovy
Vary prostrednictvim Instagramu. 2016, str. 37. Diplomova prace. Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd,
Institut komunikac¢nich studii a zurnalistiky. Vedouci prace Andrea Priichova.
58 We set out to solve the main problem with taking pictures on a mobile phone, which is that they are often
blurry or poorly composed. We fixed that.” Pieklad vlastni. WORTHAM, Jenna. A Stream of Postcards, Shot by
Phone. In: New York Times [online]. 2011 [cit. 2016-03-18]. Dostupné z:
http://www.nytimes.com/2011/06/04/technology/04photosharing.html
% Definice hashtagu dostupna z: https://tagdef.com/nofilter
80 NIGATU, Heben. How To Tell If Your Friends Are #NoFilter Fakers On Instagram. In: Buzz Feed [online].
2013 [cit. 2016-03-18]. Dostupné z: http://www.buzzfeed.com/hnigatu/how-to-tell-if-your-friends-are-nofilter-
fakers-on-instagram#.nj21LO6pn
81 Naptiklad aplikace Filter Fakers. Dostupné z: http:/filterfakers.com/catcher
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Jak vidime, historie Gprav je dlouhd jako historie samotné fotografie a fotografové vzdy
zkouseli, kam aZz jim technika dovoli zajit. Diky tomu maji také snimky z rtiznych historickych
obdobi svoje specifika a omezeni, at’ uz vizualni, kvalitativni nebo svym zamétenim a cilovou

skupinou fotografu ¢i divaka.
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I11. Historie a sou¢asnost Polaroidu a Instagramu

I11.1 Pfedstaveni Polaroidu

Polaroidy jsou spjaty zejména se stejnojmennou znackou, ackoli je vyrabéla i firma
Kodak. Kazdopadné napad, ktery vedl k vynalezu prvniho Polaroidu, dostal Edwin Land, fyzik,
veédec a zakladatel spolecnosti Polaroid, uz v roce 1943. Instantni fotografie jako takova byla
vetejnosti piedstavena v tnoru 1947, spolu s prvnim prototypem instantniho fotoaparatu, ktery
se na trh dostal o rok pozdéji. OvSem trvalo jesté dalSich tficet let pfemysleni a vyvoje, nez byl

na trh uveden revoluéni, pIné automaticky fotoaparat s nazvem SX-70.°2

Nejvétsiho rozmachu dosahl Polaroid v sedesatych a sedmdesatych letech. V roce 1956
slavil Polaroid milion vyrobenych fotoaparatt, které byly k dostani ve vice nez 45 zemich po
celém svét&®® a v sedmdesatych letech fotografové nafotili kolem bilionu fotografii kazdy rok®.
Uspéch firmy Polaroid 70. let je v soudasné dob& srovnavan s vysledky moderni spole¢nosti
Apple. Znamy investor Marc Faber ,,spole¢nost Apple pfirovnal k firmé Polaroid, ktera v 70.
letech minulého stoleti dominovala na trhu spotiebni elektroniky, pfevazné s instanénimi
fotoaparaty a filmy. Jeji zakladatel a inovator Erwin H. Land vedl firmu od jejiho zalozeni v
roce 1937 az do roku 1982, kdy se vzdal kiesla v pfedstavenstvu i pozice vyzkumnika. O 19 let
pozdé&ji Polaroid zaZadal o ochranu pted véfiteli a vétSinu byznysu rozprodal v bankrotovém
fizeni.“%® Faber dodal, Ze ,,se podle n&j Apple v mnoha ohledech podoba pravé Polaroidu, ktery
se dlouhd léta hidl na vysluni pozornosti investort, ale na sklonku své ¢innosti zaostal za
inova¢nim tempem doby.*®® Firma Polaroid vyhlasila od roku 2001 bankrot celkem dvakrat a

trikrat byla prodana®’.

Christopher Bonanos o této dobé¢ piSe: ,,Konec instantniho filmu se blizil — ovSem za

téch par let, v poloviné prvni dekady 21. stoleti, se zacalo dit néco zvlastniho. Poptavka po

62 HEJNA, Michal. Historie Polaroidu [online]. 2014 [cit. 2016-03-18]. Dostupné z:
https://hejnamichal.wordpress.com/2014/07/17/historie-polaroidu-1/
83 Od polarizace k Polaroid Cube. In: Polaroid Cube [online]. [cit. 2016-03-18]. Dostupné z:
http://www.polaroidcube.cz/historie/
6 BONANOS, Christopher. Instant: the story of Polaroid. First edition. New York, New York: Princeton
Architectural Press, 2012. ISBN 978-1-61689-085-8.
8 LAMACZ, Lukas. Apple jako Polaroid? In: Kurzy.cz [online]. 2013 [cit. 2016-03-19]. Dostupné z:
http://www.kurzy.cz/zpravy/358274-apple-jako-polaroid/
% LAMACZ, Lukas. Apple jako Polaroid? In: Kurzy.cz [online]. 2013 [cit. 2016-03-19]. Dostupné z:
http://www.kurzy.cz/zpravy/358274-apple-jako-polaroid/
67 BONANOS, Christopher. Instant: the story of Polaroid. First edition. New York, New York: Princeton
Architectural Press, 2012. ISBN 978-1-61689-085-8.
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polaroidovém filmu nespadla na nulu, jak predpokladali Pettersovi®® lidi. Ve skute¢nosti se
pokles zacal vyrovnavat. Prodeje byly natolik svizné, ze zasoba materialti na deset let byla
vy&erpana za méné nez pét.“®° Zacaly se prodavat fotoaparaty Diana a Holga, které pouzivaly
klasicky 35mm film a Bonanos je oznacuje za plastové hracky, které vSak kupovali dospéli.
Kromé¢ toho se prodéavaly i plySové Polaroidy, objevovaly se Polaroidy na obleceni i jako
tetovani — vIna nostalgie se privalila jest¢ v dobé¢, kdy spolecnost stale existovala. Firma
Polaroid nakonec zanikla v roce 2008 v piimém dusledku nékolika nestastnych rozhodnuti
vedeni firmy a nastupu digitalni fotografie v 90. letech’, coz u nékterych vyvolalo bouflivé
reakce. Filmovy rezisér John Waters se nechal slyset, ze ,,Svét je bez Polaroidu hroznym

«71

mistem.“’* a portrétista Timothy Greenfield-Sanders pfirovnal nastalou situaci ke katastrofé

formatu Hiroshimy.

I pfes nedostatek filmu se konec Polaroidd nekonal. ,,Kdyz se v roce 2008 zavirala
tovarna na fotograficky material v nizozemském Enschede, konal se v ni vecirek na
rozloucenou. A pravé tam se skupina lidi rozhodla, ze tovarnu odkoupi a znovu rozjede vyrobu

“2 yypravi dvojice Tomas Nosek a Michal Cap, ktefi si na prazském

materialu pro Polaroidy,
Zizkové otevieli PolaroidLove, prodejnu s Polaroidy a dalsimi analogovymi fotoaparaty.
Odkoupenim tovarny odstartoval tzv. Impossible Project, ktery si kladl za cil vratit Polaroidim
jejich byvalou slavu. Polaroid tedy né&jakou dobu skomiral, ale ze scény se UGplné nikdy

nevytratil.

Zakladatel¢ Impossible Projectu museli vyvinout novy typ filmu kvili narocnéjsim

ekologickym poZadavkim na jeho vyrobu. Po dvou letech usili se jim to povedlo a z nejistého

88 Tehdejsi majitel spole¢nosti Polaroid.
69 The end of instant film was fast approaching — except that over those few years, in the mid-2000s, something
peculiar started to happen. Demand for Polaroid film did not fall off to zero, as Petters’s people had figured. In
fact, the decline began to level out. Sales were brisk enough that the ten-year supply of materials was exhausted
in less than five.” Pieklad vlastni. BONANOS, Christopher. Instant: the story of Polaroid. First edition. New
York, New York: Princeton Architectural Press, 2012, str. 161. ISBN 978-1-61689-085-8.
70 Trochu paradoxni na celé situaci instantni vs. digitalni fotografie bylo i to, Ze spolecnost Polaroid se v roce
1996 zatadila se svym fotoaparatem PDC-2000 mezi prvni vyrobce digitalnich fotoaparatti. Praveé oblast digitalni
fotografie méla byt odvétvim, v jehoZz prospéch se firma Polaroid instantni fotografie pted koncem minulého
desetileti vzdala.“ BARTOS, Tomés. Zabil digital instantni fotografii? In: Milujeme fotografii [online]. 2014 [cit.
2016-03-19]. Dostupné z: https://www.milujemefotografii.cz/zabil-digital-instantni-fotografii
1 “The world is a terrible place without Polaroid.” Pieklad vlastni. BONANOS, Christopher. Instant: the story
of Polaroid. First edition. New York, New York: Princeton Architectural Press, 2012, str. 163. ISBN 978-1-
61689-085-8.
72 SVORNIK, Petr. Cesi vraceji Polaroidy do hry. In: Novinky.cz [online]. 2016 [cit. 2016-03-20]. Dostupné z:
http://www.novinky.cz/internet-a-pc/395312-cesi-vraceji-polaroidy-do-hry.html
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start-upu se stala stabilni spole¢nost s pobockami v Rakousku, Némecku, Nizozemi, Velké

Britanii, Francii, USA a Cin&"3.

Dnes si mizeme poftidit klasicky instantni fotoaparat jak od firmy Polaroid (v bazaru,
v internetovych aukcich a také v prodejnach jako PolaroidLove, kde Polaroidy vykupuji a
renovuji), tak i nové modely od Fujifilmu. Firma Polaroid stale existuje, ale paradoxné se
soustiedi na vyrobu digitalnich fotoaparatt, tablett, televizi a v posledni dob¢ i1 outdoorovych
kamer. Kromé toho najdeme vizualni prezentaci znacky Polaroid i na Instagramu, ¢imz se kruh

jiz zcela uzavira.
[11.11 Pfedstaveni Instagramu

Aplikace Instagram byla piivodné urCena pouze pro mobilni telefony s opera¢nim
systémem 108, pozdéji se pridala podpora pro Android a Windows Phone. I pfes své vyhradni
zaméteni na mobilni zafizeni jsou nékteré Gspésné instagramové Ucty vybudovany na zakladé
fotografii z digitalnich zrcadlovek, které jsou posléze nahrany na Instagram pfes mobilni
telefon, coZ je v pfimém rozporu s podstatou této socialni sité™*. Od roku svého spusténi ziskava
stadle nové pfiznivce po celém svéte a 22. zati 2015, tedy po necelych péti letech existence,
vydal Instagram oficialni prohlaseni, Ze se instagramova komunita rozrostla jiz na vice nez 400
miliond registrovanych uzivatel&i”. Za tuto dobu nahrali uzivatelé na Instagram vice nez 40
miliard fotografii. Kazdy den udéli uzivatelé snimkim ptes 3,5 miliard tzv. lika prostiednictvim
tlacitka ,,To se mi 1ibi“ a kazdy den na Instagram nahraji primérné vice nez 80 miliond
fotografii’®. Podle webu DMR (Digital Marketing Ramblings) tvoii 51 % registrovanych

~r oW

uzivateld muzi a 49 % Zeny. 90 % uzivatell je mladsich nez 35 let a 41 %, tedy nejvétsi Cast

t77

registrovanych uzivatelti, spada do vékové kategorie 16 - 24 let’’. NeZ se pustime do dalsiho

shrnuti historie a specifik Instagramu, podivame se na to, jak vlastné funguje.

3 About us. In: Impossible [online]. [cit. 2016-03-20]. Dostupné z: https://eu.impossible-
project.com/pages/about-us
7 Nejsledovangjsi Cech na Instagramu v rozhovoru pro Respekt potvrdil, Ze foti jak iPhonem, tak i digitalnim
kompaktem Fujifilm X100s a zrcadlovkou Nikon D600. KAVANOVA, Lucie. S fotkami z Instagramu na zdi
londynského metra. In: Respekt [online]. 2014 [cit. 2016-03-20]. Dostupné z: http://www.respekt.cz/fokus/s-
fotkami-z-instagramu-na-zdi-londynskeho-metra
75 Celebrating a Community of 400 Million. In: Instagram [online]. 2015 [cit. 2016-03-20]. Dostupné z:
http://blog.instagram.com/post/129662501137/150922-400million
7 Stats. In: Instagram [online]. [cit. 2016-03-20]. Dostupné z: https://instagram.com/press/
" SMITH, Graig. By The Numbers: 160+ Interesting Instagram Statistics. In: DMR [online]. 2016 [cit. 2016-03-
21]. Dostupné z: http://expandedramblings.com/index.php/important-instagram-stats/
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Instagram neni jen zpusob, jak rychle upravit mobilem zachycenou fotografii ¢i kratké
video, ale zejména cesta, jak oboji rychle sdilet v online prostiedi. Jeho socialni aspekt spo¢iva
V tom, Ze se uzivatelé mohou navzéjem sledovat a hodnotit si sdilené¢ snimky pomoci tlacitka
,Like*“ neboli ,,To se mi libi“. Je to tedy vizualni socialni sit’, coz potvrzuje i definice Antonina
Pavlicka: ,,V oblasti webu 2.0 se pod socidlni siti rozumi kazdy systém, ktery umozinuje vytvaret
a udrzovat seznam vzajemn¢ propojenych kontaktl, ptatel. Daji se sem zafadit i systémy, u
kterych neni budovani kontaktu primarni, ale jenom jednou z podporovanych funkci. Kazdy
uzivatel social networking systému definuje své charakteristiky a vlastnosti, které jsou vetejné
dostupné pro dalsi uzivatele. Lidé se v ramci systému mohou vzajemné vyhledavat, a vytvaret
tak virtudlni komunitu. Pokrocilejsi formou je prohledavani socialnich siti — nahlizeni do
seznamu pratel nasich ptatel — tedy hledani znamych druhé a dalSich Grovni. Na vySe uvedené
funkci jsou pak zaloZené dal$i vlastnosti socialware. Tedy moznost publikovani riznych
informaci, vkladani fotografii a alb, vytvafeni deni¢kli a podobn&.“’® V ramci objasnéni
terminologie této socidlni sité jest¢ zmiiime, ze uzivatelé mohou ke svym fotografiim a videim

ptidavat popisky a také hashtagy, které funguji jako klicova slova a usnadiiuji vyhledavani.

Instagram byl spustén v fijnu roku 2010 a dle samotnych tviirct je to ,,zabavny a osobity
zpusob, jak sdilet sviij Zivot s ptateli prostiednictvim sérii fotografii. Pofid'te fotografii svym
mobilnim telefonem a poté si vyberte filtr, kterym sviij snimek pfeménite na vzpominku, kterd
vas bude navzdy provazet. Budujeme Instagram, abychom vam umoznili zaZivat momenty v
zivotech vaSich pratel prostiednictvim fotografii, a to v redlném Case. Pfedstavujeme si svét,
ktery bude diky fotografiim vice propojen.“’® Z této kratké definice vyplyva, ze hlavni
hodnotou Instagramu ma byt jeho socialni aspekt a, co je pro nas jesté dilezité;si, Ze pokud pro
danou fotografii vybereme filtr, povySujeme ji timto ve vzpominku, navic takovou, na kterou
nezapomeneme. Ve své podstaté uzivatelé Instagram takto pouZzivaji, jen mize byt pirekvapivé,
co vSechno méni ve vzpominky. Pokud autofi aplikace ¢ekali, ze mezi sebou budou ptatelé
sdilet dilezit¢ okamziky ze svych Zivotl, které se jim podafi zdokumentovat, mozna je

uzivatelé prekvapili.

8 PAVLICEK, Antonin. Novd média a socidlni sité. V'yd. 1. Praha: Oeconomica, 2010, s. 125. ISBN 978-80-
245-1742-1.
" Instagram is a fun and quirky way to share your life with friends through a series of pictures. Snap a photo
with your mobile phone, then choose a filter to transform the image into a memory to keep around forever. We're
building Instagram to allow you to experience moments in your friends' lives through pictures as they happen.
We imagine a world more connected through photos.” Vlastni pteklad. FAQ. In: Instagram [online]. [cit. 2016-
03-21]. Dostupné z: https://instagram.com/about/faq/
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Z pohledu na instagramovy feed lze totiz vy¢ist, ze je toto médium vyuzivano nékolika
riznymi zpusoby — jako osobni obrazovy denik bézného registrovaného uzivatele ¢i celebrity,
jako reportazni médium a v neposledni fad¢€ jako propagacni kanal komerc¢nich i nekomercnich
organizaci €i jednotlivei. Z vySe uvedenych nas zajimaji zejména osobni kanaly béznych
uzivateld. Ti sdileji vSechny druhy zazitk — z cest, z prace, jidla, piti, rodinného Zivota, atd.
Kratka studie What we Instagram® z roku 2014, ktera se prohlasuje za prvni vyzkum typ
uzivatelll Instagramu 1 jeho obsahu, definovala téchto osm hlavnich kategorii — pratelé, jidlo,
stroje, vyfocené napisy, obrazy ¢i fotografie, zvifata, aktivity, moda a oblibené sclfie, tedy

autoportreéty.

Na strankéch Instagramu je zajimavy také odkaz na staré fotoaparaty: ,,Kdyz jsme byli
détmi, moc radi jsme si hrali s fot'aky. Libilo se nam, jak se nékteré druhy starych fotoaparati
propagovaly coby ,instantni‘ — tedy néco, co dnes bereme jako samoziejmost. Také nam
pripadalo, ze snimky, které lidi vytvari, jsou takovymi telegramy, které jsou pak ,po draté
poslany ostatnim — a napadlo nés, pro¢ tyto dvé véci nespojit?*®! Je tu jasny odkaz na staré

instantni fotoaparaty, kterymi byly pravé Polaroidy.

4

Na portalu Milujeme fotografii to vyjadrili jesté explicitngji: ,,Snimky s podobnou vizazi
vznikaly uz diive, jesté pfed pfichodem digitalni fotografie. Opét jde tedy o retro. Vyvojafi
zminénych (a jim podobnych) aplikaci, se vlastné vratili do historie a inspirovali se ve starych
fotografickych technikach, materidlech 1 pfistrojich, které déavaly vzniknout obrazové
specifickym fotografiim. Nékdy bylo dokonce snadno rozpoznatelné, kterym fotoaparatem byly
potizeny (leckdy slo 1 diisledek technické nedokonalosti konkrétnich ptistroji). Takze filtry, se
kterymi v nékterych aplikacich pracujete, vlastné vérné simuluji staré fotografické materialy a

techniky.82

8 HU, Yuheng, MANIKONDA, Lydia a KAMBHAMPATI, Subbarao. What We Instagram: A First Analysis of
Instagram Photo Content and User Types. [cit. 2016-03-22]. Dostupné z: http://149.169.27.83/instagram-
icwsm.pdf
81 When we were kids we loved playing around with cameras. We loved how different types of old cameras
marketed themselves as "instant” - something we take for granted today. We also felt that the snapshots people
were taking were kind of like telegrams in that they got sent over the wire to others - so we figured why not
combine the two?* Vlastni pfeklad. FAQ. In: Instagram [online]. [cit. 2016-03-22]. Dostupné z:
https://instagram.com/about/fag/
82 BARTOS, Tomas. Zkuste si retro. In: Milujeme fotografii [online]. 2014 [cit. 2016-03-22]. Dostupné z:
https://www.milujemefotografii.cz/zkuste-si-retro

-27 -



IV. Motivace uzivatelti k pouzivani Polaroidu a Instagramu

V této ¢asti se pokusime ziskat ndzor na vhodné vyuziti Polaroidu a Instagramu od
samotnych uzivatell, tedy pfevazné ptes rozhovory, osobni blogy a ¢lanky. Takovych je na
internetu velké mnozstvi, takze je piirozené, ze se zde objevi jen urcita selekce, ktera dle naSeho

nazoru ilustruje hlavni zptsoby, jak uzivatel¢ o téchto médiich uvazuji.
V.l Motivace uzivatelti Polaroidu

Ackoli, jak jsme vypozorovali z reSerSe literatury, se vétSina vydavanych autord zabyva
spiSe zkoumanim, co uzivatelim pfinaSi mobilni aplikace na upravu fotografii, ptipadné
analyzami Instagramu, na internetu najdeme i mnoho argument ve prospéch Polaroidu od

autord, ktefi propadli analogové fotografii.

Modni fotogratka Emily Soto mé divoda hned nékolik: ,,M1j styl modni fotografie ma
zaklady v uméni. Miluji ten stary dobry pocit umélce, ktery mi Polaroid dava, a nadSeni smiSené
s obavami, se kterymi sleduji, jak to dopadne. Polaroidovy film je stary, Casto zpisobuje
nedokonalosti a kazdy snimek je unikatni, coz se mi také libi. Miluji také jeho instantnost, bavi
m¢é pozorovat, jak se vysledek okamzit¢ zhmotnuje v tisténé podobé. Fotografovani na Polaroid
je odlisné od toho digitalniho. Polaroidy vam daji takovy syrovy, vintage pocit, kterého
s digitalnim fotoaparatem nedosahnete, dokonce ani po upravé. V tomto typu fotografie je
zkratka organicka syrovost a unikatnost v kazdém snimku. Jednou z nejlepsich véci na
Polaroidech, a filmu obecné, je fakt, ze mé donuti poodstoupit a zamyslet se nad tim, co chci
vlastng zachytit.“®® Vyhoda digitalnich fotoaparatfi, se kterymi miize fotograf udélat nepocitané
snimku a navic zadarmo, zfejmé nékteré umélce az tak neokouzluje. Emily Soto navic vyslovné
uvadi, ze fakt, Ze jsou filmy do Polaroidu pomérn¢ drahé, ji k tomuto pfemysleni o tthlu zabéru

a kompozici nuti jesté vice. Podle ni je to navic 1 dobra ucebni pomticka, kterd pomaha urcit,

8 My fashion photography is grounded in art. I love the old, painterly feel that a Polaroid gives and the
excitement of seeing how it will turn out, and never really knowing. Polaroid film is old, and often that makes it
imperfect and each frame is unique - | love that. I also love the instantaneous nature of seeing something coming
to life on print. There is a difference with shooting Polaroid film compared to digital. Polaroids give such a raw,
vintage feel that is impossible to achieve with digital, even with retouching. There is an organic rawness, and
uniqueness with each image. One of the greatest things about shooting with Polaroid, and film in general, is the
fact that it makes me step back and think about what I’m aiming to capture.” Vlastni pteklad. SOTO, Emily. The
Importance Of Polaroid - Why | Still Love To Shoot With Instant Film. In: Huffpost [online]. 2014 [cit. 2016-
03-23]. Dostupné z: http://www.huffingtonpost.com/emily-soto/the-importance-of-polaroi_1_b_6120662.html
-28 -



zda chce student usilovat spise o kvantitu, nebo o kvalitu. S touto myslenkou souhlasi i Michal
Nosek, zakladatel PolaroidLove, kdyz fika: ,,Na Polaroidech se mi libi, Ze musim nad kazdou

fotkou premyslet. 4

Emily Soto pokracuje: ,,Foceni s Polaroidem je také velmi spole¢enskou udalosti.
Vsichni na place radi pozoruji, jak se snimky vyvijeji a jsou piekvapeni, Ze je mohou fyzicky
vzit do ruky. Jak jsem jiz vysvétlila, drzet fotografii v jeji fyzické podobé v rukou je velmi
odlisné nez sledovani digitalnich fotografii pouze na displeji, a opravdu to budi nadSeni u mého

tymu i mych studentt.“®

Spolecensky aspekt zminuje 1 Christopher Bonanos ve své knize o Polaroidu: ,,Digitalni
snimky v8ak nepfivadi lidi dohromady tak, jak to umély ty polaroidové. Doneste jeden z téchto
starych fot'dki na party a otazky se jen pohrnou: ,Hej, do tohohle se jesté da sehnat film?‘ ,Stoji
tyhle fot'dky za ty penize? A jakmile se zacnou vybarvovat fotografie, ,Tedy, to vypada dost
dobfe! Ani si nepamatuju, Ze by Polaroidy takhle vypadaly. Vlastné se asi neni ¢emu divit, méli
jsme jeden, kdyz jsem byl jesté¢ maly a...° Tento bozi vyndlez ze Ctyticatych let, vSudyptitomny
v sedmdesatych letech a zdanlivé zastaraly v soucasnosti, ma stdle podivné a odzbrojujici
kouzlo.“®® Tato slova mohu potvrdit z vlastni zkusenosti — kdykoli jsem se prochézela po Praze
se svym Polaroidem SX-70 v ruce, navazovala jsem konverzaci s lidmi, ktefi by si mé normalné
ani nevSimli a ja bych si pravdépodobné nevsimla jich. Kromé toho jsem se jednou osmélila a
oslovila nahodnou kolemjdouci, zda by mi nezapdzovala u scenérie, k niz se hodilo jeji
obleceni, a pak jsme spolecné pozorovaly postupné se vybarvujici fotografii, coz byl zazitek,
ktery by s digitdlnim fotoapardtem ¢i Instagramem zopakovat neSel. Jak piSe Christopher

Bonanos: ,,Fotograf a jeho model mohou vést nezavaznou konverzaci, zatimco se fotografie

8 SVORNIK, Petr. Cesi vraceji polaroidy do hry. In: Novinky.cz [online]. 2016 [cit. 2016-03-23]. Dostupné z:
http://www.novinky.cz/internet-a-pc/395312-cesi-vraceji-polaroidy-do-hry.html
8 _Shooting with Polaroid is very social too. Everyone on my set loves seeing them develop and are surprised to
physically hold the image in their hand. As | explained, the tangible factor of holding an image is so different
than seeing a digital image on a screen, and it really excites the team and my students.* Vlastni pfeklad. SOTO,
Emily. The Importance Of Polaroid - Why 1 Still Love To Shoot With Instant Film. In: Huffpost [online]. 2014
[cit. 2016-03-23]. Dostupné z: http://www.huffingtonpost.com/emily-soto/the-importance-of-
polaroi_1 b 6120662.html
8  Somehow, though, digital pictures do not draw people together the way Polaroid photos did. Haul one of
those old cameras out at a party, and the questions start: “Hey—can you still get film for that thing?”” “Are the
cameras worth money?” And, once the photos start appearing, “You know, that looks pretty good! I don’t
remember Polaroids looking like that. But, you know, we had one when I was little, and.... ” This gee-whiz
invention of the 1940s, ubiquitous in the 1970s, ostensibly obsolete today, still exerts a weird and bewitching
pull.“ Vlastni pfeklad. BONANOS, Christopher. Instant: the story of Polaroid. First edition. New York, New
York: Princeton Architectural Press, 2012, str. 8. ISBN 978-1-61689-085-8.
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vybarvuje. Kdyz je proces u konce, snimek muze byt darovan nebo poslan po mistnosti.

Neexistuje z4dna socidlngjsi forma fotografovani.*®’

Fotograf Milan Hejna na svém blogu potvrzuje myslenku, ze retro vina mohla vzejit
z presycenosti digitalni dokonalosti, kterou formuloval uz Gil Bartholeyns a ¢aste¢né 1 Walter
Benjamin: ,,Uz ani nevim, na jakém webu jsem spatfil transfer polaroidové fotografie na papir.
Okamzité mé¢ okouzlil jeho vzhled. Uvédomil jsem si, ze tohle je pfesné to, co hledam. Jako
vychodisko z ptesyceni dokonalosti a nekonecnou mnozitelnosti digitalnich dat navrat k

analogové klasice. Kouzlo originalu postupné vznikajici pod rukama fotografa.*8®

Snazili jsme se najit 1 negativni pohledy na Polaroid, abychom zjistili, co na ném
uzivatelim vadi, ale objevili jsme jen blog s nazvem I Hate Polaroids®®, ktery ov§em neobsahuje
7adné vysvétleni, a kratkou zminku o drahych filmech® na osobnim blogu. Bohuzel tedy nic

s velkou vypovédni hodnotou.
IV.II Motivace uzivatelll Instagramu

ReserSe literatury odhalila, co si o motivaci pro pouziti mobilnich aplikaci, tedy 1
Instagramu, mysli nékteti filozofové a vyzkumnici — podle nich je to zejména snaha o navozeni
pocitu nostalgie a vyjimecnosti vlastniho zivota a také snaha o zaclenéni do online komunity.
Ackoli jsme jiz dfive prohlasili, Ze se budeme soustfedit predevSim na bézné registrované
uzivatele, coZ stale plati, pfipadd ndm zajimavé zminit, Zze z rozhovorli S profesionalnimi
fotografy a ¢lankd o nich® se dozvidame také o pouziti Instagramu jako nastroje moderniho
fotozurnalismu. Existuji projekty®2, které byly celé nafoceny na mobilni fotoaparat, nahrany na

Instagram a poté zvetfejnény 1 V ti§ténych médiich, coz néds nuti k zamysleni, zda se reportéfi

87 Photographer and subject can make small talk as the picture steeps. When the print is revealed, it can be

handed over as a gift or circulated around the room. There is no more social form of picture-taking.* Vlastni

preklad. BONANOS, Christopher. Instant: the story of Polaroid. First edition. New York, New York: Princeton

Architectural Press, 2012, str. 11. ISBN 978-1-61689-085-8.

8 HEJNA, Michal. Laska jménem Polaroid. In: Michal Hejna Photography [online]. 2015 [cit. 2016-03-24].

Dostupné z: http://michalhejna.cz/blog/2015/02/laska-jmenem-polaroid-love-named-polaroid/

8 Dostupné z: http://ihatepolaroids.tumblr.com/

% BALDY, Iceman. My Love-Hate Relationship with Polaroid Photography. In: Iceman Baldy: A Geek with

Swag [online]. 2016 [cit. 2016-03-24]. Dostupné z: http://icemanbaldy.com/2016/01/21/my-love-hate-

relationship-with-polaroid-photography/

%1 HISCOTT, Rebecca. 14 Instagram Photojournalists Who Will Open Your Eyes to the World. In: Mashable

[online]. 2013 [cit. 2016-03-24]. Dostupné z: http://mashable.com/2013/12/26/instagram-photojournalism/

92 Naptiklad fotografické projekty Bena Lowyho s nazvy iLibya &i iAfghanistan z valenych oblasti, které jiz

svym jménem odkazuji k faktu, Ze byly nafoceny na iPhone. Dostupné z: http://www.benjaminlowy.com/
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k Instagramu uchyluji jen proto, ze mobilni telefon je v delikatnich situacich podstatné
nendpadnéjsi nez profesiondlni zrcadlovka, nebo proto, ze se také snazi vymanit z vizualni

normy souc¢asného fotoZzurnalismu.

Jako marketingovy nastroj a ndstroj vizualni komunikace mezi vetfejné zndmymi
osobnostmi a jejich publikem vyuZzivaji uzivatelé Instagram zejména kvuli jeho Sirokému
publiku a snadnému $ifeni obsahu. To je pravdépodobné také ditvod, pro¢ nékteii uzivatelg,
naptiklad profesionalni fotografové, sdili na Instagramu i1 fotografie, které piedtim vyfoti

zrcadlovkou, a¢ se to muze zdat paradoxni.

Na internetu je mnohem téz§i najit vyjadieni samotnych uzivatelli Instagramu, nez tomu
je uuzivatelt Polaroidu, ktefi vétSinou hrdé prohlasuji, Ze je to néco tizasného a neobycejného.
V ptipad¢ Instagramu se spiSe dozvime, jak udé€lat fotografii, ktera zaujme, jak nasbirat co
nejvice followerl svého kandlu a jak aplikaci nejlépe vyuzit pro marketingové ucely. Kdyz uz
objevime nazory samotnych uzivatell, nejsou vzdy pozitivni a netykaji se vzdy jen toho, proc¢
uzivatele bavi ¢i nebavi fotit na Instagram, jednd se spiSe 0 jejich pfipominky ke snimkim
ostatnich a fungovani celé komunity. Jak piSe na svém blogu napfiklad anonymni ,,redaktor
Standa“: ,,Ac¢koli jsem osobné vici vétsin¢ internetovych trendt dosti imunni, nakonec jsem
ani janeodolal, a na svijj iPhone si Instagram nainstaloval letos na jate (poté, co jsem v lofiském
roce podlehl dojmu, Ze pfed Instagramem nejde nikam utéct a je na ném doslova KAZDY).
Odolavat tomuto socialnimu tlaku je obecné docela tézké (...). Instagram se mi po par tydnech
nadSen¢ho uzivani — kdy jsem se s horlivosti malého kluka snazil o co nejlepsi fotky a posetile
se piplal s jejich Gpravou a vybérem vhodného filtru a hashtagli — zhnusil do té miry, Ze bych
nevydrZel uz ani o minutu déle byt soucasti celé té blaznivé komunity, ktera se predhani v tom,
kdo se vyfoti s draz§im autem nebo na exotiét&jsim misté.“% Tento citat budiz piikladem
nespokojeného uzivatele, ktery je ovSem nespokojen spiSe kvili charakteru instagramové

komunity, nez Ze by se mu zosklivilo samotné fotografovani s aplikaci.

Socialni aspekt Instagramu miize byt samoziejmeé bran také jako jeho pozitivum, jak se
dozvidame od Stephena Mayese: ,,Vztah, ktery mame k zobrazovani, se méni. N&§ novy vztah
je mén¢ o svédectvi, dikazech a dokumentovani a mnohem vice o zazitcich, sdileni, o
jedinecnosti dané chvile a ptenosu. Mobil je poslem nééeho velmi vymluvného. (...) Myslim,

r~r

ze Instagram a dalsi platformy p#inasi dojem vypravénych ptibehi. Neni to jen dokumentace

% ANKETA: Co vy a Instagram? In: Srdce blogu [online]. 2014 [cit. 2016-03-24]. Dostupné z:
http://blog.blog.cz/1410/anketa-co-vy-a-instagram
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skutecnosti. Vypravi, co jsem délal a pro¢ jsem to délal. A tyto pfibéhy nas fascinuji a davaji
fotografiim silu.“% Mayes mluvi pfedev$im o Instagramu jako prosttedku fotozurnalismu, ale
jeho tvrzeni lze vztahnout i na jeho pouziti béznymi uzivateli. To, Ze mizeme fotografie sdilet
a nechat tak nasSe pratele (ovSem mnohdy i naprosté cizince) nahlédnout do naSich

kazdodennich pifib¢hii a reagovat na n¢, jim mtze dodat jeste vetsi silu.

Jsou navic i zastanci Instagramu, ktefi si nemysli, ze je fotografovani s touto aplikaci o
predvadéni se ostatnim, ale o tom, ze si sami snaze uvédomime hezké chvilky kazdodenniho
zivota. Jak piSe Aneta Dufkova: ,,Pouzivani Instagramu vam pomiize vytvorit zvyk hledani
krasy ve vlastnim zivot¢, zejména v téch ukonech, které se opakuji denn€. Najednou vidite sviij
vlastni zivot prostfednictvim nového objektivu. Potom si ty obrazky mutizete prochazet a prat si,
abyste na né€ nikdy nezapomenuli. Instagram rozsiii vasi schopnost byt vdécny za malickosti a
malé okamziky. Dokumentuje vas3 Zivot v obrazové formé.“% Tento citat mi pfipomnél Susan
Sontag, ktera se vyjadiuje o moderni fotografii jako takové v podobném stylu, jeji tvrzeni vSak
nevyzniva tak pozitivné: ,,Zda se naprosto nepiirozené cestovat pro radost, aniz bychom si s
sebou vzali fotoaparat. Fotografie nam zajisti nesporny dikaz, ze k onomu vyletu doslo, Ze
program byl splnén a ze se uzilo legrace. Fotografie dokumentuji spotiebni procesy
odehréavajici se mimo dohled rodiny, pratel, sousedi. Avsak zavislost na fotoaparatu jako
pfistroji, ktery proménuje to, co prozivame, ve skute¢nost, neslabne ani u lidi, ktefi cestuji
vice.“% Mluvi sice o fotografii v kontextu cestovani, v pfimém kontrastu s Anetou Dufkovou,
ktera se naopak zabyva tilohou fotografie v kazdodennim zivoté, ale ob¢ vidi pofizovani snimka
jako zédznam radosti a zazitkli. Sontag navic mluvi o dokumentovani zazitk, které nevidi nasi

blizci, coz dokaze pravé Instagram jednoduSe napravit svou socialni funkci.

Dals§im pozitivem Instagramu se zda byt to, Ze je to zkratka zabava. Nejsledované;jsi
Cech na Instagramu, Jiii Siftaf, to fekl hned dvakrat. V rozhovoru pro App-Magazin prohlasil,

ze ,,iPhone, aplikace jako Hipstamatic, sdileni a nakonec hlavné Instagram ale vratili fotku k

% The way we relate to imagery is changing. Our new relationship is less about witness, evidence and
document and much more about experience, sharing, moment and streaming. The cellphone is a harbinger for
something hugely significant. (...) | think with Instagram and the other platforms there is this notion of telling
stories. It is not just documenting fact. It’s what was I doing, why was I doing it. And these stories are
fascinating and what gives these images their pull.*“ Vlastni pfeklad. BROOK, Pete. In: Wired [online]. 2012 [cit.
2016-03-25]. Photographs are no longer things, they're experiences. Dostupné z:
http://www.wired.com/2012/11/stephen-mayes-vii-photography/
% DUFKOVA, Aneta. 5 diivodii pro¢ milovat Instagram. In: Objevit.cz [online]. 2013 [cit. 2016-03-25].
Dostupné z: http://objevit.cz/5-duvodu-proc-milovat-instagram-t32968
% SONTAG, Susan. O fotografii. Vyd. 1. Praha: Paseka, 2002, str. 15. ISBN 80-7185-471-9.
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zabavé a kreativite<®’

a i Reflexu potvrdil, Ze se neciti byt fotografem a ze je pro néj Instagram
jen zabava®. Také Stephen Mayes, feditel Fotografické agentury Sedm, popisuje v rozhovoru
pro online magazin Wired, jak se fotografové jeho agentury sesli na kazdoro¢ni porad¢, kde se
probiraji obchodni zaleZitosti a je to vzdy velmi vazna udalost. OvSem tentokrat se v jednu
chvili zacali navzdjem fotit a zvefejniovat své snimky spolecné S vtipnymi komentafi na
Facebook. ,,Na konci schiizky jsem jim fekl, ,Vidél jsem tu dvé véci, které jsem predtim jeste
nikdy nevidél. Poprvé jsem vas vid¢l, jak jste se fotografii bavili a smali se béhem potizovani
snimki.© Zadruhé jsem jim fekl, ze ,Ty snimky, které jste pofizovali, nebyly dokumentem,
nemély za Gi¢el zaznamenavat. Byly jen tokem, procesem zazivani.*“% Zvefejhovani vtipnych
snimk se stalo soucasti zazitku ze schiizky a podle Mayese nemélo nic spole¢ného s fotografii,
jak ji tito fotografové bézné provozuji. Byl to proces, ktery byl zabavny a nevédomy do té miry,

ze si fotografové ani neuvédomili, ze vlastné pofizuji fotografie.

Nekteti uzivatelé ale vidi Instagram naopak jako néco, co jim kreativitu bere: ,,Nemam
nic proti Gprave fotografii, také to délam, ale sdm a podle svého. At uz je vysledek hezky, nebo
ne, alespon jsem na ném chvili pracoval a vénoval mu kousek své osobnosti. (...) Instagram je
podle mé aplikace, ktera uptednostiuje formu nad obsahem. Pro ¢ast uzivateli neni dulezité,
co foti, ale ze vysledna fotka vypada jak z dob, kdy se neznami podivini v ulicich ohanéli

krabi¢kou, ze které okamzité lezly fotografie, a obira lidi o kreativitu.**%°

V.11l Srovnani motivace uzivatelti Instagramu a Polaroidu
Co tedy z ¢lankd a rozhovort, ve kterych je zminéna pozitivni a negativni motivace

vvvvv

témer jako samoziejmost. Jak Instagram, tak i Polaroid mohou poslouzit k socializaci, ackoli

97 Nejsledovangjsi Cech na Instagramu: ,,Moje fotky jsou v Londynském metru®. In: App-magazin [online]. 2013
[cit. 2016-03-25]. Dostupné z: http://www.app-magazin.cz/sloupec/nejsledovanejsi-cech-na-instagramu-moje-
fotky-se-vystavuji-v-moskve-nebo-zdobi-metro-v-londyne/
In: Reflex [online]. 2012 [cit. 2016-03-25]. Dostupné z: http://www.reflex.cz/clanek/zpravy/47289/momentalne-
nejpopularnejsi-cesky-fotograf-diky-socialnim-sitim-talentovany-amater.html
99 | At the end of the session I said to them, ,I’ve seen two things here that I’ve never seen before. It’s the first
time I’ve seen you have fun with photography and laughing while you take pictures.‘ The second thing | said
was, ,The images you were making weren’t documents; they weren’t for record. They were just a stream; just an
experiential process. “ Vlastni pieklad. BROOK, Pete. In: Wired [online]. 2012 [cit. 2016-03-25]. Photographs
are no longer things, they're experiences. Dostupné z: http://www.wired.com/2012/11/stephen-mayes-vii-
photography/
100 Pro¢ nemam rad Instagram. In: Errolovy vylevy [online]. 2011 [cit. 2016-03-25]. Dostupné z:
http://blog.errolek.cz/2011/12/proc-nemam-rad-instagram.html

-33-



Instagram spiSe v online komunité a Polaroid v té offline. Mimo to, u Instagramu muze jeho
socialni aspekt slouzit i jako negativni motivace — lidé, kteti ho nepouzivaji, mohou citit tlak
okoli a nakonec mu podlehnout, protoze maji pocit, Ze jsou ve svém odmitani sami a to je
néjakym zpusobem vyc¢lenuje z kolektivu. Instagram tedy nepouzivaji zcela ze své vlastni viile,
ale aby nevybocovali z toho, co je pro spole¢nost normalni. Na druhou stranu, sdileni fotografii,
které reprezentuji ur¢ité momenty z vlastniho zivota, mlize byt pro n¢které uzivatele klicovou

a pozitivni vlastnosti aplikace.

V pifimém kontrastu je zminovana nevédomost pii pouzivani Instagramu, kdy si
uzivatelé ani neuvédomuji, ze fotografuji, a naopak zvySena pozornost pii pofizovani snimkt
s Polaroidem. Tento rozdil podle mého nazoru plyne zaprvé z faktu, ze je Instagram béznou
soucasti naSeho kazdodenniho Zivota a nikdo se nad tim nepozastavuje, zatimco Polaroid ma
zvlastni kouzlo dokonce i pro uzivatele, kteti s nim pracuji na denni bazi. Druhym rozdilem je
zfejm¢ 1 finan¢ni dostupnost. I pfesto, ze si nektefi uzivatelé Instagramu plati internet v mobilu,
neni to vétSinou jen kvuli této aplikaci, takze ho nevnimaji jako néco drahého. Samotny
Instagram je navic ke stazeni zdarma. Polaroid, naproti tomu, mé svou potfizovaci cenu a hlavné,
za kazdou fotografii da uzivatel nékolik desitek korun. Z tohoto divodu dava smysl, ze
uzivatelé Instagramu u své ¢innosti premysli méné nez uzivatelé Polaroidu, ktefi se snazi o

idealni tihel zabéru a kompozici a dlouho pfemitaji, nez zméacknou spoust’.

Dal§imi piednostmi, které uzivatel¢ Polaroidu uvedli, byla nejistota a nadSené
o¢ekavani, jak nakonec snimek dopadne, unikatnost jeho vzhledu a fyzicka podoba, rychlost
vyvolani a nakonec i jakysi umélecky pocit z tohoto typu fotografie. Uzivatelé Instagramu vidi
aplikaci jako zdroj zdbavy a uv€doméni si hezkych chvilek ve vlastnim kaZzdodennim Zivoté.
Na zéklad¢ téchto postehtl a vlastnich domnének nyni miizeme zformulovat hypotézy, které se

pokusime potvrdit naSim vyzkumem.
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IV.111.1 Formulace hypotéz

Na zaklad& odborné literatury® jsme ovéfili, Ze v ramci uréeni ciléi naseho vyzkumu

jsou na misté spiSe hypotézy a vyzkumnych otazek neni nutné zapotiebi. Hypotézy jsme

nadefinovali takto:

Hypotéza 1A — Uzivatelé, kteii aktivné pouzivaji Instagram, ho povazuji za financné
nenarocny.

Hypotéza 1B — Uzivatelé, kteti aktivné pouzivaji Polaroid, ho povazuji za finan¢né naro¢ny.
Hypotéza 2A — Uzivatelg, ktefi pouzivaji Instagram, ho povazuji za jednoduchy na ovladani.
Hypotéza 2B — UZivatelé, ktefi pouZivaji Polaroid, ho povazuji za slozity na ovladani.
Hypotéza 3 — Vice uzivatelll zna a pouziva Instagram.

Hypotéza 4 — Ve vztahu uzivatelll Polaroidu a jejich fotoaparatu hraje vétsi roli pozitivni osobni

vztah, nez je tomu u uzivatelti Instagramu.

Hypotéza 5 — Aktivni uZivatele Instagramu na této aplikaci bavi zejména filtry a zména vzhledu

fotografie.

Hypotéza 6 — Aktivni uZivatele Polaroidu na jejich zplsobu fotografovani bavi predev§im

jedinecnost a originalita fotografie a jeji hmatatelna podoba.

10 TRAMPOTA, Tomas a VOJITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. V'yd. 1. Praha: Portal, 2010, str.
22-23. ISBN 978-80-7367-683-4.
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V. Metodologie vyzkumu

Explorativni vyzkum budeme provadét kvantitativni metodou ve formé originalniho
standardizovaného dotazniku'®? dle doporu¢eni knihy Metody vyzkumu médii'®®. Dotaznik
bude respondenty vypliovan samostatné. Ma celkem 47 otazek a po uvodni ¢asti, kde zjistuje
udaje o respondentovi (pohlavi, v€k a zaméstnani), nasleduji dvé samostatné casti. Jedna z nich
se tykd Instagramu a druhd Polaroidu, pficemz otdzky v obou castech jsou voleny velmi
podobn¢. Na zavér se ptame na Instagram a Polaroid zaroven a také davame prostor
respondentovi, aby se volné vyjadril ke svym preferencim mezi obéma médii. Otazky jsou
pokladany tak, aby dokazaly jednoznac¢né potvrdit ¢i vyvratit diive stanovené hypotézy.
Odpoveédi dotazniku jsou vétSinou uzaviené se Ctyistupniovou hodnotici Skalou, obCas jsme

pouzili jinou $kalu ¢i odpovéd otevienoul®,

Vzhledem k tomu, Ze jsme se rozhodli zkoumat kazdé médium zvlast, jak uz naznacuji
hypotézy, nepoticbujeme vyluéné respondenty, ktefi znaji a pouzivaji Instagram i Polaroid.
Pocitame s tim, ze dotaznik mohou vyplnovat i1 respondenti, ktefi jedno z médii neznaji.

V takovém ptipad€ mohou jednoduse pieskocit vétSinu otazek zamétenych na ono médium.

Dotaznik byl vytvofen i vyhodnocen za pomoci Google Forms a jeho nastroju a §iten
v Ceském online prostfedi, zejména na Facebooku. Pomohli nam ho sdilet i skupiny jako
Analogue a Polagraph'®, které se vénuji analogové fotografii. Mimo Facebook byl dotaznik
nasdilen 1 do diskuzniho foéra webu Temnd komora, ktery se rovnéz zabyva analogovou
fotografii, a Vinted.cz, kde se prodava a vyménuje obleceni z druhé ruky, a kde jsme naopak
predpokladali vyssi vyskyt mladych uzivatelek Instagramu. Cilem bylo mit odpovédi od

alespont 100 respondentt.

Nyni si upfesnime, za jakych podminek budeme brat jednotlivé hypotézy jako
potvrzené. U hypotézy 1A, ,,Uzivatelé, ktefi aktivn€ pouZivaji Instagram, ho povazuji za
finanéné nenarocny.“, si nejdiive definujeme, kdo jsou uzivatelé, ktefi aktivné pouzivaji

Instagram. Jako aktivni budeme brat ty respondenty, kteti odpovi, Zze pomoci této aplikace sdili

102 Ptesné znéni dotazniku je k nalezeni v piiloze diplomové prace pod &islem 4.
103 TRAMPOTA, Toma$ a VOJTECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. \VVyd. 1. Praha: Portal, 2010.
293 s. ISBN 978-80-7367-683-4.
104 TRAMPOTA, Toméas a VOJITECHOVSKA, Martina. Metody vyzkumu médii. Vyd. 1. Praha: Portal, 2010, str.
93. ISBN 978-80-7367-683-4.
105 patii spolecnosti PolaroidLove, o které jsme jiz psali vySe. Analogue je druhy podobny obchod s potfebami
pro analogovou fotografii v Praze.
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fotografie ,,nékolikrat za den* ¢i ,,n¢kolikrat tydneé*. Tento aspekt budeme sledovat u vSech
hypotéz, které zminuji aktivniho uzivatele Instagramu. Celou hypotézu budeme pokladat za
potvrzenou, kdyz vétSina respondentii odpovi na otazku ,,Je podle vas aplikace Instagram
finan¢n¢ snadno dostupna?‘ bud’ ,,Rozhodné¢ ano* nebo ,,SpiSe ano*“. Doplitkovou otazkou je,

jestli jim na této finan¢ni strance zalezi, nebo nikoli.

U hypotézy 1B, ,,Uzivatelé, kteti aktivné pouzivaji Polaroid, ho povazuji za financné
naro¢ny.“, budeme jako aktivni uZzivatele chapat respondenty, kteti odpovi, Zze s nim foti
,nekolikrat za den®, ,,nékolikrat za tyden* i ,,n¢kolikrat do mésice*. Hypotézu budeme pokladat
za potvrzenou, pokud vétSina respondentl odpovi na otdzku ,,Je podle vas Polaroid finanéné
narocny?“ bud’ ,,Rozhodné€ ano* nebo ,,Spise ano*. Doplitkovou otazkou je i tady to, zda to pro

uzivatele hraje néjakou roli.

Hypotézu 2A, ,,Uzivatelé, kteti pouzivaji Instagram, ho povazuji za jednoduchy na
ovladani.*, budeme pokladat za potvrzenou, jestlize vétSina respondentt odpovi na otazku ,,Jak
slozité je podle vaseho ndzoru ovladéni Instagramu?‘‘ bud’ ,,Uplné jednoduché* nebo ,,Spise

jednoduché®.

Hypotézu 2B, ,,UZivatelé, ktefi pouZzivaji Polaroid, ho povazuji za sloZity na ovladani.*,
budeme pokladat za potvrzenou, jestliZze vétSina respondentli odpovi na otazku ,,Jak slozité je

podle vaseho nazoru ovladani Polaroidu?* bud’ ,,Spise slozité* nebo ,,Hodné slozité*.

Hypotézu 3, Ze ,,Vice uZivateli znd a pouZiva Instagram.”, budeme povaZovat za
potvrzenou, pokud vice respondentti odpovi kladné na otazku ,,Znate Instagram?* a ,,Pouzivate
Instagram?* nez ,,Znate Polaroid?* a ,,Pouzivate Polaroid?* a zaroven odpovi vétSina

respondenttl, ze ,,V mém okoli foti lidé vice ... ,,... na Instagram*.

Hypotézu 4, ,,Ve vztahu uzivatelti Polaroidu a jejich fotoaparatu hraje vétsi roli pozitivni
osobni vztah, nez je tomu u uZivatelll Instagramu.*, budeme pokladat za potvrzenou, pokud
vice respondentli odpovi kladn€ na otdzku ,,Mate k Polaroidu néjaky citovy vztah?* nez ,,Mate
k Instagramu né&jaky citovy vztah?* a zaroven budou odpovidat na otazku ,,Povazujete Polaroid
za soucast urcité modni viny?* [ Ano a tato vlna je mi sympatickd®“ vice nez u otazky

,Povazujete Instagram za soucast ur¢ité modni viny?*

Hypotézu 5, ,,Aktivni uzivatele Instagramu na této aplikaci bavi zejména filtry a zména
vzhledu fotografie.”, budeme pokladat za potvrzenou ¢i vyvracenou na zakladé analyzy

odpovédi na otazky ,,Co vas na Instagramu bavi?* a ,,Napada vas cokoli, co byste nam chtéli
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fict o vasich osobnich preferencich Instagramu ¢i Polaroidu? Pro¢ pouzivate jedno ¢i druhé?

Nebo oboji?*“. Doplitkovou otazkou je v tomto ptipade ,,Co vas na Instagramu nebavi?“.

Hypotézu 6, ,,Aktivni uzivatele Polaroidu na jejich zpasobu fotografovani bavi
predevsim jedinecnost a originalita fotografie a jeji hmatatelnd podoba.*, budeme pokladat za
potvrzenou ¢i vyvracenou na zakladé analyzy odpovédi na otazky ,,Co vas na Polaroidu bavi?“
a ,,Napada vas cokoli, co byste ndm chtéli fict o vasich osobnich preferencich Instagramu ¢i
Polaroidu? Pro¢ pouzivate jedno ¢i druhé? Nebo oboji?. Doplitkovou otazkou je v tomto

ptipad¢ ,,Co vés na Polaroidu nebavi?“.
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V1. Pribéh vyzkumu

Sbér dat probihal v prosinci 2015 a poté jesteé v bfeznu 2016, aby naplnil cil, kterym
bylo minimaln¢ 100 respondentti. Tohoto cile se podatilo dosahnout, jelikoz dotaznik nakonec
vyplnilo 130 respondentd, z nichz bylo 77 zen a 53 muzt (viz graf ¢. 1). VEk respondentt byl
od patnacti do osmaosmdesati let (jen jeden uzivatel odmitl odpovédét a jeden udaj je

necitelny), pti¢emz jejich prumér byl 26,3 a medidn 24 let.

Pohlavi

Muz 53 408%
Zena 77 592%

(1) grafilustrujici genderové zastoupeni respondentii

Nejvice, konkrétné 52 respondenti odpovédélo, Ze pouzivaji jen Instagram, 47 pouziva
Instagram i Polaroid, 20 pouze Polaroid a 11 uvedlo, ze nepouzivaji ani jedno z uvedeného.
Nejmlad$imu uZivateli Instagramu bylo 15 let a nejstarSimu 65. NejmladSimu uZivateli
Polaroidu bylo 16 a nejstar§imu 88 let. Platilo pfitom, ze vékovy primér uzivatelti Instagramu
byl 24,74 let a uzivatelt Polaroidu 29,33, takze uzivatelé Polaroidu byli vétSinou star$i nez
uzivatelé Instagramu, coz odpovidalo nasemu odhadu, ze moderni aplikace cili spiSe na mladsi
ro¢niky. I tak bylo ale pfekvapeni, Ze se ve vyzkumu vyskytl i uZivatel Instagramu ve véku 65

let.

Profese uzivatelli byly pestré, nejvétsi zastoupeni méli studenti. Také mély casto
spojitost s novymi médii (analytik dat, spravce socialnich siti, online marketing), kulturni

oblasti (fotograf, grafik, kuréator), obchodem a vypocetni technikou.

Snazili jsme se zjistit, jestli maji uzivatelé blizko k fotografii ¢i vytvarnému uméni (viz
graf ¢. 2) a pres 90 % respondentli ndm odpovéedélo kladné. Ti, kteti odpovédeli ,,Spise ne* a
,»Rozhodné& ne®, byli tfi uZivatelé, ktefi nepouzivaji ani Polaroid ani Instagram, ale také tfi

uzivatelé Instagramu, jeden uzivatel Polaroidu a jeden uzivatel obou médii.
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Zajima vas fotografie ¢i vytvarné umeéni?
Rozhodnéano 86 66.2%
Spideano 36 27.7%
Spide ne 6 4.6%
Rozhodné ne 2 1.5%

66.2%

(2) grafilustrujici zdajem respondentii o oblast fotografie a vytvarného umeéni

Také nas zajimalo, jestli respondenti vlastni chytry telefon (viz graf ¢. 3), pficemz
jsme se od velké vétsSiny dozveédéli, ze ano. ,,Ne* odpoveédélo nékolik uzivateld Polaroidu a

téch, ktefi nepouzivaji ani jedno médium, ale, coz je zvlastni, také tfi uzivatelé Instagramu.

Vlastnite smartphone?
Ano 121 93.1%
Ne 9 6.9%

.

(3) grafilustrujici vlastnictvi chytrého telefonu respondentii

Pro zajimavost jsme se zeptali 1 na otazku, kterd je vlastné predpokladem celé této
diplomové prace — prijdou respondentim instagramové a polaroidové fotografie podobné (viz
graf ¢. 4)? V tomto ohledu se nasi respondenti neshodli, 58 % si mysli, Ze ne ¢i spiSe ne a 42 %
mini, Ze ano Ci spiSe ano.

Pripadaji vam instagramové fotky podobné polaroidovym?

Ano 12 9.2%
Spideano 42 32.3%

Spisene 53 40.8%
Ne 23 17.7%

(4) graf'ilustrujici nazor respondenti na vizualni podobnost polaroidovych a instagramovych
fotografii
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Ptedchozi dotaz jsme se snazili podpofit i empiricky a nabidli respondentlim ctyfi
obrazky a pét moznosti, vV jakém potadi jdou za sebou. Spravnou odpovédi byla posledni
moznost, tedy Instagram (1), digitalni fotoaparat v kombinaci s Photoshopem (2), Polaroid (3)
a analogovy fotoaparat Holga (4). Tuto odpovéd’ spravné zvolilo 56,2 % respondentt a 37,6 %
spravné urcilo, ktera je fotografie z Polaroidu, ale méli problémy s ostatnimi snimky (viz graf
¢. 5). S timto typem otazky by se dalo experimentovat na mnoho zptsobi a vyrazné snizit nebo
naopak zvysit jeji narocnost. Tim, Ze jsme méli ramecek typicky pro Polaroid jen u jedné

fotografie, nebyla latka nastavena az tak vysoko.

Ve zpétné vazbé od respondentll jsme se Casto dozveédéli, ze byl tikol jednoduchy, ale
také se objevily nazory, ze ,,s pomoci digitalnich nastroju 1ze nasimulovat vSe (jakykoli styl
analogu apod)®, ,,Photoshop zvladne cokoliv, kdyZ to n€kdo umi...“, ,,je to pomérné slozité,
fotky Instragramu se snazi vypadat jako Polaroid a celkové lidé, co nemaji Instagram nebo
Polaroid, se snazi napodobit styl Polaroidu®, ,jakakoliv z fotek mohla byt vytvofena v
grafickém softwaru, rozezndvani je tedy nonsens®, ,u nckterych tézko fict, Instagram i
Photoshop maji spoustu filtri, které dokazi naprosto zmast“, ,,efektu Holgy, Polaroidu lze
jednoduse dosahnout i bez Holgy, Polaroidu., pfipadné ,,Nepiislo mi to zpocatku jednoduché,
ale pak mi pfislo, ze druha fotografie ma daleko lepsi kvalitu nez ostatni, na tfeti mizeme vidét
typické okraje a Spatné vykresleni fotky a také posledni fotka vypadéd jako typickd lomo
fotografie. Uvédomuji si vSak, ze se mizu mylit, jelikoZ je na trhu mnoho aplikaci, které
viechny tyto polaroidové ramecky, lomo efekty dokazi dotvofit.“1% Je vidét, Ze respondenti
tento trend také vnimaji, i piesto, ze velka ¢ast odpovédé€la, ze jim instagramové fotografie

nepiipadaji podobné polaroidovym.

106 V3echny odpovédi mohou byt nalezeny v tabulce s vysledky dotazniku v piiloze diplomové prace pod &islem
5.
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Jakym zafizenim byly tyto fotografie pofizeny?

(1) analogovy fotoaparat Holga, (2) digitalni fotoaparat + Photoshop, (3) polaroid, (4) digitalni fotoaparat + Photoshop 31  23.8%
(1) polaroid, (2) Instagram, (3) analogovy aparat Holga, (4) digitélni fotoaparat + Photoshop 2 1.5%

(1) digitalni fotoaparat + Photoshop, (2) analogovy fotoaparat Holga, (3) polaroid, (4) Instagram 18 13.8%

(1) analogovy fotoaparat Holga, (2) polaroid, (3) digitalni fotoaparat + Photoshop, (4) Instagram 4 3.1%

(1) Instagram, (2) digitaini fotoaparat + Photoshop, (3) polaroid, (4) analogovy fotoaparat Holga 73 56.2%

(5) graf a obrazek k otdzce na schopnost rozliseni fotografii
Z riznych fotografickych medii

V1.l Evaluace metody

Metoda dotazniku, kterou jsme zvolili, se ndm i1 naddle zd4 jako nejvhodnéjsi, dle
naseho nazoru fungovala pro nase tcely dobfe. Jeji vyhodou je shromazdéni velkého vzorku
respondentti, snadné cileni na urcité skupiny obyvatel a rychlé §ifeni. Pokud bychom chtéli
ziskat jest¢ vétsi pocet respondentll, piipada v tivahu i pieklad dotazniku do anglictiny a jeho
Sifeni mimo facebookové stranky, napiiklad na mezinarodnich diskuznich foérech na dané téma.
Pokud bychom chtéli zjistit, do jaké miry zna Polaroid a Instagram i laicka vefejnost a jak se
na né diva, méli bychom ho $ifit i mimo zajmové skupiny tykajici se analogové fotografie a

Instagramu.

Pro zpiesnéni nékterych odpovédi a hlubsi analyzu motivaci uzivateli by bylo také

mozné aplikovat kvalitativni vyzkum v podob¢ osobnich hloubkovych rozhovord.
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VII. Vyhodnoceni hypotéz

U hypotézy 1A, ,Uzivatelé, ktefi aktivné pouzivaji Instagram, ho povazuji za financné
nendro¢ny., jsme vzali v ivahu 30 respondenttl, kteti odpoveédéli, Zze s pomoci aplikace foti
nekolikrat denné ¢i tydné. 29 z nich uvedlo, ze je podle nich Instagram ,,rozhodné* ¢i ,,spiSe‘
finanén¢ dostupny a jen jeden si mysli, Ze ,,spiSe ne“. Hypotéza tedy byla potvrzena.
Doplnkovou otazkou bylo, zda jim na tomto finanénim aspektu zélezi, ¢i ne. 18 respondentt
véetné toho, ktery uvedl, Ze mu Instagram financné€ nenaro¢ny spise neptipadd, odpovedélo, ze
jim na tom nezalezi. 8 respondentii uvedlo, Ze proto si Instagram potidili a pro dva respondenty
je to urcujici pro to, jak moc aplikaci pouzivaji. Finan¢ni nendrocnost se tedy nezda byt az tak

velkou vyhodou, ptfipadné je mozné, Ze si to uzivatelé sami moc neuvédomuji.

U hypotézy 1B, ,,Uzivatelé, kteti aktivné pouzivaji Polaroid, ho povazuji za finanén¢
naro¢ny.*, jsme vzali v avahu 36 respondentt, ktefi odpoveédéli, ze s pomoci Polaroidu foti
nékolikrat denné, tydné ¢i mési¢né. 34 respondentt odpovédélo, Ze je podle nich Polaroid
,ur¢ité™ ¢i ,,spise” finan¢n€ naroény, jen dva odpovedéli, ze ,,urcite” a ,,spise ne“. Hypotéza se
tedy potvrdila. Doplitkovou otazkou bylo, zda jim na tomto finanénim aspektu zalezi, nebo
nikoli. Jen osm respondent odpovédé€lo, ze jim na tom nezalezi, kdezto 27 respondentt uvedlo,
Ze to urcuje, jak casto Polaroid pouZivaji. Jeden respondent si ho dokonce kvili financni
naroc¢nosti nepofidil. Finanéni stranka je tedy pro uZivatele Polaroidu negativni motivaci, coz
je velky rozdil oproti uzivatelim Instagramu, kteti uvadi, ze jim Instagram pfijde financné

dostupny a ze je to v jeho pouzivani nijak neovliviuje.

Hypotéza 2A, ,,Uzivatelé, ktefi pouzivaji Instagram, ho povazuji za jednoduchy na
ovladani.“, se jednoznacné potvrdila, protoZe vSichni uZivatelé Instagramu bez vyjimky

odpovédéli, Zze ovladani je bud’ ,,uplné* nebo ,,spise* jednoduché.

Hypotéza 2B, ,,Uzivatelé, kteti pouzivaji Polaroid, ho povazuji za slozity na ovladéani.*,
se naopak nepotvrdila, protoZe vSichni uZivatelé Polaroidu kromé dvou, kterym se zda ovladani
,»Spise slozité, odpovédeli, ze ovladani je bud’ ,,uplne* nebo ,,spise* jednoduché. Jednoduchost

¢i slozitost ovladani tedy zfejmé nebude to, co rozhoduje mezi Instagramem a Polaroidem.

Abychom mohli potvrdit ¢1 vyvratit hypotézu 3, ,,Vice uzivateli zna a pouziva

Instagram.*, podivame se na odpovédi na dil¢i otdzky. Prvni podminkou bylo, aby vice
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respondentti odpovédélo, ze znaji Instagram nez Polaroid (viz grafy ¢. 6 a 7). Tato podminka

byla splnéna, ale pouze s rozdilem jednoho respondenta, coz neni dostate¢né vypovidajici.

Znate Instagram?

Ano 125 96.2%
Ne 5 3.8%

(6) graf ilustrujici pocet respondentui, kteri znaji Instagram

Znate polaroid?
Ano 124 954%
Ne 6 46%

(7) graf ilustrujici pocet respondentii, kteri znaji Polaroid

JiZ s v&tsim rozdilem byla splnéna podminka, aby vice respondentl pouZzivalo Instagram

nez Polaroid (viz grafy ¢. 8 a 9).

Pouzivate aplikaci Instagram?

Ano 99 79.2%
Ne 26 20.8%

(8) graf'ilustrujici pocet uzivatelu Instagramu
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Pouzivate polaroid?
Ano 67 51.5%
Ne 63 485%

(9) grafilustrujici pocet uzivatelii Polaroidu

O potvrzeni hypotézy nakonec rozhodla zévére¢na otadzka, kterd zjistovala, zda je
ze Instagram. Tato otdzka by si pro plné potvrzeni zaslouzila rozsifit i mimo komunity, které

se zabyvaji analogovou a instagramovou fotografii, aby byl vzorek respondentii neutralngjsi.

V mém okoli foti lidé vice ...

...halnstagram 114 87.7%
... polaroidem 9 6.9%
Je to vyrovnané 5 3.8%

(10) grafilustrujici dojem respondentii z fotografickych aktivit jejich okoli

I u hypotézy 4, ,,Ve vztahu uZzivatelli Polaroidu a jejich fotoaparatu hraje vétsi roli
pozitivni osobni vztah, nez je tomu u uzivatell Instagramu.*, si ukdZzeme grafy (viz ¢. 11 a 12)
a rozebereme jednotlivé podminky pro jeji potvrzeni. Nejprve se podivame na srovnani otazek
,Mate k Polaroidu né&jaky citovy vztah?“ a ,, Mate k Instagramu néjaky citovy vztah?*. 63,8 %
respondentli ma ,,velmi* ¢i ,,spise pozitivni vztah k Polaroidu a 48 % tak odpovédélo v ptipadé

Instagramu. Polaroid tedy v tomto ohledu vede.
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Mate k polaroidu néjaky citovy vztah?
Velmi pozitivni 48 36.9%
Spise pozitivni 35  26.9%
Neutralni 44 33.8%
Spise negativni 1 0.8%

Velmi negativni 0 0%

(11) graf'ilustrujici emoce respondentii viici Polaroidu

Mate k Instagramu néjaky citovy vztah?

Velmikladny 22 17.6%
Spise kladny 38 30.4%
Neutralni 56 44.8%

Spise negativni 7 5.6%

Velmi negativni 0 0%

(12) graf'ilustrujici emoce respondentii viici Instagramu

Dalsi otdzky, které budeme srovndvat, jsou ,,Povazujete Polaroid za soucast urcité
mddni viny? a ,,Povazujete Instagram za soucast urcité modni viny?* (viz grafy ¢. 13 a 14).
,»Ano a tato vlna je mi sympaticka* odpovédelo u Polaroidu 52 respondenti a u Instagramu jen
33, navic ,,Ano a tato vlna mi neni sympaticka“ odpovédélo vice uzivatelt Instagramu (12) nez
Polaroidu (6), coz tuto domnénku potvrdilo jesté silngji. Hypotéza 4 byla tedy potvrzena, v

porovnani s Instagramem vzbuzuje Polaroid vice emoci a sympatii.

Povazujete polaroid za soucast urcité moédni viny?
Ano 45 346%

Ano a tato vina je mi sympaticka 52 40%
10% 2B Ano a tato vina mi neni sympaticka 6 4.6%

Ne 27 20.8%

(13) graf ilustrujici nazor respondentit na Polaroid coby soucast modni viny

- 46 -



Povazujete Instagram za soucast urcité modni viny?
Ano 66 52.8%

56.4% Ano a tato vina je mi sympaticka 33 26.4%
‘ Ano a tato vina mi neni sympaticka 12 9.6%

Ne 14 112%

(14) graf ilustrujici nazor respondentit na Polaroid coby soucast modni viny

U hypotézy 5, ,,Aktivni uzivatele Instagramu na této aplikaci bavi zejména filtry a
zména vzhledu fotografie.”, jsme vzali v iivahu 30 aktivnich uZivateli (viz hypotéza 1A). Ctyfi
respondenti opravdu odpovédéli, ze je bavi filtry, atmosféra fotografii a snadné kreativni
upravy, ale velkou vétsinu, tedy 16 respondenttl, zajimaji spiSe socidlni aspekty aplikace. Libi
se jim sledovat zndmé osobnosti ¢i zcela nezndmé lidi z rtiznych koutl planety a inspirovat se
jejich fotografiemi a také sdilet své fotografie s ostatnimi. Mezi ostatnimi divody se objevilo
,uchovavani vzpominek®, ,jednoduchost, unifikace* ¢i ,,preference vizualni informace*.
V zavérecné otazce, ktera srovnava Instagram a Polaroid, zaznély jako diivody pro pouzivani
Instagramu jeho finanéni nenaro¢nost (oproti Polaroidu) a také moznost sdileni fotografii. Tato
hypotéza se tedy nepotvrdila, vice uzivatele bavi Instagram jako socialni sit, nikoli jako

kreativni nastroj pro upravu snimku.

Na dopliikkovou otazku, ,,Co vas na Instagramu nebavi?“, se seSly velmi rtiznorodé
odpovédi. Nékteré se tykaly technickych problémt, hashtagl, reklamy, spamu ¢i ,,kSeftovani*
s followery, ale vétsi pocet respondent (5) se shodl pouze na tom, ze je odpuzuji fotografie

s uritym obsahem, naptiklad selfie, snimky jidla €1 ,,stupidnich patnactek®.

U hypotézy 6, ,,Aktivni uZivatele Polaroidu na jejich zplsobu fotografovani bavi
predevsim jedinecnost a originalita fotografie a jeji hmatatelna podoba.*, jsme vzali v tivahu
36 aktivnich uzivatel (viz hypotéza 1B). 19 respondentu, tedy vice nez polovina vzorku, se
shodla na tom, Ze je nejvice bavi okamzita fyzicka podoba fotografie, deviti respondentim se
libi atmosféra, osobité kouzlo a originalita fotografii, Sesti nejistota a piijemné napéti pfi
vyvolavani a postupném vybarvovani snimku a péti schopnost zachytit ur¢ity okamzik a tim 1
vzpominky. DalSich pét respondentli oceiiuje netradi¢ni barevné podéani fotografii a jejich
format. Dva respondenti si pochvaluji, Ze je to ¢innost, kterou moc lidi neprovozuje a také se

objevuyji divody jako tradice, retro styl, experimentovani, ze fotime jen véci, které povazujeme
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za dulezité a ze si fotografii vice vazime. Hypotéza se tedy potvrdila. V zavérecné otazce, ktera
srovnava Polaroid s Instagramem, neptinesly odpovédi nic nového k preferencim Polaroidu,
ale bylo zajimavé, ze dva respondenti napsali, ze polaroidové fotografie digitalizuji a jeden
Z nich je sdili dokonce pravé pres Instagram, ,,aby se pochlubil®. Zaujala nas také odpovéd’
Instagramu.* Toto prohlaseni by mohlo naznacovat, ze uzivatel povazuje vizudlni vysledek

Polaroidu a Instagramu za velmi podobny, ne-li totozny.

Na doplnkovou otazku, ,,Co vas na Polaroidu nebavi?, odpovédélo 13 respondentt, ze
cena filmu a dva si st€¢Zuji na to, Ze staci nepatrna chyba a fotografie je zkazena. Déle uzivatelim
vadi nékteré technické chyby a omezeni jejich zafizeni, doba vyvolani snimku, neekologicka
baterie, rozméry zafizeni a ,,lidi, co si ho koupi, protoze je cool®. Jasné¢ z toho vyplyva, ze
nejvetsim negativem Polaroidu je dle jeho aktivnich uzivatelii vyssi cena fotografii a na druhém

misté jsou to nékteré jeho technické parametry.
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VIIIL. Zavér

Tématem nasi prace bylo srovnani motivace uzivatelii Polaroidu a uzivatela Instagramu,
které vychazelo z predpokladu, ze pro obé média je typicky predevSim okamzity vysledek a
moznost podobné vizualni stylizace, at uz diky C¢tvercovému formatu fotografii, nebo

specificky saturovanym barvam a vinétaci.

Tento predpoklad potvrdila uz odborna literatura, kterd se, jak jsme zjistili, vénuje
zejména motivaci pro pouzivani mobilnich aplikaci na Gipravu fotografii, ale asto se odvolava
na analogovou fotografii a nostalgickou touhu po davnych dobach. Kromé jiz zminéné nostalgie
je podle nékterych autorti motivaci uzivateld snaha o pfidani estetické hodnoty do vlastniho
kazdodenniho zivota, online socializovani a budovani identity, urcity zpisob zpomalovani
technologického pokroku a také idealizovani starych médii. I samotni tvlrci Instagramu

ptiznavaji svou détskou fascinaci starymi analogovymi fotoaparaty, konkrétné t€mi instantnimi.

Vhled do historie fotografie v teoretické ¢asti ndm umoznil zorientovat se v postupném
vylepsovani fotografickych technologii a pochopit, k ¢emu vedlo, vcetné specifickych
vizualnich charakteristik fotografii a jejich uprav. Technologicky pokrok ostatné reflektuje 1
odborna literatura, kterou jsme k tématu prostudovali. Po poc¢ate¢nim obdobi, kdy fotoaparaty
vyrabéli a Casto 1 pouzivali pouze jejich vynalezci, se fotografie a pozdé¢ji i ptistroje na jejich
vyrobu zacaly téSit oblib€ 1 mezi Sir§imi vrstvami obyvatelstva. Jednim z kli¢ovych momentt
byl zacatek tovarni vyroby prvniho fotoaparatu Kodak a sluzby této firmy, které vychazely
vstfic 1 nezkuSenym fotografiim. DalSim milnikem bylo pfedstaveni instantni fotografie,

posléze fotografie digitalni a mobilni.

Vsechny tyto kroky smétovaly k demokratizaci a masovému rozsiteni fotografie, diky
kterym dnes velka ¢ast svétové populace vlastni mobilni telefon se zabudovanym fotoaparatem
a fotografovani je pro ni béznou kazdodenni ¢innosti. V' souvislosti S mobilnimi fotoaparaty se
na trhu objevily 1 aplikace pro snadnou tpravu fotografii, jako je naptiklad Instagram. I pies
snadnou dostupnost a manipulovatelnost s digitalni fotografii vSak néktefi profesionalni i
amatérsti fotografové stale pouzivaji specialni druh analogového fotoaparatu, jakym je

Polaroid.

Cilem prace bylo nastinit, jakym zpisobem pouzivaji uzivatelé Polaroid a Instagram a
pokusit se najit zasadni rozdily. Zacali jsme predstavenim obou médii, jejich historie, obdobi

nejveétsSich tspéchii a jejich soucasné situace. Poté jsme na zdklad¢ uzivatelskych zkuSenosti
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shromazdénych z blogt, ¢lankl a rozhovori studovali motivace uzivatelli pro fotografovani
s Polaroidem i Instagramem. Vzorek nebyl pfili§ velky a nema vyznamnou statistickou
hodnotu, pomohl ndm ale pro ovéfeni nékterych domnének a posléze 1 k formulovani
vyzkumnych hypotéz. V piipadé Polaroidu jsme zaznamenali pouze pozitivni ohlasy,
uzivateliim se 1ibi vzrusujici ¢ekani, az se fotografie vybarvi, jeji unikatnost, fyzicka podoba,
rychlost vyvolani i jakysi umélecky pocit pfi praci s Polaroidem. Uzivatel¢ Instagramu vidi
aplikaci jako zdroj zédbavy a uvédomeéni si hezkych chvilek ve vlastnim kazdodennim zivoté.
Pokud obé média postavime proti sob&, vychazi z tohoto srovnani, ze Instagram je na rozdil od
Polaroidu chéapan jako bézna soucast nasich zivotd. Oboji v§ak mize poslouzit k socializaci,
ackoli Instagram spiSe v online komunité a Polaroid v té offline. Socidlni aspekt je ovSem i
néco, co klade na uZivatele, pfipadné jedince, kteti aplikaci nemaji, ur€ity tlak, takze mutze

v kone¢ném diisledku vyvolat i negativni motivaci uzivateld.

Pro dosazeni cile diplomové prace nam nejvice poslouzil kvantitativni vyzkum v podobé
standardizovaného dotazniku. Nase hypotézy jsme zaméfili na finanéni narocnost obou médii,
sloZitost ovladani, povédomi a miru uziti Polaroidu i Instagramu, osobni vztah uzivatelii k
Polaroidu ve srovnani s osobnim vztahem uzivateli k Instagramu a na to, co uzivatele na obou

médiich nejvice bavi.

Z vyzkumu vyplynulo, Ze aktivni uzivatelé povazuji Instagram za finan¢né dostupny,
ale nezda se, Ze je to pro n¢ az tak silnd motivace pro jeho pouzivani, v kazdém ptipad¢ si toho
alespon nejsou piili§ védomi. Naopak aktivni uzivatelé Polaroidu si jsou védomi financni
naroc¢nosti svého média a ovliviiuje je to v ¢etnosti jeho pouzivani ¢i dokonce v rozhodovani,
zda si Polaroid potidit, nebo ne. Co se ty¢e ovladani, Instagram je dle vyzkumu jen o malo
jednodussi nez Polaroid, takZe tento aspekt dle naSeho nazoru nehraje velkou roli pfi vybéru
fotografického meédia. Potvrdilo se nase oc¢ekavani, Ze vice lidi zn4 a pouziva Instagram nez
Polaroid, a¢ jsou ob& média chapana jako soucast urcit¢ modni viny, a také to, Ze Polaroid ma

v o¢ich uzivatelli vice sympatii nez Instagram.

Na volnou otazku ohledné kladi a zaporti obou médii se seSly zajimavé odpovédi.
Nékolik uzivatell Instagramu napsalo, Ze se jim libi filtry, atmosféra fotografii a snadné
kreativni upravy, ale velkou vétSinu respondentli zajimaji spiSe socialni aspekty aplikace, at’ uz
sledovani vizualniho vyjadifovani ostatnich uzivateli nebo sdileni vlastnich fotografii. Negativa

Instagramu se tykaly technickych problémt, hashtagl, reklamy, spamu ¢i kupovani si
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followert, ale vétsi pocet respondent se shodl pouze na tom, Ze je subjektivné odpuzuji

fotografie s urcitymi, ¢asto se opakujicimi motivy.

Vice nez polovina vzorku aktivnich uzivateli Polaroidu se shodla na tom, Ze je nejvice
bavi okamzita fyzicka podoba fotografie, dalsim se libi atmosféra, osobité kouzlo a originalita
fotografii, nejistota a ptijemné napéti pti vyvoladvani snimku, schopnost zachytit ur¢ity okamzik
a tim 1 vzpominky, netradi¢ni barevné podani fotografii a jejich format. Objevily se 1 divody
jako tradice, retro styl, moznost experimentovani, Zze jde 0 pomérné¢ neobvyklou ¢innost a ze
fotime jen véci, které povazujeme za dilezité, takze si fotografii i vice vazime. Respondenti se
shodli i na hlavnim zaporu Polaroidu, kterym je pro né cena filmi. Krom¢ finan¢ni stranky
uzivatelim nevyhovuji n¢které technické nedostatky zatfizeni a ojedinélym divodem bylo i to,

ze si ho 1idé kupuji jen kvili tomu, Ze je symbolem urcité méodni viny.

Autor¢ina osobni domnénka byla, ze vice lidi zné a pouziva Instagram, a to z toho
duvodu, ze je levnéjsi, dostupnéjsi a uzivatel nemusi mit k fotografii zadny specialni vztah, aby
si k nému nasel cestu. Ukazuje se vsak, Ze je to zejména proto, ze Instagram neni vniman jako
prostfedek k pofizovani fotografii, ale spiSe socialni sit’ a nastroj komunikace mezi uzivateli,
a¢ mnohdy s podobnymi vizualnimi vysledky jako Polaroid. Ten je naopak vniman jako
fotoaparat se v8im, co k tomu patii — to doklada i fakt, ze respondenti ve vyzkumu hodnotili
vizualni stranku fotografii, proces vyvolavani a fotografovani. Naplno se tu projevuje rozdil
mezi starym a novym médiem, u kterého jiz pfece jen hraje vétsi role interaktivita a sitova

propojenost.

Metoda vyzkumu, kterou jsme zvolili, ndm dovolila shromazdit velky vzorek
respondentt z ¢eského prostiedi, snadné cileni na urc€ité skupiny obyvatel a rychlé Sifeni. Jedna
Z moznosti, jak vyzkum rozsifit, je jeho pieklad do anglictiny ¢i jinych cizich jazykt a Sifeni
na mezinarodnich diskuznich forech ¢i facebookovych strankach. Tim by bylo mozné skupinu
respondentl jeSté zvétsit a obohatit vyzkum i1 o ndzory zahrani¢nich uzivateli. Pro zpfesnéni
nekterych odpovédi a hlubsi analyzu motivaci uzivateli by bylo mozné aplikovat také

kvalitativni vyzkum v podob¢ osobnich hloubkovych rozhovort.

Diplomova préace dle naSeho nazoru sviij cil naplnila a pfes drobné nedostatky, které
jisté ma, se domnivame, ze pfispéla svym dilem k prozkoumani motivaci uzivatelti Polaroidu a
Instagramu, coz bylo do této chvile opomijené téma, a doufdme, ze podniti dalsi vyzkumy v této

oblasti.
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Ptiloha ¢. 4. Kompletni znéni dotazniku

Mechanika dotazniku: Pokud respondent odpovédél ,,Ano* ¢i tuéné nevyznacéené ,,Ne“,

v

pokracoval k dalsi otazce stejné urovné.

OmuZ 0O Zena

Veék:

Zameéstnani:

1. Vlastnite smartphone? o Ano o Ne

2. Zajima vas fotografie ¢i vytvarné umeéni? o Rozhodné ano o SpiSe ano o Spise ne

3.

o Vibec ne

Znéate Instagram? o Ano o Ne

3.1.

3.2.

3.3.

3.4.

3.5.

3.6.

Jak slozité vam piipada potidit si Instagram? (nalézt, stdhnout, nainstalovat...)
0 Uplné jednoduché o Spise jednoduché o Spise slozité o Hodné slozité
Je podle vés aplikace Instagram finan¢né snadno dostupna? (pokud vezmete v tivahu
cenu dat, které vycerpate na mobilu a jiné provozni nédklady) o0 Rozhodné ano o SpiSe
ano O SpiSe ne 0 Rozhodné ne
Je pro vas dulezité, zda je aplikace Instagram financné snadno dostupna? o Je mi to
jedno o Ovliviyje to, jak moc ji pouzivam o Proto jsem si ji pofidil/a o Proto jsem si
Ji neporidil/a
Mate k Instagramu néjaky citovy vztah? o Velmi kladny o SpiSe kladny o Neutralni
o SpiSe negativni o0 Velmi negativni
PovaZzujete Instagram za soucast ur¢it¢ modni viny? o Ano o Ano a tato vlna je mi
sympatickd o0 Ano a tato vlna mi neni sympaticka o Ne
Pouzivate aplikaci Instagram? o Ano o Ne
3.6.1. Jak Casto si prohliZite fotky ostatnich? o Vicekrat za hodinu
o Néekolikrat denné o Nékolikrat tydné o Méné nez nékolikrat za tyden
3.6.2. Jak Casto zde zvetejnujete fotografie? o Nékolikrat za den o Nekolikrat
tydné o Nékolikrat do mésice o Méné nez nékolikrat do mésice
3.6.3. Jak slozité je podle vaseho nazoru ovladani Instagramu? o Uplné
jednoduché o Spise jednoduché o Spise slozit¢ o Hodné¢ slozité
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3.6.4. Co vas na Instagramu bavi? (vypliite)

3.6.5. Co vas na Instagramu nebavi? (vyplnte)

3.6.6. Fotite na Instagram spiSe pro sebe, nebo pro své blizké? o Spise pro
sebe o SpiSe pro své blizké o Pro své sledujici (i pro lidi, které neznam)

3.6.7. Mate zkuSenosti s analogovym fotoaparatem? o Ano, velké o Ano,
malé o Viibec zadné

3.6.8. Zveiejnujete/sdilite instagramové fotky i na dalSich socialnich sitich?
0 Ano, ¢asto O Ano, ob¢as o0 Nikdy

3.6.9. Nechali byste si vyvolat dobrou fotografii z Instagramu? o Ur¢ité ano O
Spise ano o SpiSe ne o Urcité ne

3.6.9.1.1. Vénovali byste takovou fotku svym blizkym jako darek?
o Urcité ano o0 SpiSe ano o SpiSe ne o Urcité ne

3.6.10.  Jak dlouho v praméru upravujete fotku v aplikaci Instagramu? o 1-2
minuty o 3-5 minut o 6-10 minut o Casto i déle nez 10 minut

3.6.11.  Kolik snimki v priméru poftidite, nez vyberete ten spravny, ktery poté

publikujete? o 1 o 2-3 o 3-5 0 Vice nez 5

4. Znate Polaroid? o Ano o Ne

4.1.

4.2.
4.3.

4.4,

4.5.

4.6.

4.7.

Piipada vam, Ze je jednoduché ho sehnat? o Uplné jednoduché o Spise
jednoduché o Spise slozité o Hodné slozité
Pouzivali vasi rodice ¢i prarodi¢e Polaroid? o Ano o Ne o Nevim
Mate k Polaroidu né&jaky citovy vztah? o Velmi pozitivni o Spise pozitivni
o Neutralni o SpiSe negativni 0 Velmi negativni
Povazujete Polaroid za soucast ur¢ité modni viny? o Ano o Ano a tato vina je mi
sympatickd 0 Ano a tato vlna mi neni sympatickd o Ne
Je podle vas Polaroid finan¢né€ naro¢ny? o Rozhodné ano o Spise ano o Spise ne
o Urcité ne
Jak moc je pro vas dilezité, zda je Polaroid finanéné naro¢ny? o Je mi to jedno
o Ovliviiuje to, jak moc ho pouzivam o Proto jsem si ho koupil/a o Proto jsem si
ho nekoupil/a
PouZivate Polaroid? o Ano o Ne

4.7.1.1. Jak Casto pouzivate Polaroid? o Nékolikrat za den o Nékolikrat

tydné o Nékolikrat do mésice o Méné nez nékolikrat do mésice
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4.7.1.2. Jak slozité je podle vaseho nazoru ovladani Polaroidu? o Uplné

jednoduché o Spise jednoduché o Spise slozité o Hodné¢ slozité

4.7.1.3. Co vas bavi na Polaroidu? (vyplrite)

4.7.1.4. Co vas na Polaroidu nebavi? (vyplite)

4.7.1.5. Fotite Polaroidem spiSe pro sebe, nebo abyste pak mohli ukazat
fotky svym znamym? o Pro sebe o Pro sebe i pro znamé o Pro znamé

4.7.1.6. Mate n¢kde vystavené polaroidové fotky? o Ano o Ne

4.7.1.7. Vénovali byste polaroidovou fotku svému blizkému? o Urcité

ano o Spise ano o Spise ne o Urcité ne
4.7.1.8. Zveftejnujete polaroidové fotky na socidlnich sitich? o Ano,
¢asto 0 Ano, ale malo o Nikdy
4.7.1.8.1. Tvofite z polaroidovych fotek na socialnich sitich alba?
o Vétsinou ano O Zvetejnuji je spise samostatné o Tvorim z nich
alba, ale zvefejnuji je i samostatné
4.7.1.8.2. Kolik snimku z jednoho filmu v priméru publikujete?
0 Viechny o Vétsinu o Jen vybrané o Casto jen jednu
5. Znate Instagram 1 Polaroid? o Ano o Ne
5.1. V mém okoli foti lidé vice o... na Instagram O... Polaroidem o Je to vyrovnané
5.2. Ptipadaji vam instagramové fotografie podobné polaroidovym? o Ano o Spise
ano o Spise ne o Ne

5.3. Dokézete rozeznat, kterym zatizenim byly tyto fotografie potizeny?

17]

2

o (1) analogovy fotoaparat Holga, (2) digitalni fotoaparat + Photoshop, (3)
Polaroid, (4) digitalni fotoaparat + Photoshop o (1) Polaroid, (2) Instagram, (3)
analogovy aparat Holga, (4) digitalni fotoaparat + Photoshop o (1) digitalni
fotoaparat + Photoshop, (2) analogovy fotoaparat Holga, (3) Polaroid, (4)
Instagram o (1) analogovy fotoaparat Holga, (2) Polaroid, (3) digitalni fotoaparat
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+ Photoshop, (4) Instagram o (1) Instagram, (2) digitalni fotoaparat + Photoshop,
(3) Polaroid, (4) analogovy fotoaparat Holga
5.4. Napada vas néjaka poznadmka k rozpoznavani fotografii? (Bylo to jednoduché,
slozité...?) (vyplnte)
6. Napada vas cokoli, co byste nam chtéli fict o vaSich osobnich preferencich Instagramu ¢i

Polaroidu? (Pro¢ pouzivate jedno ¢i druhé? Nebo oboji?) (vypliite)
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