Abstrakt

Diplomova prace se zamé&fuje na Sifeni informaci v kontextu ¢eské komunity tzv.
foodies (lidi, ktefi se zabyvaji dobrym jidlem a vyhledavanim novych zazitkl v této
oblasti). V teoretické ¢asti je nastinén vyvoj prostiedi online komunit, od
internetovych for po socidlni média, a zkoumana vyuzitelnost Katzova a
Lazarsfeldova modelu dvoustupniového toku komunikace v online prostiedi. Rovnéz
se zabyvame specifiky online komunikace o jidle a predstavujeme piiklady
oblibenych socidlnich médii foodies, v¢etné specializované ceské sluzby Scuk.
Prakticka ¢ast prace prostfednictvim analyzy socidlnich siti (SNA) identifikuje
opinion lidry této online komunity v prostfedi Twitteru, Instagramu a Scuku a
komunikaéni online platformé. Soucasti prace je i kvalitativni vyzkum dopadu Sifeni
informaci online na offline prostedi - konkrétné na trzby, navstévnost a reputaci

prazskych restauraci.



