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Celkova narocnost tématu na:

Podpriimérna Priimérna Nadprdmérna

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici
Stupen spInéni cile prace Vyborné
Logicka stavba prace Vyborné
Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Vyborné
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné
Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos Vyborné
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Dobre
Stylisticka Uroven, jazyk Vyborné

Prakticka/teoreticka vyuzZitelnost zpracovani:
Podpriimérna Prdmérna Nadpriimérna.

Hodnoceni prace:

a) Stupen spinéni cile prace — PredloZena bakalarska prace je zpracovana velmi peclivé a kvalitné.
Stanoveny cil splfiuje v dostatecném rozsahu. Prace je prakticky vyuzitelna, a i pres nize
uvedené pfipominky zejména v ramci teoretické ¢asti a pouzitého modelu 7P, je celkové zdafila
a spliuje Uroven akademické bakalarské prace.

b) Logicka stavba prace — Struktura prace je jasna, logicka vzhledem ke stanovenému tématu a cili
prace.

c) Prace s literaturou — prace vyuziva celkem 33 zdrojd, z toho 4 zahranicnich, ¢imz splnuje
pozadavky kladené na bakalarskou praci. Autor vhodné a vécné spravné cituje, dopliiuje i
vlastni komentar, takZe je zpracovana reserSe odpovidajici.

d) Adekvatnost pouzitych metod — pouzité metody jsou vhodné a adekvatni, odpovidajici Grovni
bakaladrské prace. Autor zde vhodné kombinuje vlastni pozorovani s dotaznikovym Setfenim.
Analyza dat je Umérna bakalarskému vzdélani a zvolenému tématu, stejné jako potrebé
informaci z dotazovani.

e) Hloubka tematické analyzy — VSechny Casti prace obsahuji podrobny rozbor a zpracovani
zvoleného tématu. V tomto ohledu prace pIné odpovida Urovni bakalarské prace. Autor peclivé
prozkoumal nazory cilové skupiny zakaznik( a nasledné reflektoval tuto zpétnou vazbu
adekvatné na své navrhy.

f) Uprava prace — prace obsahuje nékteré drobné nedostatky v podobé preklepd, pravopisnych
chyb, apod. Daéle pak jsou v praci nespravné uvedené nékteré odkazy, zejména na elektronické



zdroje, seznam literatury pak obsahuje dalSi drobné nedostatky ve formatovani. Ve viz nize
pfipominky.

g) Stylisticka Uroven — stylistiky jazyka psaného textu je v poradku a pIné odpovida Grovni
bakalarské prace.

Pripominky:
Str. 19 — preklep — ,Cena je druhou slozku ..."
Str. 20 — nespravny vyraz — ,focus skupiny"

Kapitola 3.4 obsahuje teoreticka vychodiska k marketingovému mixu pro specifické prostiedi sportu.
Tato kapitola je zafazena vzhledem k tématu prace naprosto spravné. Co je vSak ponékud divné, ze
témér cela kapitola, az na nékolik drobnych vyjimek, je vlastnim autorovym textem. Budi to tak dojem,
Ze v soucasnosti neni literatura, ktera se timto specifickym tématem zabyva. Zfejmé se vSak autor
hledanim pfislusnych odbornych zdrojd pfilis nezabyval.

Podobné jako témér kazda prace, vénuijici se marketingovému mixu pro vybrany sportovni subjekt
pracuje pouze s klasickym ,firemnim" pohledem na véc, neboli 7P. Zvlasté v situaci, kdy autor zkouma
zpétnou vazbu od cilové skupiny zakaznikd, bylo by vhodné pouzit modifikaci marketingového mixu

z pohledu zakaznika, neboli 4C, popf. vypracovat model 7C pro sportovni prostredi. Viz otdzka

k obhajobé ¢. 3.

I pfesto, Ze je na operacionalizaci vyzkumného problému fadné odkazovano do pfiloh, bylo by vhodné
tuto operacionalizaci umistit do samotného textu prace v ¢asti metodiky.

Str. 41, 43, 46 — nespravny odkaz na zdroj — ,,... Ucast v extralize. (hokejkv)"
Str. 41 — preklep v nadpisu — ,,5.2 Analyza souCasného marketingového mix klubu®

Str. 50 — zbytecné vynechané misto na strance. Na nové strance zacinaji vzdy pouze hlavni kapitoly,
nikoliv podkapitoly.

Str. 51 — véta postradaijici prisudek a tim padem nelogicka — ,Nasleduji podkapitoly o konkrétnich
otazkach dotazniku."

Tabulka €. 7 na str. 53 obsahuje dvé stejné odpovédi — ,vSedni dny mi vyhovuiji, nedéle ne"

U otazky ¢. 7, resp. u interpretace otazky €. 7 na str. 54 prilis jazykové nekoresponduje otazky
s variantami odpovédi.

Str. 59 — pravopisna chyba — , Témér 34 zvolili tuto moznost."
Zavér obsahuije vice jak z poloviny informace, které jsou pro tuto kapitolu nepodstatné a zbytec¢né.

Seznam pouzitych zdrojl ma dvoiji Cislovani. Elektronické zdroje jsou Cislovany opét od €. 1, pricemz by
vSak mély pokraCovat Cislem 24. Dale seznam obsahuje nékteré drobné nedostatky v nejednotnosti
formatovani — zdroj ¢. 11, 12, 14, 18, 20, 21.

Otazky k obhajobé:

1. Na str. 33 autor uvadi, Ze se osobni prodej vyuziva napt. pfi prodeji VIP zakaznického Clenstvi. Jak se
jesté vyuziva osobni prodej ve sportovni prostiedi, pro jaké aktivity je tato forma marketingové
komunikace typicka?

2. Na str. 52 autor tvrdi: ,Vysledné rozloZeni Ize tedy oznacit za reprezentativni." Jaky je tedy zakladni
soubor, na ktery by tedy Slo vysledky zobecnit? Jakou ma charakteristiku?

3. Jaké nastroje obsahuje modifikovany ,zakaznicky" marketingovy mix 4C? Jak by mohl vypadat tento
model pro prostiedi sportu ve varianté 7C, jakozto ,zakaznicky" ekvivalent modelu 7P?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifika¢ni stupen: vyborné.

Prohlasuiji, Ze nejsem v rodinném ¢i jiném soukromém vztahu k diplomantovi.

V Praze dne 5.5.2016

Mgr. Josef Voracek



