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Marketingovy mix HC Energie Karlovy Vary

Prace je postavena na dotaznikovém Setfeni mezi fanousky klubu HC
Energie Karlovy Vary. Jejim cilem je zhodnoceni jejich nazora
na marketingovy mix klubu, naslednd interpretace téchto ndzorQ

a nakonec vytvoteni doporuceni zaloZzenych na pfedchozi analyze.

K analyze marketingového mixu je vyuzito dvou nasledujicich metod.
V prvé tadé se jednd o kvalitativni zucastnéné pozorovéani. Druhou
metodou je kvantitativni elektronicky dotaznik, vytvofeny za ucelem

ziskanirelevantnich dat o marketingu hokejového klubu.

Na zaklad¢€ analyzy marketingového mixu byly vytvofeny navrhy na jeho
zlepseni. Nejvice jich je produktového a propagacniho typu. Hlavni
navrhy jsou vylepSeni doprovodného programu, pfistupu ochranky

a zvyseni kontaktu klubu s fanousky.

Klic¢ova slova: marketing, ledni hokej, marketingovy mix, marketingovy vyzkum



