Posudek
na diplomovou prici ,, Nivrh marketingového plianu nového tane¢niho centra
v Liverpoolu® Zuzany Pinkové, studentky 4. roéniku oboru Management TVS

Nairo¢nost tématu na jeho reseni:

Téma je velmi naro&né z hlediska projek&niho, které zavisi na invenci a zkuSenostech autorky
v oblasti taneéniho sportu a marketingového planovani. Naro¢ny bylo i na organizaci
predevsim ve sbéru dat primarnich a sekundarnich. Projekt v&etné analytické €asti pfedstavuje
75 stran této diplomové prace. Téma je pfedev§im novatorskeé v této aplikaCni rovin€ a
piedstavuje projekt, ktery obvykle zpracovava tym pracovnikd marketingové agentury. K
vysokym pozitiviim patfi pfedevsim to, Ze uvedeny projekt je vyuzitelny v praxi, byt

v podminkach Velké Britanie.

Projekt je zpracovan velmi podrobné a lze jej dle mého nazoru po né€kterych tpravach vyuZzit
v praxi. Velmi zajimavé jsou pravni podminky podnikani ve VB. Dobie je komponovana
segmentace trhu, marketingovy mix tane¢nich sluzeb

Teoretické znalosti:

Autorka prezentuje adekvatni teoretick€ znalosti z oblasti marketingu, marketingu sluZeb,
marketingu sportu, strategického planovani, marketingového planovani. Teorie vyhovuje
zadani a cilim prace. Teoreticka ¢ast pfedstavuje 37 stran prace.

Pouzité metody a jejich adekvatnost k FeSeni tématu:

Studentka uvadi v kapitole metodologie prace metody pro sbér primarnich dat — pozorovani,
hloubkové interwiev (kvalitativni metody), dale pisemné dotazovani (kvantitativni metoda), a
SWOT analyzu. Metody jsou odpovidajici feSeni tématu a ve svém komplexu davaji dobry
obraz o situaci na trhu tane¢nich sluzeb ve Velké Britanii.

Logicka stavba prace, uprava a stylisticka urovei:

Diplomova prace studentky, pfedloZena v anglickém jazyce, ma logickou strukturu, byt

v nékterych ohledech poplatnou pravidlim univerzity ve Walesu. (napf seznam tabulek a
obrazkli, seznam pfiloh). Pro lepsi logiku véci by bylo tfeba stanovit jaké €asti budou tvofit s
marketingovy plan navrZzeny autorkou. Projek&ni Cast prace tvofi 48 stran textu. Celkovy
rozsah DP je 135 stran textu, 20 titull literatury, 21 webovych stranek, 5 pfiloh. Logicky
jsou fazeny i jednotlivé kapitoly. Prace ma dobrou grafickou upravu, stylistickou urover,

v textu se viak objevuji drobné chyby—s. 7 dole 5. fadek se shora, s.17 Liverpool area — velké
L?, 5.88 by 3. odstavec

Prace s literaturou:

Autor uvadi 20 titulG zahrani¢ni literatury, které jsou citovany podle zahrani¢nich
bibliografickych norem. S 18 z nich pracuje a jsou zde uvedeny odkazy na jednotlivé pasaze.
Z dalsich zdroji je uvedeno 21 webovych stranek.

V literatuie jsou uvedeny tituly z marketingu, marketingového planovani, marketingu sluzeb,
marketingu sportu.

Pripominky a otazky k obhajobé:

V analytické ¢asti kap. 2 Cerpate z vysledkti vyzkum 5 tane€nich instituci — vzorek 92
navracenych dotaznikd se mi zda nepfesvéd¢ivy pro podnikatelskou strategii. Marketingovi
odbormici doporuduji 400-500 respondenti k ziskani spolehlivych informaci o trhu.



s.87 — nevidim pfili§ rozdil v kanalech reklamy v | friend’'s recommendation a ,,word of

mouth® — v ¢em to ma smysl takto to rozli§ovat?

s. 89 — figure III. — studenti nejsou produktem, ale cilovou skupinou !

5.9 3- popis trhu se zamé&fuje pouze na konkurenci, nejsou hodnoceny dalsi vlastnosti trhu

jako dynamika, i segmentace, vykonnost a pod.

— figure II1.6 na zékladé ¢eho vytvoreno? (jde o procenta?o vahy?)

Dotaz: Jaka jsou podle Vas Gizka mista realizace Vaseho projektu?
Jaké jsou zasadni rozdily pro realizaci marketingového planu centra tane&niho sportu
vCRa VB?

Navrh klasifikace: vyborné - velmi dobie, kone¢na znamka bude stanovena na zakladé Gstni
obhajoby
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V Praze dne 25.4.2007 Doc. Ing/Eva Caslavova, CSc.



