ABSTRAKT

Ukolem této diplomové prace bylo zjistit, jaky vliv mél reklamni plakat na
spotiebitelské chovani v Ceskoslovensku v obdobi prvni republiky. Diplomova
prace stru¢né predstavuje historii nejvétsSich a nejzndméjsich ¢eskoslovenskych
firem ve tfech vybranych odvétvich prvorepublikového primyslu - primyslu
automobilového, cukrovinkarského a cokolddového a primyslu obuvnického.
K zjiSténi vysledku analyzy jsem pouZila metodu srovnavani konkrétnich
piiklad@ plakatdi vybranych firem Laurin a Klement, Skoda, Aero, Praga, Orion
a Bata s obchodnimi vysledky danych firem z obdobi let 1918 az 1938. VyuZila
jsem metody ziskavani sekundarnich dat ze statistickych prirucek, vyrocnich
zprav, firemnich a knihovnich archivi a relevantnich publikaci. V ramci analyzy
vlivu reklamniho plakatu na spottebitelské chovani v CSR za prvni republiky
jsem doSla kzavéru, Ze reklamni plakat vyrazné ovliviioval obchodni politiku
danych firem a ptsobil jako inicidtor komunikace mezi obchodnikem
a spotrebitelem. Vyuziti reklamniho plakatu vjakékoliv podobé vyznamné
podpofrilo prodej danych vyrobkil (automobild, sladkosti ¢i bot). Nejvétsi uspéch
mél plakat konzistentni, zasazeny do jednotného reklamniho stylu podniku.
[ firmy, které vsadily na originalitu a odliSnost svych plakatii, vyrazné podpotily
produkci a podnitily tak zvySené tendence k nakupu vramci spotrebitelského
chovani. Dilezitym aspektem bylo vyuziti iderného sloganu, uvedeni nizké ceny
a zaméreni na novou cilovou skupinu - Zeny.



