
ABSTRAKT	
  
	
  
Úkolem	
   této	
   diplomové	
   práce	
   bylo	
   zjistit,	
   jaký	
   vliv	
   měl	
   reklamní	
   plakát	
   na	
  
spotřebitelské	
   chování	
   v	
  Československu	
   v	
  období	
   první	
   republiky.	
   Diplomová	
  
práce	
  stručně	
  představuje	
  historii	
  největších	
  a	
  nejznámějších	
  československých	
  
firem	
   ve	
   třech	
   vybraných	
   odvětvích	
   prvorepublikového	
   průmyslu	
   –	
   průmyslu	
  
automobilového,	
   cukrovinkářského	
   a	
   čokoládového	
   a	
   průmyslu	
   obuvnického.	
  
K	
  zjištění	
   výsledku	
   analýzy	
   jsem	
   použila	
   metodu	
   srovnávání	
   konkrétních	
  
příkladů	
   plakátů	
   vybraných	
   firem	
  Laurin	
   a	
   Klement,	
   Škoda,	
   Aero,	
   Praga,	
   Orion	
  	
  
a	
  Baťa	
  s	
  obchodními	
  výsledky	
  daných	
  firem	
  z	
  období	
   let	
  1918	
  až	
  1938.	
  Využila	
  
jsem	
   metody	
   získávání	
   sekundárních	
   dat	
   ze	
   statistických	
   příruček,	
   výročních	
  
zpráv,	
   firemních	
  a	
  knihovních	
  archivů	
  a	
  relevantních	
  publikací.	
  V	
  rámci	
  analýzy	
  
vlivu	
   reklamního	
   plakátu	
   na	
   spotřebitelské	
   chování	
   v	
  ČSR	
   za	
   první	
   republiky	
  
jsem	
   došla	
   k	
  závěru,	
   že	
   reklamní	
   plakát	
   výrazně	
   ovlivňoval	
   obchodní	
   politiku	
  
daných	
   firem	
   a	
   působil	
   jako	
   iniciátor	
   komunikace	
   mezi	
   obchodníkem	
  	
  
a	
   spotřebitelem.	
   Využití	
   reklamního	
   plakátu	
   v	
  jakékoliv	
   podobě	
   významně	
  
podpořilo	
  prodej	
  daných	
  výrobků	
  (automobilů,	
  sladkostí	
  či	
  bot).	
  Největší	
  úspěch	
  
měl	
   plakát	
   konzistentní,	
   zasazený	
   do	
   jednotného	
   reklamního	
   stylu	
   podniku.	
  	
  
I	
  firmy,	
  které	
  vsadily	
  na	
  originalitu	
  a	
  odlišnost	
  svých	
  plakátů,	
  výrazně	
  podpořily	
  
produkci	
   a	
   podnítily	
   tak	
   zvýšené	
   tendence	
   k	
  nákupu	
   v	
  rámci	
   spotřebitelského	
  
chování.	
  Důležitým	
  aspektem	
  bylo	
  využití	
  	
  úderného	
  sloganu,	
  uvedení	
  nízké	
  ceny	
  
a	
  zaměření	
  na	
  novou	
  cílovou	
  skupinu	
  –	
  ženy.	
  

	
  
	
  
	
  


