Abstrakt

Nazev prace: Komunikaéni mix fotbalového klubu na piikladu FC Baniku Ostrava

Cile prace: Zhodnoceni komunikaéniho mixu FC Baniku Ostrava, uréeni jeho silnych a

slabych stranek a navrzeni postupil pro mozn zlepSeni.
Metoda: Popisna analyza a analyza vnitfniho a vnéj&iho prostfedi pomoci metody SWOT

Vysledky: Upozoméni na piileZitosti a hrozici rizika v komunikaci a nadvrh moznych feeni za

uZiti nastroji komunika¢niho mixu.

Prace si klade za cil zhodnotit vyznam komunikace a jejich néstroji pro fotbalovy klub.
V teoretické Casti jsou definovany nastroje marketingového mixu, komunika¢niho mixu a
specifika jejich uZiti ve sportovni oblasti. Pomoci SWOT analyzy a popisné analyzy je
zhodnoceno prostfedi, v némz pisobi FC Banik Ostrava a jeho uZiti komunika&nich néstroji
pro dosahovéani stanovenych cili. Na zaklad¢ zjisténych faktd je pak moZné zhodnotit
komunikaci klubu, upozornit na silné strdnky i slabd mista, prezentovat nivrhy na mozna

nova zacileni komunikaénich strategii a doporuéit vhodné nastroje a kanaly komunikace.
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