
Abstrakt 

Diplomová práce představuje mediální reprezentace organizací občanské společnosti (OOS) 

prostřednictvím kvantitativní obsahové analýzy čtyř deníků (HN, LN, MFD a Právo). Cílem 

práce je analyzovat a popsat mediální reprezentace OOS ve vztahu k prvkům, které tyto 

reprezentace představují, dále pomocí prostoru a priority, témat, organizací a aktérů, které 

jsou s nimi spojovány. Zvolená metoda umožňuje komparaci mediálních reprezentací pro 

jednotlivé deníky. Práce vychází ze sociálně-konstruktivistického paradigmatu se zaměřením 

na teorii nastolování agendy, gatekeepingu a zpravodajských hodnot. Práce tematizuje 

specifika OOS a neziskovou logiku ve vztahu k mediální a žurnalistické logice a jejich vliv na 

výslednou podobu mediální reprezentací OOS, a to i s ohledem na možná nezisková dilemata. 

Výsledné mediální reprezentace jsou silně určovány regionalitou a vztahy s ostatními sektory. 

OOS jsou prezentovány prostřednictvím pozitivní a nekontroverzní tematiky dobrých skutků. 

Regionalita je spolu se sociální tematikou také nejfrekventovanějším tématem spojovaným 

s OOS.  

 


