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Abstrakt

Diplomové prace Bily dum uvadi: Medialni obraz Baracka Obamy se zabyva
medidlni prezentaci prezidenta USA, Baracka Obamy, prostfednictvim oficiadlniho
medidlniho kandlu Bilého domu. V rdmci kvalitativni sémiotické analyzy obsahu je zde
zkoumano pét zdznami projevi prezidenta Obamy, a to se zaméfenim na jazykové,
vizualni 1 auditivni znakové kody. Samotné analyze predchdzi vyklad odbornych
termintl, které se tykaji prevazné reprezentace reality. Na jejich zakladé je potom
analyza pojata jako vycet riiznych zptisobli dosazeni medialni konstrukce reality, na niz
ma podil jak sam prezident, tak Kancelaf Bilého domu pro komunikaci, ktera ma obsah
zminéného kandlu na starost. Pro rozSifeni kontextu jsou zahrnuty i vSeobecné
informace o fungovani medidlni komunikace prezidenta USA. Cilem prace je tedy
vyklad jednotlivych komunikaénich prvka nabidnutych kanalem Bilého domu a analyza
jejich symbolického vyznamu za ucelem vykresleni procesu vzniku specifického
medialniho obrazu prezidenta. Dulezity je pak také pfistup k analyzovanému obsahu
z pohledu interkulturni komunikace. Je totiz potfeba vzit v potaz, Ze je tento obsah

vytvofen v americké kultufe a analyzovan v Ceské.

Abstract

The diploma thesis The White House Presents: The Media Image of Barack
Obama examines the media presentation of the President of the United States, Barack
Obama, through the official media channel of the White House. Five video recordings
of President Obama’s speeches are analyzed with a focus on linguistic, visual and
auditory sign systems with the use of the qualitative semiotic content analysis. Before

the analysis itself, an explanation of theoretical terms related mostly to the



representation of reality is provided. On these grounds the analysis is then approached
as a description of different means of achieving media construction of reality, to which
both the President himself and the White House Office of Communications contribute.
This Office is in charge of the content of the above-mentioned channel. To broaden the
context, general information about the functioning of the President’s media
communication is included. The aim of this thesis is an interpretation of the
communication tools presented by the White House media channel and the analysis
of their symbolic meaning in order to explicate the process of a specific media image
of the President coming into existence. The approach to the analyzed content from the
perspective of intercultural communication is also of importance. It must be borne

in mind that this content originated in American culture and is analyzed in a Czech one.
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SUMMARY .......ccoveverueennes
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Uvod

K napsani diplomové prace o medialni reprezentaci Baracka Obamy mé
inspirovaly mé tvahy o tom, jak obsah, ktery ndm nabizeji média odrdzi realitu.
O medialni prezentaci velkych svétovych lidrii je vSeobecné zndmo, ze ji nejprve
pfedchazi pecliva ptfiprava a stylizace, které maji zajistit co moznd nejpiiznivéjsi
medialni obraz daného lidra. Vysledny dojem pak realit€¢ nemusi pfili§ odpovidat. V této
praci bych se tedy chtéla zaméfit na to, jakymi prostiedky k takové medidlni konstrukci
reality dochazi v ptipad¢€ prezidenta Obamy a jeho okoli.

O medidlni komunikaci stavajiciho prezidenta USA byl nicméné jiz napsan
bezpocet textd, a proto je tfeba téma pojmout zjiné perspektivy. Zaméfim se tedy
na jeho prezentaci prostfednictvim oficidlniho medialniho kanalu Bilého domu. Tento
kanal mé zaujal, protoze pro tak vysoce postavenou instituci, jako je prezident zemé,
neni podobné médium uplné béznou zalezitosti. Oproti klasickym zpravodajskym
stanicim tak mulze obsah tohoto kandlu vystoupit do poptedi svoji specifickou
prezentaci prezidenta.

Ve vyzkumu se budu prostfednictvim kvalitativni sémiotické analyzy obsahu
zabyvat péti konkrétnimi zdznamy Obamovych projevli, u nichZz budou analyzovany
jazykové, vizudlni a auditivni znakové kody. Identifikuji rovnéz konkrétni techniky,
které sam Obama a Kancelat Bilého domu pro komunikaci pouzivaji pfi medidlni
konstrukci osoby prezidenta a prostfedi, v némz se v danou chvili nachazi, at’ uz se
jedna o symbolické reprezentace ¢i jiné prvky medidlni komunikace.

V ramci jazykového koédu bude vénovéana pozornost i jednotlivym verbalnim
a neverbalnim komunika¢nim prostfedklim, na které publikum v zdznamech reaguje
potleskem. Ty budou tedy zminény na zadkladé¢ jejich tispéSného pouziti. Vyzkum se
bude verbalnimu a neverbalnimu projevu Baracka Obamy vénovat pouze v téchto
situacich z toho diivodu, Ze $ir$i analyza tohoto druhu projevu by vyzadovala srovnani
s historickou rétorickou tradici americkych prezidenti.' Z tohoto diivodu bych se také

rada vymezila vici diplomovym tezim, kde bylo ptivodnim zdmérem vénovat se témét

' Pragmaticka rétoricka tradice by se v takovém pfipadé navic stfetavala se soucasnou politickou a spoledenskou
situaci v USA.



vyhradné verbalnim a neverbalnim znakovym koédim. A pravé proto rovnéz doslo ke
zméné nazvu prace na ,,Bily dim uvadi: Medialni obraz Baracka Obamy*.

Na zaklad¢ provedené resSerSe lze fici, Ze na téma prezentace Baracka Obamy
prostfednictvim oficidlniho kandlu Bilého domu jesté¢ zddnd odborna prace nevznikla.
Ani na téma prezentace jinych politickych lidri prostiednictvim jejich vlastnich
medidlnich kandlii toho zatim nebylo mnoho napsano. Vyzkumy politick¢ komunikace
se nejCastéji zabyvaji verbalnim a neverbalnim projevem politikli v zdznamech. Tato
analyza se ale soustfedi i na obrazovou stranku, jez je doplnéna tou auditivni. A tém se
podle vysledk mé reserSe v odbornych textech dostava nejméné pozornosti. Co se tyka
obrazovych prosttedk, ty nebyly po dlouhou dobu povazovany za prosttedky s velkou
vypovidaci hodnotou a vizudlni analyza nebyla ve srovnani s analyzou textovou
dostatec¢né respektovana. To az do té doby, nez si vyzkumnici uvédomili, Ze obrazovy
zdznam nemusi odpovidat realité.” Dnes jiz dobfe vime, Ze prostiednictvim vizualnich
prvkd mohou byt medialni obsahy vyrazné ovlivnény.

Mezi vyzkumy, které se timto zabyvaji lze zafadit napf. ten, ktery uskutecnil
John T. Morello.” Ten analyzoval, jak byly prostiednictvim vizualnich prosttedki, jako
je sekvence zabéri nebo jejich thel apod., ovlivnény televizni debaty Waltera Mondala
a Ronalda Reagana, které¢ probéhly vroce 1984. Morello zde jako metodu pouzil
kvantitativni obsahovou analyzu, vniz se zabyval tim, ze tyto prostfedky
nekorespondovaly s verbalni komunikaci kandidati na prezidenta a rezisér jejich
pomoci v n¢kolika ptipadech zvyhodnoval jednoho z nich. Zavérem analyzy bylo, Ze
prezentace danym kanalem ovliviiovala jak kritiky téchto politickych debat, tak laické

divaky.*

> TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii. Vyd. 1. Praha: Portal, 2010, 293 s. ISBN
9788073676834, s. 156.

® MORELLO, John T. Argument and Visual Structuring in the 1984 Mondale-Reagan Debates: The Medium’s Influence
on the Perception of Clash. Western Journal Of Speech Communication [online]. 1988, 52 (Fall1988): 277-290 [cit.
2015-09-09]. Dostupné z: Communication & Mass Media Complete, EBSCOhost:
http://web.a.ebscohost.com/ehost/pdfviewer/pdfviewer?sid=baf34d12-cb20-44f9-8c41-
14f6e4df2740%40sessionmgr4001&vid=5&hid=4206

* Tamtéz.

Autorem dalSiho takového vyzkumu je napf. Robert K. Tiemens, ktery se zaméfil na prezidentskou debatu z 25. fijna
1988 mezi Georgem Bushem a Michaelem Dukakisem (TIEMENS, Robert K. The Visual Context of Argument: An
Analysis of the September 25, 1988 Presidential Debate. Conference Proceedings -- National Communication
Association/American Forensic Association (Alta Conference On Argumentation) [online]. 1989: 140-146 [cit. 2015-09-
09]. Dostupné z: Communication & Mass Media Complete, EBSCOhost:
http://web.a.ebscohost.com/ehost/pdfviewer/pdfviewer?sid=baf34d12-cb20-44f9-8c41-
14f6e4df2740%40sessionmgr4001&vid=8&hid=4206). Zde sledoval, jak pohyb kamery, vzdalenost zabéru a jejich vybér



V této analyze bude nejprve vysvétleno nékolik teoretickych pojmil pottebnych
k jejimu spravnému porozuméni. Jako klicovy lze zminit termin ,,medialni konstrukce
reality®, ktery nas bude provazet celou praci a spolu s ostatnimi teoretickymi koncepty
bude také zakladem pro ndslednou analyzu zdznami projevi prezidenta Obamy.
Ve druhé kapitole uvedu blizsi informace k pouzité metodé vyzkumu a zminim divody
pro jeji vybér. Bude zde rovnéz vysvétlena zdkladni problematika interkulturni
komunikace a diplomova prace bude zasazena do ¢eského kulturniho kontextu.

V dal$i ¢asti zminim, jak funguje medidlni komunikace prezidenta. Bude
uvedeno, jaké instituce za ni zodpovidaji, a budou popsana oficialni média Bilého domu
s hlavnim zaméfenim na medidlni kanal Bilého domu. Ve ¢&tvrté kapitole pak dojde
k vymezeni vzorku, vyzkumného cile a vyzkumnych otazek. V posledni, paté kapitole
pak bude provedena samotnd analyza jednotlivych zdznamu. Patii mezi n€ zaznamy
prvniho inaugura¢niho projevu, projevu v Praze, ,,Correspondents’ dinner® projevu,
vzpominkového projevu k 11. zafi a Zpravy o stavu Unie.

Lze tedy vidét, ze doslo k ptehodnoceni struktury a obsahu prace, které se nyni
vyrazné 1i8i od podoby plvodné navrhované v tezich. Tyto zmény byly provedeny po
konzultaci a shod¢ svedoucim prace. Struktura prace nyni odpovida praktickym
pozadavkiim na podobu prace, podle nichZ je vhodné nejprve zminit teoretické ptistupy
k danému tématu, z nichz bude prace vychazet, nasledné se vénovat metodologii a poté
ptejit k analytické ¢asti vyzkumu.

Co se tykd obsahu, nakonec nedojde ke zminéni medidlnich kanali podobného
druhu, jako je oficialni kanal Bilého domu v jinych zemich, ani ptenost z Parlamentu
Ceské republiky, a to proto, Ze se takovy postup jevi jako odklon od hlavniho zaméfeni
prace. MenSi pozornost, nez byla pivodné pldnovana, bude také vénovana tématu

medidlni stereotypizace. Toto rozhodnuti vyplyva z vySe uvedené zmény primarniho

kanalim, které tak prezentovaly obsah, jenz ovlivhoval jejich publikum. V tomto vyzkumu byla opét pouzita kvantitativni
obsahova analyza. Autory dalSich podobnych vyzkumu jsou pak Messaris, Eckman a Gumpert a mnozi dalsi.
(MESSARIS, Paul, B. Bruce ECKMAN a Gary GUMPERT. Editing Structure in the Televised Versions of the 1976
Presidential Debates. Journal of Broadcasting [online]. 1979, 23 (Summer 1979): 359-369 [cit. 2015-09-09]. Dostupné z:
Communication & Mass Media Complete, EBSCOhost:

http://web.a.ebscohost.com/ehost/detail/detail ?vid=2&sid=baf34d12-cb20-44f9-8c41-
14f6e4df2740%40sessionmgr4001&hid=4206&bdata=Jmxhbmc9Y3Mmc2I0ZT 11aG9zdC1saXZI#AN=JB00801&db=ufh)



zaméfeni prace na vice znakovych kodd,’ prodez zde nevznikne pro hlubsi analyzu
stereotypil prostor.

Ze stejného divodu bude odebrdna analyza persvazivni komunikace asni
souvisejici plvodné pldnovana zdvérecnd Cast tykajici se analyzy riznych poloh
verbalniho projevu® Baracka Obamy.’ Jejich pouziti k ovlivnéni uréitych skupin
americkych obcanii pak tedy rovnéz nebude relevantni, a to i proto, Ze se prace
zaméfuje predevSim na prezentaci prezidenta. Téma ovliviiovani publika zde tedy
nehraje zasadni roli. Navic nelze urcit, zda byly tyto verbalni projevy skutecné imysiné
pouzity jako nastroj ovliviiovani divéka, ani to, jak pfesné divaka ovlivni. Po takovémto
pfehodnoceni hlavniho pfedmétu zajmu prace se zda byt irelevantni i informace
o vnimani Obamy publikem na zakladé prizkumi vetejného minéni, kterou jsem dle
tezi chtéla také zaclenit do této prace.

Diplomova préce se rovnéz méla zajimat o manipulaci divéka ze strany Kancelare
pro komunikaci. Toto téma jsem ale po peclivém zvazeni také vynechala, vzhledem
k tomu, ze jak zmifluji vySe, nikdy nelze s jistotou fici, jaky byl za danym sdélenim
umysl. Komunikaéni prostiedky pouzité Kancelafi pro komunikaci, ani prostfedky, jez
pouziva prezident, tedy nelze oznacit jako védomé& manipulativni. Pfimocarost takovych
zavéri by mohla vést ke klamné argumentaci.®

Z ptivodné navrhované bibliografie pak bude vynechdna kniha Richarda Perloffa
The Dynamics of Persuasion: Communication and Attitudes in the Twenty-First
Century, kterd méla poskytnout teoreticky ramec k tématu persvazivni komunikace.

Mam-li se pak vyjadfit k okruhu prace, ktery povazuji do jist¢ miry za
problematicky, je tfeba zminit kontext interkulturni komunikace, do kterého téma spada.
Pro Ceského autora, ktery piSe o americkém medidlnim a politickém prostiedi,
to znamend mirnou komplikaci. Je nejen nutné orientovat se co nejvice v analyzovaném

prostfedi, ale pfedevs§im si uvédomovat, co interkulturni komunikace znamena. Fakt, ze

® tedy vzhledem k tomu, Ze se prace nakonec nebude soustfedit pfedevaim na verbaini a neverbalni komunikaci
Erezidenta, ale i na jiné (auditivni a vizualni) prostfedky medialni konstrukce reality

presvédcovaci, komicka, sentimentalni a nadéjeplna
7 Zde je opét nutno zminit, Ze k analyze verbalnich a neverbalnich prostfedki bychom se navic potfebovali zabyvat
SirSim rétorickym ramcem.
® Nemluvé o opakované uvedeném faktu, Ze i zde bychom se navic v pfipadé podobné analyzy potifebovali zabyvat
SirSim rétorickym kontextem.



se prace tyka jiného kulturniho prostfedi, je totiz tfeba brat v pribéhu jejiho psani
neustale v potaz. Z tohoto pohledu tedy mize pfijit vhod, ze jsem absolventkou oboru

anglistika a amerikanistika.



1. Teoretické koncepty

Nejprve je tfteba vymezit zékladni pojmy, se kterymi budu pracovat. Cilem je
zasadit téma diplomové prace do kontextu a urcit, jak by mely byt chapany jednotlivé
terminy v ni pouzité. Zminény kontext se obecné tyka vztahu reality, spole¢nosti
amédii. Vzhledem ktomu, Ze samotnd analyza se zaméii na oblast medidlni
komunikace jako reprezentace socidlniho svéta, budou v prvé fadé definovany konkrétni
terminy v ramci tohoto odvétvi studia médii.

Mezi tyto pojmy patii napt. ,,medidlni reprezentace®, ,socidlni konstrukce
reality a ,medidlni konstrukce reality”. K jejich vysvétleni bude vyuzito nazora
mnozstvi uznavanych odbornikl na dand témata, z nichZ Ize zminit napf. Jana Jiraka,
Tomase Trampotu, Stuarta Halla nebo Johna Fiskeho. Co se tyka socidlni konstrukce
reality, nelze vynechat Petera Bergera a Thomase Luckmana.

Zahrnuty budou i koncepty ,,stereotypu a ,,medialniho stereotypu®. Pro definici
stereotypu jako takového povazuji za zdsadni pojeti Waltera Lippmanna. Téma medidlni
stereotypizace pak bude nastinéno zejména v ramci politické komunikace. V tomto
ohledu budu cerpat mimo jiné z Pickeringovy knihy Stereotyping: The Politics
of Representation. Tato publikace zde pro m¢ bude hlavnim zdrojem informaci.

V neposledni fadé pak bude kladen diraz na vymezeni pojmu ,politicka
komunikace. Na toto téma existuje velké mnozstvi odbornych textl, ze kterych je
mozné Cerpat. Proto se nebudu soustfedit najeden hlavni zdroj, ale na vice
rovnocennych. Ty budou pro moji praci pfinosné predevsim rozmanitymi definicemi
politické komunikace. Z velkého mnozstvi respektovanych odbornikit mé konkrétné
bude zajimat pohled Briana McNaira, Richarda Perloffa, Roberta Dentona, Garryho

Woodwarda, Jima Kuyperse, Jana Jirdka a Jana Kiecka.

1.1 Medialni reprezentace

. , y 17 , . o ey s 9
Realita, kterou zname z médii, neni realitou, ale jeji reprezentaci.

° REIFOVA, Irena. Slovnik mediéini komunikace. Vyd. 1. Praha: Portal, 2004, 327 s. ISBN 8071789267, s. 212.



Funkci procesu reprezentace je preneseni néc¢eho minulého nebo neptitomného
do pritomnosti (tj. re-prezentovani, znovuzpiitomnéni). V disledku je v procesu

. « « cov ;o ’ 10
reprezentace reality soucasné realité dodavan vyznam.

Pti tom medidlni reprezentace Cerpa nejen ze svéta okolo nds a déju, které jsou pro néj
typické, ale také z nasich sdilenych piedstav o tomto svéts.'' Ackoliv se mize zdat, e
obraz reality, ktery takto vznikd, je objektivni, neni tomu tak. Medidlni reprezentace
nedokdze zobrazit skutecnost takovou, jaka je.

Média jsou mocnym ndstrojem pro reprezentaci skutecnosti, a to predevsSim
kvtli zasadni roli, kterou hraji ve spolecnosti a kvili jejich Sirokému dosahu. Navic
diky produkci obsahu, ktery se vyrazné¢ podoba skuteCnosti, reprezentuji vztahy
ve spolecnosti a jejich mocenskou vyrovnanost, popf. nevyrovnanost a riznorodost
z4jmu a piistupd spolecnosti.'” Piedstavy spolecnosti o svétd lze pak prostiednictvim
medidlniho sd€leni bud’ potvrdit, nebo vyvratit. ,,Medidlni sdéleni je tedy nositelem
ideologie (tj. souboru ideji) platné v dané dobé a dané spole¢nosti“" a k tomu dochazi
prostiednictvim jazyka, ktery je konstrukci ideologie.'”

Medialni reprezentace zahrnuje dva jevy, které¢ se vzajemné dopliuji. Jedna se
0 jiz zminéné medidlni zobrazeni svéta v podobé¢, ktera je natolik blizkéd skutecnosti, Ze
jsme ji ochotni pfijmout a zaroven o pfifazovani konkrétnich forem abstraktnim (tedy
ideologickym) pojmim.'> Medialni reprezentace je ,nekoneény proud piedvadéni
obecnych soudt a predstav v podobé konkrétnich vyjevi &i udaji.'® Reprezentace
skutecnosti tedy zahrnuje sdéleni, ,kterd ve své konkrétnosti odpovidaji
mytim/ideologiim platnym v dané spole¢nosti.!’

Stuart Hall mluvi o né€kolika pfistupech k reprezentaci reality prostfednictvim

jazyka. Prvni z nich, reflexivni pfistup, tvrdi, Ze vyznam je uloZen ve skutecném svéte

' REIFOVA, Irena. Slovnik mediaini komunikace. Viyd. 1. Praha: Portal, 2004, 327 s. ISBN 8071789267, s. 212.

" JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost. Viyd. 1. Praha: Portal, 2003, 207 s. ISBN 8071786977, s.
138.

2 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média. Vyd. 1. Praha: Portal, 2009, 413 s. ISBN 9788073674663, s. 290.
" JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost, s. 138.

¥ SKALICKY, David, Michal BAUER, Zdenék BRDEK a Vladimir PAPOUSEK (eds.). Jazyky reprezentace 2. Vyd. 1.
Praha: Akropolis, 2014, 332 s. ISBN 9788074700736, s 7-10.

' JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovéa média, s. 288-289.

'® Tamtéz, s. 290.

" JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost, s. 140.
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a zrcadli se v jazyce. Klicovym pojmem je zde ,,mimesis,” tedy anticky termin pro
imitaci pfirody, na jehoz zdklad¢ je reflexivni teorie postavena. Podle intencionalni
teorie pak ,,slova znamenaji to, co jimi mini autor.“'® Tento p¥istup tak zastava nazor, e
vyznam dava sloviim jednotlivec. Posledni, konstrukcionisticky piistup je tim, ktery je
pro nés zasadni. Vyvraci obé ptedeslé teorie a tvrdi, ze vyznam neni soucasti véci, ani
ho nevytvareji jednotlivi uzivatelé¢ jazyka. Uznava jiz uvedeny fakt, totiz funkci
spolecnosti jako celku a tvrdi, Ze vyznam vznikd pravé ve spolecnosti a je predavan
a konstruovan pomoci znakovych systémi,'” které skute¢nost pouze reprezentuji. Tato
teorie tvoii zaklad pro studium vztahu mezi masovymi médii a jejich zobrazenim
reality.*

Podle Fiskeho zjednoduSené hierarchie jsou pak tfemi zakladnimi stupni
televiznich kodu realita, reprezentace a ideologie. Pod pojmem realita vidi spolecenské
kédy, jako napt. vzhled, chovéni, te¢, gesta, vyrazy, prostiedi apod. Uvedené
spolecenské kody jsou potom zakddované do reprezentace, druhého stupné hierarchie,
kam patii napf. kamera, osvétleni, hudba, zvuk atd. Tyto konvencni reprezentativni
kody?' dale dotvafeji tfeba reprezentaci narativu, jednotlivjch postav apod. Takto
vznikla ideologie potom zahrnuje individualismus, patriarchat, tfidu, rasu, kapitalismus
a dalsi ideologické kody. Fiske rovnéZ uvadi, Ze ve skutecnosti jsou jednotlivé ¢asti této
hierarchie mnohem komplexnéjsi a jejich jednotlivé slozky se mohou prolinat.

Trampota pak pise o tfech urovnich reprezentace: typu, archetypu a stereotypu,
pfi¢emz o typu hovoii jako o opakované prezentaci ,.konkrétniho projevu s diirazem na

«22

posileni urcité vlastnosti (atributu).“”” Archetyp popisuje rovnéz jako opakujici se jev,

ale hovofi o ném ve spojitosti s hlubs§im vyznamem sdéleni, jehoz zaklad je zakofenén
v 23 Vo v Vv v e . .
v kultute.” Stereotyp, o némz bude fe¢ nize, potom charakterizuje jako ,,zjednodusenou

. , . . . Y vr 24
a zkreslenou reprezentaci, ktera se objevuje kontinualn¢ po delsi dobu.*

'® HALL, Stuart. Representation: Cultural Representations and Signifying Practices. Vyd. 1. London: SAGE Publications,
1997, 400 s. ISBN 0761954325, s. 25.

' Tamtéz, s. 24-25.

0 REIFOVA, Irena. Slovnik mediaini komunikace, s. 212-213.

%' v originale ,conventional representational codes”

FISKE, John. Television Culture. London: Routledge, 1987, 353 s. ISBN 9780415039345, s. 5.

> TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi. Vyd. 1. Praha: Portal, 2006, 191 s. ISBN 8073670968, s. 93.

% Tamtéz.

* Tamtéz.
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Dale Trampota uvadi nastroje reprezentace, kterymi jsou jiz zminéné znakové
kody. Rozliduje na zakladé Jirdkova a Burtonova rozd&leni® mezi priméarnimi
a sekundarnimi znakovymi kody. Ty primérni lze pouZzit univerzalné, zatimco ty
sekundéarni jsou vyznamotvorné a jedna se tedy o zplsoby uzivani primérnich kodi.
V nasem piipadé®® bude klicovym zakladni znakovy kod, jazyk, a vizualni a auditivni
znakové kody, a to i vjejich kombinacich. Trampota potom dopliuje 1 vycet
sekundarnich, vyznamotvornych kodu typickych pro televizni zpravodajstvi, mezi néz
patii zabér kamery, stfih, distribuce ¢asu, hudba a zvukovy podkres, situace a forma
dialogu.”’ Témi se lze s vyjimkou formy dialogu zabyvat i v této analyze. Podobné

kategorie potom zmiituje i Fiske v knize Television Culture.*®

1.2 Socialni konstrukce reality

Existuji tzv. postreprezentativni pfistupy, zaloZzené na myslence, Ze co ¢lovék
povazuje za skute¢nost, byva historicky, socialng a kulturné podminéné.? Teorie
socialni konstrukce reality v podobném duchu tvrdi, Ze ,,co povaZzujeme za pravdivé,
skute¢né apod. je utvafeno socidlnimi kontexty, jazykovymi, socialnimi nebo
diskurzivnimi praktikami.’® Takto vytvofena ,fakta“ lze povaZovat za realnd v tom

ohledu, ze

jsou intersubjektivni, existuji nezavisle na pozorovateli a pretrvavaji v Case,
avsak jejich realnost zavisi a je neustdle udrzovana reflexivnim pfijimanim této

samotné reality.’'

Lidé rychle zapominaji, ze ,,realita®, kterou si jako spole¢nost vytvaieji, je pouze jejich

vytvorem, a proto k ni pfistupuji jako k objektivni.*

» BURTON, Graeme a Jan JIRAK. Uvod do studia médii. Vyd. 1. Brno: Barrister & Principal, 2001, 391 s. ISBN
8085947676, s. 81-84.

% analyza zaznami projevii Baracka Obamy

* TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi, s. 100-101.

% FISKE, John. Television Culture, s. 5.

» JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média, s. 290-291.

% REIFOVA, Irena. Slovnik mediéini komunikace, s. 278-279.

¥ Tamtéz, s. 278.

* Tamtéz.
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,Privilegovanym nastrojem konstruovani svéta/svétd je [tedy] zejm. jazyk.*

S jeho pomoci vznika reprezentace reality, jez je vytvarena skrze védéni o spolecnosti,
které rovnéZ umoziuje jeji pochopeni.’* Podle Bergera a Luckmanna lze socidlni svét
rozdélit na tfi slozky: spolecnost, ¢loveéka a objektivni realitu. ,,Spolecnost je vytvorem
&lovéka. Spole&nost je objektivni realitou. Clovék je vytvorem spole¢nosti.«

V ramci teorie medidlni reprezentace mluvi Jirdk s Kdpplovou o socialni
skutecnosti (to, jak spolecnost svym c¢lenim piredstavuje svét kolem nich) a medidlni
skuteCnosti (to, co lze najit v médiich a utvafi nasi zkuSenost). Spolecnost tyto dvé
kulturné a historicky podminéné ,,reality neustale utvaii, pozméiuje a utvrzuje, a proto
je miizeme nazyvat konstrukcemi reality.>

Dvé zminéné ,,skutecnosti maji na sebe vliv. Mohou si odporovat, nebo se
naopak doplilovat, ¢i jsou si konkurenty. Na jejich zakladé vznika vztah jedince k jeho
okoli, ktery je zaloZeny na zkuienosti. Clovék pak dokaZe predvidat o spole¢nosti
a soudit ji. JednoduSe ma na podobné véci lepsi odhad diky existujicim spolecenskym
a medialnim vzorctim.”’

Takové vzorce mohou vytvaret i instituce, které spole¢nost ¢asto vnima jako
tvirce objektivniho svéta.’® Podle Bergera a Luckmanna se viechny instituce ,jevi
podobnym zpisobem, tedy jako dané, nezménitelné a zcela samoziejmé.« Jirak
s Kopplovou je pak chapou jako ,,obecn¢ praktikovany a v dané kultufe predavany
zpasob jednani“.*” Mezi instituce patii jak média, tak napf. politika a jejich zpiisob
komunikace a prezentace ,reality®, ale i jakykoliv jiny vzorec opakované €innosti, jejz
Ize snadno napodobit.*' Instituce tak mohou byt silnym aktérem pii vytvaieni socialni
konstrukce reality.

Navrhuji ndm, co si myslet o riiznych tématech, a u mnohych znas se tyto

nazory a postoje uchyti. Takto institucionalné urceny ptistup je dodrzovan, protoze je

% REIFOVA, Irena. Slovnik medialni komunikace, s. 278.

* BERGER, Peter L. a Thomas LUCKMANN. Socialni konstrukce reality: Pojednani o sociologii védéni. Vyd. 1. Brno:

Centrum pro studium demokracie a kultury, 1999, 214 s. ISBN 8085959461, s. 69.

% Tamtéz, s. 64.

% Dochézi zde k uvedenému prevedeni abstraktnich hodnot na konkrétni.

JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost, s. 140.

¥ Tamtéz.

zz BERGER, Peter L. a Thomas LUCKMANN. Socialni konstrukce reality: Pojednani o sociologii védéni, s. 62.
Tamtéz.

** JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masovéa média, s. 111.

“ BERGER, Peter L. a Thomas LUCKMANN. Socialni konstrukce reality: Pojednéni o sociologii védéni, s. 56.
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povazovan za dany. Toto chovani je ale dané pouze tim, kdo jej vytvoril, a to za ucelem
socialni kontroly.** Jeho vysledkem ma soudasné byt i zjednoduseni Zivota pro dalsi
generace, a to prostfednictvim snizeni moznosti volby, coz clovéka oprostuje
od potieby definovani kazdé nové socialni situace.” Dalsi generace se neptaji na udel
tohoto zabéhnutého chovani, protoze si tuto moznost neuvédomuji, vzhledem k tomu, ze
tento svét nevytvareli oni, ale jejich pfedchiidci. Néasledkem toho jej tato nova generace

chape jako objektivni realitu,** coz zajistuje predvidatelnost lidského chovani.*

Je [ale] dulezité mit na paméti, Ze objektivita svéta instituci, jakkoli presvédcive
se tento svét mize jedinci jevit, je objektivitou, kterou vytvoril a vymyslel

v v1, 46
¢lovek.

1.2.1 Stereotyp

Pravé prostrednictvim socidlni konstrukce reality pak dochazi ke vzniku
a podpofte stereotypl. Podle Jana Jirdka a Barbary Kopplové v procesu stereotypizace
dochdzi nejen kur€eni rozliSujicich ryst, na zakladé nichz skupiny jevi fadime
do obecnych kategorii, ale i k pfisuzovani charakteristik jednotlivelim pravé na zaklade

této kategorizace."’ Stereotypizace tak ¢ini pomoci

zjednodusSujicich, neovétitelnych, zobecnujicich znakt, jez vyslovné (explicitné)
¢i nepifimo (implicitn€) predstavuji soubor hodnot, soudli a predpokladi
tykajicich se chovani (...) [ur¢itych] skupin, jejich vlastnosti, minulosti

’ . 48
a vyvoje.

Definice autorii knihy Stereotypes and Stereotyping se pak od té piredchozi piilis

nelisi. Spise ji ve zkracené formée potvrzuje. Stereotyp je podle ni ,,kognitivni struktura

:2 BERGER, Peter L. a Thomas LUCKMANN. Socialni konstrukce reality: Pojednani o sociologii védéni, s. 63.
Tamtéz, s. 58.

* BERGER, Peter L. a Thomas LUCKMANN. Socialni konstrukce reality: Pojednéni o sociologii védéni, s. 62.

** Tamtéz, s. 65.

*® Tamtéz, s. 63.

7 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spoleénost, s. 144.

*® Tamtéz, s. 145.
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obsahujici védomosti, piesvédceni a ocekéavani tak, jak je cloveék vnima o urcité socidlni

skuping.“*” K tomu Pickering dodava, Ze

[s]tereotypy byvaji povazovany za neptesné, protoze vykresluji socidlni skupinu
nebo kategorii jako homogenni. Ur¢it¢ formy chovani, uspofdaddni nebo
nachylnosti k nééemu jsou izolované, vyjmuté z kontextu a pfipsané vSemu, co
lze spojit s urCitou skupinou nebo kategorii. (...) [Dochazi tak k] redukci na

charakteristiku izolovanou danym stereotypem.’

Ackoliv je vmoderni dobé pojem ,stereotyp” pouzivan spise v tomto
negativnim smyslu slova, ma tento vyraz i vyznamny pozitivni vyklad.’' Podle
Michaela Pickeringa, uznavaného odbornika na medialni studia a kulturni analyzu,” byl
prvnim, kdo skute¢né¢ definoval pojem ,stereotyp” v modernim smyslu slova Walter
Lippmann ve dvacatych letech dvacatého stoleti.”> A byl to pravé on, kdo v knize
Verejné minéni obsahl jak kladné, tak zaporné pojeti stereotypu.™

Lippmann tedy tomuto pojmu rozumi ve dvou riznych smyslech. Za prvé jej
chéape v politickém smyslu, jako piedpojaty, a tedy nevhodny pftistup, jehoz ucelem je
podpofit vlastni zdjem jeho uzivatell, a je tedy pfekazkou raciondlnimu mysSleni.
V tomto smyslu podle Lippmanna stereotyp odolava spoleCenskym zménam a je stavén
do kontrastu s individualizovanym chépanim. Na druhou stranu ale Lippmann vnima
stereotyp jako zpusob, jakym dochdzi k nezbytnému zpracovani informaci a stanoveni
ur¢itého spolecenského tadu. Tento jeho druhy pfistup je psychologicky a chape

stereotyp pozitivné v tom smyslu, Ze zmirfiuje chaos, ktery je vytvoren komplexni

* HAMILTON, David L. a Tina K. TROLIER. Stereotypes and Stereotyping: An Overview of the Cognitive Approach,
1986. In: DOVIDIO, John F. a Samuel L. GAERTNER. Prejudice, Discrimination, and Racism. Orlando, FL: Academic
Press, 1986. In: MACRAE, C. Neil, Charles STANGOR a Miles HEWSTONE. Stereotypes and Stereotyping. New York:
Guilford Press, 1996, 462 s. ISBN 1572300531, s. 42.

% PICKERING, Michael. Stereotyping: The Politics of Representation. Vyd. 1. Basingstoke: Palgrave, 2001, 246 s. ISBN
0333772105, s. 4.

°' JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masové média, s. 299.

% Department Staff: Professor Michael Pickering. Loughborough University [online]. nedatovano [cit. 2015-08-08].
Dostupné z: http://www.lboro.ac.uk/departments/socialsciences/staff/pickering-michael.html

% PICKERING, Michael. Stereotyping: The Politics of Representation, s. 16.

* LIPPMANN, Walter. Verejné minéni. Vlyd. 1. Praha: Portal, 2015, 334 s. ISBN 9788026209393, s. 71-132.
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spoleCenskou realitou. Zde stereotyp poméha davat vécem smysl a reprezentuje vzorce,
podle nichz se spolenost miize Fidit.>

Burton a Jirdk pak tuto Lippmannovu definici detailnéji rozebiraji a rozdéluji dle
¢ty funkci stereotypu. Nejprve hovoii o jiz zminéném procesu usporadani, kde
stereotypy slouzi k naS§emu porozumeéni svétu a dovoluji nam rovnéz zaujmout urcity
sdileny pohled na svét, ktery spolecnost stmeluje. Vytvaieji navic dojem pfirozenosti
a odrazeji dominantni ideologii. Diky stereotypiim podle Burtona a Jirdka také snadnéji
chapeme vyznamy. Jejich posledni funkci je pak podle autori vyjadieni hodnot
a postoji urcité casti spolecnosti, a to pouze pokud je dolozeno, ze jsou skute¢né

nazorem dané socialni skupiny.’®

1.3 Medialni konstrukce reality

Medialni reprezentaci je mozné chapat nejen jako zrcadlo skuteCnosti, ale
zérovei 1 jako jejiho tviirce.”” A pravé proces vytvaieni uréité platné verze skute&nosti
prostiednictvim médii se nazyva ,,medidlni konstrukce reality.” Média tedy svymi
obsahy reprezentuji realitu a soucasné se podileji na socidlni konstrukci reality, ¢imz
podporuji stabilitu spolecnosti.”® Jsou tak instituci, ktera je pro spole¢nost velmi
vyznamnd, protoze prispiva k jejimu zavedenému chodu, ¢imz spole¢nost normalizuje
a integruje.”’

Winfried Schulz hovoii o dvou riznych piistupech ke vztahu reality a médii:

,ptolemaiovském™ a ,,kopernikovském“.60 Podle toho ptolemaiovského

jsou masova média cizim télesem, do spolecnosti ,nasazenou‘ a ji bytostné cizi
technologii — majici potencional ovladat a kontrolovat jednotlivce a manipulovat

.. cou . o1 s . . . . v .. 61
s nimi, stejn¢ jako se socialnimi skupinami, a tak spole¢nosti skodit.

% | IPPMANN, Walter. Vefejné minéni, s. 71-132.

% BURTON, Graeme a Jan JIRAK. Uvod do studia médii, s. 197-198.

¥ TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi, s. 112.

% JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masové média, s. 290-291.

% Tamtéz, s. 111.

% SCHULZ, Winfried. Masova média a realita. ,Ptolemaiovské* a ,kopernikovské‘ pojeti, 1989. In: JIRAK, Jan a Blanka
RICHOVA. Politické komunikace a média. Vyd. 1. Praha: Karolinum, 2000, 163 s. ISBN 8024601826, s. 30-31.
Pojmenovani téchto pfistupl jsou metaforicka a reflektuji odliSnost Kopernikovych a Ptolemaiovych nazord na umisténi
Zemé a jejich rozdilné chapani slune¢ni soustavy. Tato metafora je zde aplikovana na média a jejich vztah ke
skutecnosti.
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O médiich se zde hovoii jako o zminéném zrcadlu skutenosti.*
Pro kopernikovsky pfistup média nejsou protikladem ke spolecnosti, nybrz jeji
soucasti, pficemz nejsou pasivnim, ale ,,aktivnim prvkem socidlniho procesu, z n¢hoz

63 S . .y , .
“» Zpracovavaji a interpretuji udalosti

teprve predstava o skutecnosti vychazi.
ve spolecnosti, ¢imZ se ucastni konstruovani reality, kterou zpfistupiiuji vetfejnosti. Ta

r . . . ’ ’ v e o v r v r . ;7 64
ma potom k dispozici sdileny pohled na svét, z néjz mize vychazet pti svém jednani.

Realita, kterd je v ptolemaiovském pojeti pokladdna za predmét a predpoklad

komunikace, je v kopernikovském pojeti jejim vysledkem.®

Jak jiz bylo feceno, medialni skutecnost je to, co lze najit v médiich a utvaii nasi
v 66 .7 . v 7 v . s ’ v . ’
zkuSenost.™ Jeji vliv v dneSni spolecnosti nabira na sile a prostfednictvim reprezentace

. v ’ v coox o+ 6
reality spole¢nost vyrazné ovliviuje.®’

Publikum ptfedpoklada, ze to, co vidi, ¢te ¢i slySi, m& néjakou souvislost se
svétem, v némz Zije — a ze tato souvislost odpovida tomu, jak svét vnima, tedy

v 71z ’ T . .. 68
ze odpovida akceptované socidlni konstrukei reality.

O konstrukci skute¢nosti mluvi napt. i Walter Lippmann, kdyz popisuje tzv.
Hteorii konstruovani vyznamu® jako situaci, kdy lidé jednaji na zaklad¢ informaci
poskytnutych tiskem.®” Dale Ize v tomto ohledu zminit tieba i Gerbnerovu ,kultivaéni
teorii," kterd je zaloZena na tvrzeni, ze medidlni obsahy ovliviiuji jednani divakd tim, ze

Jkultivuji“”® jejich piesvéddeni’' nebo studii Langovych, podle niz je medidlni

GJ'SCHUL'Z, Winfried. Masova média a realita. ,Ptolemaiovské’ a ,kopernikovské' pojeti. In: JIRAK, Jan a Blanka
RICHOVA. Politickad komunikace a média, s. 30.

% Tamtéz, s. 32.

% JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost, s. 140.

" Tamtéz.

% JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost, s. 141.

® LIPPMANN, Walter. Verejné minéni, s. 13.

Lippmann také zmiriuje, Ze je toto konstruovani vyznamu ovlivnéné mnoha faktory, mezi néz patfi napf. omezeni
voyplyvajicf z potfeby zisku nebo omezené zdroje informaci, kterymi novinafi disponuji a mnoho dalSich.

% rozumégj ,formuji
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skuteénost ovlivnéna zijmy a potiebami medialnich instituci.”* Z téchto ptikladt
vyplyva nejen to, ze média mohou publikum ovliviiovat, ale i to, Ze nemusi nezbytné
zastavat princip objektivity a mohou védomé upravovat svou prezentaci ,reality®.
Vybér a zplisob prezentace témat totiz zalezi na nich.

V této souvislosti lze pfipomenout napf. pojem ,agenda setting®, neboli
nastolovani témat, jehoz zédkladni myslenkou je to, Ze svym vybérem mediédlnich obsahi
mohou média ovliviiovat, co bude publikum dlouhodob& povazovat za dilezité.”” Média
ale mohou nejen upfednostiiovat urcita témata, ale taky je podavaji svym vlastnim
zpiisobem, pfiCemz mohou ,nékteré vlastnosti zdiraznit a jiné potlaéi nebo
vynechaji.“"* Tento druhy stupeii nastolovani agendy nazyvame ,framing®, neboli
zaramovani > agendy. MuiZe zasadné ovlivnit vnimani medialniho obsahu, a tedy
socialniho svéta.”

Schulz navic zminuje, Ze chceme-li zméfit miru pokiivenosti medialni
skuteCnosti, nemizeme uspét. SkuteCnost lze podle néj chapat pouze skrze procesy,
které zpracovavaji informace a neni mozné zjistit, jaka je jeji skutecnd objektivni

podoba.”’

1.3.1 Medialni stereotyp

Média jsou v dne$ni dob& hlavnim zdrojem stereotypi.”®

Zvlasteé tam, kde publikum nema vlastni zkusenost s néjakou skupinou, je velmi
pravdépodobné, Ze bude povazovat za ,skutecnost* to, co o této skupiné nabizeji

o1 9
média.’

" GERBNER, George a Larry GROSS. Living with Television: The Violence Profile. Jounal of Communication. 1976, 26
(Spring 1976): 173-199. In: DEFLEUR, Melvin L. a Sandra J. BALL-ROKEACH. Teorie masové komunikace. 1. ¢es. vyd.
Praha: Karolinum, 1996, 363 s. ISBN 8071840998, s. 270.

™ LANG, Kurt a Gladys E. LANG. The Unique Perspective of Television and Its Effects: A Pilot Study. American
Sociological Review. XVII, s. 3-12. In: Tamtéz, s. 269.

" TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi, s. 112.

Zalezi zde predevSim na rozsahu, v jakém se média danému tématu vénuiji.

™ Tamtéz, s. 122.

™ 7de panuje terminologicka nestabilita. N&ktefi odbornici preferuji termin ,ramcovani“ (napf. Némcova Tejkalova).
NEMCOVA TEJKALOVA, Alice. Ti druzi sportovci: Mediéini stereotypizace a rémcovani handicapovanych v tisku v letech
1948-2008. Vyd. 1. Praha: Karolinum, 2012. 175 s. ISBN 9788024620381.

® TRAMPOTA, Tomas. Zpravodajstvi, s. 123.

7 SCHULZ, Winfried. Masova média a realita. ,Ptolemaiovské* a ,kopernikovské‘ pojeti. In: JIRAK, Jan a Blanka
RICHOVA. Politické komunikace a média, s. 32.

® JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost, s. 144.

Prezentuji stereotypy jak skrze obraz, tak skrze jazyk.
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Ta prezentuji stereotypy, které jsou uréené¢ témi socidlnimi vrstvami, které maji
ve spoleCnosti hlavni slovo a stereotypy, které reprezentuji hodnoty pievazujici
ve spole¢nosti.*” Medialni stereotypy tak poskytuji informace o socidlnim svét&, v némz

dana média funguji, protoze piedstavuji nazory vétsiny této spole¢nosti.”!

[T]o, co je ptfedvadéno, [tedy] neni zpfitomnéni urcité socidlni skupiny, nybrz

reprezentace (predvadéni) uréitych pohledii na socialni skupiny.®

Jednim ze zptsobu, jak se mohou stereotypy k publiku dostdvat, je i skrze
politickou komunikaci prostfednictvim médii. Ur¢ité mnoZzstvi naseho stereotypniho
pfistupu k riznym tématiim a stereotypniho chovani, které povazujeme za dané, tedy
vznika i v prostiedi politiky,” stejné jako v prostiedi mnoha jinych instituci. Témto
institucim se dafi vytvaret hodnoty, které se prostfednictvim medidlni komunikace
mohou snadno a rychle §ifit.

Jak zminuje Michael Pickering, Sifeni stereotypu je podpotfené pocitem jistoty
a nadtfazenosti mluvciho pii aplikaci daného stereotypu. S tim jde ruku v ruce i iluze
preciznosti a pravidelnosti, kterou takové vystupovani pfinasi, a moc, kterou mluvci
ziska® tim, Ze stereotypy vyuziva jako formu spoledenské kontroly.* Skrze né totiz Ize

86 wr v . . o
“*V ptipadé zdznamu projevu miize

véci soudit a tyto soudy ,,jsou vyjadienim moci.
tuto moc potvrdit napf. potlesk publika na misté konani.®’
Lidé potiebuji citit jistotu toho, ze nékam patii, potiebuji byt soucasti

(vyznamné) komunity.® Kdyz jim nékdo nabidne moZnost podobné jistoty a pocitu

™ JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost, s. 144.

% Tamtéz.

* BURTON, Graeme a Jan JIRAK. Uvod do studia médii, s. 194-195.

% Tamtéz, s. 195.

# Autofi publikace Stereotypes and Stereotyping napt. upozoriiuji na to, ze v dnesni dobé je velka &ast politické rétoriky
prevle€ena za kulturni analyzu. Svymi tvrzenimi o stavu kultury totiz mohou politici prostfednictvim médii vytvaret
stereotypy.

MACRAE, C. Neil. et al. Stereotypes and Stereotyping, s. 431-2.

¥ PICKERING, Michael. Stereotyping: The Politics of Representation, s. 4.

® Tamtéz, s. 5.

¥ V této analyze se mimo jiné okrajové zaméfime i na pfipadnou aplikaci ,predpojatych pohled(i na riizné reprezentace
socialni identity“ (Tamtéz, s. 1.) prezidentem Barackem Obamou. Spole€ensky oblibené stereotypy totiz mize pouzivat
za Ucelem ziskani potlesku a nasledné medialni konstrukce svoji uspésnosti.

% Tamtéz, s. 86.
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sounalezitosti, mize ziskat jejich divéru, naklonnost a jiz zminénou odpovidajici moc
viidei osobnosti. Média jsou v podobnych procesech vyznamnym prostiednikem® mezi
tim, kdo dany stereotyp vytvari ¢i upeviuje, a publikem, které diky tomu muze ziskat
pocit ontologické jistoty, a tedy disponovat ,,pevnym ustfednim pocitem skute¢nosti

a totoznosti sebe sam[a] (...) i druhych*.”

1.4 Politicka komunikace

Mnozi autofi hned v Givodu svych publikaci o politické komunikaci odkazuji na
prohldseni Briana McNaira, ktery uvadi, ze tento termin lze jen velmi obtizné
definovat.”' Ani ja tedy v tomto ohledu nebudu vyjimkou.

Richard Perloff v knize Political Commmunication: Politics, Press, and Public
in America tvrdi, Ze nelze plné pochopit politickou situaci, aniz by si clovék
uvédomoval vliv médii. Média dnes funguji jako mocny ndstroj pro ovliviiovani
vetejného minéni a politicti lidii jsou si jejich klicového vyznamu védomi. Proto se
v nich v dneS$ni dobé odehrdva politickd diskuze. Politici a obcané spolu skrze né
komunikuji a podporuji tak jejich moc. K politické komunikaci prostfednictvim médii
dochazi i proto, Ze politici a ob¢ané spolu nejsou ve vétsi mife schopni komunikovat
osobng.”?

Perloff politickou komunikaci definuje jako

proces prostfednictvim néjz si narodni lidii, média a obcané vymeénuji nazory

. . , ~ ’ , cr 1. N rox v 93
a diskutuji o vyznamech sdéleni, ktera se vztahuji k fizeni véci vetejnych.

Poukazuje na svlij diagram, kde lze vidét, Ze média tvofi prostfednika mezi obCany

a politickymi lidry a zptisob komunikace je obousmérny.”*

® PICKERING, Michael. Stereotyping: The Politics of Representation, s. 100.

% LAING, Ronald D. Rozdélené self: Existencialni studie o dusevnim zdravi a nemoci. Vyd. 1. Praha: Psychoanalytické
nakladatelstvi, 2000, 228 s. ISBN 8086123138, s. 38.

" MCNAIR, Brian. An Introduction to Political Communication. Vyd. 5. New York: Routledge, 2011, 226 s. ISBN
0203828690, s. 3.

92 PERLOFF, Richard M. Political Communication: Politics, Press, and Public in America. Mahwah, N.J.: Erlbaum, 1998,
492 s. ISBN 0805817956, s. 7-9.

% Tamtéz, s. 8.

Vzhledem k naro¢nosti prfekladu uvadim znéni originalniho textu: “the process by which a nation’s leadership, media,
and citizenry exchange and confer meaning upon messages that relate to the conduct of public policy”.
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Diagram 1: Role v politické komunikaci podle Perloffa’

Kazda z téchto skupin interpretuje sdéleni na zdklad€ své pozice ve spolecnosti a to, jak
jim porozumi, se tak mtize vyrazné ligit.”®

Jan Jirak a Blanka Richova uvadégji, ze

[p]olitickou komunikaci lze (...) vymezit jako veSkeré procesy symbolické
interakce odehravajici se ve spolecnosti na makropolitické trovni (nebo veskeré
symbolické interakce, které tyto procesy ovliviiuji) a pfispivajici k rozhodovani,

popiipadé k vykonu ¢&i distribuci moci.””’

Odbornici maji riizné ndzory na to, co v§e ma tento pojem obsahovat. Jan Kie¢ek mluvi
o politické komunikaci mimo jiné jako o praxi, kde je tato komunikace definovana
nejen danym sdé€lenim, ale i tim, kdo je jeho adresatem a piijemcem, jakym kandlem je
zprostiedkovano a jaky je jeho uéinek.”® Denton a Kuypers dodavaji, ze politicka
komunikace je jedine¢na, co se tyka jeji formy a obsahu.”” Denton s Woodwardem

100

uvadeji, ze zdkladem politické komunikace jsou obsah a ucel sdéleni. ™ Na toto tvrzeni

% PERLOFF, Richard M. Political Communication: Politics, Press, and Public in America, s. 8-9.

% Tamtéz [diagram], s. 8.

% Tamtéz, s. 9-10.

7 JIRAK, Jan a Blanka RICHOVA. Politicka komunikace a média, s. 13-14.

% KRECEK, Jan. Politicka komunikace: od res publica po public relations. Vyd. 1. Praha: Grada, 2013, 169 s. ISBN
9788024735368, s. 9.

% DENTON, Robert E. a Jim A. KUYPERS. Politics and Communication in America: Campaigns, Media, and Governing
in the 21st Century. Long Grove, IL: Waveland Press, 2008, 353 s. ISBN 1577665333, s. 15.

"DENTON, Robert E. a Gary C. WOODWARD. Political Communication in America. Vyd. 2. New York: Praeger, 1990,
363 s. ISBN 0275930947, s. 11.
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pak navazuje McNair, ktery povazuje tuto uéelovost za naprosto zasadni.'”’ Dle mého
nazoru mohou byt zakladem politické¢ komunikace v§echny zminéné elementy.

Jan Kiecek upozornuje i na McNairiiv piistup, ve kterém silné zdiirazituje roli
médii vtomto komunikaénim procesu. KieCek povazuje tento nazor za pfilis

v~ 102
vyhranény.

I Perloff si ale mysli, Ze média mohou vyrazné¢ ovliviiovat formu a obsah
politické komunikace.'” Kietek také poznamenava, e McNair piili§ nezohlediuje
ob&any jako aktéry v politické komunikaci,'™ s ¢im2 souhlasim. Podle mého nazoru
nelze do politické komunikace zatadit pouze vysoce politicky aktivni obcany.

Je rovnéz tieba podotknout, ze McNairiv diagram, ktery je mozno vidét nize,
nezahrnuje jeden z aktudlné nejsiln€jSich néstroju politické komunikace — socidlni sité.
Praveé skrze né nebo podobnd socidlni média dnes dochazi v zdsadé¢ k pifimé formé
komunikace mezi obcany a politiky. Autor zmifiuje pouze tradi¢ni zplisob komunikace,

kde maji média moznost sdéleni v relativné velké mife ovliviiovat. Ten je ale

v pfipadech, kdy se jedna o komunikaci prostfednictvim socidlnich médii upozadén.

politické organizace
strany
vefejné organizace
nétlakové skupiny

re;‘)ort.éz’e teroristické organizace
editorialy vidy

komentare

analyzy

vyzvy
programy
reklama
PR

pruzkumy vef. minéni
dopisy

blogy

obcéanska Zurnalistika

reportaze
editorialy
komentéare
analyzy

obcéané

. . I : 105
Diagram 2: McNairovo rozlozeni politické komunikace

101

102 MCNAIR, Brian. An Introduction to Political Communication, s. 3-4.

KRECEK, Jan. Politickéd komunikace: od res publica po public relations, s. 10.

' PERLOFF, Richard M. Political Communication: Politics, Press, and Public in America, s. 7-9.
" KRECEK, Jan. Politickd komunikace: od res publica po public relations, s. 10.

% MCNAIR, Brian. An Introduction to Political Communication [diagram], s. 6.
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’ I3 r 17 roq: v 7 , 106 . 10
Podobny nézor uvadi ve své disertaéni praci'®® i Denisa Kasl Kollmannova,'"’

kterd hovoii o pfimém pulisobeni politiki na obCany skrze osobni blogy, on-line

rw, .7 rrow 108 [y N ’ ’ . ’ v
komentare a socialni sité. " V jejim podani pak vypada upraveny diagram nasledovné:

Politické organizace

strany

Reportdze - velejné organizace

- natlakové skupin
Editorialy o P y.

- teroristické organizace
Komentare - vlady
Analyzy

Vyzvy
Programy
Reklama

Public relations

Vyzkumy verejného minéni

Dopisy (On-line komentdre, blogy)

Reportdze
Editorialy
Komentdre

Ob¢ané
Analyzy

Diagram 3: Rozlozeni politické komunikace podle Kasl Kolimannové'”

Ackoliv k takové komunikaci dochazi skrze média, nema tento fakt na obsah
komunikace zésadni vliv, a proto budeme ve zbytku prace takovouto politickou
komunikaci nazyvat komunikaci pfimou.

Kiecek preklada definici politické komunikace podle McNaira, ktera se

'% KASL KOLLMANNOVA, Denisa. Vefejné soukromi: Interakce politického marketingu a mediaini komunikace na

pfikladu soukromého Zivota ceskych politik(i (1989-2010). Praha, 2010. Disertacni prace. Univerzita Karlova v Praze.
Skolitel Jan Jirak, s. 34.

' dnes Denisa Hejlova, odbornice v oblasti public relations, interkulturni komunikace a marketingu znacéek

PhDr. Denisa Hejlova, Ph.D. FAKULTA SOCIALNICH VED: UNIVERZITA KARLOVA [online]. nedatovano [cit. 2015-12-
20]. Dostupné z: https://www.fsv.cuni.cz/FSVTEMP-1356.html

"% KASL KOLLMANNOVA, Denisa. Vefejné soukromi: Interakce politického marketingu a mediaini komunikace na
prikladu soukromého Zivota ceskych politikti (1989-2010), s. 34.

' Tamtéz, s. 35.
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rozviji na ttech (...) irovnich:

1. vSechny formy komunikace realizované politiky a dal$imi politickymi aktéry
pro dosazeni urcitych cili;

2. komunikace adresovand témto politickym aktérim od aktérti nepolitickych
(napt. komentatorti nebo volicl);

3. komunikace o téchto aktérech a jejich aktivitdch (zejména ve zpravodajstvi,

komentafich a jinych formach medialnich diskusi o politice) (...).""°

McNair navic do politické komunikace zahrnuje i vizudlni stranku — ,,oblecenti,
make-up, uces, logo, tzn. vSechny elementy komunikace, o kterych se da fici, ze tvoii

111 v r , 01 v vr ,r
“, coz je, podle mého ndzoru, dilezitou soucdasti

politickou ,image‘ nebo identitu
tohoto druhu komunikace. Autoriv popis daného terminu tak o néco podrobnéji
rozebird to, co obsahovala zminéna Perloffova definice. Denton a Kuypers navic
o politické komunikaci uvadé¢ji, ze miize byt identifikovana jako takova, ktera: ,,(1) ma
kratkodobou orientaci, (2) je zaloZzena na specifickych cilich, (3) je primarné

w112

mediovand, a pfedevsim (4) je orientovand na publikum. Jejich definice pak

politickou komunikaci popisuje jako:

vetejnou diskusi o rozdéleni vefejnych zdroji (financi), o stadtni moci (ktera je
opravnénda, tzn. ma moc Cinit pravni, legislativni a exekutivni rozhodnuti),
o oficidlnich sankcich (o tom, co stit odménuje, nebo postihuje)
a o spoleCenském vyznamu (o tom, co znamena byt Ameri¢anem a o roli obCana,

o dopadech socialni politiky, apod.).'"

Autofi se tedy vénuji vyhradné obsahu sdéleni v politické komunikaci. V tomto ohledu

110
111

KRECEK, Jan. Politickéd komunikace: od res publica po public relations, s.10.

MCNAIR, Brian. An Introduction to Political Communication, s. 4.

"> DENTON, Robert E. a Jim A. KUYPERS. Politics and Communication in America: Campaigns, Media, and
Governing in the 21st Century, s. 5.

" Tamtéz, s. 15.

Vzhledem k naro¢nosti prfekladu uvadim pavodni znéni textu: ,public discussion about the allocation of public resources
(revenues), official authority (who is given control; ie., the power to make legal, legislative and executive decisions),
official sanctions (what the state rewards or punishes), and social meaning (what does it mean to be an American and
the role of citizen, implications of social policy, and so forth.)*
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je jejich definice komplexni. Nevénuji se vSak mnoha dal§im atributim politické
komunikace, které jsme uvedli vySe. Pravé pro vyrazné odliSnosti v definicich lze

termin ,,politickd komunikace* jen obtizné jednoznacné vymezit.
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2. Metodologie

Pro naplnéni zdméru prace byla jako metoda zvolena kvalitativni analyza,
protoze cilem je co nejdetailnéji pojmenovat prostiedky medidlni komunikace, které
jsou vramci vybranych zdznamii na oficidlnim kandlu Bilého domu pouzity
k prezentaci prezidenta. Tento kandl je tfeba chapat jako soucast urcité¢ celkové
komunikacni strategie. Konkrétné se jedna o politickou komunikaci, kterd vyuziva
medidlni komunikaci a soucasn¢ oslovuje obCany piimo, tedy od politického subjektu
k obcanim. My se zde budeme vénovat analyze této specifické ¢asti uvedené strategie.

Pijde tedy o komplexni hloubkovou interpretaci, spiSe nez o statistickou
analyzu. Vzhledem k povaze vyzkumu se pak piesn&ji bude jednat o kvalitativni
sémiotickou obsahovou analyzu, kterd je vhodnd ,pro zkoumani vyznamu obsahili
mediélnich sdéleni. "

Vyzkum se zaméfi jak na obrazovou stranku zdznamii Obamovych projevi, tak
na jejich jazykovou a auditivni stranku. Bude popsdna medidlni konstrukce reality,
ke které dochazi ze strany Kanceldfe Bilého domu pro komunikaci a samotného
prezidenta. U jednotlivych komunika¢nich prvk pak v nékterych piipadech dojde
k popisu moznych tcelt jejich pouziti ¢i jejich mozného vlivu na publikum.

Zasadni je ale 1 spravné chapani tématu z pohledu interkulturni komunikace.
Konkrétné ptjde o medidlni komunikaci amerického podavatele ur¢enou primarné
americkému publiku, ktera bude vylozena Ceskym piijemcem. Vzhledem k tomu, Ze
téma bude uchopeno z hlediska Ceského kulturniho kontextu, dilezitym zdrojem
informaci zde bude kniha Jan Prichy Interkulturni komunikace.' Navazu pak
informacemi z publikaci, na nichZ se podilel dal§i vyznamny odbornik na interkulturni

. . 116
komunikaci, Larry Samovar.

"* TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii, s. 117.

"5 Jan Priicha je uznavanym odbornikem v oblasti vzdélavani, komunikace a interkulturnich aspektti sougasné
spolecnosti.

HASKOVCOVA, Helena. Jan Priicha: Interkulturni psychologie. Portal [online]. nedatovano [cit. 2015-12-08]. Dostupné
z: http://www.portal.cz/scripts/detail.php?id=15739

"% Communication Between Cultures a Intercultural Communication: A Reader
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2.1 Kvalitativni vyzkum
Kvalitativni vyzkum je nenumerické Setfeni a interpretace socialni reality. Cilem

tu je odkryt vyznam podkladany sd&lovanym informacim'"’,

definuje pojem Miroslav Disman. Podle Jana Hendla lze jako kvalitativni
vyzkum nazvat takovy vyzkum, ktery ,se zabyva texty, slovy a obrazy,“''® které
analyzuje dlouhodob& a intenzivng.'" Analyzovana data jsou &asto ,banalni nebo

normalni, reflektujici kazdodennost*'*

a vyzkumnik se v nich snazi najit nové vyznamy
a informace. Tento druh vyzkumu je tedy zalozeny na procesu indukce. Vyzkumnik
nejprve shromazdi data a nasledné dochazi k zavéram nebo k formulaci novych teorii.
Data, kterymi se kvalitativni vyzkum zabyva, studuje velice do hloubky, coz je
jeho zasadni vyhodou. Dokaze tak shromazdit komplexnégjsi data, a jeho validita je tedy
vysoka. Nelze ho ale standardizovat, a proto ma nizkou reliabilitu. Pravé kvili své
komplexnosti se navic nemiize zaméfit na velky objem dat, a je tedy také Casto tézké
jeho vysledky generalizovat.'”! RovnéZ byva povazovan za subjektivni. Jeho vystup
totiz ve velké mife zéalezi na konkrétnim vyzkumnikovi, ktery je ovlivnén svymi
osobnimi preferencemi a interpretaci dat. Maze se ale na medialni sdéleni zamétit hned
znékolika uhld pohledu a v pribéhu vyzkumu jej mulze upravovat, a proto je

kvalitativni vyzkum povazovan za velice flexibilni.

2.2 Sémioticka analyza
Sémioticka analyza je vhodnd pro zkoumani ridznych druhti medidlnich
sdéleni.'** Spada pod ni jak lingvisticka, tak obrazova a auditivni obsahova analyza'*

a zabyva se tim, jak vznikaji a jak jsou vyjadfovany vyznamy.'** Jejim zakladem je

17

DISMAN, Miroslav. Jak se vyrabi sociologicka znalost: Pfirucka pro uzivatele. VVyd. 3. Praha: Karolinum, 2002, 374 s.
ISBN 8024601397, s. 285.

"8 HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum: Zakladni teorie, metody a aplikace. 2., aktualiz. vyd. Praha: Portal, 2008, 407 s.
ISBN 9788073674854, s. 59.

"9 DISMAN, Miroslav. Jak se vyrabi sociologicka znalost: Prirucka pro uzivatele, s. 49.

20 HENDL, Jan. Kvalitativni vyzkum: Zakladni teorie, metody a aplikace, s. 49.

! WIMMER, Roger D. a Joseph R. DOMINICK. Mass Media Research: An Introduction. Vyd. 5. Belmont: Wadsworth
Publishing Company, 1997, 498 s. ISBN 0534244742, s. 44.

2 TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii, s. 117.

' Tamtéz, s. 118.

"2 BERGER, Arthur A. Media analysis techniques. Vyd. 5. Los Angeles: San Francisco State University, 2014, 238 s.
ISBN 9781452261355, s. 4-5.
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sémiotika, védni disciplina, kterd se zabyva znaky. Jak fika Culler, pfedméty a udalosti
mizeme povazovat za znaky diky vyznamiim, které jsou utvafeny pravé vztahy mezi
témito znaky. Zadny znak totiz nema vyznam sam o sob&.'*> Sémioticka analyza se pak
soustfedi nejen na explicitni vyznamy prvké komunikace, ale i na ty symbolické.'*
,Jejim cilem je vylozit text s ohledem na kulturni, politické, historické ¢i spole¢enské
tradice a okolnosti.“'*’

Umberto Eco v Teorii sémiotiky znak definuje jako ,,cokoli, co na zaklad¢ diive
stanovené spolecenské konvence muze byt chdpano jako néco, co zastupuje néco

128 v vt Tt .
“** Podobné o znaku hovoti i Jirdk s Kopplovou:

jiného.
Znakem se (...) rozumi vSe, co muze v mezilidské komunikaci odkazovat
k néfemu jinému. Kazdy znak musi néco oznacCovat, tedy byt smyslové
vnimatelny (...) a odkazovat k néjaké skutecnosti (...) a soucasné¢ k néjaké
¥ v 129
predstave.

13

S ndzvem ,znak“ a jeho rozdélenim na ,o0znacujiciho* a ,,0znacovaného* pftisel
: 130 v e s . .. .,

Ferdinand de Saussure. Oznacujici slozkou znaku je jeho fyzicka podoba
v v . 1o s ’ . v ’ 131

a oznacovanou slozkou je mentalni koncept, pod kterym si ho pfedstavime. * Ten pak

132

»Spojuje znak sredlnym svétem*. Znak je tedy kombinaci oznacujiciho

v ’ 133
a ozna¢ovaného.

[U] vyznamu znaku rozliSujeme rovinu denotace (odkaz ke skutecnosti
a zobecnéné predstave), konotace (odkaz k postojim, pocitim a hodnocenim)

a mytu (odkaz k obecné platnym soudiim).

"2 CULLER, Jonathan D. Structuralist poetics: Structuralism, Linguistics and the Study of Literature. New York:

Routledge, 2002, 348 p. ISBN 0415289890, s. 5.
' TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii, s. 118.

2" Tamtéz, s. 120.

28 ECO, Umberto. Teorie sémiotiky. V'yd. v eském jazyce 1. Brno: Janackova akademie muzickych uméni v Brné,
2004. 407 s. ISBN 8085429993, s. 25.

29 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spolecnost, s. 134.

3 SAUSSURE, Ferdinand. Course in General Linguistics. Vyd. 1. London: Bloomsbury Academic, 2013. ISBN
9781472512055, s. 77-78.

' TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii, s. 118.

2 Tamtéz.

'3 BERGER, Arthur A. Media analysis techniques, s. 17.
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KdyZz Eco vysvétluje pojmy denotace a konotace, tvrdi, Ze denotativni kod je
oznagenim, z n&jz vyplyva kéd konotativni.”** Ten ¢asto vyznam denotativniho kédu
zabarvuje a oznaGuje ,.hodnotovy systém, ktery dana kultura & jedinec uzivaji.«'*’
Kromé vyvoje z denotace ke konotaci ale mize dojit k dal§im procestim. Znak Ize totiz
Gasto spojit s vét§im mnozstvim kodd, a mize tak nabyt novych vyznami.'*® Jako

dusledek

pfenasi mnoho vzijemné propletenych obsahl, a proto to, co je nazyvano

, . v . . v . , v AT 13
zpravou, je ve skuteGnosti text, jehoz obsahem je mnohouroviiovy diskurs."’

Podle Jirdka a Kopplové je také mnoho konotovanych vyznamii natolik silné
zakofenénych ve spolenosti, e se stavaji myty. °° | [V]yjadfuji pievladajici
spoletenské hodnoty a postoje platné v dané spolecnosti (tedy ideologii),"*® které
pisobi piirozens.'*

“!41 yzhledem k tomu, Ze ,,[j]azyk je

»Sémiologové zachazi s texty jako s jazyky.
systém znak“,'** mohou mit slova v ramci jednoho jazyka vice vyznami a lze je
chapat riznymi zplisoby v zavislosti na kontextu. Textim Ize tedy také rozumét rtizné,
v zé&vislosti na okolnostech. Berger navic pfipomind, Ze ,,nic nemd vyznam samo

v 143
0 Sobg,*

z ¢ehoz vyplyva jiz uvedend myslenka, ze v ramci sémiotické analyzy je
tieba se zam¢fit 1 na prostfedi, ve kterém se znaky nachézeji. Tato myslenka je zalozena
na Saussurové tvrzeni, ze koncepty jsou Casto definovany svymi protiklady a Ze to neni
obsah, ktery by utvarel vyznamy, ale pravé zminéné vztahy mezi znaky. Napfi. slovo
§tastny* je podle Saussura definovano svym opozitem, slovem ,,smutny*.'**

Vseobecny kontext, ktery chapani jednotlivych znakl ovliviiuje, potom muze

3* ECO, Umberto. Teorie sémiotiky, s. 67-70.

'3 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spoleénost, s. 135.
3 ECO, Umberto. Teorie sémiotiky, s. 67-70.

7 Tamtéz, s. 71.

'3 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Média a spoleénost, s. 135.
% Tamtéz.

0 Tamtéz.

! BERGER, Arthur A. Media analysis techniques, s. 5.

2 SAUSSURE, Ferdinand. Course in General Linguistics, s. 17.
“3 BERGER, Arthur A. Media analysis techniques, s. 6.

** SAUSSURE, Ferdinand. Course in General Linguistics, s. 140.
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byt napt. kulturni nebo spolecensky. Jelikoz jsme soucasti néjaké kultury a komunity,
u¢ime se chapat znaky na zakladé koda tak, jak je to v daném prostiedi b&zné.'*
Sdilené kody nam tedy umoziuji vzajemné porozuméni.'*® Lidé z riznych prostiedi pak
nemuseji vyznamy znakli vnimat stejn¢ a jejich porozumeéni denotativni a konotativni
slozce znaku se mize liit,'*’ coz mohou zptsobovat pravé odlisné kédy, na jejichz

zékladé sdéleni interpretuji. '**

Zde se dostavame mimo jiné 1 k problematice
interkulturni komunikace, kterou zanedlouho objasnime.

V této praci bude v ramci sémiotické analyzy rozebrana vizualni stranka
zaznami Obamovych projevil (prostiedi, vizualizace, atd.), auditivni kody (hudba,
ruchy, atd.) a verbalni (vybér lexika, figurativni jazyk, atd.) a neverbdlni (vyraz
v obliceji, gestikulace, atd.) prvky komunikace. O téchto prostiedcich pak bude
uvazovano jako o nastrojich specifické medialni konstrukce reality. Budou nahlizeny
vroviné paradigmatické, kde se zaméfime na to, jaké prvky byly pouzity
a syntagmatické, kde bude sledovano jejich fazeni a umisténi.'* Také se budeme
vénovat pouzitym technickym kodom (3ife a whel zabér, pohyb kamery, atd.).'

Analyzovana bude jak denotativni, tak konotativni troveil vyznamu.

2.3 Obrazova analyza

Arthur Asa Berger tvrdi, ze

je zjevné, Ze lidé neustale ,mluvi‘, i kdyZ se zrovna nevyjadiuji verbalng. Ugesy,
bryle, obleceni, vyrazy v obli¢eji, drzeni téla, gesta a mnoho dalSich véci
komunikuje nebo ,mluvi® (tj. neptetrzité oznacuje) k t€m, kteti maji pro podobné

v - . vr cros o NERTSY 151
vecl cit a vSsimaji st znakl a OZHaCu_]ICICh.

“S BERGER, Arthur A. Media analysis techniques, s. 7.

" Tamtéz, s. 17.

" TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii, s. 119.

8 ECO, Umberto. Towards a Semiotic Inquiry Into the Television Message, 1972. In: MILLER, Toby, ed. Television:
critical concepts in media and cultural studies. Vyd. 1. London: Routledge, 2003, 399 s. ISBN 0415255023, s. 115.
9 TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii, s. 121-123.

%0 Tamtéz, s. 120-121.

*! BERGER, Arthur A. Media analysis techniques, s. 16.
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r s e , v v 7 ’ 152 ’ o v ’
Spolu se sémiotickou analyzou se Casto pouziva i obrazova analyza, °~ ktera mlze byt

s ey ~r ror . o . ’ It .7 ’ v s 153
jeji soucasti. Zabyva se studiem obsahi vizudlnich medidlnich sdé€leni.

[Z]jistuje, jaké informace jsou prostifednictvim obrazii pifijemcim ptredavany,
jaké osoby, pfedméty nebo udalosti jsou na nich vyobrazeny a jakym zplsobem.
Zajiméd se o vyuziti a symboliku typickych znakl vizualni komunikace (...)

ajejich vykladu ve vztahu k zobrazovanym skuteCnostem a k prostfedi,

ke kterym se obrazovy material vztahuje'>*.

Obrazova sdéleni jsou podle Trampoty a Vojtéchovské Ccasto spojovana
s technickym zatfizenim, jako je napf. kamera. Pravé proto, Ze je kamera vSeobecné
povazovana za spolehlivy ndstroj zobrazovani skutec¢nosti, se obrazové analyze dlouhou
dobu nevénovalo zdaleka tolik pozornosti, kolik by si zaslouzila.'”> Kdyz ale vznika
vizualni podoba medidlniho sdéleni, dochazi k volbé konkrétnich elementii, z nichz je
nakonec vytvotrené. Zabéry totiz mohou reprezentovat rizné skutecnosti, daji se natocit

z riznych mist nebo s kamerami v riiznych polohach, a nakonec mize dokonce dojit

k selekci pouze jednoho ,,reprezentativniho® zabéru.'

V tomto druhu analyzy se tedy Casto rozebiraji prvky, jako je uhel pohledu,

r 157 158

osvétleni,"”’ pohyb kamery,"® stfih, zvuk'*® nebo velikost zobrazeni, pouzitd optika,

prostiedi apod.'®® Takové prvky nazyva Berger oznaGujicimi, tedy utvatejicimi fyzickou

61

podobu znaku. '°' Tyto prostiedky vytvareji medialni konstrukci reality, ktera

skutecnosti neodpovida, ,,ale spole¢né s dal§imi typy sdéleni (titulek, popisek, text,

«162

hudba) (...) pfispiva k vytvareni obrazu o dané udalosti.“ °* Je tak mozné ovliviiovat

2 TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii, s. 157.

' Tamtéz. 155.

'™ Tamtéz, s. 156-157.

% Tamtéz, s. 156.

1% Tamtéz.

7 MONACO, James. Jak éist film: Svét filmd, médii a multimedii. Vyd 1. Praha: Albatros plus, 2004, 735 s. ISBN
80000141086, s. 78-79.

% Tamtéz, s. 92.

% Tamtéz, s. 126.

' TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii, s. 159-161.
' BERGER, Arthur A. Media analysis techniques, s. 34.

' TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii, s. 156.
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publikum v roviné jeho vnimani zvetejnénych informaci a dojmt, které z nich ma, a to
i po emocionalni strance.'®

V tomto smyslu se obrazova analyza rovnéz Casto zabyva napf. stereotypnimi
zobrazenimi nebo obrazovym ramcem.'®* Tato prace se v ramci vizudlni analyzy bude
zminénymi prvky zabyvat zejména ve vztahu k zobrazovani Baracka Obamy. Zajimat
nas bude jakym zplsobem jednotlivé elementy v zdznamech reprezentuji realitu.
Budeme si tedy vSimat symbolickych reprezentaci a toho, jaké vyznamy vznikaji pii

r r ’ s . ~ . rooN__ s r 1w ~ 7 r1.w~._o 165
daném obrazovém sniméni. Neopomineme napt. ani zminény vyber a fazeni zabéru.

2.4 Interkulturni komunikace

Jak jiz bylo zminéno, zplsob, jakym oficidlni kanal Bilého domu prezentuje
zaznamy projevi Baracka Obamy, bude nahlizen z perspektivy Ceské kultury.
Vzhledem k tomu, Ze jsem Ce$ka, neni ani moZné pojmout interpretaci takovéto
politické komunikace prostfednictvim médii jinym zpGsobem. Nelze tak srovnavat mtj
pohled s vnimanim této problematiky americkym publikem, na které prezident Obama
a jeho Kancelaf pro komunikaci, jakozto Americané, nejcastéji cili.

Moje interpretace je tedy omezena mym vlastnim kulturnim prostfedim a hrozi
zkresleni nebo nepochopeni jednotlivych prostiedkil komunikace.'°® Michala Skrabova,
odbornice na interkulturni komunikaci mezi Cechy a Japonci, napt. ve své diplomové

praci zdlraznuje, ze

[i]nterkulturni komunikace je velmi komplexni fenomén, v némz dochazi
k imyslnému i1 netimyslnému sd€lovani a bohuzel také k informaénimu
zkreslovani. V jejim pribéhu mohou vznikat nedorozuméni jak v oblasti

r1. s 1.7 16
verbalni, tak neverbalni.'®’

' TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii, s. 156.

"% {i. pravé tim, jaky dojem mohou obrazova sdéleni vytvaret

Tamtéz, s. 157.

"% Tamtéz, s. 157-158.

' GUPTA, N. L. Crosscultural Communication: Global Perspective. New Delhi: Concept Pub, 1998. ISBN 817022621,
s. 17.

'*” SKRABOVA, Michala. Psychologické aspekty personaini prace v japonské spolecnosti v CR. Praha, 2008.
Diplomova prace. Univerzita Karlova v Praze. Vedouci prace Irena Wagnerova, s. 12.
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Fakt, ze si tuto limitaci uvédomuji, by ale mél pfispét k eliminaci nepiiznivych vlivi,
které by mohlo ptinést jeji upozadéni.

Na tvod knihy Interkulturni komunikace Jan Pricha pfedstavuje tfi vyznamy
daného pojmu. Témi jsou interkulturni komunikace jako proces, jako teorie a jako
vyuka zaméfena na praxi.'® Pro moji diplomovou praci jsou relevantni prvni dvé

oblasti, zejména ale proces interkulturni komunikace, ktery Pricha ptedstavuje jako

termin oznacujici procesy interakce a sdélovani probihajici v nejrtiznéjsich
typech situaci, pfi nichZz jsou komunikujicimi partnery pfisluSnici jazykovée
a/nebo kulturné odlisnych etnik, narodu, rasovych ¢i nabozenskych spolecenstvi.
Tato komunikace je determinovana specificnostmi jazykd, kultur, mentalit

a hodnotovych systémti komunikujicich partnert.'®®

Samovar aj. tvrdi, ze ,,interkulturni komunikace zahrnuje interakci mezi lidmi,
jejichz kulturni vniméani a systémy symboll se li§i natolik, Ze ovliviiuji priab¢h
komunikace®, """ a jejich definice se tak vyraznd neli§i od Prichovy, ktera je
komplexnéjii a detailngji rozvedena. Skrabova pak ve své rigorozni praci piipomina

definici Mary Hinchcliff-Peliasové a Normana Greera:

[i]nterkulturni komunikace vznikd interakci osob, které pochdzeji z odlisnych
kulturnich prostiedi, pficemz vyznamnou komponentou je zde percepce

odlidnosti vlastni a cizi kultury.'”

Tato definice vice nez ptedchozi dvé vyzdvihuje védomé neporozuméni mezi
komunika¢nim zdrojem a ptijemcem. Moje chépani daného pojmu vychazi z Priichovy

definice podpofené dalsimi dvéma uvedenymi.

1:2 PRUCHA, Jan. Interkulturni komunikace. Vyd. 1. Praha: Grada, 2010, 199 s. ISBN 9788024730691, s. 13.

Tamtéz, s. 16.
' SAMOVAR, Larry A., Richard E. PORTER, Edwin R. MCDANIEL a Carolyn S. ROY. Communication Between
Cultures. Vyd. 8. Boston, MA: Cengage Learning, 2013, 404 s. ISBN 9781111349103, s. 8.
" HINCHCLIFF-PELIAS, Mary a Norman GREER. The Importance of Interculutral Communication in International
Education. International Education. 2004, 33(2): s. 5-19. In: SKRABOVA, Michala. Komparace interkulturni kompetence
Ceskych a japonskych vysoko$kolskych studenti. Praha, 2013. Rigorézni prace. Univerzita Karlova v Praze. Vedouci
prace Lenka Sulova, s. 11.
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Priicha rovn&Z objasfiuje termin ,,interkulturni kompetence*'’”” jako schopnost

porozumét komunikaci jinych kultur ajeji ovladnuti.'” Autofi knihy Comunication
between Cultures také hovoii o kulturnim relativismu jako o jednom ze zdkladnich
pristupti k interkulturni komunikaci.'” Zmitji Havilandovu definici terminu, ktera
o kulturnim relativismu hovofi jako o ,,pfedstave, ze ¢lovek nesmi soudit Ciny jinych

lidi, aby jim mohl porozumét v jejich vlastnim kulturnim prostiedi.*'”

Tato definice
bude jednim ze zakladnich principl pii tvorbé této prace. V ramci toho zde vznikne

prostor pro co nejobjektivngjsi interpretaci dané komunikace a zamezeni etnocentrismu.

2.41 Dekoédovani sdéleni v interkulturni komunikaci

Jak bylo feceno, v ruznych kulturich mohou mit stejné symboly odlisné
vyznamy, a proto je dilezité si uvédomovat, ze verbalni i neverbalni komunikaéni
projevy je tieba dekodovat.'’® Tyto vyznamy se odviji i od toho jaké jsou pro kulturu

typické sdilené hodnoty, ideje, zkusenosti, zvyky a tradice nebo spole¢enské normy.'”’

écc178

»Jazyk a kultura jsou neoddéliteln a vzajemn¢ se ovliviiuji. Napf. na proces

verbalni komunikace miize mit vliv situace, ve které probihd, stejné jako

7 jako jsou intonace, rychlost fe¢i nebo hlasitost.'*" Pro

metalingvistické faktory,
komunikacni partnery pak kvili nim Casto ani neexistuje moznost jeden druhému
porozumét.'®! V ramci jedné kultury si navzajem viceménd rozumime pravé diky
spolenym kulturnim kofentim a sdilenému prostiedi. Ale i tak se mize stat, Ze pro nés
napf. abstraktni slova mohou nabyvat odli§ného vyznamu.'® O to t&78i je pak

porozuméni napii¢ kulturami.

2 PRUCHA, Jan. Interkulturni komunikace, s. 46.

' Ta je u mé, jako u autorky prace, zadouci kvalitou.

Tamtéz.
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Boston, MA: Wadsworth Cengage Learning, 2012, 518 s. ISBN 0495898317, s. 207.
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Situacni  kontext ale neovliviluje pouze verbalni komunikaci, nybrz

i neverbalni.'®

Podle Johna Kikoskiho hraje neverbalni komunikace pfi ptenosu sdéleni
klicovou roli, protoze tvoii az 70 procent komunikaéniho procesu. Kikoski také
podotyka, ze to neni jen kultura, kterd ovliviiuje na$ neverbalni projev, ale napft.
i genetika nebo faktor vrozenosti.'®

Monaco rovnéz upozoriiuje na moznost rozdilného chédpani stejnych obrazi
¢leny odlisnych kultur. Poukazuje na nutnost vizualni sdéleni dekédovat na zaklade
piistupti sdilenych v ramci dané kultury.'®® P¥islugnici jednotlivych kultur se v pribéhu
zivota uci, jakym zplisobem je pro jejich prostiedi toto dekddovéani vizudlnich sdéleni
b&Zné provadét.'®

Existuje tedy n€kolik aspektil, na které je tfeba si v interkulturni komunikaci dat
pozor, pfi¢emz vSechny z nich se jist¢ mohou objevit i v medidlni komunikaci. Moje
prace se je bude snaZit brat v potaz, coz by mélo mit pozitivni vliv na jeji nezaujatost.
Rika se, ze ,[jlazyk je jako okno do svéta jiné kultury“.'"™ Pokud &lovék z vlastni
zkuSenosti znd jazyk akulturu daného naroda, je vétSi pravdépodobnost, ze jeho
komunika¢ni chovani interpretuje tak, jak bylo zamysleno.'® To je i mdj piipad,'™
a proto véfim, ze se mi i pres interkulturni propast a subjektivni piistup podaii to, jak

Obamu prezentuje Kancelar Bilého domu pro komunikaci, srozumitelné vylozit.

'8 NAKONECNY, Milan. Socialni psychologie. Vyd. 1. Praha: Academia, 1999, 287 s. In: SKRABOVA, Michala.
Komparace interkulturni kompetence ceskych a japonskych vysoko$kolskych student, s. 15.
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Dostupné z: http://digitalcommons.sacredheart.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1048&context=gov_fac.
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3. Medialni komunikace prezidenta USA

Podle Perloffa je tieba si uvédomit, ze ackoliv jsou to ¢asto média, ktera utvari
podstatu politické komunikace a vyrazné ovliviiuji jeji obsah, politicti lidfi maji na ném
rovnéz velky podil. Mnozi z nich totiz vi, jak spravné sd€leni podat, aby ho média
interpretovala podle jejich predstav a zjejich uhlu pohledu.'”® V p¥ipadé socidlnich
médii, ktera jsou dnes ¢im dal tim vlivnéjsi, pak mohou politici ovliviiovat publikum
v podstaté napiimo.

Tito lidfi, obzvlasté pokud zaujimaji tak vysoky post, jako je napt. funkce
prezidenta, si najimaji pracovniky, ktefi pro né ptipravuji jejich projevy'’! i dalsi formy
mediadlni komunikace. Mohou napf. spravovat pravé kanal, ktery slouzi k medidlni
prezentaci prezidenta a na néjZ se tato prace zaméfuje. Dovednosti téchto odbornikil
jsou nepochybné ty nejlepsi v oboru. Kdyz je pak lidr schopen zpravu ptedat potiebnym
zptisobem, mize dosahnout maximalniho uginku preferovaného &teni'®® a potiebné

reakce publika.

Kritici argumentuji, Ze snastupem technik politického marketingu
a sofistikovanych strategii pro ovladani zpravodajstvi je prezidentova schopnost
manipulovat s tiskem siln€j§i nez kdy predtim. Jini védci nesouhlasi,
poznamenavajic, Ze zpravodajska média jsou k prezidentovi pozoruhodné

kriticka.'”

Prezident se tedy muze snazit dobfe zaplsobit na média a ovlivnit svou
prezentaci v nich pozitivnim zplisobem, stejné¢ jako lidé, kteti pro né&j v oblasti
komunikace pracuji. Instituce prezidenta nemusi byt tak silnd, jak by se mohlo zdat,
a prezident tak média na své stran¢ skuteCné potiebuje. Je pro n€j zaddouci presvedEit
vefejnost nejen o tom, ze jeho cile maji smysl a hodnotu, ale také o tom, ze je lidrem,

kterého americti obcané potfebuji. Média se ale 1iS$i v mife, vjaké se nechaji

% PERLOFF, Richard M. Political Communication: Politics, Press, and Public in America, s. 9.

191 ;s x
Tamtéz, s. 9-10.
%2 HALL, Stuart, Dorothy HOBSON, Andrew LOWE a Paul WILLIS. Culture, Media, Language. London, New York:
Routledge, 1996. ISBN 0415079063, s. 134-135.
% PERLOFF, Richard M. Political Communication: Politics, Press, and Public in America, s. 58.



36

194

prezidentskou kancelafi ovladat. " Zde je ptehled typt médii rozdélenych na zakladé

tohoto atributu podle Smollera:

Ovladana a nezavisla elektronicka média

NEJVICE OVLADANA.........cooouiiiniirieceeeie e NEJMENE OVLADANA
projev prezidenta sjezd strany debata vecerni zpravodajstvi
politicka reklama

radio tiskova konference

Tabulka 1: Smollerova tabulka médii podle miry v jaké je mize prezident ovladat'”’

Je ale tfeba podotknout, Ze vztah medidlni a politické komunikace rozhodné¢ neni
jednostranny. Stejné jako miize ta politickd ovliviiovat tu medialni, mize to fungovat
i naopak. Potieba politikli vyuzivat média pro komunikaci s ob¢any totiz podporuje moc
médii, kterd maji nasledné na obsah politické komunikace o to vétsi vliv. Jejich vztah je

tedy oboustranny, stejn¢ jako vztah médii a politiky vSeobecné.

3.1 Instituce pro medialni komunikaci prezidenta USA

Protoze neni mozné kontrolovat uplné vSechny informace, které o prezidentovi
Sifi média, existuji tfi instituce, které alespon usiluji o jejich ovliviiovani: Kancelaf
Bilého domu pro komunikaci, tiskovy mluvéi a tiskové konference.'”® Tiskové kancelat,
kterou vede tiskovy mluvéi, spada pod zminénou Kancelat pro komunikaci."’ Zajistuje
mimo jiné tiskové konference. Tyto tfi instituce se zajimaji jednak o prezidentovu
prezentaci v ramci zpravodajstvi, jehoz obsah a nacasovani je pro né¢ tézké ovlivnit,
jednak o to, jak vefejnost prezidenta vnima pfi projevech, které sami pfipravuji a pii

JOVEINT , o 198
sledovani jejich zdznamd.

% PERLOFF, Richard M. Political Communication: Politics, Press, and Public in America, s. 59.

% SMOLLER, Fredric T. The Six O'clock Presidency: A Theory of Presidential Press Relations in the Age of Television
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3.1.1 Kancelaf Bilého domu pro komunikaci'®
Cilem Kancelafe je utvaret vefejnou agendu, zajistovat, aby se vSechny soucasti
vykonné moci vénovaly zadané agendé a propagovat tato témata skrze masovy
marketing. Pfesnéji feceno je tato kancelai zodpovédna za dlouhodobé planovani

public relations, Sifeni ,line of the day‘200

a obchazeni novindit pisobicich
v Bilém dom¢ skrze komunikaci pfimo s americkymi ob¢any. Na poradu dne ma

) roqee RS TR . ’ 201
tato kancelar vétSinou vztahy s médii, vefejné zalezitosti a vyzkum.

Kancelat pro komunikaci ma tak moznost ovliviiovat ob¢any jak skrze nepiimou
politickou komunikaci, tak i pfimo. K pfimému vlivu na obCany patii napt. socialni
média, webové stranky nebo kanal Bilého domu, o kterych bude fe¢ pozdéji. K nepiimé
komunikaci potom patii napt. tiskové konference, tedy obsahy, které vytvoril tiskovy
mluv¢i jako zéastupce Kancelafe v interakci s novindfi a prevzala je jina média.
V ptipadé, ze jsou vSak konference prezentovany kanilem Bilého domu, jedna se
o komunikaci pfimou.

Kancelar pro komunikaci vede feditelka pro komunikaci, kterou je v tuto chvili
Jen Psaki.**> Mezi jeji nejdileitéjsi pracovni vztahy patii ten s prezidentem a vedoucim
kancelafe.””” Pravé tim je definovana jeji prace. Existuje ale mnohem vice vysoce
politicky postavenych lidi nebo ufednikii v Bilém domé, ktefi toto ovliviiuji.**

Tato kancelat vznikla za prezidenta Nixona.**

Jiz od dob prezidenta Reagana ji
pak prezidenti vice ¢i méné vyuzivali pro Sifeni svého dobrého jména. Kancelar

vyzdvihovala jejich kvality a méla stanovend pravidla toho, o ¢em muize mluvit, s kym

199
200

The White House Office of Communications

Denton a Kuypers vysvétluji, ze ,line of the day” je jedno téma, na které se kazdé rano zaméstnanci Kancelare
zaméfi a probiraji ho s korespondenty v Bilém domé.
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a jakym zptisobem. Pravé v ramci toho vznikla zminéna , line of the day*.**® Oficialnimi
vyjadfenimi k zadsadnim tématim zaméstnanci kancelafe vytvareli celkovou image
prezidenta.*"’

Kancelatr pro komunikaci nesdé€luje pouze nové informace o prezidentove
aktivité, ale i odpovédi na dalezité otazky, které vznesla média.””® Zaroven ma na
starost vhodnou vizudlni prezentaci prezidenta. Koordinované skupiny zaméstnancti se
vénuji vytvoteni zadouci publicity a pfipravovani akci, kterych se prezident planuje
zhGastnit. V zasadé tedy vytvati jeho pozitivni image®” a propaguji jeho navrhy
a projekty.”'” Toho Ize docilit i skrze oficialni média Bilého domu, mezi ktera patii
1 kanal, jehoz obsah bude tato prace analyzovat.

Jakékoliv sdéleni, které mé prezident nebo jeho komunika¢ni kancelat v umyslu
predat publiku, je vzdy promyslené od zakladl. Je zde snaha, aby bylo sd€leni vidét
islySet zmnoha stran a dostalo se do vecernich zprav. Zaznamy projevl jsou
naaranzované tak, aby sdéleni vizualné puasobilo pozitivnim dojmem. Obraz ma pak
Casto podporovat podstatu sdéleni. Vizudlni prezentace prezidenta je totiz také dilezita
pro pozitivni vliv na divdka. Sdéleni je navic navrzeno tak, aby zné¢j bylo mozné
vyjmout presvéd¢ivé uryvky. V celém tomto procesu hraji zasadni roli focus groups
a prizkumy vefejného minéni, na jejichz zaklad¢ jsou navrzeny samotné projevy i to,

jak budou vypadat jejich zaznamy.*"'

3.1.2 Tiskovy mluvéi
Soudasny tiskovy mluvéi, Josh Earnest,*'* je hlavou Tiskové kancelafe

a asistentem prezidenta Obamy. ,,Zvefejiiuje zpravy a informace a poskytuje oficidlni

2% DENTON, Robert E. a Jim A. KUYPERS. Politics and Communication in America: Campaigns, Media, and
Governing in the 21st Century, s. 272.

7 Tamtéz.

2% JOYNT KUMAR, Martha. The White House Transition Project Reports: 2009-33 The White House Office of
Communications, s. 2.

299 \/ ramci toho mu mimo jiné mohou radit napf. jakym zptisobem vystupovat.

7% JOYNT KUMAR, Martha. The White House Transition Project Reports: 2009-33 The White House Office of
Communications, s. 2.

2" MALTESE, John A. Spin Control: The White House Office of Communications and the Management of Presidential
News. Vyd. 2. Chapel Hill: University of North Carolina Press, 1994, 323 s. ISBN 0807844527, s. 2-3.

2 The White House Blog: Josh Earnest. The White House [online]. nedatovano [cit. 2015-08-06]. Dostupné z:
https://www.whitehouse.gov/blog/author/Josh%20Earnest
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. , ’ R P v: o : 213
interpretace udalosti, vyjadieni a ¢inli prezidenta.*

Musi mit tedy predstavu o tom,
jaké ma prezident nazory a jak je spravné odprezentovat. Zaroven je tieba, aby si udrzel
divéru a respekt novindii v Bilém domé. Kazdy den pted polednem potrada tiskovy
mluv¢i brifink, kde upozoriuje na dosud nevytizené politické zalezitosti a sd€luje, jaka
jednani prezidenta dany den &ekaji.*'*

Jeho komunikace neprobiha jen smérem od prezidenta k novinartim, ale
i naopak. Tiskovy mluv¢i predava prezidentovi aktudlni informace o medidlnim déni,
sdéluje mu, o co se reportéii zajimaji a piipravuje ho na jejich ptipadné dotazy. Radi
mu, jak vystupovat a jakym zpisobem komunikovat, a pfipravuje ho na vSemozna
vefejna vystoupeni.””> Funguje tedy jako zazity ¢lanek v komunikaci mezi prezidentem
a médii, a zprostfedkovava tak rovnéz nepifimou komunikaci mezi Bilym domem
a obCany. Mize své nazory ale také napi. prezentovat prostiednictvim socialnich médii.
Pak se jedna o pfimou politickou komunikaci s obcany.

Préaci tiskového mluvéiho urcuje jak népln prace jeho predchiidce na této pozici,
tak pozadavky a ocekdvani médii. Ma za kol informovat, zatimco naplni prace feditele
pro komunikaci je pfesvédcovani. Spolecné vytvaii pro prezidenta vhodnou image.
Pravé proto, ze jsou tyto dvé pozice velmi specifické¢, miize jejich prolnuti vést
ke zmateni publika, které neni zvyklé na smiSeni persvazivniho a informativniho

216
projevu.

3.1.3 Tiskové konference

Tiskové konference prezidenta jsou zasadni z toho diivodu, Ze mohou zasahnout
cely americky ndrod. Zaznamy znich jak divakim, ktefi je sleduji na webovych
strankdch nebo na Youtube kandlu Bilého domu, tak v nékterych ptipadech
1 zpravodajskym médiim poskytuje Kancelat pro komunikaci. V tom prvnim ptipad¢ 1ze

formu komunikace Kanceldie s publikem nazvat pfimou, v tom druhém nepfimou.

> DENTON, Robert E. a Jim A. KUYPERS. Politics and Communication in America: Campaigns, Media, and
Governing in the 21st Century, s. 273.

2 Tamtéz.

#'* EDWARDS IIl, George C. a Stephen J. WAYNE. Presidential Leadership: Politics and Policy Making. Vyd. 9.
Stamford: Cengage Learing, 2014, 533 s. ISBN 9780840030122, s. 163.

7% JOYNT KUMAR, Martha. The White House Transition Project Reports: 2009-33 The White House Office of
Communications, s. 9.
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V obou ptipadech miize Kancelai prostfednictvim vlastniho zpracovani obsahu
ovlivilovat vnimani prezidenta publikem, avSak prezentace obsahu prostiednictvim
vlastniho kanalu to umoziluje ve vyrazné vétsi mite.

Prezident ma navic pii tiskovych konferencich moznost osobné prezentovat
informace o své osob¢ a svoje postoje a stocit politickou debatu smérem, ktery povazuje
za dileZity pro sebe i vefejnost.”’” Miize se tak pokusit ziskat podporu pro své politické
kroky nebo vysvétlit ty, které jiz ucinil. Hovofi-li prezident nebo jiny zastupce Bilého
domu nejprve s novinafi, je takovd komunikace s publikem tedy témito novinafi
zprostifedkovana, neptima, jak jiz bylo zminéno v piipad¢ tiskového mluvéiho.

Jeho slova netlumoci média, coz je zdsadni vyhodou tiskovych konferenci. I tak
ale mohou média ¢asti zdznaml prezidentovych projevl vytrhnout z kontextu. Podle
Carolyn Smith mé prezident na tiskovych konferencich za ukol pfesvéd¢ovat a média
maji za kol hnat prezidenta k zodpoveédnosti za jeho slova a Ciny. Tiskové konference
prezidenta se vétSinou konaji pfi néjaké zvlastni piilezitosti, za Gcelem diplomatické
odpovédi nebo piipomenuti n&jakého politického tématu.”'®

Prezident si zde urcuje, kdy a o ¢em bude mluvit a jakym reportériim chce
informace sd&lovat. Rovn&z si muiZe ur¢it, kdy konferenci ukoné&i.?'” Tiskové
konference ale mohou byt pro prezidenta i velice naro¢né, protoze casto doptedu netusi,
jaké otdzky mu budou kladeny. Je diilezité nejen to, aby znal na otdzky odpovédi, ale

220 . r
Tiskové

iuziti smyslu pro humor a navazani pozitivniho vztahu s publikem.
konference jsou totiz také dilezitym néstrojem pro vylepSeni prezidentovy image.
Prezident muze ale k lidem hovofit napf. i v televiznich poradech, coz je pro néj
z hlediska kladenych otdzek casto jednodussi. Uvolnénd konverzacni nalada, ktera
v takovych potadech Casto panuje, je rovné€z prospésna pro jeho vnimani publikem.
Mozna i proto dochazi k poklesu mnozstvi tiskovych konferenci.*' Ty jsou také &asto

kritizovany médii jako zbyte¢né z toho hlediska, Ze se reportéfi od prezidenta dozvédi

> DENTON, Robert E. a Jim A. KUYPERS. Politics and Communication in America: Campaigns, Media, and
Governing in the 21st Century, s. 274.
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Santa Barbara, CA: University of California, 1999, 2015 [cit. 2015-08-14]. Dostupné z:
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pouze to, co jim chce on sam sdélit. Jsou tak oznacovany za pouhy ndstroj pro ziskavani

politické podpory.***

3.2 Oficialni média Bilého domu

Existuje velké mnozstvi riznych oddeleni Kancelafe pro komunikaci, kterd se
specializuji na rozdilné segmenty medidlni komunikace Bilého domu a prezidenta

Obamy.**

Tato komunikace zahrnuje i ten druh jejich medidlni prezentace, ke které
dochazi skrze oficialni média Bilého domu. Patii mezi né oficialni kanal Bilého domu,
ktery je mozné sledovat na Youtube.com nebo na webu Bilého domu,*** socialni média

¢i jiz zminéné webové stranky, pficemz vSechna tato média lze oznacit jako ndstroje

ptimé politické komunikace s obcany. Vice o tom ale v jednotlivych podkapitolach.

3.2.1 Socialni média

Obamiv medidlni tym zastava velice pralomovy piistup ve vztahu k socialnim
médiim. Barack Obama se stal prvnim americkym prezidentem s vlastnim blogem
a Youtube kanalem.*”> Na webovych strankach Bilého domu lze navic najit odkazy na
mnoho socidlnich médii, skrze ktera lze sledovat déni v Bilém domé nebo se s nim
spojit.**® Mezi né patii napt. Twitter, Facebook, Instagram nebo Youtube. Bily dim ma
ale profil také na Googlet+ a prezentuje se i na LinkedIn, Flickr nebo Foursquare.
Potencial vSech téchto médii je Obamovym tymem hojné vyuzivan. Umoziluji totiz
pfimé pusobeni na obcany. V Cervenci roku 2015 se Bily dim dokonce po Ctyficeti
letech rozhodl povolit fotografovani a nové zavést moznost pouZzivani socidlnich siti pfi
pobytu na jeho ptdé a podpofit tak svoji publicitu.**’

Na zminénych sitich lze nalézt 1 profily blizkych spolupracovnikii Baracka
Obamy, jako je Jen Psaki, nebo Josh Earnest. Kancelaf pro komunikaci se tak
prostfednictvim piimé komunikace s publikem snazi vytvaret pozitivni image nejen pro
prezidenta, ale pro celou jeho administrativu. Bily dim zde také prezentuje vystizné

pasaze z Obamovych projevl, informuje o jeho zasadnich rozhodnutich a sdéluje

2 DAVIS, Richard. The Press and American Politics: The New Mediator. Vyd. 3. Upper Saddle River, NJ: Prentice Hall,
2001, 358 s. ISBN 0130264040, s. 241.

% The Administration: Executive Office of the President. The White House [online].

4 Whitehouse.gov
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mnoho dal§ich dtlezitych informaci. Snazi se §ifit zpravy, které mohou zaujmout média,

a zviditelnit je tak. Jde o pokus fidit, jakym smérem se bude ubirat vefejna debata.

3.2.2 Webové stranky Bilého domu

Whitehouse.gov jsou oficidlnimi vladnimi webovymi strankami, jejichz fizeni
v roce 2009 pievzal Obamiv tym odbornikid na novd média. Ackoliv je Obama prvnim
prezidentem, ktery ma na webu i vlastni blog, web byl hned zpocatku kritizovan pro
neumoznéni komentaiti. Na strankéach Ize najit mnoho informaci o prezidentovi a jeho
politice, které jsou piijemci piedavany piimo, bez vyrazného vlivu médii jako
zprostiedkovatele sdé€leni. Umoziuji prezidentovi a jeho tymu prezentovat se
zpusobem, jaky jim vyhovuje. Stejné jako je tomu napf. s tiskovymi konferencemi, i zde
lze obsah i image vyuzit ke zlepSeni prezidentova vnimani publikem.

V ramci zvySené veiejné poptavky po transparentnosti, ktera je v dneSni dobé¢
bézna, Bily dim zpfistupniuje ¢im dal tim vice informaci, které jsou navic mnohem
detailn€jsi, nez jak tomu byvalo zvykem u diivéjSich vlad. Jeho filozofii je otevienost,
za kterou oc¢ekava podporu piijemct sd€leni. Na strankach je mozné najit napt. prepisy
jednotlivych Obamovych projevi nebo velké mnozstvi videi uvadénych v ramci kanélu
Bilého domu. Tato otevienost se tykd mimo jiné i informaci o finan¢nich prostfedcich

, AP . (v 228
a o zékonech, které zvetejituje Tiskova kancelaf.

3.2.3 Oficialni kanal Bilého domu
Tento kandl je médiem, jehoz obsah bude v této praci analyzovéan. Jednd se
o médium, které uvefejiituje obsah urCeny primarn¢ americkym divakiim, ale

i zahraniénimu publiku,*’ a které se podili na vytvafeni Zadouci image prezidenta.

25 HARFOUSH, Rahaf. Yes We Did: An Inside Look at How Social Media Built the Obama Brand. Berkeley, CA: New

Riders, 2009, 199 s. ISBN 0321631536, s. 176.
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Obsah kanalu Ize tedy nalézt na internetu,”” mimo jiné i na Youtube.com. Jak jiz bylo

zminéno, Obama je prvnim prezidentem, jehoZ kancelat ma vlastni Youtube kanal >’

,Vznika tak nova éra politické angaZovanosti, > pro kterou je typickd piimost
komunikace, v tomto ptipadé mezi Kancelafi, ktera obsah kanalu vytvaii, a publikem,
které k nému mé na socialnich médiich pftistup.

Kanal Bilého domu neptedstavuje svému publiku pouze zdznamy zésadnich
projevu, jako je Zprava o stavu Unie nebo inauguracni fe¢, které budou analyzovany
v této diplomové praci. Jeho obsah zahrnuje napft. itiskové konference, a to jak
s prezidentem Obamou, tak s jeho tiskovym mluv¢im, Joshem Earnestem; vyjadieni
viceprezidenta Bidena nebo prvni damy ¢i informace o zakulisnim déni v Bilém domé.
Ackoliv se zde nachazi nepteberné mnozstvi videi, z tohoto vyctu nelze vynechat tzv.
,West Wing Week®, pravidelné shrnuti Obamova tydne, a ,,Weekly Address®,
ve kterém se prezident kazdy tyden vyjadiuje k vybranému aktudlnimu tématu. Velmi
oblibena jsou i videa, ktera se vénuji osobnimu Zivotu prezidenta.”>> Na Youtube.com
i na Whitehouse.gov je uveiejnovan stejny obsah.

Oficidlni kanal Bilého domu je jednim z prostiedkti, které prezidentovi Casto
umoziuji mluvit k obcanlim, aniz by dochazelo k nezddoucim upravam zdznamu jinymi
médii. Bézn€, kdyz se zaznam dostane do rukou zpravodajskych médii, dojde na
zaklad¢€ rutinnich postupil k jeho sestfihani a zdlraznéni zasadnich ¢asti. Kancelar pro
komunikaci naopak obvykle zvefejniuje zaznamy celé, ¢imz zachovavd kontext
jednotlivych sdéleni.

Moznym zptisobem, jak ovlivnit to, jak je prezident timto kanilem publiku
prezentovan, je vyuziti obrazovych a auditivnich prostfedkti komunikace. Kancelat pro
komunikaci tak mlze projev zaznamenat takovym zplisobem, aby prezident ve videu

pozitivné zapiisobil na publikum. Jako prostfedky k dosazeni tohoto cile zde lze

mnohé z nich cili €aste¢né i na zahrani¢ni publikum. Vyjimkou je zaznam vzpominkového projevu k 11. zafi, ktery témér
vyluéné cili na amerického divaka. Za dal$i vyjimku Ize povazovat zaznam Obamova projevu v Praze. Ten se zaméfuje
na svétové publikum.
%% nha webu Whitehouse.gov nebo na https://www.youtube.com/user/whitehouse
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ve zkratce zminit napi. zabéry kamery, stfih nebo hudbu. O téchto prostfedcich hovoifim
kromé samotné analyzy i v podkapitole 2.3 ,,Obrazova analyza“.

Byvaly asistent pro komunikaci prezidenta George W. Bushe, Scott Sforza,
rovnéz poukazuje na dilezitost dobfe provedené vizualizace. Tvrdi, ze 1 kdyZ hraje

televize potichu, je tieba, aby divak v&dél, co chce prezident sdélit.***

Podle Sforzy je
dilezity vzhled a temati¢nost pozadi, pfed kterym prezident stoji. Je tieba, aby na ném
byl nadpis, podle toho jaké prileZitosti se fe¢ tyka.”>’ Dalsim dtlezitym vizudlnim
aspektem zaznamu prezidentovych projevi je specidlné upravené pddium, které je
vhodné pro blizké zabéry kamer, tak aby za nim bylo vidét co nejvice z pozadi.**

Ke své pozitivni prezentaci kandlem muze pfispét i sdm prezident, a to kdyz pii
projevu vyvolava potlesk publika. V tomto ohledu je mozné zaméfit se i na prostiedky,
které za timto ucelem mulze pouzit, tzn. verbalni a neverbalni prostfedky komunikace
a jeji obsah. Prezident si mize uvédomovat, Ze na nich zalezi, jak ho vnima publikum,
aze jejich prostiednictvim vytvaii, ¢i upeviiuje svou image projektovanou timto
kanélem.

Je zfejmé, Ze jednim z hlavnich kol oficidlnich médii Bilého domu, vcetné
tohoto kandlu, je pozitivni prezentace prezidenta. V ramci analyzy jednotlivych
pouzitych prostfedkll oviem nemiizeme s urcitosti tvrdit, Ze jejich dovozované vyznéni
bylo umyslem, protoze tuto skutecnost nelze prokédzat. Auditivni a vizudlni prostfedky
komunikace pouzité Kancelafi pro komunikaci, ani prosttedky, jez pouziva prezident,
tedy nelze v konkrétnich pfipadech oznacit jako védomé ¢i ucelové. Takové zavéry by

byly pftili§ pfimocaré, a proto se o nich miZzeme jen domnivat.

4 3 timto pristupem se setkavame napf. v pfipadé Zpravy o stavu Unie, kterou zde budu analyzovat.

V moderni dobé Ize na podobny titulkem €asto narazit v digitalni podobé.
%% JOYNT KUMAR, Martha. The White House Transition Project Reports: 2009-33 The White House Office of
Communications, s. 13.
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4. Aplikace analyzy

4.1 Vyzkumny cil a vyzkumné otazky

Vyzkumnym cilem je, jak jiz bylo v prubéhu prace zminéno, vyklad medialné
komunikacnich prvkll, jejichz prostiednictvim dochdzi ke specifické prezentaci
amerického prezidenta Baracka Obamy skrze kanal Bilého domu. A pravé tomuto cili

odpovida znéni vyzkumnych otazek. Bude nés zajimat:

VO 1: Jaké prostiedky medialni komunikace jsou vramci analyzovanych
zaznamu pouzity k prezentaci Baracka Obamy, a tedy k mediilni konstrukci

osoby prezidenta?

Zde se budeme zabyvat prostiedky®’ pouzitymi jak ze strany Kancelafe Bilého
domu pro komunikaci, tak ze strany Obamy. Bude zminéna i moznost védomé medialni
konstrukce osoby prezidenta. V tomto ohledu se analyza zaméfi na chvile, kdy se
Obama miize pomoci vyvolani potlesku snazit docilit ur¢it¢é medialni konstrukce své
osoby. Bude uvedeno, na jaké z komunikaénich prostiedkid pouZzitych Obamou
publikum na misté reaguje potleskem; ptipadné¢ bude zvézen divod znéhoz mohlo
k dané reakci publika dojit, ¢i ucel, za kterym mohl byt potlesk vyvolan.

Mezi zkoumané prostiedky, které za tcelem medidlni konstrukce osobnosti
prezidenta mize pouzivat Kancelaf pro komunikaci, pak lze zaradit ty, o nichz jsme
hovofili v podkapitolach 2.2 ,,Sémiotickd analyza“ a 2.3 ,,Obrazové analyza“. Jedna se
jednak o jazykové, jednak o obrazové i auditivni nastroje komunikace.

Sekundarni vyzkumnou otazkou, o jejiz zodpovézeni se vyzkum pokusi, bude:

VO 2: Jaké dalsi relevantni symbolické reprezentace jsou v ramci analyzovanych

zaznamu pouZity?

»7 Do téchto prostfedkil budou zahrnuty i symbolické reprezentace.
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Zde dojde k popisu medialni reality, k jejiz vytvateni v zdznamech dochédzi. Budou nas
zajimat predevsim takové symbolické reprezentace, které se tykaji politiky USA nebo
jsou relevantni ve vztahu k tématu konkrétniho zdznamu. Analyza neopomine ani

pottebny kulturni, spolecensky a historicky kontext.

4.2 Vymezeni podkladoveho materialu

Jako materidl k analyze bude slouzit pét zdznaml vyznamnych projevil
prezidenta. Ty byly vybrany jako reprezentativni vzorek pro populaci, jiz jsou zdznamy
projevii Baracka Obamy prezentované prostiednictvim kandlu Bilého domu. Pro
ptehlednost si pfipomenime o jaké konkrétni zdznamy projevl se jednd. Jde o zdznam
Obamovy prvni inauguracni feci, kterd probehla 20. ledna 2009, zdznam Zpravy o stavu
Unie z 20. ledna 2015, zdznam projevu z ,,Correspondents’ dinner* ze 30. dubna 2011
arovnéz o zdznamy projevu k pfipomenuti 11. zafi z t¢hoz dne roku 2012 a projevu
v Praze na Hrad¢anském namésti, k némuz doslo 5. dubna 2009.

K ptedvybéru vzorku doslo hrubou kvantitativni analyzou vSech videi
uvetejnénych na kandlu Bilého domu, provedenou na zdklad¢ nékolika nasledujicich
kritérii. Videa nebylo nutné ¢asové omezovat na obdobi, od kdy Barack Obama plisobi
jako prezident USA, protoze pravé od té doby kanal Bilého domu existuje. Kritériem ale
bylo rozprostieni jednotlivych zdznaml v Case. Zde byla cilem rozmanitost vzorku
s ohledem na analyzované obdobi, tedy to, aby se napt. nejednalo o zaznamy, které byly
vSechny natoCeny ve stejném roce apod. DalSimi pozadavky byly odlisné prostiedi
jednotlivych zdznaml a to, Ze se mohlo jednat pouze o zdznamy prezidentovych
projevi, v nichz se vyskytuje publikum.***

Ze vzorku, ktery byl nejprve omezen uvedenymi kritérii, bylo pak vybrano
uvedenych pét zdznamii projevii Baracka Obamy. Tento findlni vzorek byl vybran
s cilem maximalni tematické variability analyzovaného materidlu. Jedna se o zdznamy
vyznamnych projevi, které ve zkratce zastupuji kariéru prezidenta Obamy v obou jeho

funkénich obdobich. U jednotlivych druhli zaznamt se 1iSi nejen zminéné prostiedi

28 kvili zpétné vazbé prostrednictvim potlesku
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a téma projevu, ale i slozeni publika, ¢imz ziskavame riznorodost, ktera pfijde vhod pfi
analyze vyvolavani potlesku.

Na tematickou rozmanitost jednotlivych zdznamu projevl lze poukéazat v ramci
jejich kratkého popisu. Zaznam inaugurac¢niho projevu, ktery je prezidentovym prvnim
oficidlnim projevem pfti vstupu do funkce, je nejformalnéjsi z uvedenych vystoupeni
a tykd se vdzného tématu. Zaznam Zpravy o stavu Unie, prezidentova kazdoro¢niho
projevu na politicka témata, pak povazuji za informativni typ feci. Mlize rovnéz délat
dojem persvazivniho projevu,’ ¢imz se 1i§i od zaznamu tzv. ,,Correspondents’ dinner
projevu, tedy komického vystoupeni, které je spiSe konverzacniho charakteru a provazi
ho uvolnéna atmosféra. Jinou polohu pak Obama zaujima pfi zdznamu vzpominkového
projevu k pfipomenuti 11. zafi. Ten je velice vazny a hraje spiSe na citlivou notu.
K zdznamu Obamova projevu na HradCanském namésti v Praze lze pak fici, ze svym
tématem cili na svétové publikum. Kazdému ze zdznami bude vénovana jedna

z podkapitol posledni kapitoly.

9 Informaéni fe& zahrnuje viechny fe¢ové situace, pfi kterych je sttedem zajmu zprosttedkovani faktt, poznatkt a

informaci (...). V pfipadé persuasivni feci se mluv¢i pokousi formovat nazory, tedy posilovat uz existujici minéni nebo
presvédcEovat o jinych minénich (napf. politicka fe¢, komentare atd.).”

ALLHOFF, Dieter-W. a Waltraud ALLHOFF. Rétorika a komunikace. Vyd. 14. Praha: Grada, 2008, 199 s. ISBN
9788024722832, s.44.
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5. Analyza vybranych zaznamu

5.1 Zaznam prvni inauguracni recCi

Zaznam prvni Obamovy inauguracni fe¢i ma v celé své délce 21 minut a 21
sekund a je nazvan ,President Barack Obama’s Inaugural Address: January 20,
2009“.2* Jedn4 se pouze o vysek z celé inauguraéni ceremonie, kde Obama sklada slib
a prondasi projev. Jde tedy o sesttih, jehoz obsah poukazuje na to, Ze zde neni dilezité
okolni déni, ale pfedevSim sdm prezident, a miize tak sméfovat k posileni vSeobecného
vnimani Obamy jako vyznamné vid¢i osobnosti.

Kamera je umisténd Sikmo zepiedu k fecnikovi, kterého natac¢i z mirného
nadhledu, a symbolizuje tak svrchované postaveni amerického lidu, pro ktery
je ceremonie urcena, nad prezidentem, ktery mu ma slouzit. Umisténi kamery tak
zaroven podtrhuje ritudlnost okamziku. Postaveni jediné kamery, kterou je zdznam
natoCen, se béhem natadCeni neméni a po celou dobu, kdy Obama pronasi projev, se
zabér téméf nepohne. Neotoci se ani na divaky, kteti prubézné tleskaji, a mize zde tak
byt ze strany Kancelafe Bilého domu pro komunikaci snaha o medidlni konstrukci
vyznamnosti prezidenta.

Na zagatku zdznamu®*' se za zvuku veselého smichu, potlesku a jasajicich
divakd z oficidlni uvodni stranky videa dozviddme, o jaky jde projev a kdy se
uskuteé¢nil. Uvodnimu titulku vévodi oficialni znak prezidenta USA se &tyfmi hvézdami
po kazdé stran€, ktery zastupuje pozitivni vztah Obamy ke statu. Na pozadi je modrym
vodoznakem vyobrazen tentyz znak. Vzhledem k tomu, Ze v ostatnich zdznamech
projevi je prezidentsky znak pouzit v mensi velikosti, ma zde jeho uziti ve vétSim
formatu pravdépodobné ukazovat na to, o jak vyjimecnou pfilezitost se jedna.

Tato prezentace navozuje dojem oficiality a dilezitosti ocekdvaného projevu pro
americky ndrod. Ten podporuje i modrd barva na pozadi, kterou Obama i mnozi jini

prezidenti pouzili jako reprezentativni barvu své administrativy, a pfedstavuje tak

0 OBAMA, Barack. President Barack Obama’s Inaugural Address: January 20, 2009 [video]. In: The White House
[online]. 2010-01-20 [cit. 2015-08-31]. Dostupné z: https://www.whitehouse.gov/video/President-Barack-Obamas-
Inaugural-Address-January-20-2009.

! Tamtéz, 0:01-0:07.
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urCitou tradici, a to 1 sohledem na historii jeji pfitomnosti na rGznych statnich
symbolech.

Uvodni stranka navic piisobi velice upravené a jeji ozdobny, tradiéné vyhlizejici
radmecek podtrhuje nejen oficialitu udélosti, ale 1 jeji historickou hodnotu, kterou
zdlraziiuje i zminény znak prezidenta. Nejvétsim pismem je zde pak napsano jméno
Baracka Obamy, ¢imz opét dochazi k zdiraznéni jeho osoby jako hlavniho pfedmétu
zajmu.

Slysitelné nadSeni publika hned v ivodu videa mé ziejmé vytvaret pozitivni
dojem zjeho sledovani a soucasné¢ navozuje pocit ocekavani. Navozuje rovnéz
predstavu televizniho zdznamu divadelniho predstaveni, pfed jehoz zacatkem obvykle
asynchronné slySime rizné ruchy a Sum. Tato pfedstava pak vytvari dojem, Ze
i samotny zdznam inauguracni feci pfipomina divadelni pfedstaveni, v némz Barack
Obama piisobi v roli prezidenta a stejné tak hraji své role i ostatni herci.

Ve chvili, kdy obraz piechazi z avodni stranky k déni na misté,** jiz n&kolik
vtetfin asynchronné slySime hlas muZze, ktery se Baracka Obamy ptd, zda je pfipraven

slozit slib.**

Toto zvukové a néasledné obrazové prolnuti nas uvadi do dé&je. V prvnim
zabéru videa pak kanal Bilého domu rovnou prezentuje Obamu pii skladani piisahy,
tedy pii jakémsi symbolickém ritudlu, ktery opét pfipomind historickou vyznamnost
momentu.

Kdyz zaéne Barack Obama piefikavat znéni slibu,** je zabér ziZen na stiedni
velikost, tedy na polocelek.*** Je tak jiz po n&kolikaté zdiraznéna prezidentova kli¢ova
role. Obamovi je zde vidét do tvare, na rozdil od predsedy Nejvyssiho soudu, Johna
Robertse, ktery mu znéni slibu pfediikava. Ten ale vtomto ritudlu symbolizuje
americky narod, ptfed kterym Obama slib sklada, a pravé postavenim téchto dvou osob
dochazi k podtrzeni Obamovy svrchované role nad timto narodem, a to i pfesto, ze ve
skutec¢nosti je tkolem prezidenta tomuto ndrodu slouzit. Je to tedy pravé narod, ktery
zastava dilezitéjsi pozici nez prezident. Tuto skute¢nost podporuje i zminéné umisténi

kamery z nadhledu.

2 OBAMA, Barack. President Barack Obama’s Inaugural Address: January 20, 2009, 0:07.
3 Tamtéz, 0:05.

4 Tamtéz, 0:10.

% BERGER, Arthur A. Media analysis techniques, s. 33.
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r v . r vy 246
Poté, co Barack Obama slozi slib, se ze zaznamu ozve tradi¢ni hudba,

obvykla
pro tuto pfilezitost. Ctyfikrat ,Ruffles and Flourishes“ nasledované prezidentskou
hymnou ,,Hail to the Chief se po slozeni inaugura¢niho slibu hraji uz od konce
devatenactého stoleti.>*” Tato hudba potvrzuje historickou i spole¢enskou hodnotu
udalosti a pripomind jeji majestatnost a predevsim ritudlnost celé¢ ceremonie. Dal$im
zvukovym prostiedkem s podobnou funkcei je pak salva, kterou je mozno slySet mimo
zabér.”*® Na videu se také objevuji muzi v uniformé. Jednim z nich je napf. salutujici
muZ ve vzdaleném zabéru,”* ktery predstavuje oddanost novému prezidentovi jako
vysoce postavené instituci a jeho pfitomnost podtrhuje ritudlnost okamziku. Jako ¢len
armady rovnéz reprezentuje silu USA.

Co se tyka Sife zabéru, je Obama ve videu prezentovan ve dvou polohich —
ve vzdaleném a stiednim zabéru.” Ve chvilich, kdy nesklada slib ani nepronasi projev,
je zéabér rozsiteny, vzdaleny a podtrhuje dominantni roli amerického naroda, ktery na
déni v zaznamu shlizi z nadhledu. Dilezit4 role lidu je znazornéna i tim, jaky je mu
v ramci vzdalenych zabéri vénovan prostor. Nejvetsi mnozstvi lidi je mozné vidét poté,
co se mimo zab&r ozvou slova piedstavujici prezidenta.””' Obama se z nich ,,vynofi“
azda se, ze prezentuje sebe sama jako zastupce lidu, jehoz je soucasti, ¢imz miize
védomé navozovat dojem blizkosti prezidenta americkému néarodu, pro ktery slib
sklada. Zaroven se jedna o symbolické zndzornéni narodni soudrznosti.

Kdyz pak mezi ucastniky ceremonie stoji cela Obamova rodina, plsobi
ve vztahu k lidem, ktefi ji obklopuji, oteviené, coz ukazuje, Ze ackoliv zde existuje jista
spoleCenska nadfazenost, jeji Clenové patii mezi americky lid a zajimaji se o ng¢j.
Zaroven je tak zdlraznéna tradice, a to skrze jednu z nejdilezitéjSich americkych

hodnot, rodinu, které se v USA ptiklada velkd dilezitost. V jiné poloze mizeme vidét

vztah mezi rodinou prezidenta a americkym lidem, kdyz stoji prezidentova mavajici

¢ OBAMA, Barack. President Barack Obama’s Inaugural Address: January 20, 2009, 0:46.

7 BROWN, David W. 7 Songs for Inauguration Day and Other State Ceremonies. Mental_floss [online]. 2013, 2013-01-
21 [cit. 2015-09-20]. Dostupné z: http://mentalfloss.com/article/33613/7-songs-inauguration-day-and-other-state-
ceremonies

* OBAMA, Barack. President Barack Obama’s Inaugural Address: January 20, 2009, 1:33.

9 Tamtéz, 1:04.

0 BERGER, Arthur Asa. Media analysis techniques, s. 33.

»' OBAMA, Barack. President Barack Obama’s Inaugural Address: January 20, 2009, 2:05.
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252 Toto umisténi

rodina na vyvySeném misté oproti vetSiné ucastnikd ceremonie.
symbolizuje uvedenou nadtfazenost prezidentské rodiny americkému narodu, ale
zaroven 1 jeji podstatnost pro n¢j.

Diky Obamové umisténi vpiedu pfed ostatnimi G€¢astniky ceremonie, ktefi jsou
zabirani kamerou, je pak znovu symbolicky zdfiraznéna i vyznamnost™” role prezidenta
pfi inauguracni ceremonii. V zdznamu dochdzi i k medialni konstrukci uspé$nosti
prezidenta. Tu mize Kanceldf pro komunikaci podpofit nejen zvukem potlesku, ale
i zabéry na divéky, kteii tleskaji nebo pii potlesku vstavaji,>* &i divaky, kteti si Obamu
foti apod.

Kdyz dojde k fe¢nickému pultu,”® zabér se postupné zaméfuje bliz a bliz a ve
chvili, kdy za¢nou divaci skandovat ,,Obama*“, se pfiblizi*>® na velikost polocelku.
Zmeéna zéabéru ze vzdaleného na stiedni mize byt znamenim Kancelafe pro komunikaci,
ze ptichazi zasadni ¢ast zdznamu, jejimz nejdilezitéjsSim aktérem je prezident. Tento
dojem mitize byt podpoten i skandujicim publikem.

Zatim byly zminény pouze prostiedky, které mize iimyslné ovladat samotna
Kancelaf pro komunikaci, kterd ma na starost obsah kanalu Bilého domu a vyznamy
tohoto obsahu. To, jak mohou samotni aktéfi v zdznamech podporovat medidlni
konstrukei reality, jsme zatim pouze nastinili. Dochazi zde k jiz zminéné medidlni
konstrukci uspéchu a vyznamnosti prezidenta, kterou muize vytvaiet i on sam, kdyz
vyvolava potlesk publika na misté. Zde tedy nebudou zminény vSechny verbalni
a neverbalni prostfedky, které pouziva, ale pouze ty, které mlize pouzivat k ovlivnéni
publika za Gcelem dosdhnuti potlesku. Lze je v podstaté zatradit mezi prostiedky, které
muze pouzivat Kancelat Bilého domu pro komunikaci pro prezentaci Baracka Obamy.

Je mozné si viimnout vyvolani nékolika vétich potleski.>” Mezi prostiedky,
které jsou za timto i¢elem béhem zaznamu inauguracni fe¢i podle mého nazoru pouZzity,

patii vyznamné pauzy pied zasadnimi sdélenimi, zvySeni hlasu nebo diiraz na jednotliva

%2 OBAMA, Barack. President Barack Obama’s Inaugural Address: January 20, 2009, 1:00-1:25.

% TRAMPOTA, Tomas a Martina VOJTECHOVSKA. Metody vyzkumu médii, s. 161.

»* OBAMA, Barack. President Barack Obama’s Inaugural Address: January 20, 2009, 12:36, 21:04.
» Tamtéz, 2:14.

% Tamteéz, 2:22-2:59.

»7 Tamtéz, 5:24, 6:24, 8:39, 12:29, 14:04, 19:21, 21:03.

Potlesky, kterymi se tato analyza zabyva, jsou ty, které jsou delSi nez 3 vtefiny.
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slova. Ty jsou doplnény klesajici intonaci a dirazem na rytmus na konci véty. Tyto
komunikacni prostiedky slouzi k tomu, aby bylo snadnéji rozeznatelné, kdy ma piijit
potlesk a casto ddvaji najevo urgentnost a vyznamnost promluvy. Obama obvykle
pridava témer nezpozorovatelné pokyvnuti hlavou, kterym jakoby potvrzuje podstatu
svého sdéleni, a gesta rukou, kterd Casto rytmicky koresponduji se slovy nebo frazemi,
které vyslovuje. Ta zahrnuji zdvizeny ukazovak nebo celou dlan ¢i obé dlang, ptipadné
tzv. ,,0k* znak,”® kdy Obama vytvaii palcem a ukazovakem krouzek. Lze u ngj ale
vidét 1 rytmické gesto, kdyz pohybuje s narovnanou otevienou dlani, jako by sekal
sekackem nebo gesto témét zavienou dlani.

Dale prezident spoléhd napf. na intertextualni zminky tradi¢nich textd, jako je
Bible ¢ Deklarace nezavislosti. >’ Deklarace nezavislosti je zakladni dokument
pfipominajici americkou historickou tradici, skrze néjz Obama u publika mize
podporovat narodni citéni a snaZzit se ho sjednotit. Pomoci Bible, kterd podporuje
americkou nébozenskou tradici a spole¢né hodnoty, se pak prezident mlze snazit
o podobny vysledek. Stejné¢ tak mohou plsobit i jeho dalsi zminky Boha
a nabozenstvi,”* ale i dalsi americké hodnoty — svobody.”*' V zdznamu inauguraéni fe&i

vyvolava potlesk rovnéz prezidentovo odkazovani k aktudlnimu momentu >

a k nezbytnosti rychlého konani.*®® Jeho divodem muiize byt odekavani, Ze publikum
o podobné¢ aktivni pfistup u prezidenta stoji.

Jako komunikacni nastroj zahrnuje prezident Obama i metonymii, konkrétné
synekdochu®®* nebo metaforu,*® kterou asto zatazuje i ve formé personifikace.>*®
Obraznymi pojmenovanimi umoziuje publiku tématim Iépe porozumét a jejich

prostiednictvim muze chtit pfijemce nendsilnou formou navést k tomu, co si ma myslet.

% napf. OBAMA, Barack. President Barack Obama’s Inaugural Address: January 20, 2009, 14:00.
% Tamtéz, 6:24.

0 Tamtéz, 20:54.

! Tamtéz, 21:26.

2 hapf.: ,today*

Tamtéz, 8:32.

3 Tamtéz, 8:37.

** Tamtéz, 5:21.

Jedna se o metonymické osloveni Ameri¢an( ,Ameriko® — zde se Obama snazi sjednotit publikum v jeho divére
k nému.

% napt.: ,in this winter of our hardship*

Tamtéz, 20:27.

%% napf.: ,know this, America*

Tamtéz, 5:20.
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Syntakticky paralelismus zde pak vznika prostfednictvim anafory,”®” kterou podporuje
znélé a rytmické vyznéni promluvy, nebo prostiednictvim epitetonu.”®® Tyto prostiedky
také podporuji srozumitelnost sdéleni. Casto také pouziva imperativ,”® zdiraziujici
dilezitost sdéleni.

Pouziva také seznam o tfech polozkach,”’® coz lze povazovat za jeden ze
zékladnich a velmi funkénich rétorickych nastrojt k vyvolani potlesku.””' Ten vyzaduje

. r , ror v v s o1r v 272
pravidelné frazovani, coz Obama piedvadi perfektng, *’

a také jiz zminénou
predchéazejici pauzu, kterd upozoriiuje na ptichod dulezitého sdéleni. Také zatazenim
ustdlenych vyrazi®” nebo kombinaci dvou elementd za sebou®’* vytvaii vhodné
podminky pro potlesk, jehoz nastup mohou divaci diky jejich béznému pouziti
v podobnych situacich stejné¢ jako u predchoziho komunikacniho prostfedku ocekavat.
Podobnou funkci ma i srovnani,”’ antiteze’’® nebo napt. chvile, kdy Obama divakiim
podékuje.””” V téchto okamZicich je evidentni, Ze ma piijit potlesk.

Nardzkami na nutnost pospolitosti Ameri¢anti®’® Obama také hraje do noty
americké narodni hrdosti a soudrznosti, kdyz spoléhd na sjednocujici faktor
inkluzivniho ,,my“.279 Jeho prostiednictvim mlze rovnéz chtit dosahnout toho, aby se
s jeho slovy divak ztotoznil. Mluvi o USA jako o jednotném narodu, jehoZz je soucasti,

a svym oslovenim neptatel Ameriky muze chtit dat najevo jeho silu. Tim, ze své slova

prezentuje jako osloveni toto sd&leni také vyzdvihuje.?® Rovnéz vyjadfuje svij

%7 OBAMA, Barack. President Barack Obama’s Inaugural Address: January 20, 2009, 6:24, 20:32, atd.
2% Tamtéz, 19:17, 20:31, atd.

9 napf.: ,know this, America*

Tamtéz, 5:20.

7% napf.: ,all are equal, all are free and all deserve a chance to pursue their full measure of happiness*
Tamtéz, 6:24.

Dale napf. Tamtéz, 8:39, atd.

7' ATKINSON, Max. Our Masters' Voices: The Language and Body Language of Politics. New York: Methuen, 1984,
203 s. ISBN 0416376908, s. 57.

" Tamtéz, s. 61.

® napf.: ,man, woman and child“, nebo ,the time has come*

OBAMA, Barack. President Barack Obama’s Inaugural Address: January 20, 2009, 12:21, 5:59.

% napf. ,hope and virtue* , nebo ,piece and dignity*

Tamtéz, 20:33, 12:24.

7% napf. Tamtéz, 19:08.

7% We will not apologize for our way of life, nor will we waver in its defense.

Tamtéz, 13:46.

" TamtéZ, 20:59.

%’ Tamtéz, 20:34.

% hapf.: ,we are ready to lead once more*

Tamtéz, 12:26.

Dale také: Tamtéz, 8:33, 13:56.

%% Tamtéz, 13:53.
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nesouhlas s nasilnym feSenim zahrani¢nich politickych konfliktd,*®' jehoZ u¢elem mtize
byt ziskani sympatii publika. Stejného ucinku se pak prezident miize snazit dosdhnout
i odsouzenim rasismu, odkazem na osobni rovinu** nebo vyzdvihnutim sily USA jako
viidéi velmoci, ¢imz se také miize snaZit podporovat a utvrzovat tento stereotyp.”™

V zavérecnych vtefinach po dokonceni projevu video velice rychle pfechazi na
oficialni zavére¢nou stranu,”** kterd je prezentovana v podobném provedeni jako strana
uvodni. Jen mezi hvézdami nyni neni znak prezidenta, ale vyobrazeni Bilého domu
apod nim odkaz na webové stranky Bilého domu. Jednd se tedy o explicitni
sebeprezentaci oficidlniho kandlu Bilého domu ve velice formalnim a upraveném
provedeni. Opét je zde asynchronné slySet nadsSeni publika. Funkei tohoto zvukového
efektu miize byt potvrzeni pozitivni atmosféry, kterou mél pravdépodobné navodit

stejny efekt na zacatku zaznamu.

5.2 Zaznam projevu v Praze

Zaznam Obamova projevu v Praze na Hrad¢anském ndmésti s ndzvem ,,The
President in Prague“*® je z roku 2009 a trva 26 minut a jednu sekundu. Video za¢ina
vtefinu pfed tim, nez Obama za¢ne mluvit a kon¢i hned po proneseni zavérecnych slov.
Neni jej vidét pfichazet, ani odchazet a v zabéru se po celou zaznamenanou dobu
neobjevi ani jeden dalsi ¢lovék. Role prezidenta Obamy je zde tedy vyobrazena jako
naprosto klicova, coz mize byt i zdmérem Kancelafe Bilého domu pro komunikaci.
Vzhledem k tomu, Ze je zdznam projevu mezinarodniho charakteru, mize tak byt
podpofena prezentace Obamy jakoZzto nejvétSiho svétového lidra.

Za te¢nickym pultem lze vidét pouze vrchni tfetinu Obamova téla. Jedna se tedy

o stiedni zabér, ktery se béhem zidznamu projevu neméni. Zdlraziuje tak obsah

prezidentovy feci a podporuje medidlni konstrukci prezidenta jako vyznamné osobnosti.

' OBAMA, Barack. President Barack Obama’s Inaugural Address: January 20, 2009, 13:55.

*2 Tamtéz, 19:21.

Obama zde zmifiuje svého otce ve spojeni s problémem rasismu, ktery se zmenSil az do té miry, Zze prezidentem USA
muze byt Afroameri¢an.

% napf. Tamtéz, 12:26.

*% Tamtéz, 21:12.

% OBAMA, Barack. The President in Prague [video]. In: The White House [online]. 2009-04-05 [cit. 2015-09-16].
Dostupné z: https://www.whitehouse.gov/video/The-President-in-Prague



55

Kamera se na Obamu po celou dobu zaznamu diva z podhledu a nepatrné zleva, coz
podtrhuje jeho dominantni postaveni. Kancelar pro komunikaci se mize snazit o to, aby
Obama dé¢lal dojem, Ze ma nad publikem pfevahu, coz miize zdiraznit jeho uvedenou
vyznamnost a podpofit jeho argumentaci. Tomu napomahd i zafivé nebe v pozadi, které
osobu prezidenta jakoby vyzdvihuje. Zarovei je nebe znakem neutralniho prostiedi, coz
vhodné koresponduje s tématem jeho feci, kde apeluje na sjednoceni vSech zemi.
Obama ma na sob& rovnéZz modrou kravatu, jejiz barva podtrhuje mirovou misi jeho
feci, ktera se vénuje zastaveni jaderné hrozby.

Zaznam projevu je uveden titulkem na spodni stran¢ obrazu, ktery nam
oznamuje misto a ¢as konani projevu. Vzhledem k tomu, jak je titulek maly, a k tomu,
ze je divakovi prezentovan ve chvili, kdy prezident Obama jiz projev uvadi, nenavozuje
takovy pocit oficiality jako titulni strana v zdznamu inaugurac¢ni fe¢i. I zde lze nalézt
znak prezidenta obklopeny hvézdami, ale v mensi velikosti. Lze usoudit, Ze je zde
umyslné vyzdvihnuta osoba prezidenta oproti instituci prezidenta, k jejimuz zdiraznéni
dochdzi pravé v zdznamu inauguracni feci. Nejvétsim pismem je zde uvedeno ,,Praha,
Ceska republika®,**® a je tak zdtraznéna signifikance mista konani jako neutralni pady
vhodné k podobnému druhu proslovu.

Co se tyka zvuki, je mozné slySet jasajici divaky a potlesk. Prezident se muze
snazit docilovat potlesku obsahem svych sdéleni, rétorickymi figurami i dalSimi
komunikaénimi prostfedky. **” Ty tak mohou slouzit k medialni konstrukci jeho
uspéSnosti. V ramci neverbalnich projevli se opét jednd o jiz znamd gesta rukou.
V tomto zaznamu mezi né patii znak ,,0k“, ktery jsme zminili v analyze inauguracni
feci, stejn¢ jako vztyCeny ukazovak, pokynuti otevienou dlani, gesto obou otevienych
rukou, pohyb narovnanou otevienou dlani, jako by Obama sekal vzduch, a gesto témét
zavienou dlani.

Objevuji se zde 1 gesta, kterd vyznamové podporuji obsah sdéleni, a tedy jeho
nazornost, jako napt. gesto, kde si polozi dlan na hrud’, kdyz mluvi o sobé& jako

o prezidentovi, nebo pohyb dlani smérem nahoru, kdyZz mluvi o tom, Ze je tieba, aby se

% OBAMA, Barack. The President in Prague, 0:03.
%" Tamtéz, 0:24, 0:41, 0:57, 1:37, 2:47, 3:03, 4:23, 7:46, 8:16, 9:28, 14:40, 15:14, 16:15, 16:53, 19:48, 20:34, 24:58,
25:47.
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zvedl hlas lidu. Tato gestikulace je Casto rytmickd a doprovazena prostiedky, jako je
zvySeni hlasu, diraz na jednotliva slova ¢i fraze a jejich rytmus. Lze si rovnéz vSimnout
vyznamnych pauz pfed zdsadnimi sdélenimi a klesajici intonace v jejich zavéru.
V mnoha ptipadech jsou tyto techniky doprovazeny mirnym pokyvnutim hlavy, které
jakoby potvrzuje hodnotnost tvrzeni.

Zminéna te¢ t€la ma zfejme znacit, kdy se blizi ¢as potlesku, ale zarovein ¢asto
navozuje dojem dulezitého sdéleni a jejim zamyslenym G¢inkem tak mize byt ptitdhnuti
pozornosti publika. V tom prezident pokracuje i ve chvili, kdy se pfi zmince o Michelle
Obamové™ na svou Zenu susmévem otaci*® a fe¢i t&la podporuje vyznam své
promluvy, nacez nasleduje potlesk. Je tim podpofena osobni rovina projevu a toto
pfiblizeni se divakim jim pak umoziuje se s prezidentem Obamou i jeho nazory
snadnéji ztotoznit.

Dale je tento zaznam specificky moznym védomym zacilenim Obamova projevu
na Geské publikum. Jedna se nejen o osloveni Cechii,””® vyzdvihovani véci, které ho

22 ale také

s Ceskou republikou poji,”®' a pfirovnani sama sebe k T. G. Masarykovi,
o promluvu v ¢eském jazyce pii vzpomince na sametovou revoluci.”””> Zde Obama
naznaduje, jak je hrdy na Cechy,”*a zmiiuje pozitivni vlastnosti Cechti, kteti byli
schopni svrhnout rezim, ktery je utlaoval.® Mitize se tak snazit p¥ibliZit narodu, pied
nimz sviij projev pronasi, a dosdhnout jeho pozitivni reakce.

Kdyz pak parafrdzuje Kennedyho slova pfi oznamenti, ze je hrdy na to, Ze prave
on mohl piivézt Michelle Obamovou do Prahy,*”® piirovnava se zarovei k jeho autorité,
velikosti a zavanu Cerstvého vzduchu, ktery Obama, stejné jako ve své dobé Kennedy,

vnesl do americké politiky. Pravdépodobné se tak snazi, aby ho stejn¢ vnimalo

1 publikum. MiZe se tedy jednat o medidlni konstrukei jeho uspésnosti.

8 | am also proud to be the man who brought Michelle Obama to Prague*

OBAMA, Barack. The President in Prague, 0:19.
2 Tamtéz, 0:22.

20 Tamtéz, 0:38.

21 Tamtéz, 0:49.

22 Tamtéz, 0:49.

2% Tamtéz, 4:20.

2% Tamtéz, 2:55.

2 Tamtéz, 25:16.

Tamtéz, 0:19.
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Obama rovnéz oslovuje obéany Ceské republiky s diky za jejich piatelstvi
s USA*” a pomyslné tak stavi ob& zemé a jejich ob&any na stejnou urovefi, &imz se
miZze snazit ziskat pozitivni reputaci a sympatie ¢eského publika. Mluvi také o tom, ze
na rozdil od jinych velmoci Ameri¢ani Cechy nikdy nezklamou ani neobejdou.”® Muze
se tak zaméfovat na ziskani divéry Cechil. Poukazuje na misto konani, Prahu,
a naznacuje, ze pravé zde se rozhoduje o budoucnosti svéta ve vztahu k jadernému
zbrojeni. Miize tak vyvolavat pocit dilezitosti Cechtl, z nichz si mnozi vzpominaji, e
v pribéhu historie se mnohokrat rozhodovalo bez nich. Navic poukazuje na to, jak se
Cesi v minulosti spojenim svych sil dokazali vymanit z komunismu, a na to, Ze nyni
mohou udélat to samé s jadernymi zbrandmi.*”” Snazi se tak ziejm& podnitit aktivitu
tim, ze odkazuje na jiné politicky aktivni obdobi ¢eského ndroda, které melo pozitivni
vysledky. Veskrze se tedy jednd o lichoceni, které je zfejm¢ umyslné pouzité za
zminénymi ucely.

Mezi rétorickymi prostfedky, které mohou slouzit k naznaceni toho, Ze se blizi
chvile pro potlesk a k jeho vyvolani, Obama pouZivé napf. seznam o tiech polozkach,**
ktery podtrhuje vyznam daného sdéleni a vyzdvihuje jeho urgentnost, nebo syntakticky
paralelismus, ktery je navozen prostiednictvim aliterace,’®’ anafory, kombinace dvou

o 302
elementu

&¢i opakovani.’” Dociluje tak rytmignosti, srozumitelnosti a pifjemného
znéni promluvy. Rozkazovacim zpiisobem *** potom mutZze doséhnout zdiraznéni
vyznamu promluvy a jeji urgentnosti, stejn¢ jako v ptipadé seznamu o tiech polozkach.

Obama pouziva i ustdlené vyrazy, které podporuji pfirozené vyznéni feci
a snadn&j§i srozumitelnost jejiho obsahu. Jednim z nich je napf. ,Yes, we can.*”
neboli ,,To dokazeme.“. Potvrzuje jim svij predchozi vyrok a vyjadiuje silu. Mize tak

chtit na divaky pulsobit jako dominantni, cilevédomy a silny lidr. Zaroveil se jedna

27 OBAMA, Barack. The President in Prague, 0:39.
*% Tamtéz, 9:22.

2% Tamtéz, 25:29.

%0 hapf. Tamtéz, 19:37.

¥ hapf. ,peace and progress®, ,more prosperous and more peacefull“ apod.
Tamtéz, 24:55, 25:42.

%2 hapf. ,peace and security“, ,peace and progress"
Tamtéz, 14:36, 24:55.

3 opakovani slova ,must

Tamtéz, 19:37.

¥ hapf. ,we must*

Tamtéz, 19:37.

% Tamtéz, 15:15.
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o vyraz, ktery pouZzival pii své prezidentské kampani a ktery tak nejen svym obsahem,
ale i v rovin¢ denotace odkazujici k jeho uspéchu pfi této kampani, podporuje medidlni
konstrukei jeho uspéSnosti. Prostfednictvim metonymie pak dodava lidem v americké
administrativé vétsi silu tim, Ze je oznatuje jako celou zemi,’* s &¢imZ je spojené
i nasledné pouziti personifikace.*®” Tim se dostavame ke stereotypu moci a sily USA,
ktery Obama Casto navozuje a snazi se jej tak pravdépodobné podpotit.

V ramci prezentace sily USA slibuje bezpe&i bez jadernych zbrani >
a poukazuje na to, ze svoji budoucnost si miizeme tvofit sami, pfi¢emz zdiraziiuje nejen
silu USA, ale i Ceské republiky.’” Miize tak opét cilené lichotit ob&antim Ceské
republiky s vidinou jejich podpory. VSichni bychom se podle n&j méli sjednotit
v mezinarodnim Usili.>'" Stejné jako v inaugura¢ni fe¢i Obama i zde mluvi pomoci
inkluzivniho ,,my* za sebe i divdky najednou, a pusobi tak, jako by byl jejich silnym
zastupcem, ktery je schopen se o né postarat, ale zdroven k nim patfi, je jednim z nich.
Muze tak imysIné vyjadfovat Gcast za ucelem navozeni pocitu nutnosti spolupréce.

Potlesk tedy prezident Obama muze vyvolavat nejen obsahem zminénych
sdéleni, ale i zminkami o nezbytnosti vzajemného respektu a dialogu mezi zemémi.*"
Hovofi o feSeni mezinarodnich konfliktli bez pouziti zbrani, a pravdépodobné se tak
snazi nastolit podobny nazor u publika a dosdhnout jeho souhlasu. Pfipomina také sviij
uspéch jako prvniho Afroamericana, ktery se stal prezidentem USA, ¢imz vyzdvihuje
otazku rasismu.’'? Zde opét dochazi k medialni konstrukci jeho usp&snosti. Odkazuje
rovnéz k aktualnimu momentu,’'® a mize tak v divakovi vyvolavat pocit, Ze pfistupuje
(314

k feSenim okamzité. Ten je podpofen i odkazovanim k nezbytnosti rychlého konani.

Zamyslenym t¢inkem podobnych zminek mize byt ziskani sympatii publika.

%% the United States is now ready to lead"

OBAMA, Barack. The President in Prague, 8:13.
%7 the United States is now ready to lead"
Tamtéz, 8:13.

%8 Tamtéz, 14:35.

%% Tamtéz, 25:20.

¥° Tamtéz, 19:48, 24:53, 25:30.

¥ Tamtéz, 20:32, 24:53.

¥12 Tamtéz, 2:40.

® napt. ,now is the time*, , this year*
Tamtéz, 7:43, 16:14.

¥4 immediately and agresively*

Tamtéz, 16:48.



59

Na konci zdznamu, pot¢ co Obama dokon¢i projev, prechazi obraz na
zavéreCnou stranu, ale stale Ize slySet tleskajici a jasajici dav. Kancelai Bilého domu pro
komunikaci se zde zfejmé opét snazi navodit pocit uspésnosti projevu. Zaveérecna strana
. , .y [ . v 7 v v+ 315 v . ’
je prezentovdna ve stejném provedeni jako v inauguracni fe¢i.” ~ Opét se zde jedna

o explicitni sebeprezentaci oficidlniho kanalu Bilého domu.

5.3 Zaznam ,,Correspondents’ Dinner*

Dalsi z analyz se bude zabyvat zdznamem tzv. ,,Correspondents’ Dinner*, neboli
vecete prezidenta s korespondenty v Bilém domé zroku 2011. Jedna se o tradi¢ni
spolecenskou udalost s relativné ustalenym pribéhem a s nim spojenym ocekavanim.
Na kandlu Bilého domu je video pojmenovano ,President Obama at White House

Correspondents Dinner*'®

ama 17 minut a 45 sekund. Zaznam je sestiihany, a to nejen
na zacatku a konci jako ptredchozi dva zaznamy, ale ma sestiihané i jednotlivé zabéry
aje v ném rovn¢z vlozena upoutavka na fiktivni film. Kamera je skoro celou dobu
umisténa témef piimo naproti Obamovi, jen nepatrné z podhledu a zeSikma. Po vétSinu
Casu zabird prezidenta, ale nékolikrat je zde zdbér ina tleskajici divdky nebo
na prezidenta z jin¢ho thlu, a to dal$imi kamerami. Kdyz zdznam zacind, Obama stoji
za fecnickym pultem, stejné jako kdyZz konci. Je tedy stfedobodem zaznamu, protoze
obsah videa zavisi na jeho pfitomnosti. Tato jeho prezentace miZze byt zdmérem
Kancelare pro komunikaci.

Podium a bézovd opona v pozadi navozuji dojem, ze se jednd o zdznam
divadelniho ptedstaveni. Barack Obama zde vystupuje jako komik ve svém solovém
komickém vystoupeni. Tento dojem podtrhuje myslenku, ze Obama ve svych projevech
pusobi jako herec v raznych rolich, a mize tak vytvaret rizné medialni konstrukce
reality, které jsou v danou chvili Zadouci. Zminéné pozadi je pro tuto pfilezitost
v poslednich letech pouzivané bézn¢, a symbolizuje tak jiz urcitou tradici komickych

vystoupeni v Bilém domé, stejné jako stoly s kvétinami umisténé po stranach

% Mezi hvézdami je vyobrazeni Bilého domu a pod nim odkaz na webové stranky Bilého domu.

OBAMA, Barack. President Obama at White House Correspondents Dinner [video]. In: The White House [online].
2011-04-30 [cit. 2015-09-22]. Dostupné z:
https://www.whitehouse.gov/videos/2011/April/043011_WhiteHouseCorrespondentsDinner.mp4
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fe¢nického pultu. Ty také navozuji pozitivni a méné€ formalni dojem, nez je zvykem pro
oficialngjsi druhy prezidentovych projevi.

Uvodni titulek a zavéretna strana jsou zde jiz typické. Znak prezidenta
s hvézdami je v tvodu opét mensi nez v zdznamu inauguracni fe€i, coz naznacuje, zZe
jde o méné formdlni prilezitost. Opét zde také dochazi k asynchronnimu prolnuti
potlesku se zavérecnou stranou za moznym ucelem medialni konstrukce UspéSnosti
prezidenta. Asynchronni potlesk a smich je mozné slySet i v priibéhu feci. Ve vétsiné
ptipadu je totiz Obama zabiran i béhem reakei divak.

Hudba, ktera se v zaznamu objevuje, je neformalniho charakteru, coz podtrhuje
atmosféru zaznamu a méné formalni prezentaci prezidenta. Decentni osvétleni pak
podporuje predstavu o s6lovém komickém vystoupeni, protoze nasvicené je predevsim
poédium. Obama zde tedy zprvu pusobi jako solovy komik, pozdéji, kdyz piijde na fadu
upoutavka k filmu, je prezentovan jako herec’'” a ke konci videa®'® piechazi do vazn&jsi
role prezidenta a probira politicka a medialni témata. Tak je tomu mozZna i proto, aby
celkovy dojem z prezidenta nebyl pouze komicky, ale aby na zavér navodil respekt.
I motylek a smoking pfipominaji, ze je oblecen pro spoleenskou udélost, a dodavaji mu
jisté vaznosti, oproti sdlovym komiktim, kteti byvaji obleceni neformalné.

Co se tyka zabéru, jedna se témér po celou dobu videa o stfedni velikost, tedy
polocelek. Zaznam tak klade diraz pfedev$im na obsah Obamovy feci, ale ukazuje
ireakce publika. V nékterych zabérech lze vidét i mnoho tleskajicich divaka v pozadi,
coz muze vypovidat o mozném zadméru Kancelafe pro komunikaci vytvofit medialni
konstrukci tispéchu a zabavnosti prezidenta Obamy.

Soucasti zdznamu je i upoutavka na fiktivni film. V t¢€ Obamu vidime v riiznych
druzich zabér, vzhledem k tomu, ze jde o jejich sestfih. V syntagmatické roviné
utvareji tyto zabéry velice funkéni sekvenci, vzhledem k tomu, Ze jejich narativ zacina
ne prili§ pozitivné a konci zabéry uspéchl prezidenta. To mize byt vysledkem usili
Kancelare pro komunikaci o vytvofeni medialni konstrukce jeho tispésnosti.

Vzhledem k tomu, Ze zde Obama dostava od publika vyznamnou zpétnou vazbu,

nejen prostifednictvim potlesku, ale i prostfednictvim smichu, bude v této analyze

*7 OBAMA, Barack. President Obama at White House Correspondents Dinner, 11:14.
18 Tamtéz, 14:40.
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za znamku Usp&$nosti povazovan i ten.’'” V ramci medialni konstrukce reality zde ale
nedochazi jen ke konstrukci GspéSnosti, ale spiSe ke konstrukci prezidentova osobniho
charismatu, lidskosti, zdbavnosti a smyslu pro humor. Také se tu jedna spiSe o reakce
publika na (vétSinou humorny) obsah sd€leni nez na rétorické techniky. Obsah sdéleni
pak prezident Obama Casto dopliiuje mimikou v obli¢eji nebo gestikulaci a feci téla.

Prezidentova fe¢ téla je zde oteviengjSi a  osobn&jSi  nez
v zaznamech forméln€jSich projevii. Svoji otevienost naznacuje, napt. kdyz mirné
povystoupi zpoza fe¢nického pultu a télem se otac¢i k publiku na strané. Kdyz potom
uvadi Michelle Obamovou, otd¢i se na ni celym télem a ukazuje na ni celym
predloktim, coz rovnéz délad dojem otevienosti. Této Obamoveé privétivejsi poloze
odpovida i mimika v obli¢eji. Casto za Géelem humorného dojmu prehnané artikuluje
a vice vyuziva mimickych svalli. Dava tak vyraznéji najevo pocity, nez je obvyklé
u ostatnich analyzovanych zaznami. Navozuje tedy celkoveé osobnéjsi atmosféru, a to
1 prostiednictvim ismévu, ktery je u néj vidét Castéji.

Obvykla gesta rukou zde pouziva o néco méné, nez je u néj zvykem, a spise se
jednd o rozvolnénou gestikulaci doprovazejici pointu jeho vtipli (machani rukama
apod.). Z gest, na kterd jsme zvykli ze zdznamu formalnéjsich projevi, se tu objevuje
vztyéeny ukazovak, dlain obracend vzhiru nebo gesto obou otevienych dlani smérem
k publiku. Najdeme zde i osobngjsi gesto, kdy obéma nebo jednou otevienou dlani
ukazuje sdm na sebe.

Mezi komunikacni prostiedky, které prezident ve své komické poloze mize
pouzivat k vyvolani potlesku, patii vyznamné pauzy pred sdélenimi, kterd tak maji
pravdépodobné pusobit jako dulezitd; zvySeni hlasu, které v tomto piipadé obvykle
doprovazi zminéna zvysena artikulace; diiraz na slova nebo fraze;** klesajici intonace
a téméf nezpozorovatelné pokyvnuti hlavou.

Dale zde za ucelem vyvolani potlesku a smichu miiZze byt pouzit seznam o tfech

polozkach,’*' odkazovani a narazky nebo ustdlené vyrazy.’*> Vzhledem k tomu, Ze jde

9 potlesky: OBAMA, Barack. President Obama at White House Correspondents Dinner, 0:15, 2:11, 5:12, 6:58, 7:55,
9:02, 9:58, 14:33, 14:55, 15:10, 17:34.

smich: Tamtéz, 0:27, 1:18, 2:37, 3:42, 4:05, 4:20, 4:48, 5:28, 5:50, 6:52, 6:58, 7:22, 7:50, 8:12, 8:21, 8:51, 9:00.

%0 fellow* v ,my fellow Americans*

Tamtéz, 0:12.

%! Tamtéz, 8:49.
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obvykle o zndmé obraty, divaci mohou lépe porozumét jejich obsahu, a ten tak miize
pritahnout jejich pozornost a vyvolat nasledny potlesk. Mize se rovnéz jednat

o naueny proces, kdy divak podvédomé automaticky tleskd po zaslechnuti urcitych

324

rétorickych prostiedkd, po kterych je** jednoduse obvyklé zatleskat.’** Obdobn& muiZe,

r , . s 325 r v e s rve vroor
podle mého nazoru, fungovat i osloveni,””” které Obama na vecefi s novinaii pouziva
v hojné mitfe. Mlze totiz navodit pocit osobniho, ptatelského ptistupu a upozornit na
sdéleni, které bude nasledovat.

Dalsimi rétorickymi prostiedky, které mohou byt z Obamovy strany urcené

k vyvolani potlesku nebo smichu publika, jsou napi. hyperbola,**® srovnani, **’

329

aliterace®*® nebo epiteton.’®” Posledni dva zminéné prostiedky vytvateji syntakticky

paralelismus, a podtrhuji tak obsah sdéleni a jeho pfijemné melodické vyznéni.

« 330

Prezident miZze cilen¢ pouzivat i inkluzivni ,my a odkazovat k aktudlnimu

momentu.>”!

Potlesk pak lze vyvolat i odkazovanim na osobni rovinu, které Barack Obama
pouziva. Michelle Obamovou napt. uvadi se slovy, Ze s jeji podporou muze vzdy
po¢itat,”*? ¢imz miize vytvaiet dojem, Ze se na osobni urovni vice otevird divakovi,
a podporovat medialni konstrukci svoji otevienosti. V osobni roviné se pohybuje 1 kdyz

333

vyjadiuje svoji litost a soucit nad situaci po tornddech na jihu USA.””” KdyZz potom

mluvi o Gcté, kterou chovéa k americké armadg, podporuje tento stereotyp.>>*

%2 my fellow Americans®, ,enjoy it, while it lasts®, ,God bless you and may God bless the United States of America“ a
mnoho dalSich

OBAMA, Barack. President Obama at White House Correspondents Dinner, 0:12, 3:40, 17:33.
*% hokud jsou umné pronesené

%4 Napt. 0 seznamu o tfech polozkach Max Atkinson tvrdi, e v sob& ma uréity nadech tplnosti a publikum na néj pravé
diky dojmu, Ze se jedna o zaveér sdéleni ¢asto reaguje potleskem.

ATKINSON, Max. Our Masters' Voices: The Language and Body Language of Politics, s. 57-58.
%% Oslovuje napt. Matta Damona nebo Michelle Bachmannovou.

OBAMA, Barack. President Obama at White House Correspondents Dinner, 4:45, 6:56.

%% hapt. Tamtéz, 9:54.
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Ve videu lze zaznamenat i dvé kratsi videa, z nichz jedno divak zdznamu nevidi,
pouze slysi, ale vzhledem k tomu, Ze vyvola potlesk publika, mlize mit svou dulezitost.
Kancelat Bilého domu pro komunikaci ho totiz mize pouzivat k medidlni konstrukci
Obamovy zabavnosti. Druh¢ kratké video jiz divak zdznamu vidi. Jedna se o upoutavku
k fiktivnimu filmu,’*® ve kterém méa prezident Obama hrat sim sebe. Kancelai pro
komunikaci se zde ziejmé snazi podpofit medialni konstrukci prezidenta Obamy jako
Cloveéka se smyslem pro humor. Tuto prezentaci miize Umyslné podporovat i sdm
Obama jako herec v daném videu.

Upoutavka je uvedena jako skutecna a vtipné a ironicky podava dilezitost
Ctecitho zafizeni. Pravé jeji humorné provedeni mulze podpofit podobné vnimani
prezidenta publikem. Ackoliv je zde Obama casto prezentovan ve chvilich, kdy se
ptefekne, vyznéni je vtipné, coz je zfejmé hlavnim zamérem Kancelafe pro komunikaci.
Zaroven zde prezident ptisobi nedokonale, a miize se tak pfiblizit obycejnému divakovi.
Upoutavka navic konéi tim, ze Barack Obama uspésné zvladne pronést projev bez
Cteciho zafizeni, ¢imz muze Kancelat pro komunikaci podporovat medidlni konstrukci
jeho uspésnosti, a to skrze happy-end, ktery mlize na divaka udé€lat pozitivni dojem.

NejvyraznéjSim prostiedkem, kterym lze zapiisobit na publikum, je zde humor.
Mnoho prezidentovych vtipti je zaloZenych na ironii>>® a na tom, Ze mluvi o piesném
opaku toho, jak jsou véci ve skuteCnosti. ZajiStuje si tak, ze nikoho neurazi, protoze
jsou jeho slova tak velkym protikladem reality, ze to publikum téméf s jistotou pozna.
Ironie je zaloZena rovnéz na tom, ze o humornych tématech mluvi s vaznou tvafi.

Prezident si rovnéz Casto déla legraci sam ze sebe, coZ mimo jiné muze slouzit
ke zlehéeni situace v médiich, ktera se na Obamu ¢asto zamétuji, a on tak mize ukazat,
ze neni namysleny. Riznymi zplsoby si déla legraci napt. ze spekulaci o svém misté
narozeni,>>’ ze své klesajici oblibenosti,>*® z profesorského** nebo arogantniho>*’

dojmu, ktery dél4, a ze svého muslimského prostfedniho jména.**' Ob&as podavé vtipy

%% OBAMA, Barack. President Obama at White House Correspondents Dinner, 11:14.
%8 hapf. diraz na ,fellow* v ,my fellow Americans®

Tamtéz, 0:12.

%7 Tamtéz, 0:25, 1:11, 6:48, 6:55, 7:44.

%8 Tamteéz, 3:40.

%9 Tamtéz, 4:04.

¥0 Tamteéz, 4:14.

! Tamteéz, 7:13.



64

2

. ’, ’ y 34 v . r rorw 71,0
jako humorné zobrazeni sam sebe,” ™ obcas jako humorné zobrazeni ucCastnikil

g 343 5 344
udalosti,”™ vcetn¢ své manzelky.

Narazi ale i na politicka témata, a to pfedev§im prostiednictvim vtipi na ucet

republikanti, konkrétné¢ Mitta Romneyho, kdyZz zminuje, Ze v minulosti podporoval

. r 345 v v r , . ’ . .

reformu zdravotnictvi.” Rovnéz pronasi humorné poznamky o konzervativni orientaci

. v . ,x , wr . v 346 ~x1z -

stanice Fox a o jejim predpojatém a ucelovém piistupu k jeho osobé.”™ Déla si ale

legraci i z amerického vefejnopravniho rozhlasu National Public Radio, z nedavné

, . .., , . 347 v
kontroverze této stanice a z jeji samotné existence,”  vzhledem k tomu, Ze se v roce

2011 fesilo, zda bude nadile ve stejné mife financovana statem.’*®

Nekolik vtipa
prohodi i na ucet dalSich médii, a to pfedevsim téch neseriéznich. DéEl4 si skrze Donalda

Trumpa legraci z povrchnosti témat, kterymi se zabyvaji.**’

5.4 Zaznam vzpominkové akce pripominajici 11. zari 2001
Tento zaznam je zroku 2012 a je nazvan ,President Obama Speaks

1¢ 350

at a Pentagon Memorial Service in Remembrance of 9/1 Jiz z nazvu vyplyva, ze se

jedna o zaznam vzpominkové akce k piilezitosti vyroci teroristickych utokli na USA,
ke kterym doslo 11. zafi 2001. Video trva 27 minut a sedm sekund a je sestfihano tak,
7e zacina ptichodem prezidenta s manzelkou a dalSimi lidmi na misto kondni udalosti
a konci ve chvili, kdy prezident Obama dokonci sviij projev.

Kromé Obamovy fe€i jsou zde zahrnuty i proslovy knéze generdlmajora
Rutherforda, generala Dempseyho a ministra obrany Panetty, coZ naznacuje, Ze zde

prezident neni klicovou postavou, na rozdil od mnoha jinych videi, kterd zaznamenavaji
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jeho projevy, ale ze se zde jedna predevSim o vzpominku na obéti neStésti a vyjadieni
soustrasti pozustalym.

Pravé kvuli vzpominkovému obsahu fe¢i neni Obamulv proslov pferusovan
potleskem. V této analyze tedy nebude zkoumano, jak by jej prezident Obama mohl
chtit vyvolat. Obamovu konstrukci UspéSnosti zde ale reprezentuji napi. zdbéry
ptitomnych lidi, ktefi si prezidenta foti.

Co se tyka uvodniho titulku, jde opét o listu na spodni ¢asti obrazovky, ktera
uvadi Cas a misto konani udélosti. Tim je symbolicky misto nestésti, ke kterému pred
jedenacti lety doglo. Nejvétsim pismem je zde napsano, o jakou udalost se jedna,”' coz
potvrzuje piedpoklad, Ze téma udalosti urcuje jeji prubéh. Zavérecnd strana zdznamu je
prezentovana ve stejném provedeni jako ve vSech ostatnich analyzovanych videich.
Opét pfi ni dochdzi k asynchronnimu potlesku, ktery mize slouzit ke konstrukci
prezidentovy Uuspésnosti.

Na misté¢ je n€kolik kamer. Nej€astéji pouzivana z nich fe¢niky natac¢i mirné
zeSikma z mirného podhledu a je umisténd mezi divaky. Déni je v tomto piipadé
zprostifedkovano z pohledu ucastnika udélosti a ackoliv zde fecnici zastavaji dominantni
postaveni, ve vzdaleném zabéru je vidét i mnoho divaki, coz déla dojem, Ze i ti jsou zde
dilezitymi postavami. Publikum je naopak vétSinou natiCeno z mirného nadhledu.
Zabért na divaky je zde nékolik druhtll, coz vypovidad o jejich dilezitosti. Udalost je
uréend lidu a ten tu také ma zisadni postaveni. Mnozstvi ucastniki v zabéru
symbolizuje americky lid.

Tuto symboliku podtrhuji i zdbéry, kde je napf. prezident nebo ministr obrany
natdCen na pddiu v jednom zabéru s mnozstvim publika, kterému je tak nadfazen.
Vzhledem k tomu, Ze je zdznam urCen pravé pro americké obCany, z nichz mnozi pii
teroristickych ttocich ztratili své blizké, je jim zde symbolicky vénovano velké
mnozstvi pozornosti. Zarovenn je ale znazornén rozdil v postaveni obycejného lidu
a zéastupct vlady a armady. Ti plisobi nad ptihliZejicimi obCany v zabérech svrchovang,
protoze reprezentuji uvedenou silu a moc USA, kterd se stard o obranu své zemé

a bezpeci svého lidu.

%' THE PRESIDENT & MRS. OBAMA MARK 9/11 ANNIVERSARY*
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Mnohé z téchto zabérti jsou natoCeny zezadu ¢i zboku k fe¢niklim, ¢imz je opét
podpoiena dtlezitost publika znazoriujiciho americky lid. Prezident Obama se pak
s timto publikem casto objevuje v jednom zdbéru, coz muze reprezentovat jeho
otevienost a zajem o potfeby svych obCantll a navozovat pozitivni dojem. Muze se jednat
o medialni konstrukeci reality.

V zdznamu se vyskytuje hned né€kolik symbolickych ritudli. Prvnim z nich je
polozeni vénce za Gc¢elem ucténi obéti 11. zaii a nésledujici kratka chvile ticha. Vénec
symbolizuje nejen vzpominku na obéti tragédie, ale i to, Ze ztrata zivotl méla svij
vyznamny nasledek - silnéjsi americkou armadu. Sdm prezident Obama zde pak tuto
silu armady reprezentuje, mimo jiné i proto, Ze je zde v roli vrchniho velitele vojska.
K této prilezitosti hraje tradicni hudba ,,Taps®, ktera je v podobnych vzpominkovych
situacich b&zné pouzivana®’ a doplituje tak ritudlnost okamziku, kterd je zaloZena
na vzpomince na zesnulé a vzdani dikd armadé skrze symbolické ritudlni ukony.

Tuto pisen na trumpetu hraje muz v uniform¢. Armadni uniforma ptipomind silu
USA, jakozto protivnika terorismu a znac¢i distojnost udalosti a respekt pro poziistalé.
Vzdaleny zabér zde pak slouzi k tomu, aby ukazal i dalsi salutujici muze a posilil tak,
ziejmée cilené, tuto prezentaci. Pfislusnici armady se v zabéru objevuji téméf po celou
dobu zdznamu. Vznika tu medialni konstrukce sily a moci USA a dileZzitého postaveni
armady v této spolecnosti. Dochazi zde 1 k podpofeni stereotypu obrovské ucty
k armadg, ktery je pro USA typicky. Pfitomnost muzi v uniformé také ptipomina hrdost
na armadu jako americkou hodnotu.

Americkd hymna pak pfipominad americkou tradici a ritudlnost okamziku stejné
jako modlitba za zesnulé i prezivsi a za armaddu USA. Béhem ni miizeme v pozadi
sttedniho zabéru vidét Obamu se sklonénou hlavou, coz muize znacit pokoru. Takto
se prezident prezentuje po vétSinu trvani zdznamu. Obamiv postoj béhem teci ostatnich
naznacuje pokoru a postrada obvykly dominantni naboj.

Dalsim ritudlnim tkonem a symbolickym aktem je pak chvile ticha uréena
obétem utoku. Stejné jako kvétiny, které se nckolikrat objevi v zdbéru, symbolizuje

chvile ticha nejen smutek pozistalych, ale i respekt k zemielym. Zaroven v tomto

%2 Taps. Www.music.army.mil: serving the nation through music [online]. nedatovano [cit. 2015-10-05]. Dostupné z:

http://www.music.army.mil/music/buglecalls/taps.asp
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zdznamu reprezentuje pouceni z toho, co se stalo, a jakysi pfislib toho, Ze se podobna
situace nebude opakovat. Ritudlnost udéalosti vyzaduje urcity fad, kterému napomaha
komentator, ktery v prubéhu zdznamu cas od ¢asu asynchronné promluvi. Komentuje
déni, pripravuje divaky na to, co se praveé chysta, a radi jim co délat.

Lze zde rovnéz viddt jedenict vlajek USA,”> které symbolizuji jedenact
uplynulych let od teroristického utoku na Pentagon, vzpominku na obéti 11. zafi
a pokrok, ktery Amerika od té doby udélala v rdmci své obrany. Ve vzdaleném zébéru
se také co chvili objevuje obrovska americka vlajka,”* ktera visi na zdi budovy
Pentagonu za pddiem a symbolizuje loajalitu pfitomnych vojakti k USA a silu USA,
ktera byla utoky 11. zaii oslabena, aby byla pozdé&ji v jesté vétsi mife opét nabyta. Tato
vlajka je nahlizena z podhledu. Plsobi tak velice dominantné a jejim Gcelem muize byt
vyvolani respektu. S ni lze v nékterych zibérech vidét i ¢leny armady’™ stojici
na stfese, ktefi pravdépodobn¢ zajist'uji obranu proti piipadnému nebezpeci. I zabéry na

n¢ podporuji zminénou predstavu o znovunabyté sile USA.

5.5 Zaznam Zpravy o stavu Unie

Zaznam Zpravy o stavu Unie z roku 2015 se jmenuje ,,Prezident Obama’s 2015
State of the Union Address*.*>® Je dlouhy jednu hodinu, jednu minutu a 30 sekund.
Zaznam zacind jiz za potlesku divaki, ktery ma velice dlouh¢ trvani. Tviirci zdznamu se
mohli rozhodnout pro moznost zacit video az samotnym projevem, ale neucinili tak, coz
muze vypovidat o mozném Umyslu skrytém za timto rozhodnutim. Vidime zde
prezidenta Obamu jiz na misté, jak si jest€¢ pied projevem podava ruce s rliznymi
politiky. Muze se tak pokouset vytvofit pratelsky dojem rovnocennosti mezi nim
a ostatnimi politiky, jehoz funkci mize byt jeho medialni konstrukce jako dobrého lidra.
KdyZz Obama pftijde k fecnickému pultu, potlesk jesté zesili. Po celou tuto dobu navic

clenové Kongresu tleskaji ve stoje. To miize podporovat medialni konstrukei uspésnosti
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prezidenta. Po dlouhém prvnim potlesku a pfedstaveni prezidenta navic pfichazi dalsi
velice silny potlesk. Zaznam rovnéz konci za potlesku ve stoje.

Uvodni titulek lze tentokrat nalézt na necelé pilstrang, jejiz ménici se
vizualizace doprovézi celou Obamovu fe¢. Titulek tika ,,2015: STATE OF THE
UNION: #SOTU*. Jedna se o prvni analyzovany zaznam bez znaku prezidenta na
Gvodni strand.’ Zda se, e zde jeho tvirci dali pfednost modernimu piistupu a $iteni
sdéleni na socidlnich sitich, a uptednostnili tedy podporu image prezidenta na socialnich
médiich, pfed oficidlnimi statnimi symboly, které =zdlraziuji tradici a hrdost
na americky ptvod. Tradi¢ni hodnoty zde vyzdvihuje pouze barevné provedeni tivodni
pulstrany v modré, bilé a Cervené barve. Zavérecnou stranu v tomto zaznamu pak tvori
stejna netradi¢ni vizualizace jako na strané tivodni.

Kamera, ktera nejcastéji zabird Obamu, je zde umisténd z nadhledu a mirné
zeSikma. I vétSina ostatnich kamer zabird déni v zdznamu shora. Stavi tak divaky,
kterymi jsou pfevazné americti ob¢ané, do urcité svrchované pozice. Pravé pro né je
totiz tento zdznam projevu urcen. Jedna se o jakousi prezentaci vysledkl préace, kterou
pro né€ odvedl prezident a Kongres, a proto zde maji dominantni postaveni. Kamery jsou
po vétsinu doby nataéeni nehybné, ale obéas i §venkuji,”® a to predeviim, kdyz se snazi
vénovat pozornost publiku a zabrat co nejvétsi mnozstvi tleskajicich divakl za moznym
ucelem mediélni konstrukce uspésnosti prezidenta.

Publikum je zabirano ve velké mife, a to z nékolika thll, nékolika kamerami. Je
mozné, ze se zde jednd o snahu ukdzat vedle prezidenta i dulezitost ¢leni Kongresu
a naznacit, ze v politickém rozhodovani jejich slovo také hraje roli. Tato symbolika
reprezentujici urcitou rovnocennost pak ale muze byt usilim o odvedeni pozornosti
od zodpovédnosti prezidenta, kterd je zde prezentovana jako zodpovédnost sdilena.
Po vétsinu zdznamu, kdy hraje obsah Obamovych sdéleni dulezitou roli, lze prezidenta
vidét ve stfednim zabéru. Mize se jednat o medidlni konstrukci dileZitosti Obamy
asnahu o ziskani divdkovy pozornosti. Ve vzdalenych zabérech jsou pak clenové
Kongresu zabirani z riznych Ghlf. Casty je pohled ze strany, kde sedi republikani. Lze

tak vidét, ze republikdni netleskaji, ale rovnéz jsou mnohem lépe vidét tleskajici

¥7 K této zméné doslo v pfipadé zaznamtl Zpravy o stavu Unie az v roce 2015.

%% MONACO, James. Jak &ist film: Svét filmdi, médii a multimedii, s. 93.
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demokrati. Miuze jit, i vzhledem k subjektivnimu pohledu kamery, o medidlni
konstrukei tispéSnosti prezidenta.

Zaznam je také vyrazné upraveny. Oproti piivodni neupravené verzi lze vidét, ze
jsou zéabéry doplnéné jiz zminénymi vizualy, a to na tkor jejich §ife. Zabiraji pravou
stranu obrazu a vizudln€ i1 obsahové dopliuji témata, o kterych prezident Obama hovoii.
Divékovi zaznamu je tak umoZznéna lepsi srozumitelnost obsahu feci a poskytnuto vétsi
mnozstvi informaci, ale zarovenl se zda, ze se jednd o propagaci prezidenta a jeho
postojil, které jsou zde prezentovany. Prostfednictvim kandlu Bilého domu tak muze
dochazet k medidlni konstrukci reality. Pravé kvili témto vizudlim pfipomind fe¢ spise
prezentaci, s jejiz pomoci se Barack Obama jako aktér v roli prezidenta, mize snazit
ovlivnit publikum ve svilj prospéch. I on tedy kuvedené konstrukci reality miize
pfispivat.

Zaznam projevu je z prostfedi snémovny reprezentantll, tedy z politické pudy,
ktera mu proptijcuje tradi¢ni atmosféru. Tradice se zrcadli i v historii samotného mista
konani, které podobné udalosti hosti jiz od dob prezidenta Roosevelta,’> gemuz
napovida i jeho historické vzezieni. Ve vzdalenych zabérech zpiedu na prezidenta je

360
“*nebo

mozné vidéet historické elementy mistnosti, jako je napf. heslo ,,Véfime v Boha
hvézdy na zdi za nim, které navozuji diistojnou a majestatni atmosféru. Nachazi se zde
iamerickd vlajka umisténd v pozadi a mnohé dalsi symboly typické pro USA
reprezentujici oddanost narodu.

Zprava o stavu Unie je kazdoroCnim ritudlem, pifi némz prezident sdé€luje
Sirokému americkému publiku informace o stavu USA. Prezentuje zde také svoje
uspéchy a plany do budoucna. V tomto ritudlu prezident sice mize stat na strané
amerického lidu, ale reprezentuje vladu. Umisténi Obamy zde symbolizuje jeho
nadfazenou roli, kdyz ke Kongresu mluvi shora, ale zaroven jiz zminéné podiazené

postaveni americkému lidu, které mize podporovat i svrchovand pozice nepolitickych

udastnikua sedicich na balkoné.

359

SHOGAN, Colleen J. The President’s State of the Union Address: Tradition, Function, and Policy Implications. In:
Congressional Research Service: Informing the legislative debate since 1914 [online]. 2015-01-16 [cit. 2015-10-15].
Dostupné z: https://fas.org/sgp/crs/misc/R40132.pdf, s. 2.

%9 In God We Trust*



70

Z pohledu vyvolavani potlesku zdznam Zpravy o stavu Unie plsobi jako jedna
dlouha medialni konstrukce GspéSnosti prezidenta Obamy. Zda se totiz, Ze k vyvolani
potlesku pouZiva jeden prostiedek za druhym.’®' Obama je navic obklopen demokraty
a dalsimi castniky udélosti, kteti vypadaji, Ze maji zdjem ho poslouchat, coz zminéné
konstrukci napomahd. Komunikac¢nimi prosttedky, které mohly byt pouzité za ucelem
vyvolani potlesku, jsou vyznamné pauzy pred dulezitymi sdélenimi, zvySovani hlasu,
diraz na jednotliva slova nebo fraze, klesajici intonace a dliraz na rytmus na konci véty.
V rémci feci téla sem potom patii témét nezpozorovatelné pokyvnuti hlavou a poklona
divakiim, k niz dochazi ptfed projevem. Mimika v obliceji je pak vyrazngjsi pii
zdaraziovani slov, zvySovani hlasu apod.

Objevuji se tu oproti pfedchozim zaznamim rovnéz Gpln¢ nova gesta. Patii mezi
né¢ mavani; jedna nebo obé oteviené dlané, které se pohybuji smérem doll a zfejmé
slouzi k potvrzeni sdéleni; oteviené dlan€ naproti sob¢€, s nimiz navic v nékterych
ptipadech Obama vertikaln¢ pohybuje; pohyb otevienou dlani namifenou smérem dold
ze strany na stranu nebo tentyz pohyb obéma rukama smérem od sebe. Obvyklé gesto
narovnanou otevienou dlani, s niz jakoby seka vzduch shora dolii, je pozménéno v tom,
ze ma dlan ¢asto namifenou piimo na sebe. Dale lze vidét gesto, kde Obama otevienou
dlani ukazuje do strany, ,,0k* znak jednou nebo obéma rukama nebo vzty¢eny ukazovak
na jedné nebo obou rukéch a gesto, kdy otevienymi dlanémi ukazuje sdm na sebe.

Zminénd gestikulace miize napomahat vyvolani potlesku, stejné¢ jako mnoho
dalSich gest, ktera vizudln¢ dopliuji obsah prezidentovy promluvy. Jde napft.
o zvednutou ruku pfi slové ,,vys$§i“ nebo pocitdni na prstech ¢i vytvoieni znaku
uvozovek pomoci prstl apod.

Mezi komunikaéni prostfedky, které mohou slouzit k vyvolani potlesku, patfi ty,

které jiz zname z predchozich analyzovanych zaznamil, jako je anafora,’®* aliterace,’®

%1 OBAMA, Barack. President Obama’s 2015 State of the Union Address, 0:00, 2:09, 2:44, 3:04, 3:20, 3:40, 4:35, 5:26,
9:05, 9:41, 9:51, 10:14, 10:45, 11:26, 11:45, 12:37, 13:33, 15:20, 15:33, 16:08, 16:43, 17:16, 17:40, 18:24, 18:53, 19:18,
19:35, 20:20, 21:09, 22:04, 23:13, 23:31, 25:12, 25:48, 26:18, 27:05, 28:02, 29:15, 29:36, 29:58, 30:30, 30:54, 32:15,
32:43, 33:06, 35:11, 36:25, 36:59, 37:20, 38:14, 38:24, 38:44, 39:07, 39:33, 40:58, 41:32, 42:01, 42:40, 43:36, 44:58,
45:26, 46:26, 46:42, 47:03, 47:37, 47:51, 51:06, 52:05, 54:05, 54:56, 55:46, 56:27, 56:45, 57:33, 58:29, 59:13, 59:57,
1:01:11

%2 hapf. opakovani ,everyone ...
Tamtéz, 9:28, 15:10.

%3 hapf. ,fair shot*, ,fair share
Tamtéz, 15:12, 15:15.
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4 6 368

epiteton, *** metafora, *®> personifikace, *°° metonymie, *®’ hyperbola, ustalené
vyrazy,’® pouziti dvou elementi za sebou’ "’ nebo rozkazovaci zptisob.”’" Jejich funkce
se rovnéz nelisi od pouziti v pfedchozich analyzach. Dale se zde objevuje jiz znamy
seznam o tiech polozkach,’’* podékovani®” nebo srovnani,’”* jehoZ prostfednictvim
miZe prezident divakovi podsouvat jim preferovany postoj a piirovnani,®”” jeho
pouzitim miize podporovat srozumitelnost sdéleni.

Inkluzivni ,,my* je zde zpravidla pouzito, aby zdlraziovalo, Ze jde o spole¢nou
zemi, o které Obama mluvi. Prezident tak sjednocuje vladu a lid a vyjadiuje svoji ucast.
Muze tim odvadét pozornost od své zodpoveédnosti, ale zaroven piisuzovat uspéchy
vSem Ameri¢anim. Tento komunikacni prostfedek pak byva pouzit i pro kolektivni
oznaceni prezidenta a vlady, kde ma podobnou funkci - Gspéchy jsou ptisouzeny vSem,
ale mira zodpovédnosti jednotlivce je snizena.

K odkazovani k aktualnimu momentu®’® dochazi i presto, Ze se zminéné véci
nedéji pravé v danou chvili. Prezident tak hromadi mnoZzstvi pozitivnich vysledki,
o kterych v podstaté tvrdi, ze jich bylo dosazeno pravé dnes, a snazi se, aby sdéleni
navozovalo dojem uspésnosti v dané chvili. Mluvi pozitivné 1 o tom, Ze se zménou lze
zadit hned, a miize se tak snazit podnitit okamzitou aktivitu.’”’ Dale Obama pouziva

wvr. 7378 - v r r 379 . r ¥ s . r r 380 TN
ptimé’”® i nepiimé osloveni.’” Mezi nové prostiedky patii rétoricka otazka,’® s jejimz

%% hapf. ,brighter future®

OBAMA, Barack. President Obama’s 2015 State of the Union Address, 01:01:01.
%3 hapf. ,the shadow of crisis has passed”

Tamtéz, 4:30.

%8 America, know this*

Tamtéz, 4:18.

%7 Oslovuje Ameriku, tedy oslovuje celek (zemi) misto jejich &asti (ob&ant), zFejmé proto, Ze je to tiderng;jsi.
Tamtéz, 4:18.

%8 countless lives®

Tamtéz, 42:40.

%9 turn the page®, ,get the job done", ,act like it", apod.

Tamtéz, 1:57, 25:09, 44:56.

%% hapf. ,hard work and growing opportunity*

Tamtéz, 13:31.

¥ let's close loopholes®

Tamtéz, 32:08.

2 Tamtéz, 25:43.

% Tamtéz, 01:01:10.

" Tamtéz, 5:14.

% Tamtéz, 23:04.

%% hapf. ,tonight*

Tamtéz, 2:00, 13:24.

¥ hapf. ,Let’s start the work right now.*

Tamtéz, 01:01:07.

%78 Oslovuje Ameriku, &imz upozorfiuje na to, Ze pfijde dulezité sdéleni.
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vyuzitim muze pomoci dvou protikladné orientovanych rétorickych otazek podsouvat
preferovanou interpretaci. Zdiraznéni aktudlniho umisténi *®' je daldim zatim
nepouzitym prostfedkem, ktery podtrhuje podstatu sdéleni. Obama rovnéz odkazuje
na autoritu Pentagonu, zfejmé aby podpofil svoje sd&leni.**>

Obsahové muze v zaznamu Zpravy o stavu Unie vyvolavat potlesk velké
mnozstvi sdéleni. Obama se napf. zastiva rovnych prileZitosti’® a miZe se snazit
pusobit dojmem, ze chce to nejlepsi pro obycejné lidi. Mluvi o potiebé podpory péce
0 déti,>™ o jejiz dostupnost se slibuje postarat,>® zastava se placené nemocenské
dovolené,**® genderové vyrovnanosti platd®®’ a placenych presdast.’® Maze se snaZit
pusobit ohleduplné¢ a chtit tak nabrat na oblibenosti, o coz mize usilovat

. v . ’ v v ’ w7 v v v v ;o7 7389
1 prostfednictvim mnoha dalSich sdéleni. Hovoifi napf. o potifebé snizovani dani

0 1

. v v Y ’ . s 1.7 39 39 v ’ .
a podporuje rovné€z zvySeni minimalni mzdy,” odbory ™ a =zlepSeni kvalifikace

pracovniki.>?

Obama rovnéz vyzatuje ohleduplnost a socialni citéni, kdyZ popisuje nutnost
pomahat lidem okolo sebe a v tomto usili se sjednotit.”> Jeho cilem je podle jeho slov
zru$eni poplatkd za lokalni vysoké skoly™” a snizeni dluhti téch studenti, kterym kvili

v , . 395 . . , o e v 396 vv e
Skolnému vznikly.”” Podporuje i veterany a jejich zaméstnanost” "~ a zaméfuje se na

vymyceni rasismu a konflikt s policisty.””’ Zmifiuje potiebnou reformu trestniho prava

OBAMA, Barack. President Obama’s 2015 State of the Union Address, 4:18.
Napf. v pfipadé ,everyone in this congress, who still refuses to raise the minimum wage* jiz samotnym oslovenim
snizuje ,protivnika“ a posiluje svoji pfesvédcivost.
Tamtéz, 19:21.

%9 | call on this Congress®

Tamtéz, 36:50.

0 Tamtéz, 5:14.

® Tamtéz, 26:17.

%2 Tamtéz, 44:51.

* Tamtéz, 15:05.

® Tamtéz, 16:32.

*5 Tamtéz, 17:26.

* Tamtéz, 18:13.

%7 Tamtéz, 18:41.

*8 Tamtéz, 19:15.

* Tamtéz, 16:02.

0 Tamtéz, 19:21.

' Tamtéz, 20:16.

%2 Tamtéz, 21:00.

¥ Tamtéz, 58:52.

¥4 Tamtéz, 21:59, 23:07.

¥ Tamtéz, 23:25.

% Tamtéz, 25:05.

Tamtéz, 46:35, 56:16.
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398 : o ’ o v: 399 w7 v .
v USA™" a toleranci k rGznym druhiim menSin.””” Hovoii o tom, ze USA respektuje
. o . . N7 v 400 v v . v , s
lidskou distojnost i v ptipadé hrozby,” a o tom, ze by neméla existovat zddnd omezeni

volebniho prava.*"!

Potlesk ziskava i kdyz odkazuje na citliva témata, jako jsou osudy
jednotlivych Ameri¢ant.*”> Miize tak ¢init za GiGelem obmékéeni publika, které pak
muze nabyt dojmu, Ze je prezident velmi soucitny.

Prezident také mize smétovat ke své medialni konstrukci jako dobrého lidra.
V tomto ohledu mluvi o rozvoji pramyslu*® a dopravni infrastruktury** a zmiuje

% podporu rozvoje

i pottebu  siln&jsi pozice USA v mezinarodnim obchodu, *
mediciny,* technologii*’ nebo ochranu ptistupného internetu.*”® Hovofi i o potiebné
spolupraci demokrati a republikant*” za u¢elem pomoci americkym ob&antim. Rika, ze
on sam se bude snaZit s republikany spolupracovat.*'’ Tim v&im zde miZe dochéazet
k jeho medialni konstrukci jako lidra, ktery smysli spravnym zptGsobem a chce USA
pomoci. Mimo jiné i za ucelem vytvoreni tohoto dojmu pravdépodobné prosazuje také
spravedlivéjsi dafiovy systém pro korporace,*'! podporu spole¢nosti investujicich
v USA a zjednoduseni placeni dani pro malé firmy.*'* Chce rovndz zménit dafovy
systém tak, aby bohati platili vic nez stfedni t¥ida*"’ a usilovat o to, aby se na ristu
hospodaistvi podilely spravedlivé viechny vrstvy spole¢nosti.*'

Obama mluvi 1 o tom, Ze USA poméha a chce nadale pomahat zemim, které

V. . 415 . . . , , .. 416 A vy
ohrozuje terorismus, ~a o podpofe boje proti Isldmskému statu.” ® Zmifiuje rovneéz

americkou podporu Ukrajiny a odpor proti Rusku®'’ a také uvolnéngjsi americké vztahy

%% OBAMA, Barack. President Obama’s 2015 State of the Union Address, 56:37.
* Tamtéz, 46:57, 51:58, 59:42.
40 Tamtéz, 46:17.

4" Tamtéz, 55:40.

42 napt. Tamtéz, 30:22.

% Tamteéz, 26:11.

4% Tamtéz, 26:45.

4% Tamteéz, 27:57.

4% Tamtéz, 29:06.

47 Tamtéz, 30:22.

4% Tamtéz, 29:56.

% Tamtéz, 27:01, 53:41, 54:46.
“1° Tamtéz, 58:23.

" Tamtéz, 32:08.

“2 Tamtéz, 32:34.

43 Tamtéz, 32:59.

“ Tamtéz, 5:14.

1% Tamtéz, 35:03.

“1® Tamtéz, 36:07, 36:50.
Tamtéz, 37:11.
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s Kubou,"'® odkud se do USA vratil politicky vézeti Alan Gross.*'” Mluvi o potiebé
zabranéni jaderné hrozbé v iranu**’ a kybernetickym utokim.**' Chce rovnéz vyvolat
aktivitu v boji proti globalni zmén& klimatu*** a zmifuje, Ze je tieba uzavfit véznici
Guantanamo.*” Po kazdém z uvedenych témat dochazi k potlesku, a prezident Obama
tak mize dosahovat nejen medidlni konstrukce své uspéSnosti, ale i jiz zminéné
konstrukce své osoby jako dobrého lidra USA. Ta je podpotena jak potleskem divakd,
tak zplisobem prezentace témat, kterd jsou prosazovana jako potiebnd a vhodnéd pro
rozvoj USA. Prezident Obama tak muZze pusobit jako clovek, ktery ma v zajmu
prosperitu své zemé.

Obama také predevsim na zacatku projevu v podstaté vyjmenovava, co vsechno
se mu v poslednim roce povedlo. Zmifuje rizna prvenstvi USA,** mluvi o zlepseni
ekonomické situace,** vlastnich zasobach ropy*° nebo napt. o prvenstvi v mife vyuziti

7

solarni a vétrné energie. Hovofi i o sniZzovani Zivotnich ndkladi Americanli jako
disledku téchto zmén. **’ Vyzdvihuje vy$§i zaméstnanost, ** v&tsi mnoZstvi
dostudovanych vysokoskolaki*® a to, Ze ¢im dal tim vice Ameri¢and ma zdravotni
pojisténi. ®® Konstruuje tak mozna tmyslné dojem své Usp&$nosti, ktery podporuje
i vjznamnym tvrzenim, Ze krize je u konce a Unie je silna.*' Hovoii o stoupajicim
poétu novych pracovnich pozic** nebo napt. o vyssi vzdélanosti.*** Zmitiuje i staZeni
vojakti z misi v Afghanistanu. *** Dale v podobném duchu vyzdvihuje uspéchy
Ameri¢anti v Africe pii potlaovani eboly.* Zdtiraziiuje rovnéz fakt, e se americky

’ s 436
astronaut chysta do vesmiru.

“18 OBAMA, Barack. President Obama’s 2015 State of the Union Address, 38:21, 39:03.
41 Tamtéz, 39:28.

42 Tamtéz, 40:53.

2! Tamtéz, 41:24, 41:53.
2 Tamtéz, 43:28, 45:27.
4% Tamtéz, 47:23, 47:45.
42 Tamtéz, 9:27.

% Tamtéz, 2:04, 11:15.
4% Tamtéz, 3:00.

2" Tamtéz, 9:40.

4% Tamtéz, 2:33, 25:38.
% Tamtéz, 2:38, 10:07.
0 Tamtéz, 2:41, 10:40.
1 Tamtéz, 4:30.

32 Tamtéz, 9:01.

43 Tamtéz, 10:02.

43 Tamtéz, 3:14.

4% Tamtéz, 42:31.
Tamtéz, 30:45.
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Dalsimi obsahovymi prostfedky, které mohou ovlivnit publikum a vyvolat tak
potlesk, jsou napt. zminky o armadé. Obama pomoci inkluzivniho ,my*“ hovofti
za viechny, kdyz ji ocetiuje,”’ ¢imz se také miize snazit docilit toho, Ze vyvola potlesk
,»za vSechny. V té chvili kamera zabira muze v uniformé a podporuje tak podstatu
sdéleni a medidlni konstrukci stereotypu hrdosti Americ¢anti na armadu USA. Muze to
byt pravé kvuli existenci tohoto stereotypu, ze Obama armadu tak casto zmifuje.
Nejenze je ziejmé zakofenény i u néj, ale mize si také uvédomovat, jaky vliv obvykle
miva na divaky a snazit se tak vyvolat potlesk. MuZi v uniform¢ pak rovnéz reprezentuji
silu a moc této zemé.

Obama tedy vyzdvihuje i videi silu USA, &imZ podporuje dalsi stereotyp.*®
Popisuje Ameriku jako jednotny narod,”’ a vyzdvihuje tak americkou hodnotu jednoty,
pfi¢emz pravdépodobné odkazuje na slib vérnosti.*** Maze se tim v divakovi snaZit
probudit pocit narodni sounalezitosti.**' Tvrdi také, Ze se postavi chovani, které by
podle né¢j mohlo zemi Skodit. Prezentuje se jako ochrance téch rozhodnuti, ktera ptinesla
zemi prosperitu, a muZze se tak snazit pusobit jako zastdnce spravnych hodnot.
Zamyslenym ucinkem zde muze byt ziskani obliby publika, stejné jako v ptipadé
vtipkovani. *** Rovn&z se zastava tdch, ktefi jsou ochotni tvrdé pracovat,** &imz
podporuje svoji image spravedlivého a férového prezidenta. Nakonec tvrdi, ze
Ameri¢any &eka zaina budoucnost, na které ale musi zagit pracovat hned.*** Nabizi tak,

zfejmé umyslné, nadéjeplnou image USA a navozuje na zavér pozitivni atmosféru.

" OBAMA, Barack. President Obama’s 2015 State of the Union Address, 3:35.

4% Tamtéz, 38:08.

4% Tamtéz, 59:43.

49 ptisaha, v niz Ameri¢ani slibuiji loajalitu své zemi (,| pledge allegiance to the flag of the United States of America, and
to the republic for which it stands, one nation under God, indivisible, with liberty and justice for all.”)

1 Tamtéz, 51:03.

“2 Tamtéz, 11:41, 57:31, 38:39.

“3 Tamtéz, 13:24, 15:26.

“* Tamtéz, 01:01:01.
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Zaveér

V této diplomové praci jsem nejprve uvedla, Ze k analyzovanému obsahu bude
tireba pristupovat jako k medidlni konstrukci reality. Z tohoto pohledu jsem se pak
soustiedila na analyzu zdznami, v niz jsem pftiblizila, jak dand konstrukce reality
vznikd, a to jak ze strany Kancelafe Bilého domu pro komunikaci, tak ze strany
prezidenta USA. Vyzkum byl proveden pomoci sémiotické kvalitativni obsahové
analyzy a doslo v ném ke shrnuti vSech zaregistrovanych komunika¢nich prostiedkl
slouzicich k prezentaci prezidenta medidlnim kanalem Bilého domu a k analyze
symbolického obsahu zdznamd.

Tato analyza odhalila mnoZzstvi verbalnich a neverbalnich prostfedkt
komunikace, které prezident Obama pouzivé pied zaatkem potlesku. Bylo zjisténo, ze
tyto se od sebe u jednotlivych zdznami vyrazné nelisi. V prezentaci prezidenta a jeho
okoli Kanceldii pro komunikaci bylo mozné mezi symbolickymi reprezentacemi
pouzitymi v jednotlivych zdznamech nalézt odliSnosti vice, a to 1 vzhledem k jejich
rozdilngm tematickym zamétenim.** U jednotlivych prostiedkil komunikace pouzitych
touto kancelari pak zpravidla doslo k analyze jejich vyznamu.

Ackoliv zde, zdGvodi zminénych vavodu priace, nemlizeme mluvit
o ovlivitovani publika zkoumanymi prosttedky,**® rada bych alespoii do zavéru vnesla
element svého vlastniho vniméani zdznama pfed analyzou a po ni. Vyrazné mé totiz
ptekvapila mira, kterou mohou zkoumané prostfedky komunikace jako celek ovlivnit
divaka™’ do té doby, neZ si uvédomi jejich existenci. Zaroven bych rada vyzdvihla to,
jak velkym mnozstvim prosttedki je mozné urCit¢é medidlni konstrukce reality
dosdhnout a jak hojné jsou v zaznamech pouzity. Malé jednotlivosti spojené v jeden
celek pak velmi elaborativné vytvareji precizni a uvéfitelnou konstrukcei reality.

Této konstrukci je snadné uvétit uz z toho divodu, ze potvrzuje nasi predstavu

o svété. Pro mé bylo pred provedenim analyzy touto ,realitou” vnimani Obamy jako

4% Zaznamem, ktery podle mého nazoru z péti analyzovanych vyboduje nejvice, je zaznam pietni akce u Pentagonu.

Nejen, Ze zde nebylo mozné zkoumat Obamovy verbalni a neverbalni komunikaéni prostfedky, ale Ize v ném
zaznamenat i odliSné postaveni prezidenta a publika. Obama zde pusobi pokorné a je mu na Ukor publika vénovano
méné pozornosti. Navic se tu vyskytuje velké mnozstvi symbolt USA, které pfipominaji tradici zemé, jeji historii a
vojenskou silu, a které reprezentuji narodni hodnoty a ritualy.
::j Neni mozné uréit v jaké mite a zda vibec k n&jakému ovlivnéni publika doslo.

tedy mé
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uspésného svétového lidra, ktery déld zejména spravna rozhodnuti a pii tom obcas
dokaze i pobavit své okoli. Pasobil na mé rovnéz jako ohleduplny clovek, ktery ma
zajem o potfeby svych obCand. Vnimala jsem ho jako vyznamnou osobnost pro svétové
déni, kterd je oteviend, férova a oblibend. Zarovei ale jako symbol sily a moci USA.

A pravé moje potfeba uvédomit si, Ze za touto medidlni konstrukci reality se
skryva jakasi skutecnost, byla jednim z divodi, pro¢ jsem si toto téma vybrala. Tyto
moje predstavy o realité se prili§ neliSily od toho, co jsem nakonec v analyzovanych
zaznamech identifikovala jako medialni konstrukci osoby prezidenta. Nadhled, ktery mi
analyza umoznila ziskat, mi pomohl i k vSeobecn¢ kritictéjSimu ptistupu k medialnim
obsahtim a sdilenym spolecenskym piesvédcenim.

Snad jsem tedy ziskala schopnost do urCité miry zamezit negativnim vliviim,
které na mé maji média jako nositelé hegemonie.*** Nemusim tak nutné chépat
analyzované ani ostatni medialni obsahy jako ,pfirozené a nevyhnutelné“.** Spise ale
dochdzi k mému vnimani a uvédomeéni si stavajici situace, nez k tomu, ze bych se ji
nepodiizovala, protoze to mi ani moje spoleCenské postaveni ¢asto nedovoluje. Mohu
tedy pouze odhalovat ,sdilené¢ hodnotové struktury zakomponované do medialnich
produktt.<**°

V tomto ohledu mi i nadale urcitym zptsobem déla problém fakt, Ze skute¢nost
jako takovou neni mozné urcit a nelze tedy fici, jak moc se od ni dana konstrukce reality
odliSuje. Mnohé z mych dojmil o prezidentovi tak mohou byt skutecnosti, coz ale nelze
desifrovat. Navic nelze urcit, zda k jejich vzniku dochézi védomé, ¢i nevédomé, protoze
zamé&ry Baracka Obamy jsou ndm nezndmé.

Pro dalsi analyzu bych doporudila srovnani medidlni prezentace péti projevu,
jejichz zaznamy jsem zde analyzovala s jejich medidlni prezentaci prostfednictvim
jinych medialnich kandli. Takto Sirokou analyzu zde kvili planovanému rozsahu prace
nebylo mozné provést. Zajimavé by mohlo byt napt. srovnani s medialni reprezentaci

zpravodajskych stanic, jako je pravicové zaméfena Fox News nebo liberdln€jsi CNN,

“8 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média, s. 292

*° GROSSBERG, L., E. WARTELLA a D. Ch. WHITNEY. MediaMaking: Mass Media in a Popular Culture. Thousand
Oaks-London: Sage, 1998. In: Tamtéz, s. 291.

4 JIRAK, Jan a Barbara KOPPLOVA. Masova média, s. 292
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kde by mohly relativné vyrazné¢ vystoupit rozdily mezi reprezentacemi reality
poskytnutymi témito riznymi kanaly.

Takto by bylo mozné vysledovat piipadnou zaujatost kandlu Bilého domu nebo
zminénych dvou stanic, pficemZ by nejprve bylo nutné vymezit terminy ,,zaujatost,
ptipadné ,,objektivita“.*' Takovy vyzkum by, podle mého nazoru, mohl piinést velice
zajimavy vysledek. Zarovenl by ale vyzadoval maximalni obezietnost pii definovani

zminénych zakladnich teoretickych pojmi. U vSech zminénych kanali 1ze predpokladat

uréitou miru zaujatosti a tato mira by se odvijela pravé od uvedené definice.

*' Definovani uvedenych termint je véak podle mého nazoru prakticky nemozné, protoze realita, ve které Zijeme

objektivni neni a nelze z ni v Zzadném pfipadé objektivni realitu udélat. Neni tedy od ¢eho se odrazit a definice
Lobjektivity musi byt nezbytné subjektivni. Pokud bychom tento fakt v definici uvedli a terminy ,zaujatost” a ,objektivita“
by byly detailné formulované, bylo by mozné pfistoupit k provedeni vyzkumu.
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Summary

The primary focus of this master’s thesis was on five video recordings of Barack
Obama’s speeches presented by the White House media channel. The analysis of these
was based on several theoretical concepts, which I have identified in the first chapter
of the thesis. The key term here was “media construction of reality”. The crucial
approach I then proceeded to introduce was that of intercultural communication, which
provided the correct understanding of the Czech perspective of the American texts. Also
I mentioned the media communication of the American President in general. The
analysis itself that followed was concerned with linguistic, visual and auditory sign
systems.

These were analysed within the framework of the already mentioned media
construction of reality, which has been created by both the President himself and the
White House Office of Communications. I have provided a list of wvarious
communication tools and symbolic representations utilized by these two institutions,
which have been analysed with regard to their content. As a result of a qualitative
semiotic content analysis I then drew conclusions about the assumed meanings of these
symbolic representations. The results are included in the analytical fifth chapter of this
thesis.

What I was most struck by was the large amount of communication tools, which
create the media construction of reality here and the frequency of their use. These
details can form an elaborate whole that stands for a precise and believable
representation of reality. Also I would like to point out the extent to which the analysed
communication tools can influence the viewer.”> My perception of the video recordings
before and after the analysis differed greatly. As a result I gained a more critical view

of media contents.

** meaning me
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