
   

Abstrakt 
Tato bakalářská práce se snaží proniknout do mysli spotřebitelů a popsat 

vybrané charakteristiky životního stylu cílové skupiny společnosti Marshal Apparel se 

zaměřením na vnímání trendů a módy jako prostředku sebevyjádření.   

 

V první části práce jsou vymezeny základní pojmy a termíny spojené s módou a 

životním stylem, které slouží pro bližší pochopení dané problematiky. V další části 

práce je stručně popsána oděvní značka Marshal Apparel. Praktická část poté dává do 

souvislostí vymezené pojmy z teoretické části, které jsou aplikovány na cílovou 

skupinu. V poslední části práce jsou uvedeny výsledky a zjištění kvalitativních a 

kvantitativních výzkumů, které byly uskutečněny pro bližší pochopení spotřebního 

chování a životního stylu cílové skupiny. 

 

 

 

 

  




