
Internet, potažmo sociální sítě, hrají v současné politické komunikaci zásadní roli. Na západ 

od České republiky k tomuto zjištění přispěly americké prezidentské volby z roku 2008, ve 

kterých Barack Obama zvítězil i díky masivní kampani na sociálních sítích.  V našem 

prostředí rozptýlily jakékoliv pochyby v tomto směru prezidentské volby v lednu 2013. 

Pozornost vědců se však upírá především na analýzu online komunikace v době volební 

kampaně a stranou zájmu zůstává komunikace v mezivolebním období. Předkládaná 

bakalářská práce si klade za cíl analyzovat právě komunikaci v období, kdy žádná volební 

kampaň neprobíhá. Nesoustředí se na politické strany, jak bývá v českém politickém prostoru 

zvykem, ale snaží se aplikovat koncept personalizace na komunikaci konkrétních politických 

lídrů. Prostřednictvím analýzy dat nashromážděných z facebookových profilů šesti předsedů 

českých politických stran se snažíme postihnout charakter a základní trendy politické 

komunikace lídrů na sociálních sítích. Vedle popsání a porovnání chování jednotlivých 

politiků si práce klade za cíl vyvodit obecnější závěry vyplývající z aplikace konceptu 

personalizace na zkoumaný vzorek. 

 


