Univerzita Karlova v Praze
Filozoficka fakulta

Ustav etnologie

Historické vedy
Helena Hanzlickova
Tradic¢ni role a perspektiva instituce orientalniho
trziste

The Traditional Role and Perspective of the Bazaar

Teze disertacCni prace

vedouci prace — PhDr. Jan Pargac, CSc.

2015



Uvod a cile

DisertaCni prace, ktera vychazi z dlouhodobého terénniho vyzkumu, se zabyva
problematikou orientalniho arabského trzisté a bazarovou ekonomii. Pro orientalni
trzisté Ci trh se nejCastéji uziva perské slovo bazar [bazar]; arabskym ekvivalentem je
ds[suq], v turectiné garsi [Carsi]. Pojem nabyva dvojiho vyznamu: stejné jako anglicky
vyraz market Ci le marché ve francouzsting je jednak oznacenim pro obchodni vyménu
zbozi a sluzeb a zaroven fyzickym prostorem, kde k této sméné dochazi, pficemz
zahrnuje nejen misto prodeje a nakupu samo o sobég, ale nékdy i vSechny jeho podoby-
od stanku a obchodu pfes moderni nakupni tfidy az po ,shopping mally“. Bazar miaze
oznacovat jednotlivou nakupni ulici v ramci i mimo prostor trZisté nebo cely obchodni
komplex. Bazarovou teorii v podstaté definovala Geertzova vlivna studie o bazarové
ekonomii v Sefrou (1979), malém mésté v Maroku s asi 600 obchody. Geertz pfistupuje
k suqu jako k instituci typické pro arabsky svét, kde je zbozi rizné kvality prodavano
za zdanlivé chaotickych okolnosti. Soustfedil se na smlouvani mezi prodavajicimi a
jejich zakazniky. Bazar ma v jeho pojeti rysy, které zlstavaji neménné. ,[...] in the
bazaar information is [generally] poor, scarce, maldistributed, inefficiently

communicated, and intensely valued” (Geertz 1978: 29).

Cilem této disertacni prace je postihnout v plné Sifi tradicni ulohu, charakter a
specifika orientalniho arabského trzisté v ramci ekonomického Zivota spoleCnosti
Blizkého vychodu, jeho promény v ¢ase, vliv modernizace, industrializace, globalizace,
i zmén spoleCenskych hodnot. Snahou je definovat postaveni, vyznam, funkce a
multiplicitu roli bazaru, jeho nezaménitelné charakteristiky, spojitost se sociokulturnim
zivotem arabsko-islamského svéta; zhodnotit sou¢asnou situaci na bazaru v arabském
svété, vytvorit etnograficky pfispévek k pomérim na suqu v Damasku. Prace hleda
odpovéd na otazku, zda je arabskeé trzisté schopno Celit konkurenci modernich forem
nakupovani a vystavbé ,shopping mall(“ a reagovat na rozpad tradi¢nich bazarovych
vazeb. Vyzkum si kladl za cil vytyCit rysy, které na trzisti pfetrvavaji jako jisté archetypy
a ty, které podléhaji zmé&nam; pfinést informace aplikovatelné na instituci orientalniho
trzisté univerzalné, material vhodny pro pfipadnou komparaci. Neomezuje se pouze
na lokani charakteristiky, pfestoze se v ném lokalni specifika (napf. sekularni charakter
syrského politického systému C¢i vyrobky typické pro Damasek atp.) promitaji.

Vzhledem k sou€asnému politickému konfliktu v Syrii je cenny v tom smyslu, ze



dokumentuje ekonomickou situaci a prostfedi historickych suqu v dobé, kdy Syrie

prochazela ekonomickym rozvojem, diky politické stabilité se otevirala ,svétu®.

Vyzkum v Damasku jsem uskutecCnila v nékolika ¢asovych etapach v letech
2009-2011. Nasledny vyzkum z Dubaje (SAE) provedeny v letech 2012-2014, kde se
mi naskytla moznost pfimé komparace instituce tradi¢niho trzisté a shopping mallu,
zavrSuje bazarovou problematiku. Bazary a mally sice pfedstavuji dva odliSné svéty a
vyznacuji se zcela specifickou a nezaménitelnou obchodni strategii, ale vedle toho zde
nachazime mnoho podobnych prvkld a funkci, které pini pro spolecnost, byt funguiji
v odliSnych podminkach a jsou zalozeny na jinych principech. V zavéru disertacni
prace okrajové prezentuji etnograficky material z Velbloudiho trzisté (Camel Market) v
lokalité Lisaili nedaleko Dubaje, ktery jsem provedla mezi fijnem 2012 a breznem 2013.
Velbloudi suq je ojedinélym souzitim mnoha etnickych skupin v izolovaném prostoru.
Pracuji a Ziji na jednom misté; prostfednictvim komunitnich a rodinnych siti usiluji o

navyseni socialniho kapitalu. Jedna se o pfiklad totalni instituce v Goffmanové pojeti.

Bazar jako symbol arabsko-islamské civilizace

Arabsky poloostrov byl centrem svétového obchodu uz ve starovéku. Myrha,
kadidlo, balzam, pryskyfice, skofice rostly na jihovychodé Arabského poloostrova.
Obchod sméroval z dnesniho Jemenu pres Hidzaz ke Stfedozemnimu mofi. Na jihu
Arabského poloostrova z obchodni ¢innosti vyrazné profitovaly centralizované statni
celky. Roli pfekupnikl a dopravcu plnilo zejména koCovné obyvatelstvo znalé terénu i
obchodnich praktik. Bazary existovaly v pfedislamské dobé ve dvou formach: jako
permanentni méstskeé trhy a sezénni trhy, Siroce zminované v dobové poezii. Trznim
méstum vladl nejCastéji mistni kmen a spadala tak do pravomoci kmenového vudce.
Ve vétSiné mést obchodnici pfedstavovali bohatou a dalezitou vrstvu obyvatelstva; je
bezesporu zajimavé, ze v obchodé se bézné angazovaly i Zeny. Bazar byl pfedevsSim
mistem vymény produktl mezi méstem a nomady. Kazdoroc¢ni trhy pofadané na
mnoha mistech byly spojeny s nabozenskymi poutémi ke svatynim lokalnich boh.
Konaly se v posvatnych mésicich, kdy vladl vSeobecny klid zbrani. Za zminku stoji
napfiklad Suq Hidzr v Bahrajnu [...] proslaveny svymi datlemi ¢i Suq °Adan podél
Adenského zalivu [...] znamy pro své parfémy a kofeni. Prominentni byl bazar
v cUkazu blizko Mekky, vzhledem ke své roli v politickych, kulturnich a socialnich
zalezitostech a svém vlivu na arabskou poezii (Gharipour 2012: 5-6). Obchodni €innost



nabyla na vyznamu s nastupem isldmu od 7. stoleti, kdy obchod mezi Levantou, Arabii
a Dalnym vychodem vzkvétal jako nikdy pfedtim. Pro pfepravu zboZi se nejlépe hodily
velbloudi karavany. V textu se rovnéz vénuji koncepci islamského mésta a islamskych
femeslnickych asociaci nebo cechu= "asnaf(arab.), které maji ve védecké obci své

zarputilé zastance i odpurce.

Suq jako specifické misto pro obchod je vétSinou situovan v historickém centru
arabského mésta= al-madina(arab.), medina. Do méstského prostfedi zacCaly byt
bazary inkorporovany v osmanském obdobi, které se zaslouZilo o to, Ze
v bezprostifedni blizkosti suql vyrostly vedle tradi¢nich staveb kavarny, skoly, banky a
nemocnice tvofici zarodek moderniho méstského centra. Urbanizace a rozsahla
stavebni ¢innost od druhé poloviny 19. stoleti historické méstskeé suqy nastésti vyrazné
nezasahla. Centrum Damasku spole¢né s centry Kahiry, Marrakese, Jeruzaléma a
mediny ve Fezu patfi mezi nejvétsi fungujici stfedovéka mésta dnesniho svéta.
Kolonialismus mél ovSem tendenci povazovat medinu za Ctvrti nativniho charakteru,
Casto separované ,cordon sanitaire” od novejSich predmeésti, kde zila zahranicni elita;
vznikala tzv. dualni mésta. V kolonialni ideologii vytvofilo dualni mésto vizualni
juxtapozici a fyzickou reprezentaci dvou kultur, dvou zptisob mysleni: jeden primitivni,
nepofadny, hledici dovnitf (inward-looking houses), Spinavy a ,prolezly“ nemocemi;
druhy moderni, organizovany, otevieny, Cisty a efektivni (Salamandra 2004: 32).
V poslednich dvaceti letech je trend opacny, pozemky a domy v mediné jsou lukrativni,
byvaji zrestaurovany na butikové obchody, hotely a restaurace. Staré mésto
v Damasku bylo osidleno chudymi migranty, Zit ve starém Dama$ku bylo vyrazem
zpatecCnictvi, zatimco dnes je to vintage Zivotni styl. TradiCni elementy jsou
folklorizovany a stavaji se ¢€asti modernity. Abu-Lughod (1987) pouziva termin

baladizace arabského svéta; balad= zemé&, venkov(arab.).

Bazary nejsou Cisté ekonomickymi institucemi, jsou fundamentalni ¢asti urbanni
morfologie. Bazar je symbolickou centralitou mésta, ale nemusi se nutné jednat o jeho
geograficky stfed; zosobriuje tradi¢ni obchodni centrum mést arabsko-islamského
svéta. Staré bazary byvaji umistény v sousedstvi meSit, viadnich kancelafi,
nabozenskych instituci, tradi€nich spoleCenskych mist jako jsou kavarny, vefejné
lazné. Pro pochopeni toho, jak vyznamné postaveni trzisté v arabskych méstech mélo
a ma dodnes, je dulezité vidét tuto instituci v komplexu dalSich prvku typického mésta



Blizkého vychodu a severni Afriky. Upadek &i rozvoj ekonomické a politické funkce
bazaru a jeho integrace do lokalni, narodni a globalni ekonomie muze ovlivnit rozvoj
mésta. Flexibilita bazaru jako do¢asného nebo permanentniho zazemi pro socialni a
politicka shromazdéni nebo nabozenské ceremonie jej ucinila jadrem vétsSiny meést
islamského svéta. Charakteristika orientalniho trzisté je uzce spjata s harémem (Ci
haramem) jako oznacenim pro chranéné &i zakazané misto. Distinkce mezi externim
a internim, vefejnym a soukromym, muzskym a Zenskym je kli¢em pro pochopeni
struktury orientalniho mésta a analogicky bazaru (bazar jako mikrokosmos mésta). Na
bazaru se prolina cela fada dichotomii: formalni a neformalni, tradi¢ni a moderni,
historie a souCasnost, lokalni a globalni, mésto a venkov, staré a nové, mystika
a konzum, ,vysoké a nizké“, femeslo a kyC, nevkus a prakti¢nost, Cisté a neciste,
urcitost a pochybnost, pravda a lez, bohatstvi a chudoba. Bazar ztélesriuje islamskou
ideu jednoty sakralniho a profanniho (Scharabi 1985: 52-53). Bazar se Fidi vlastnimi
pravidly, Casto skrytymi za na prvni pohled iracionalnimi charakteristikami. Mnozi liCi
bazar jako bastu hloupého tradicionalismu a vulgarniho obchodu, zaostalosti,
oportunismu a chamtivosti, zatimco pro druhé zosobriuje Cisty a moralni zpasob Zivota,
socialni védomi, charitu, etiku zakotvenou v nabozenskych principech a recipro¢nich
vztazich. Na bazaru se uplatfiiuji mravni zasady jako Cest, solidarita, loajalita, které
mnohdy prevySuji ekonomické zajmy; svoje misto tu zaujima prestiz a zejména
vSudypfitomna hra, nejasnost, tapani, risk. Sam o sobé je bazar z velké ¢asti anonymni
a nepostizitelny. ,The level of ignorance about everything from product quality and
going prices to market possibilities and production costs is very high“ (Geertz 1978:
29).

Suqy v Damasku

Damasek byva oznacovan jako nejstarsi kontinualné osidlené mésto na svété;
stopy osidleni sahaji az do 7. tisicileti pf.n.l. Rozvoji Damasku pfispéla vyznamna
geograficka poloha na okraji syrské pousté, kudy prochazely obchodni stezky. Byl
branou na cesté do Mekky, Jemenu, Egypta, Bagdadu, Persie &i Indie a Stredomofi
(Kopecky 2009: 10). Nejvétsi rozkveét pfiSel v letech 661-750, kdy se Damas$ek stal
hlavnim méstem cUmajovského chalifatu. Toto obdobi vyznaclujici se nebyvalym
architektonickym rozmachem vtisklo Damasku jedineéného ducha a atmosféru, kterou
si syrska metropole uchovava dodnes. Poloha a vzhled bazarl jsou ovlivnény
geografickymi a historickymi faktory. Architektonicka struktura a pouzity stavebni



material zavisi na typologii/typografii bazaru, klimatu, lokalité suqu, jeho velikosti a
dalSich funkcich. VétSina suqu v Damasku setrvava ve svych puvodnich lokalitach,
v severozapadni ¢asti historického jadra mésta. Zaklady pro umisténi nejstarsich suqu
spadaji do antické doby, ale podoba vétSiny fungujicich trZist se datuje do sklonku
osmanské éry, kdy byly lokalni suqy zrestaurovany nebo zcela nové zalozeny. Ve 2.
poloviné 20. stoleti byla néktera trzisté zbofena a zruSena nebo pfesunuta a doslo
k nenavratnym Skodam. Mnoho Syfanu je toho nazoru, Ze tyto plany sahaji do doby
francouzského mandatu, kdy bylo cilem odstranit arabsky charakter mediny a
symbolicky obnovit napojeni na fecky a fimsky odkaz. Pfikladem za vSechny je
diskutabilni renovace Suqu al-Hamidija v roce 2002. PomysIné centrum, kde se sbiha
vétSina hlavnich suqu, predstavuje ‘Umajovska mesita. Méstska trzisté v Damasku (je
jich vice nez 100) maiji délku téméf 10 kilometrt, nalezneme tu celkem vice nez 6000
obchodu; centralni suqy zaméstnavaiji vice nez 35 000 lidi. V osmanské dobé méla
lokalita pfezdivku Maly Istanbul. Suqy nesou jména po svych zakladatelich, stavitelich,
po panovnicich (napf. Suqg al-Hamidija, Suq Midhat Pasa), vlastnicich budov nebo
majitelich vyznamnych obchodd; jiné podle svého zaméfeni nebo komodité, ktera tu
byvala produkovana a prodavana (napf. Suq al-Harir= Bavinény suq, Suq as-Suf=
VInény suq) nebo podle povolani (Suq al-Haddadin= Suq kovaru, Suq al-Chaijjatin=
Krejcovsky suq). Jména suqu se béhem doby meénila, stejné jako Femesina
specializace v ramci konkrétniho suqu. S rozvojem mésta dochazelo k pfesunim
femesel. Nékdy doslo k tomu, Ze se suq premistil, ale zistalo mu puvodni jméno; nebo
lokalita, kde mohl vzniknout zcela odliSny suq, zlstala znama pod timto jménem.
Béhem doby ménily suqy svoji podobu i zaméfeni prodejniho artiklu podle pozadavku
modernizmu, trhu a kupni sily. Vymizeli prodavaci kozeSinovych kloboukl a turband,
nékteré second-handové odévy, damaskova ocel nebo trh s korfimi, omezila se
produkce surové viny i baviny. BEhem své dlouhé historie suq v Damasku ovlivnil
rozvoj dalSich obchodnich struktur, pfedevS§im chand, které vzkvétaly v jeho

sousedstvi s cilem podporovat aktivity zahrani¢nich obchodnika.

Sitka bazarovych ulic se vétSinou pohybuje mezi 4-8 metry, ale spousta uli¢ek
je mnohem uzsich; délka bazarovych tepen je vétSinou 200-500 metrd. Samotné
obchody nebo stanky na suqu= hanut, dukkan, mahall (arab.) obvykle lemuji obé
strany nakupni tfidy. VétSina obchodl je oteviena do ulice a vétSinou byvaji
jednopodlazni se skladem nebo kancelafi v zadni Casti. Pokud se jedna o vicepodlazni



budovy, jsou pfizemi a nizZSi patro obycejné rezervovany pro obchodni ucely, zatimco
v nejvysSim patfe sidli sklady, kancelafe a je soukromym prostorem pro schuzky
obchodniku. Suq v Damasku nikdy nebyl a neni reziden¢ni oblasti. Obchody zabiraji
riznou plochu (vétSinou v rozmezi 2-15 m?), podle typu byznysu. Nékteré jsou
zamérné vyvyseny o 0,5-1 metr, aby se podpofila vizibilita produktd. Nékdy je prostor
obchodu tak stisnény, Ze zakaznik musi zUstat venku, ulice slouzi jako vykladni skfin
a prodejni prostor zarovern. Vzhled plvodnich obchodld byl na mnoha mistech
pozménén instalovanim vykladnich skfini, reklamnich §titG a neonovych napisu.
V pruceli (Casto pulkruhovém) byva uveden nazev obchodu, druhy zbozi, obchodni
znacka, jméno majitele, kontaktni udaje, obvykle pouze v arabstiné. Nékteré obchody
zcela prevzaly jméno svého majitele, ale to je obvykle znamo jen mistnim. Centralni
suqy jsou osvétleny, nékdy budi dojem katedraly, jindy tunelu; historické bazary byvaji
vyzdobeny architektonickymi skvosty islamského uméni. Obchody uzaviraji difevéné
dvoukfidlé dvefe nebo skladaci sklopné kovové rolety, mriZze; dvefe ale nékdy upiné
chybi. Horni plocha rolet mize béhem dne skytat ochranu pfed sluncem, spodni ¢ast
slouzi jako prodejni pult. Zbozi v obchodé byva skladovano na policich, v zasuvkach
Ci vyklencich oddélenych zavésy nebo pfickami. Interiér zdobi rodinné fotografie,
obrazky svétcu nebo politickych a nabozenskych autorit. U pfilezitosti statnich svatka

a vyroc€i visi na suqu vlajky a plakaty narodnich vidcu.

V centralnim Damasku je asi 56 suqu, ja jsem se pro ucely svého vyzkumu
soustfedila pouze na nékolik vybranych lokalit, které pro mé byly zajimavé a poskytly
mi rozmanité informace, viz tabulku 1 na nasledujici strané. V kapitole 7.3 disertacni
centralni trzisté v DamasSku na zakladé vlastniho vyzkumu a dostupnych zdrojl
(zejména publikaci Kutajby Sihabiho z 90. let 20. stoleti na bazi terénniho vyzkumu,
viz Uzité zdroje). Skupinu respondentl pro vyzkum bazarové komunity tvofilo 130
osob, z nichz bylo 125 muzli a 5 Zen. S respondenty jsem méla moznost podrobit
blizSimu zkoumani i jejich vlastni obchodni a prodejni lokality. PoCet respondentu, ktefi
se podrobili vyzkumu na konkrétnim suqu, je uveden v tabulce 1. Respondenty jsem
ve veétSiné pfipadl zastihla ve vlastnim prostfedi, pro uely mého vyzkumu bylo
podstatné, na kterém suqu pracuji nebo kde vlastni obchod, dilnu atp., nikoliv kde
probéhla dotaznikova Setfeni a rozhovory. Vyzkum bazarové klientely, jehoz cilem

bylo definovat pohled na bazar z vnéjSku, ze strany zakaznikd, zahrnoval 40



respondentu, z nichz bylo 26 muzi a 14 Zen, 29 Syfanl a 11 cizincu; soustfedil se

pfedevsim na témata spojena se smlouvanim a klientelismem na suqu.

Nazev suqu Pfepis nazvu suqu do arabstiny | Pocet respondentt
Suq al-Hamidija Luall @ | 20
Suq al-*Asrunija Loyt Gos | 6
Slq as-Srudzija Tagd gsw | 8
Sugq al-Miskija ual) (5o 7
Sugq al-Harir 2l G | 10
Sugq al-Chajjatin OablAd) (5 s 9
Sq al-Bzurija Lol gsw | 12
Suq Midhat Pasa Lk cata gsm | 16
Sugq al-Bab as-Sarqi Al Gl g - alioall g LY | 18
Suq Bab as-Sridza Tl Gl Gsw | 15
Suq as-Sinanija Lilad) (3 g 4
Suq an-Nahhatin Caill (5 g 5
Celkem 130

Tabulka 1

Bazarova ekonomie

Pro Syfany je nakupovani socialni aktivitou zalozenou na znalosti obchodnika
stejné jako produktu. Smlouvani, atribut volnych trznich systémi ekonomické vymény,
slouzi ekonomickym ucelum- tj. pfedevS§im reguluje ceny ve spoleCnostech, kde
dominuji neurditost a nedlvéra v hodnotu vyskytujicich se komodit (Khuri 1968: 704).
Ekonomicky jsou trhy, kde se vyskytuje smlouvani, charakterizovany flexibilni cenovou
politikou, nestandardizovanymi vahami a mirami zbozi a nepfitomnosti efektivnich
sdélovacich prostredk, které by informovaly prodavajici a kupujici o stavu nabidky a
poptavky a publikovaly stavajici ceny (Khuri 1968: 704). Smlouvani je ritudlem
s vilastnim osobitym jazykem a gesty. Tato rétorickd vyména se vyskytuje mezi
obchodnikem a potencialnim zakaznikem na bazaru kazdy den. Zakladni fraze jsou
vice méné porad stejné. Vedle rozmanitych obchodnich trikl jako je prfecenovani zbozi
¢i naopak jeho nabidka pod cenou, hraje roli vzajemna duvéra mezi obéma aktéry,
k ¢emuz slouzi uzivani pfibuzenskych terminud, projevd dobrych mrava- zdvofilosti,
ucty a pozornosti- vSe pod zastitou motivu oboustranného profitu. Obchodnik obyc¢ejné

promlouva ke svému protéjSku z pozice Clena rodiny; nazyva ho bratrem, matkou,



otcem Ci strycem, aby navodil pro uzavieni obchodni transakce patficnou intimitu.
Smlouvani pfinasi na trzisté fad a nezfidka miva tendenci vyustit mezi kupujicim a
prodavajicim do pokracujiciho ekonomického vztahu klientelismu, zaloZzeného na
vzajemné a oboustranné dlveére. Klientelismus je vedle smlouvani vyraznou tendenci
pfitomnou v prostfedi bazaru. Bazarovy klientelismus v podstaté redukuje smlouvani.
Je reciproCnim pojetim, vztahem symetrie, egalitarismu, ale téZ opozice. Obchodnik a
zakaznik jsou k sobé poutani v terminech rovnosti, bez ohledu na pfibuzenské vztahy,
bohatstvi, znalosti, schopnosti €i spoleCensky status. Primarni funkci klientelismu a
repetitivni vymény mezi partnery je, Ze limituji naklady hledani“ (the time costs of
search). Cilem obchodnika je ziskat pravidelného zakaznika a cilem zakaznika je
vybudovat si dlouhodoby vztah se seri6znim dodavatelem, ¢imz v budoucnu uSetfi
spoustu Casu, ktery by jinak stravil zdlouhavym shanénim komodit a dohadovanim se
o cenach na jinych mistech. Jedna se tedy o oboustranny zisk. Proces hledani klient(
zjednoduSuje prostorova lokalizace (spatial localization) a ,etnicka“ specializace
obchodu na bazaru (Geertz 1978: 30).

Bazarova ekonomie predstavuje systém, kde je obchod spekulativni, zalozen
na bazi mnoha roztfisténych interpersonalnich transakci. Bazar byva popisovan jako
tradiéni a tradi¢ni znamena statické; z tohoto uhlu pohledu je bazar de
facto neménnou entitou. Prezivajici tradi¢ni formy organizace nasvédcuji tomu, ze
institucionalni vzory existujici na bazaru zabranuji ekonomické zméné. Posuny
v sociokulturni organizaci zustavaji vétSinou nepovSimnuty. Bazar je tak postaven do
protikladu k moderni ekonomii, liberalni politice a trhim v industrializované spoleénosti
zakladajicich se na predpokladu neosobnich socialnich instituci a racionalnich
abstraktnich transakci (Keshavarzian 2007: 51-52). Existujici perspektivy bazaru
vétSinou prehlizi promény bazar( v ¢ase a prostoru a tihnou spiSe k popisnym nez
analyzujicim tendencim. Multiplicita roli €ini z bazaru subjekt architektonickych,
antropologickych, ekonomickych, sociologickych, historickych i politickych studii.
VétSina analytickych antropologickych a historickych studii o bazaru vychazi ze
stanovisek pfezivajicich na bazaru a priori jako archaické prvky, bazar je spojovan
s exotikou a jinakosti. Omezuji se na deskripci bazaru jako kolektivni abstraktni fyzické
struktury a na jeho centralizmus v ramci méstského Zivota. Bazar jako tradice je
zpracovan v mnoha popularnich knihach zapadnich autoru. Bazar definuji jako ,mésto

b1

ve mésté“ se svou vlastni ekonomii, zplisobem zivota a spiritualnim pozadim, které je



ohrozeno zapadnim primyslem a technologii. Existuji dva obecné teoretické pristupy
kapitalistickymi trhy, novéjSi studie se zaméfuji vice na odliSnost a svéraznost
bazarové entity a sleduji spiSe jeji netypické a nékdy domnéle iracionalni
charakteristiky. Pojeti bazaru jako prototypu konkurenéniho trhu v podani
neoklasickych ekonomu (tzv. ,penny capitalism®) je dnes kritizovano, nebot’ liCi bazar
jako exotickou a iracionalni instituci. Neoklasicky utilitarni pfistup k ekonomické akci
popira vliv struktur a socialnich vztaht na ekonomii. VétSina antropologll dnes vidi
ekonomii jako zakotvenou (embedded) v kultufe a spole€nosti. Malinowski
interpretoval Kula obchod jako extrémné komplikovany a ceremonialni byt vazan na
prozaicky obchod a zakladni potfeby obyvatel Trobriandskych ostrovl. Kula se
primarné muze jevit vyména zbozi, ale Malinowski na zakladé intenzivniho vyzkumu
demonstroval, ze pro obyvatele Trobriandskych ostrovu je za¢lenén do komplexu
kulturnich, socialnich a psychologickych vyznam(. Podobné jako je Kula totalnim
systémem integrujicim vzdalené kmeny, maji kulturni atributy bazaru vztah k ekonomii
v celosvétovem méfitku, byt si této skuteCnosti bazarovi participanti nemusi byt

védomi.

Peasant market studies (Geertzovo bazaar economies) maji v socialni
antropologii dlouhou tradici (problematika vymény zbozi a sluzeb, analyza toho, jak
zemeédélci zaviseji na prostrednicich a patronech, propojenost méstskych lokalit a
zemédélskych regionl atd.). Thompson a Huies (1968) pouzivaji oznaceni Peasant
Marketing System pro trzi§té ruralniho charakteru a Bazaar Marketing System pro
urbanné orientovana trzisté. Zatimco v prvnim pfipadé operuji zemédélci jako
producenti a konzumenti v horizontalni vyméné, ve druhém pfipadé se uplatiuje
vertikalni vzorec vymeény. Ekonomové tradi¢né neprojevovali velky zajem o trhy jako
mista v prostoru, spiSe je zajimaly trzni zasady. Clifford Geertz upozornil svym
vyzkumem v Maroku na skutecnost, ze prestoze role blizkovychodnich bazaru byla ve
svétové ekonomice rozpoznana, konkrétni vyzkum téchto lokalit je dosud velmi
sporadicky. Pro Geertze je bazar pevné zakofenény ve svém sociokulturnim kontextu
a je nepostizitelny moderni ekonomickou analyzou. Bazaar economy markedly differs
from ,an industrial economy® or ,a primitive economy® (Geertz 1978: 29). Pro
porozumeéni bazaru v jeho Sirokém smyslu je tfeba pohlizet na néj ze tfi uhla: bazar

jako tok ekonomického zbozi a sluzeb, jako ekonomicky mechanizmus, ktery tento tok
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udrzuje a zachovava a jako socialni a kulturni systém, do néhoz jsou tyto mechanizmy
v€lenény. Ve své klasické studii z Modjokuto v Indonésii (1963) Geertz ukazuje na
dichotomii trzisté (small-scale peddling) a obchodnich firem zapadniho typu (large-
scale merchandising) pfechod od tradi¢niho k modernimu; ,starsi®, ,tradicni“ bazarovy
typ dava prostor ,modernimu“ obchodnimu typu. Podle Geertze lezi kliCovy rozdil mezi
byznysem na bazaru a tzv. firm-type economy ve formalni organizaCni inovaci,
v permanentni obchodni organizaci, ve spolehlivosti vztah(i s producenty a distributory
a v expanzi méstského verejného trhu (Geertz 1963: 58). Fanselow (1990), ktery se
zabyval odliSnosti mezi trhy se standardizovanymi a nestandardizovanymi
komoditami, pfirovnava Geertzovu ekonomii firemniho typu k trhim se
standardizovanymi, homogennimi komoditami. Pfestoze Geertz i Fanselow rozliSuji
nékolik typl bazaru v ramci lokality jejich vyzkumu specializujicich se bud na prodej
standardizovanych nebo nestandardizovanych komodit, oba opomijeji komparaci
napri¢ bazarem, studium variaci a zmén uvnitf konkrétniho trzisté. Sou€asné bazary
Blizkého vychodu kombinuji formalni a neformalni instituce stejné jako

standardizované a nestandardizované zbozi!

Bazarova komunita

Bazar je formovan svymi Cleny, pro které v textu pouzivam souhrnné oznaceni
bazaaris. Anglicky vyraz bazaaris (z perského bazari) zahrnuje obchodniky,
prodavace, femesliniky, vyrobce, dodavatele a dalSi osoby ¢inné na bazaru. Geertz
pouziva pro kteréhokoli participanta na suqu termin suwwagq (odvozeno od slova suq),
ktery zahrnuje kupujiciho a prodavajiciho, producenta a konzumenta, mistra a u¢né,
dovozce a vyvozce, licitatory, lichvare a trzni ufedniky atd. (Geertz 1979: 173). Mezi
bazaaris existuje silny pocit identifikace s bazarovou subkulturou a komunitou. Etnicita,
naboZenské praktiky, pfibuzenské vzory a kazdodenni vztahy (sousedstvi, partnerstvi,
pratelstvi, obchod) tmeli bazaaris mnoha zpuUsoby. Bazaaris sdili stejny systém
pfesvédCeni, prestoZe jsou nékteré bazary pomérné multikulturni. Sebeidentifikace
vytvari smysl pro komunitu. Thaiss hovofi v souvislosti s bazaaris o tzv. skupinovém
pocitu- in-group feeling (Thaiss 1973: 35). Na kazdodenni bazi bazaaris spole¢né
obédvaji, setkavaji se v kavarnach, organizuji schiizky v obchodech a kancelafich.
Potfasaiji si rukou, vitaji se obétim a typickymi ,polibky“ na lice. Rlzné druhy suqu si
zadaji razny styl oblékani a verbalniho projevu. Obchodnici v Damasku existuji na
okraji globalniho kapitalismu, ale jsou zapojeni do mezinarodniho obchodu. Hodnoty a
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postoje vztahujici se k premise, Zze ,obchod je zakladem vseho a obchodnik je
zakladnim clankem pro dobry Zivot v zemi jsou v disertacni praci diskutovany ve
vzajemné propojenych kontextech: lokalni trzni kontext v Damasku, narodni kontext,
kontext obchodnikl samotnych a jejich mezinarodnich kontaktl. Snahou je ukazat, jak
obchodnici definovali sami sebe a stat, jak hovofi o ekonomii a trhu, jak vidi
ekonomické zmény a globalizaci. Arabsky vyraz pro obchodnika je tadZzir (pl. tudzdzar).
Na bazaru neni obchodnikem v pravém slova smyslu kazdy. Tuto pozici si jedinec
musi zaslouzit a v prvni fadé musi byt ze strany ostatnich vniman jako pravy
obchodnik. Obchodnik by mél mit obchod nebo kancelar situovanou v dobré lokalité a
vedle toho dlouhodobou praxi na trhu. Implicitnim cilem na suqu je byt usazeny a
nezavisly, mit vlastni obchod (a shop of one’s own), oZenit se a mit syny. ,With a shop

a man is established and settled and he is independent” (Rabo 2005: 47).

Byt fadnym Clenem bazaru znamena sdilet, vyjadfovat a produkovat postoje a
hodnoty, které prevySuji pouhy motiv zisku. Bazari neni profese, nybrz poslani,
dédictvi, jez se pfedava v rodiné z otce na syna. Rodina se zapojuje do obchodu na
vSech urovnich. Rodinné aliance jsou jednim z kliCovych mechanizm, které tmeli
bazarovou komunitu. Snatky a rodinné konexe na bazaru iniciuji nové obchodni vztahy
nebo utuzuji stavajici kontakty a poskytuji materialni zakladnu pro podnikani. ,V
minulosti, stejné jako dnes, byl bazar jednou velkou pfibuzenskou jednotkou, nebot
preferenci a béznou praxi bylo uzavirat sfiatky uvnitf bazaru“ (Thaiss 1971: 199). Tyto
shatky pomahaly akumulovat a S§ifit kapital. Provdat dceru na bazar znamenalo
spoleCensky vzestup celé rodiny. Jedinec na suqu je posuzovan podle svych &inu, ale
nemuze byt odtrzen od rodinného jména a plvodu. Rodina kooperujici ve vlastnim
obchodé se tak stava symbolem trzniho zakotveni (a symbol of market settlement) a
nezavislosti (an instrument for gaining independence). Jména obchodnickych rodin
v Damasku byvaji spojena s jistou specializaci, dnes se prezentuji i na internetu. Byt
obchodnikem je ryze muzsky koncept, pfestoze i zeny mohou obchodovat. Bazar je
muzskou doménou. Je argumentovano, ze prostfedi bazaru je pro zenu pfilis vulgarni.
Zeny sehravaji na bazaru roli na dvou Grovnich. V prvni fadé jako zakaznice a vedle
toho jako manzelky obchodniku pfitomné na bazaru vétSinou nikoli fyzicky, ale
v rozhovorech mezi bazaaris a Castéji v komunikaci s manzelem ,po telefonu®, kdy fesi
rodinné zaleZzitosti, nakupovani, vareni, shatky a umrti, participaci na socialnim zivoté

bazarové komunity atd.
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Socialni solidarita a moralni bezuhonnost jsou na bazaru dodnes kliCovymi
kooperativnimi mechanizmy pro expanzi obchodnich vztaha. Tento systém vzajemné
podpory ma ovSem i sva uskali. Bazari zadajici svého kolegu pfili§ ¢asto o jistou formu
laskavosti se vystavuje nebezpeci ztraty prestize (Weiss, Westermann 1998: 42).
Reputace je v bazarovém prostfedi spjata s minulosti. ,In fact, the most reputable
traders in the souq never spoke about their names, but instead let others speak for
them and about them* (Rabo 2005: 72). Nezadouci je byt povySeny, chlubit se svym
puvodem nebo majetkem; vétSina bazaaris proto spiSe hofekuje nad téZzkymi Casy.
Anonymita dneSka ovSem zasahla i bazar, vytratii se vzajemny respekt mezi
obchodniky a konverzace se zakaznikem se stala cilenym prostfedkem prodeje. Pro
bazar je velmi typické idealizovani minulosti a projevovani nespokojenosti se

souCasnym stavem veéci.

Specifika vyzkumu v Damasku

KliCovou otazkou bylo, jak se budu na suqu prezentovat, abych v bazaaris
vzbudila duvéru a ochotu spolupracovat (Syrie jako basta tajnych policejnich slozek
muchabarat; pfekonani ostychu v muzském prostfedi), jakou vyzkumnou metodu
zvolim pro ziskani potfebnych dat a informaci, jak se vyrovnam s jazykovou bariérou
(obtizna srozumitelnost dialektl), pfestoze jsem vyzkum provedla v lokalnim jazyce,
arabstiné. V bazarovém prostredi je verifikace dat velmi obtizna. Abych eliminovala
nepravdiva data a chybnou interpretaci, zvolila jsem kombinaci nékolika vyzkumnych
metod. Vlastni terénni vyzkum a empiricky sbér dat na trzistich v Damasku je zalozZen
na individualnim dotaznikovém Setfeni a CasteCné strukturovanych rozhovorech
S bazaaris. Respondenty jsem oslovovala vétSinou na zakladé sympatii, v nékolika
pfipadech na doporuceni jejich kolegl nebo pratel (Casto jejich pfibuznych). Arang
Keshavarzian hovofi v této souvislosti o tzv. metodé snéhové koule (snowball sampling
method). Nékolik po¢ate€nich kontaktu a ziskani si jejich dlvéry otevira dvefe k dalSim
informatortm, pfibuznym a siti kolegi a obchodnich partnerti (Keshavarzian 2007: 31).
Suqy jsem navstévovala v rizném Case, ruzna byla i doba stravena v obchodé ¢i dilné
respondenta. Cas je na arabském trZisti irelevantni. Druhym pilifem vyzkumu bylo
zucCastnéné pozorovani; ,gleaning information indirectly by soaking and poking*

(Keshavarzian 2007: 34) a Cetna interview s bazaaris na bazi volného rozhovoru.
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V Damasku se obchoduje témér vSude, vyjimkou nejsou ani autobusova
nadrazi, vefejné parky, komplexy antickych pamatek, bezprostfedni sousedstvi mesit.
Po staleti je ale obchod nejvice koncentrovan v prostoru historickych suqu v centru
mésta. VétSina mych respondenti méla pravé zde svoje obchody nebo kancelare.
Néktefi obchodnici ve starém mésté nalezi k rodinam, které jsou obchodniky po mnoho
generaci a povazuji se za "ahl as-suq (,lid trhu®). Od obchodnikl se oCekava politicka
loajalita vUci rezimu, vétSinou se vyhybaji tomu ji vefejné manifestovat. Pfestoze byl
vyzkum proveden v dobé pfed souasnym politickym konfliktem, mnoho skrytych
socialnich a naboZensko-politickych problémU bylo mozno z rozhovoru s bazaaris
pfimo i nepfimo identifikovat. Janet Abu-Lughod (1987) hovofi o dualnim procesu
kulturni homogenizace. Pfedpoklada, ze komunity v arabském svété zaloZzené na
nabozenstvi, etnicité a regionalnim puvodu (in terms of residential patterns) budou
nahrazeny socialnimi tfidami. Podle Abu-Lughod identita zaloZena na tfidach ale neni
schopna zajistit organickou socialni solidaritu. Korupce= fasad(arab.), uplaceni=
raSwa(arab.) a protekce= wasta(arab.) jsou centralnimi pojmy vSech diskuzi na bazaru.
Fenomén vztaha fungujicich a pfezivajicich v ramci instituce bazaru ma své koreny
v islamské vife. Na obchodovani na bazarech Blizkého vychodu a nékteré lokalni
obchodni praktiky je nutné nahliZzet ve spojitosti s islamskymi specifiky. Je zakazano
obchodovat s vepfovym masem, alkoholem, ikonami. Kradez, chamtivost, lakota,
vykofistovani, ostentativnost, spekulativni podnikani, vytvareni monopold, stejné jako
Zebrani, tfebaze v krajni nouzi, prostituce, hazard, astrologie, obchodovani s drogami
a sazeni, smésovani zbozi rizné kvality, nepoctivé zdrazovani zbozi jsou hfisné a
zapovézené (Kropacek 1996: 97). Platba naboZzenské dané (zakat) a charitativni
cinnost jsou prostfedky jak demonstrovat, Ze obchodnik je Stédry a nikoli pouze

materialisticky orientovany.

Partnerstvi= Saraka(arab.), které obchodnikim na jedné strané svazuje ruce,
umoznuje na strané druhé expanzi podnikani a rozsifeni obchodnich zajmu a sfér. Na
suqu v Damasku prevazuji vlastnici malych obchodu a vétSina obchodnich spole€nosti
patfi jediné osobé. VétSina mych respondentl byla zapojena do dalSich druh
obchodni nebo vyrobni €innosti na bazi velkoobchodu i maloobchodu. Néktefi
obchodnici podnikaji v naprosto riznych odvétvich zaroven, investuji do primyslu,
zapojuji se do mnoha typu obchodnich aktivit s cilem navySit ekonomicky kapital a
ziskat nové kontakty. Snem mnohych je ziskat vyvozni a dovozni koncese, expandovat
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za hranice Syrie. Jeden druh podnikani byva vétSinou stézejni, ostatni mohou byt
aktivni napf. jen sezonné. Obchodné-distribu¢ni kanal poji vyvozce a dovozce
k rdznym drovnim velkoobchodnikl, distributord a maloobchodnikl skrze

prostfedniky, prekupniky a lichvare.

Prostorova, ¢asova a funkcéni dimenze bazaru

Prostor a &as jsou na bazaru uzce propojeny v mnoha rovinach. Cas ovliviiuje
prostor, slozeni zakaznikd na suqu (s ohledem na denni dobu, statni a nabozenské
svatky atd.), povahu suqu jako vefejného nebo soukromého mista (obchodni a privatni
ucely) i druhy prodavaného zbozi. Zatimco prodej kazdodenniho spotifebniho zboZzi se
odviji od populaénich statistik, odbyt luxusniho, sezénniho zboZi €i zbozi pro specialni
prilezitosti (kitiny, obfizka, svatebni véno atp.) prosperuje kontinualné. Fyzicky prostor
dava bazaru jedineCnou charakteristiku. Fyzicky prostor se stane socialnim prostorem
pouze skrze €innosti, ritualy, kdy jedinci identifikuji sami sebe jako soucast skupiny a
vymezuji se vUci ostatnim. ,Place in the souk clearly produces meaning and meaning
is tangibly grounded in place“ (Rabo 2005: 19). Nelze opomenout genderové
determinované vyuzivani prostoru trzist€ ve spojitosti s rlznymi druhy suqu a
prodejniho artiklu. Prostorova specializace a sdruzovani obchodl stejného nebo
podobného zaméfeni je vyhodou pro zakazniky. ,One gains more from being located
in a specialized souq, than one loses from competition from neighbours selling much
the same thing“ (Rabo 2005: 30).

Funkcemi trzisté se podrobné zabyvam v kapitole 16 disertaCni prace. Bazar
Ize oznadit jako mingled city; spojuje komer¢ni a vyrobni sféru, posvatno, hygienicke,
rekreaCni a kulinarské vyuziti. Bazar je mistem nakupu a prodeje a predevsim
socializace. Navstéva bazaru je spoleCenskym zazitkem (bazar jako misto schuzek a
traveni volného ¢€asu); obchodni transakce muize byt jen zaminkou k navazovani a
udrzovani kontaktl. Bazar je o koexistenci ras, narodnosti a nabozenstvi, lidé tu
pracuji v mirovém souziti, Ize hovofit o bazarovém ,melting potu®. Bazar je otevienou
dilnou, kde pfezivaji staré vyrobni postupy, ale zaroven fokalnim bodem, kde se
setkava maloobchod s velkoobchodem, a cirkuluji velké sumy penéz. Kazdy prostor
na bazaru ma svoji funkci. Forma bazaru ztstava neménna, zatimco obsah podléha
zménam. StéZejni je kulturni a vzdélavaci funkce bazaru (meSity, prodej knih,

kavarenska kultura, lidovi vypravéci), stravovaci a hygienicka funkce (halal stravovani,
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klasické lazné hammam). Zbozi na bazarech reflektuje minulost a pfFitomnost.
Obchodnici na syrskych trzistich rozliSuji 2 druhy zbozi: tudzdzari (obchodni)
oznacujici nizkou kvalitu vyrobku jako opozici vuci baladi (narodni, domaci) znacici
vysokou kvalitu domacich produktd: napf. ofechy, rozinky, olej. Ceny za tyto produkty
jsou vysSi, proto je i tudzdzari nékdy vydavano za baladi. Problém byva se zbozim
rizné kvality, paradoxné narusta poptavka po levnéjSim, méné kvalitnim zbozi. Puvod

a zastoupeni zbozi a produktd na trziStich v Damas$ku, viz kapitolu 9.1.

Bazar versus shopping mall

Aspirace a zivotni styl bazarovych obchodnikd jsou sdileny i mimo vlastni
prostor mediny nebo centralnich historickych suqd. Charakter nakupnich tfid
v novéjsSich Castech mésta je velmi podobny; byvaji vnimany jako ,prodlouzeni®
historickych suqu. Dubaj je patrné nejlepSim pfikladem koexistence instituce tradi¢niho
trzisté a ,mallu” na Blizkém vychodé. Komparace bazaru, typického trhu pfitomného
v arabskych spole€enstvich severni Afriky a Blizkého vychodu a moderniho nakupniho
centra- ,mallu®, trzni jednotky existujici v rozvinutych priimyslovych spole¢nostech na
celém svété, je ostatné jednim z kliCovych témat této disertacni prace. Koexistence
téchto dvou rozdilnych trznich forem se nevyluCuje, tendence nahradit bazar
modernimi nakupnimi centry se ukazala jako velky omyl s negativhim dopadem na
socialni strukturu. Je chybné pohlizet na bazar jako na relikt, tradi¢ni komeréni plochu
a na nakupni tfidy vné bazaru jako na moderni, progresivni zénu. Bonine je chape jako
prodlouzeni bazarového systému (extension of souk). A€koli jsou méné specializované
a mnohé predstavuji obchody Cisté zapadniho typu, podobné linearni usporadani
obchodu ¢i charakteristika obchodniku je €ini tradiénimi stejné jako je bazar moderni
(Bonine 1981: 249). ,Mall“ v podstaté pfejima odkaz suqu ve smyslu uspokojit vSechny
potfeby svych navstévnikd. Hino (2010) poukazal na dvé zajimavé skutecnosti:
v islamskych spole¢nostech vede pozadavek halal stravovani konzumenty k tomu, aby
preferovali tradi¢ni obchody pred supermarkety, kde muze byt povaha halal potravin
diskutabilni. S ohledem na etnicko-kulturni faktory vede podle Hina dllezitost kladena
v arabské kultufe na Cerstvost a pfipravu jidla k CastéjSimu vyuzivani tradi¢nich
formatd nakupovani. Vyzkumy reflektujici vyuziti hypermarketd a malld v rozvojovych
arabskych zemich davaji ,moderni obchodni formaty* do souvislosti se socio-
ekonomickym statusem. Navstéva supermarketd a mallu v téchto zemich je bud

vysadou bohatSich a vzdélanéjSich zakazniku a expatriotl nebo je prostfedkem, jimz
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se stfedni tfida diferencuje od nizSich tfid (to express a sense of belonging and a
unique social identity). ,[...] the importance of gender roles has been underestimated
in much previous research on understanding shopping behaviour in Arab societies"
(Sehib, Jackson, Gorton 2012: 1). Otevieni modernich nakupnich outletd umoznuje
muslimskym Zenam nakupovat jako nezavislé konzumentky! Respondenti z bazarové
klientely zmifiovali mezi vyhodami nakupu v shopping mallu socialni dostupnost,
bezpec€nost a prehlednost prostoru. Srovnani bazaru a shopping mallu z riznych

hledisek, viz kapitolu 19.

Komparace a zaveér

Bazary maji mnoho podob, ale funguji na stejnych principech. Dil¢i vyzkum na
Velbloudim trzisti v Lisaili (Emirat Dubaj) a v Dubaji je rozvinutim a komparaci
bazarové problematiky. Zatimco bazar v DamasSku se vyznacuje bohatou historii
v komplexu jednoho z nejstarSich osidlenych mést na zemi, Velbloudi suq v Lisaili je
ve své podstaté oazou v pousti. Damasské suqy maji centralni lokaci s napojenim na
dalSi méstske instituce, Velbloudi suq je izolovan od mésta, proto zde bylo vytvofeno
plnohodnotné zazemi pro jeho obyvatele a pracovniky, véetné mnoha sluzeb. Suq
v Damasku nikdy nebyl rezidencni oblasti, ale suqg v Lisaili je zarovefi komer¢ni a
rezidenéni jednotkou. Obchodnici v Damasku jsou obecné vrielejsi, oteviengjsi a
pohostinnéjsi, nez obchodnicka komunita v Dubaji, ktera se nevyznacuje stejnou
etnickou jednotou. Ve vétSiné pfipadd se jedna o migranty z Jizni a Jihovychodni Asie,
ktefi jsou zaméstnanci, nikoli vlastniky byznyst, na rozdil od vétSiny mych
respondentd v Damasku. Atmosféra na multietnickém Velbloudim suqu v Lisaili byla
ovSem velmi viela, taméjsi pracovnici se predhanéli ,byt vyfotografovani, pfali si,
abych jejich fotku pfi pfisti navstéveé pfinesla a oni ji mohli po nékom poslat rodiné. Suq
v Damasku a Velbloudi trzisté v Lisaili reprezentuji zcela odliSna kulturni prostfedi,
klima, systém hodnot i objem byznysu. V Damasku je bazarova lokalita spojena
s mnoha druhy podnikani, v Lisaili je stéZejni byznys s velbloudy (organizovani
velbloudich dostih(, prodej velbloudd). Suq v Damasku funguje kazdy den, v Lisaili je
sezona pouze nékolik mésicl v roce. Oba suqy maji napojeni na zahrani¢ni finance a
jsou timto samo-regulujicimi, nezavisle fungujicimi ekonomicko-socialnimi institucemi.
Suqg v Lisaili ma ve srovnani se sugem v Damasku omezeny pocet zakazniki
vzhledem ke své rozloze. Zatimco zeny (vyjma zakaznic) na suqu v Damasku figuruji

jako manzelky a matky obchodnikd, Lisaili je vyluéné muzskym prostorem. MuZzi maji
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dva az tfi roky. Multikulturni spolecnost v Dubaji je nezbytna pro uchovani narodni
identity Emiratis. Globalizace ovSem prohlubuje socialni rozdily; na okraji bohatého
mésta se nachazeji komunity nevzdélanych pracovniku, ktefi Ziji v nejisté situaci a
mnohdy v otfesnych podminkach. Odpovédnost za né Emiratis pfedavaji zamoznym
expatriotim (pochazejicim Casto ze stejné domovské zemé), ktefi zneuzivaji situace

chudych migrantt ve svuj prospéch.

Na zacCatku jsem si poloZila otazku, zda je arabskeé trzisté schopno konkurovat
modernim formam nakupovani, vystavbé shopping mallt a vyporadat se s rozpadem
socialnich a bazarovych vazeb. Syfané na bazar nezanevrieli, ocenuji vyhody
tradi¢niho stylu nakupovani a osobniho pfistupu prodejcu. | kdyz zde neni vzdy pouze
nejlevnéjsi zbozi, najde se tu vSechno pékné pohromadé a to Setfi zakaznikim c&as.
Moderni doba pfinesla i fadu novych moznosti pro bazar- staré chany a sklady jsou
restaurovany a stavaji se butikovymi hotely, stylovymi obchody, restauracemi a
kavarnami, kancelaremi, kulturnimi institucemi. Mistni jsou vuci témto ,nostalgickym®
projektum vétSinou podeziravi nebo nevSimavi. Jsou pysni na historii Damasku, ale
bez zajmu o uchovani vefejného prostoru. Bazar muze byt vniman jako potencialni

zdroj rezistence vic¢i modernizmu.
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