ABSTRAKT

Disertacni prace se zabyva problematikou orientalniho arabského trzist¢ a bazarovou
ekonomii. Pro orientdlni trzisté ¢i trh se nejCastéji uziva perské slovo bazar [bazar]; arabskym
ekvivalentem je (s [stq], V turectiné ¢argi [Carsi]. Pojem nabyva dvojiho vyznamu: stejné
jako anglicky vyraz market ¢i le marché ve francouzsting je jednak oznacenim pro obchodni
vyménu zbozi a sluzeb a zaroven fyzickym prostorem, kde k této sméné dochazi, pricemz
zahrnuje nejen misto prodeje a ndkupu samo o sobg, ale nékdy i vSechny jeho podoby- od stankt
a obchodli ptfes moderni nakupni tfidy az po ,,shopping mally“. Bazar miize oznaCovat
jednotlivou nakupni ulici v rdmcei i mimo prostor trzisté nebo cely obchodni komplex. Bazar je
symbolickou centralitou mésta, ale nemusi se nutn¢ jednat o jeho geograficky stfed; zosobiiuje
tradicni obchodni centrum meést arabsko-islamského svéta. Bazarovou teorii v podstaté
definovala Geertzova vlivna studie o bazarové ekonomii v Sefrou (vyzkum v letech 1965-
1971), malém mésté v Maroku s asi 600 obchody.! Ve své klasické studii z Modjokuto
v Indonésii (1963) Geertz ukazuje na dichotomii trzisté (small-scale peddling) a obchodnich
firem zapadniho typu (large-scale merchandising) prechod od tradiéniho k modernimu; ,,starsi*,
»tradiéni® bazarovy typ dava prostor ,,modernimu‘ obchodnimu typu. Geertz pfistupuje k suqu
jako k instituci typické pro arabsky svét, kde je zbozi rtizné kvality prodavano za zdanlive
chaotickych okolnosti. Soustfedil se na smlouvani mezi proddvajicimi a jejich zakazniky. Bazar
ma v jeho pojeti rysy, které zistavaji neménné. ,,[...] in the bazaar information is [generally]
poor, scarce, maldistributed, inefficiently communicated, and intensely valued (Geertz 1978:

29).

Pro linii své prace jsem se rozhodla propojit vSeobecné aplikovatelné poznatky o
orientdlnim trziSti s vlastnim vyzkumem, ktery jsem provedla v nékolika casovych etapach
v syrské metropoli Damasku v dob¢ pted probihajicim konfliktem a nasledné v Dubaji, kde se
mi naskytla moznost pfimé komparace instituce tradi¢niho trzisté a shopping mallu. Bazary a

mally sice predstavuji dva odlisné svéty a vyznacuji se zcela specifickou a nezaménitelnou
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Cambridge University Press, pp. 123-313. Enormni vliv Geertzovy bazarové analyzy mize byt pfisuzovan
pivodnimu kratkému ¢lanku: Geertz, C. 1978, The Bazaar Economy: Information and Search in Peasant
Marketing, The American Economic Review 68 (May, 1978), pp. 28-32. Geertziv ¢lanek pfevzali do své studie
také Swedberg, Richard; Granovetter, Mark. (1992) 2002, The Sociology of Economic Life, The American Journal
of Economics and Sociology, VVol.61, No.4 (Oct., 2002), pp. 859-862.



obchodni strategii, ale vedle toho zde nachdzime mnoho podobnych prvku a funkci, které plni
pro spolecnost, byt funguji v odliSnych podminkach a jsou zalozeny na jinych principech.
Hlavni vyzkum na trzisStich v syrském v Damasku jsem uskute¢nila béhem biezna- kvétna 2009
a zaii 2010- unora 2011. V DamasSku jsme pobyvala také v fijnu 2009 a lednu 2010.
Piedvyzkum jsem provedla v srpnu roku 2008. Hlavni ¢ast vyzkumu zahrnovala dvé separatni,
ale vzajemn¢ souvisejici Setfeni a Citala 170 respondentti: 130 z bazarové komunity a 40 z

bazarové klientely.

Orientalni trzisté je instituci, kterd plni pro spole¢nost fadu nezastupitelnych funkci.
Bézar je ekonomicky systém, socidlni mechanizmus pro produkci a vyménu zbozi a sluzeb, ale
“obchoduje” se tu i s nazory, ideologii; Sifi se znalosti, dochazi zde ke kulturni difuzi.
Kazdodenni komunikace ustavuje kratkodobé 1 dlouhodobé vztahy mezi riznymi aktéry, ktefi
na bazar zavitaji pravidelné nebo zcela vyjimecné. Centralni lokace jej €ini vefejnym forem
pritahujicim riizné aktéry, ktefi si vzajemné vymeénuji a sdileji informace, politické postoje,
rodinné zélezitosti atd. Bazary nejsou ¢isté ekonomickymi institucemi, jsou fundamentalni asti
urbanni morfologie. Siiq jako specifické misto pro obchod je vétSinou situovan v historickém
centru arabského mésta= al-madina(arab.). Staré bazary byvaji umistény v sousedstvi vladnich
kancelafi, nabozenskych instituci, tradicnich spolecenskych mist jako jsou kavarny, vetejné
lazné. Pro pochopeni toho, jak vyznamné postaveni trZist¢ v arabskych méstech mélo a ma
dodnes, je dilezité vidét tuto instituci v komplexu dalSich prvkl typického mésta Blizkého

vychodu a severni Afriky.

V zavéru prace okrajoveé prezentuji terénni vyzkum z tradic¢niho trzisté v Dubaji (suqy
Vv lokalitach Karama, Bur Dubaj, Dejra) a Velbloudiho trzisté (Camel Market) v lokalité Lisaili
nedaleko Dubaje, ktery jsem provedla mezi fijnem 2012 a bieznem 2013. Kromé¢ zicastnéného
pozorovani jsem uskutecnila interview ve form¢e volného rozhovoru s 25 ¢leny zdejsi komunity.
Velbloudi suq je ojedinélym souzitim mnoha etnickych skupin v izolovaném prostoru. Pracuji
a ziji na jednom misté; prostfednictvim komunitnich a rodinnych siti usiluji o navySeni

socidlniho kapitalu. Jedna se o ptiklad totalni instituce v Goffmanové pojeti.



