Abstrakt

Tato prace se zabyva teorii difuze inovace v souCasnych komunikacnich
podminkach. Prvni €asti prace je teoreticky prehled potencialnich zmén v Sifeni
inovaci v transformované komunikacni strukture, kterou poznamenal prichod
internetu a novych socidlnich softwarl. V druhé c¢asti jsou tyto poznatky
aplikovany na analyzu socidlni sité food blogerii v CR. Prvni vyzkumnou otazkou
této analyzy je urcit, které ze sitovych, sociodemografickych a postojovych
charakteristik jednotlivych food blogeri maji vliv na Sifeni vybrané inovace
v blogovani, kterou predstavuji vlogy. Druhd vyzkumna otazka se zabyva tim,
kterému typu difuzniho systému tato sit spiSe odpovida. Pro tuto analyzu je
vyuzita kombinace kvantitativni metody SNA a kvantitativniho dotaznikového
Setfeni. NejzajimavéjSim poznatkem této prace je obejveni nepirimé zavislosti
mezi rostoucim poctem kontakti v siti a ptijetim inovace. Z charakteristik se jako
vyznamné pro prijeti inovace projevily pocet kontaktli v siti food blogert a
velikost mista bydlisté. Z hlediska typu difuzniho systému pak tato sit odpovidala
decentralizovanému Sireni, které vSak muize do budoucna ohrozit vysoka
vnimana technologickd narocnost inovace nebo odmitavy postoj vyznamnych

jedinct v siti.



