Anotace (abstrakt)

Bakalaiska prace ,,Analyza komunikacnich aktivit 3. rocniku festivalu svétla SIGNAL
v roce 2015 si klade za cil pfedstavit moznosti organizaci pofadajici kulturni udélosti
z hlediska jejich komunikac¢nich aktivit na piikladu festivalu svétla. Prace nejprve zasazuje
umeélecké festivaly do teoretického ramce a zhodnocuje jejich roli v kultufe a ve spole¢nosti.
Kulturni organizace a umélecké festivaly pak prace posuzuje z hlediska marketingu v prostredi
umeéni. Teoreticka ¢ast prace také zahrnuje aplikovani marketingové komunikace na prostredi

festivala svétla.

Praktickd cast prace pak pouziva tato teoretickd vychodiska a porovnava tak jejich
vyuziti na prikladu festivalu svétla SIGNAL. Jsou stanoveny cile prace, metodika i vyzkumné
otazky. Nasledn¢ popisuje historii a charakter 3. ro¢niku tohoto festivalu. Dalsi kapitola se
vénuje marketingové strategii tohoto ro¢niku udalosti, konkrétné popisuje jeji cile, stanovenou
cilovou skupinu i moznou konkurenci a nasledn¢ je zpracovana SWOT analyza festivalu i jeho
komunikac¢nich aktivit. V dalsi ¢asti jsou analyzovany komunikacni aktivity festivalu z hlediska
marketingového i komunika¢niho mixu a spolupraci s partnery této udalosti. Zavér bakalarské
prace pak obsahuje zhodnoceni komunikacnich aktivit, odpovédi na polozené otazky

a komunikac¢ni doporuceni.



