Abstrakt:

Od devadesatych let dvacatého stoleti Ize sledovat dva soub&zné procesy: vyrazny rozmach
digitalni komunikace a rozvoj neziskového sektoru. Ackoliv neziskovy sektor silil globalng,
v Ceské republice byl tento riist jesté patrngj§i, navic se zde neziskové organizace v prvni
dekadé po padu komunismu setkdvaly se zajimavymi vyzvami. Piedkladana explanatorni
piipadova studie srovnava pomoci SWOT analyzy organizaci Amnesty International v Ceské
republice a ve Velké Britanii. Pfi nahledu na historii organizace, na zpusob jejiho fungovani a
na konkrétni aktivity riznych jejich sekci v obou zemich je aplikovana metoda komunikace
zvana transmedia storytelling, jez je uplatfiovana napiiklad v Zurnalistice ¢i v komerénim
sektoru, neni ovSem piili§ vyuzivana v neziskovém sektoru. Cilem prace je prozkoumat, jak
mize byt tato technika uzite¢na pro mezinarodni neziskové organizace, jako je Amnesty
International, a to zejména v efektivité tzv. nastolovani agendy, pii mobilizaci zdroji a pfi volbé
vhodnych technik vedeni kampani a ziskavani finan¢nich prostiedkt v zavislosti na specifikach
daného regionu.
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