POSUDEK VEDOUCIHO DIPLOMOVE PRACE

Jméno diplomanta: TRNKOVA Lucie

Néazev prace: POPULARITA SPORTU U VE REJNOSTI VE SROVANI S JEHO
PREZENTACI V TELEVIZI

Cil prace: cilem prace je hodnoceni popularity sportli u verejnosti ve srovnani s prezentaci
sportl na televiznich stanicich na zakladé vysledkd marketingového vyzkumu a
zaroven hodnoceni toho, do jaké miry prezentace na televiznich stanicich
ovliviiuje popularitu jednotlivych sportli véetné zGcastnénych sportovcl u
verejnosti

Celkova narocnost prace:

Podprdimérné Prdmérné Nadpriimérné

Kritéria hodnoceni prace — stupné hodnoceni:

Vyborné - velmi dobre - dobre - nevyhovujici
Stupen spinéni cile prace Vyborné
Samostatnost pfi zpracovani tématu Vyborné

Logicka stavba prace Vyborné

Prace s literaturou — citace, vlastni komentar Velmi dobfe (viz hodnoceni)
Adekvatnost pouzitych metod Vyborné

Hloubka tematické analyzy, vlastni pfinos Vyborné
diplomanta

Uprava prace: text, grafy, tabulky Velmi dobfe (viz pfipominka 7)
Stylisticka Uroven, jazyk Vyborné

Prakticka vyuzZitelnost zpracovani:
Podpriimérna prdmérna nadprimérna

Hodnoceni:

Autorka predloZila diplomovou praci v rozsahu 160 stran textu, 10 obrazkd, 36
tabulek, 31 grafdl a 7 obrazkd a 12 priloh.

Diplomova prace ma logickou strukturu. Je extrémné rozsahla, ale predloZené casti se
naprosto vztahuiji k tématu. Autorka vyuziva vysledky bakalarské prace, ktera se zabyvala
prezentaci sportd na televiznich stanicich a navazuje na jeji vysledky. Jadrem DP je
marketingovy vyzkum, kterého se zdCastnilo 814 respondentd, z nichZ po obsahové kontrole
bylo vyfazeno 45 respondentl. ReSeni prace je tedy pracné, jak s ohledem na zpracovani dat
a jejich vyhodnoceni, tak i na kombinaci a vysledky bakalarské prace a nové i s hloubkovymi
rozhovory zastupci televiznich stanic. To se podepsalo na délce prace, predevsim v kapitole 6
— Ziskané vysledky a interpretace dat, ktera je na 69 stranach.

Koncepce cilli diplomové prace plsobi nepiehledné a Slo by je usporadat prehlednéji
pro orientaci v feseni.

Kapitola teoretickych vychodisek zahrnuje 32 stran textu. Zabyva se problematikou
sportu, popularity, médii, marketingu a analyzou resersi odbornych ¢lankd, vyzkumd a
publikaci v propojeni sportu, médii a marketingu. V kapitole teoretickych vychodisek, kde
jsou uvedena potrebna vychodiska. Zvlasté pozitivné hodnotim posledni pasaz, ktera



poskytuje komplexni pohled na feSenou oblast a ukazuje, Ze autorka ma komplexni
synteticky prehled o reSené problematice v teoretické roviné.

Diplomova prace obsahuje 71 titulll literatury, z toho je 46 tituld bibliografickych citaci
tiSténych zdrojti, 24 online zdrojd a jsou citovany i 2 rozhovory s vedoucimi sportovnich
redakci. Citace jsou rozebirany v textu, autorkou jsou bohaté komentovany. 15 titull je
zahranicnich v anglickém jazyce. Zdroje jsou podle mého nazoru vhodné kombinovany
k FeSeni vymezeného problému.

Nicméné s ohledem na citovana dila, Ize fici, Zze se v nékterych pasazich napt. kap.
2.5.2. - Marketing a jeho Uloha ve sportu, opira pouze o ¢eské autory a to ¢asto o skripta a
diplomové prace, ackoliv by mohla najit zdaleka renomovanéjsi autory ve svétové literature,
ktefi vydavaji monografie v danych oblastech jiz Iéta a jsou opravdu zdroji rozvoje teorie
v této oblasti.(napf. Mullin, Hardy, Sutton, Freyer, Pitts) Z takovychto titull i autorka malo
tézi v komentarich.

Autorka prehledné zpracovala kapitolu o metodologii prace a procesu marketingového
vyzkumu. Z téchto casti je zfrejmé nejen, které metody pouziva pro reSeni vymezeného
problému, ale i v které ¢asti procesu marketingového vyzkumu je pouziva a jak jsou
doplnény i v ndvaznosti na metody bakalarské prace. Jde o kombinaci kvantitativnich a
kvalitativnich metod, konkrétné je to dotazovani, hloubkové interview, analyza dokument( a
z bakalarské prace pozorovani. Dotaznik zahrnuje 47 otazek, hloubkova interview
s pracovniky redakci televizi 10 otazek. U dotazniku autorka provedla pilotaz.

Nejrozsahlejsi Casti prace je kapitola 6 — ziskané vysledky a interpretace dat.
Predstavuije vlastni pfinos autorky v rozsahu 69 stran prace. Tato pasaz prezentuje vysledky
z dotazovani vefejnosti o popularité sportd, vysledky z hloubkovych rozhovorl s odborniky a
porovnava je s vysledky drive zpracované prezentace sportu na verejnopravni televizi CT
(bakalarska prace). Vysledky z vyzkumu verejnosti hodnoti zajem verejnosti o sport a
sportovni déni, pristup ke sportu, nejcastéji provozované sporty respondenty, konzumaci
sportovniho zpravodajstvi na Ceskych televiznich stanicich, nejoblibenéjsi sporty,
neoblibenéjsi sportovce.

Autorka si je védoma i limitl vysledk@ jejiho vyzkumu, které rozebira v kapitole 7 —
Diskuze. Zejména se vztahuiji ke sloZeni vzorku respondentd.

Celkové lze Fici, ze diplomova prace nejen spliiuje Uroven na ni kladenou, ale ji i
vyrazné prekracuje. Ma vhodné volené metody prezentovanou teorii problému a prezentuje
rozsahly vlastni prinos autorky.

Pripominky:
1) s. 34 — autorka se opira v pripadé Paty (2011) o diplomovou praci, myslim, Ze by
mohla uvést mnohem renomovanéjsiho autora jako je napft. Kotler

2) s. 35 — citace Sima neni pavodni, pivodni je Caslavova (2000), posléze (2009) totéz

s
s. 40
3) s. 38, 41 — prace je psana v Cestiné, tudiz i citace musi byt prelozeny
4) s. 43 dole — odkaz na autory by mél byt v posloupnosti rokd jejich publikaci
5 s
s

6)

. 44 nahote — chybi roky u odkaz{ na autory

. 74 — predposledni odstavec, reliabilita byla podporena opakovanim nékterych
otazek, nutno presné uvést kterych...

7) s.88, 89, 90, 94, 96,97, 102, 103 atd. — nizka Citelnost grafli sledovanosti , ale i
tabulek a grafti vzhledem k volbé barev

8) s. 114 — nutno v textu odkazovat na tabulku s uvedenym cislem pro presnost
argumentace

9) s. 146 — predposledni odstavec dole — chyba ve formulaci



10)s. 156 nahore — nejen podle Bedficha (2007) je fotbal nejvice sponzorovanym
sportem celosvétoveé, ale podle dlouhodobé podle fady dalSich svétovych agentur i
autord a to Casove zdaleka pred publikaci tohoto autora

Otazky k obhajobé:

1) Vymezte, jak chapete popularitu sportu ve svém vyzkumu a co pod tento pojem
zahrnujete?

2) Marketingové vyuziti popularity sportd je dnes jiz dosti zfejmé, ale daji se vysledky
vyzkumu vyuzit i mimo marketingovou oblast a jak?

3) Doslo k néjakému posunu v oblibenosti sporti u verejnosti vaci vyzkumu Céslavova,
Janak, Berka z roku 2007 a jestlize ano, v ¢em vidite ddvody?

Prace je doporucena k obhajobé.

Navrzeny klasifikacni stupen: vyborné

V Praze dne 19.4. 2016

Doc. Ing. Eva Caslavova, CSc.



