
POSUDEK VEDOUCÍHO DIPLOMOVÉ PRÁCE 
 
Jméno diplomanta:  TRNKOVÁ Lucie  

Název práce: POPULARITA SPORTU U VE ŘEJNOSTI VE SROVÁNÍ S JEHO 
PREZENTACÍ V TELEVIZI  

Cíl práce: cílem práce je hodnocení popularity sportů u veřejnosti ve srovnání s prezentací 
sportů na televizních stanicích na základě výsledků marketingového výzkumu a 
zároveň hodnocení toho, do jaké míry prezentace na televizních stanicích 
ovlivňuje popularitu jednotlivých sportů včetně zúčastněných sportovců u 
veřejnosti 
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Velmi dobře (viz připomínka 7) 

Stylistická úroveň, jazyk 
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Praktická využitelnost zpracování: 

Podprůměrná   průměrná   nadprůměrná 

Hodnocení:  

Autorka předložila diplomovou práci  v rozsahu 160  stran textu, 10 obrázků, 36 
tabulek, 31 grafů a 7 obrázků a 12 příloh. 

Diplomová práce má logickou strukturu. Je extrémně rozsáhlá, ale předložené části se 
naprosto vztahují k tématu. Autorka využívá výsledky bakalářské práce, která se zabývala 
prezentací sportů na televizních stanicích a navazuje na její výsledky. Jádrem DP je 
marketingový výzkum, kterého se zúčastnilo 814 respondentů, z nichž po obsahové kontrole 
bylo vyřazeno 45 respondentů. Řešení práce je tedy pracné, jak s ohledem na zpracování dat 
a jejich vyhodnocení, tak i na kombinaci a výsledky bakalářské práce a nově i s hloubkovými 
rozhovory zástupci televizních stanic. To se podepsalo na délce práce, především v kapitole 6 
– Získané výsledky a interpretace dat, která je na 69 stranách. 

Koncepce cílů diplomové práce působí nepřehledně a šlo by je uspořádat přehledněji 
pro orientaci v řešení. 

Kapitola teoretických východisek zahrnuje 32 stran textu. Zabývá se problematikou 
sportu, popularity, médií, marketingu a analýzou rešerší odborných článků, výzkumů a 
publikací v propojení sportu, médií a marketingu. V kapitole teoretických východisek, kde 
jsou uvedena potřebná východiska. Zvláště pozitivně hodnotím poslední pasáž, která 



poskytuje komplexní pohled na řešenou oblast a ukazuje, že autorka má komplexní 
syntetický přehled o řešené problematice v teoretické rovině.  

Diplomová práce obsahuje 71 titulů literatury, z toho je 46 titulů bibliografických citací 
tištěných zdrojů, 24 online zdrojů a jsou citovány i 2 rozhovory s vedoucími sportovních 
redakcí. Citace jsou rozebírány v textu, autorkou jsou bohatě komentovány. 15 titulů je 
zahraničních v anglickém jazyce. Zdroje jsou podle mého názoru vhodně kombinovány 
k řešení vymezeného problému. 

Nicméně s ohledem na citovaná díla, lze říci, že se v některých pasážích např. kap. 
2.5.2.  - Marketing a jeho úloha ve sportu, opírá pouze o české autory a to často o skripta a 
diplomové práce, ačkoliv by mohla najít zdaleka renomovanější autory ve světové literatuře, 
kteří vydávají monografie v daných oblastech již léta a jsou opravdu zdroji rozvoje teorie 
v této oblasti.(např. Mullin, Hardy, Sutton, Freyer, Pitts) Z takovýchto titulů i autorka málo 
těží v komentářích.  

Autorka přehledně zpracovala kapitolu o metodologii práce a procesu marketingového 
výzkumu. Z těchto částí je zřejmé nejen, které metody používá pro řešení vymezeného 
problému, ale i v které částí procesu marketingového výzkumu je používá a jak jsou 
doplněny i v návaznosti na metody bakalářské práce. Jde o kombinaci kvantitativních a 
kvalitativních metod, konkrétně je to dotazování, hloubkové interview, analýza dokumentů a 
z bakalářské práce pozorování. Dotazník zahrnuje 47 otázek, hloubková interview 
s pracovníky redakcí televizí 10 otázek. U dotazníku autorka provedla pilotáž.  

Nejrozsáhlejší částí práce je kapitola 6 – získané výsledky a interpretace dat. 
Představuje vlastní přínos autorky v rozsahu 69 stran práce. Tato pasáž prezentuje výsledky 
z dotazování veřejnosti o popularitě sportů, výsledky z hloubkových rozhovorů s odborníky a 
porovnává je s výsledky dříve zpracované prezentace sportu na veřejnoprávní televizi ČT 
(bakalářská práce). Výsledky z výzkumu veřejnosti hodnotí zájem veřejnosti o sport a 
sportovní dění, přístup ke sportu, nejčastěji provozované sporty respondenty, konzumaci 
sportovního zpravodajství na českých televizních stanicích, nejoblíbenější sporty, 
neoblíbenější sportovce. 

Autorka si je vědoma i limitů výsledků jejího výzkumu, které rozebírá v kapitole 7 – 
Diskuze. Zejména se vztahují ke složení vzorku respondentů.  

Celkově lze říci, že diplomová práce nejen splňuje úroveň na ni kladenou, ale ji i 
výrazně překračuje. Má vhodně volené metody prezentovanou teorii problému a prezentuje 
rozsáhlý vlastní přínos autorky. 

 

Připomínky:  

1) s. 34 – autorka se opírá v případě Paty (2011) o diplomovou práci, myslím, že by 
mohla uvést mnohem renomovanějšího autora jako je např. Kotler 

2) s. 35 – citace Šíma není původní, původní je Čáslavová (2000), posléze (2009)  totéž 
s. 40 

3) s. 38, 41 – práce je psána v češtině, tudíž i citace musí být přeloženy 

4) s. 43 dole – odkaz na autory by měl být v posloupnosti roků jejich publikací 

5) s. 44 nahoře – chybí roky u odkazů na autory 

6) s. 74 – předposlední odstavec, reliabilita byla podpořena opakováním některých 
otázek, nutno přesně uvést kterých… 

7) s.88, 89, 90, 94, 96,97, 102, 103 atd. – nízká čitelnost grafů sledovanosti , ale i 
tabulek a grafů vzhledem k volbě barev 

8) s. 114 – nutno v textu odkazovat na tabulku s uvedeným číslem pro přesnost 
argumentace 

9) s. 146 – předposlední odstavec dole – chyba ve formulaci 



10) s. 156 nahoře – nejen podle Bedřicha (2007) je fotbal nejvíce sponzorovaným 
sportem celosvětově, ale podle dlouhodobě podle řady dalších světových agentur i 
autorů a to časově zdaleka před publikací tohoto autora 

                                                                                                                                                                                                                 

Otázky k obhajobě: 

1) Vymezte, jak chápete popularitu sportu ve svém výzkumu a co pod tento pojem 
zahrnujete? 

2) Marketingové využití popularity sportů je dnes již dosti zřejmé, ale dají se výsledky 
výzkumu využít i mimo marketingovou oblast a jak?  

3) Došlo k nějakému posunu v oblíbenosti sportů u veřejnosti vůči výzkumu Čáslavová, 
Janák, Berka z roku 2007 a jestliže ano, v čem vidíte důvody? 

 

Práce je doporučena k obhajobě. 
 
 
Navržený klasifikační stupeň:     výborně 
 
 
 
V Praze dne 19.4. 2016 
                                                                       ….......................................................... 
                                             Doc. Ing. Eva Čáslavová, CSc.  
 


