
 

Abstrakt 

Název:  Popularita sportu u veřejnosti ve srovnání s jeho prezentací 

v televizi  

Cíle: Cílem této práce je určit popularitu sportu u veřejnosti a srovnat ji 

s jeho prezentací v televizi. Popularita a sledovanost sportu je 

zjišťována pomocí dotazování veřejnosti. Rozhovory s odborníky 

na vysílání sportu v televizi objasňují pohled na sportovní 

zpravodajství na veřejnoprávní a komerční televizi. Celkové 

výsledky byly srovnány s výsledky pozorování prezentace sportu 

ve sportovním zpravodajství v bakalářské práci Trnkové (2014) 

a umožnily navrhnout doporučení pro využití v marketingu, ve 

sportovních a mediálních organizacích. Výsledky s sebou nesou 

i jistý vědecký přínos.  

Metody:   Marketingový výzkum se skládá z kvantitativních i kvalitativních 

metod. Dotazování veřejnosti probíhalo pomocí elektronického 

dotazníku zveřejněného na serveru Vyplňto.cz. Rozhovory byly 

realizované hloubkovým individuálním interview a elektronickým 

dotazováním pomocí e-mailové korespondence. Teoretická část 

práce vychází z analýzy dokumentů. 

Výsledky:  Sport je u české populace velice populární, a to v jeho aktivní 

i pasivní podobě. Pravidelně se o sport zajímají více muži než 

ženy, ale aktivnějšími sportovci jsou ženy. Nejvyhledávanějším 

médiem za účelem sledování sportu je televize, ačkoliv internet je 

také oblíbený. Sporty respondenti nesledují jen v médiích, ale 

také osobně navštěvují sportovní akce. Mezi nejpopulárnější 

sporty tohoto výzkumu patří fotbal, lední hokej, atletika, tenis 

a volejbal. Rozhovory umožnily nahlédnout do zákulisí tvorby 

sportovního zpravodajství po technické i obsahové stránce. Diváci 

jsou s obsahem sportovního zpravodajství převážně spokojeni, 

ačkoliv sledované sporty nekorespondují s těmi prezentovanými. 
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