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Popularita sportu u verejnosti ve srovnani s jeho prezentaci

v televizi

Cilem této prace je urcit popularitu sportu u vetejnosti a srovnat ji
s jeho prezentaci V televizi. Popularita a sledovanost sportu je
zjistovana pomoci dotazovani vetejnosti. Rozhovory s odborniky
na vysilani sportu v televizi objasiiuji pohled na sportovni
zpravodajstvi na vefejnopravni a komercni televizi. Celkové
vysledky byly srovnany s vysledky pozorovani prezentace sportu
ve sportovnim zpravodajstvi v bakalaiské praci Trnkové (2014)
a umoznily navrhnout doporuéeni pro vyuziti v marketingu, ve
sportovnich a medialnich organizacich. Vysledky s sebou nesou
I jisty védecky piinos.

Marketingovy vyzkum se skldda z kvantitativnich 1 kvalitativnich
metod. Dotazovani vefejnosti probihalo pomoci elektronického
dotazniku zvetejnéného na serveru Vyplito.cz. Rozhovory byly
realizované hloubkovym individualnim interview a elektronickym
dotazovanim pomoci e-mailové korespondence. Teoreticka cast

prace vychazi z analyzy dokumentt.

Sport je u ceské populace velice popularni, a to v jeho aktivni
I pasivni podob¢. Pravidelné se o sport zajimaji vice muzi nez
zeny, ale aktivnéj$imi sportovci jsou Zeny. Nejvyhledavangj$im
médiem za Gcelem sledovani sportu je televize, ackoliv internet je
také oblibeny. Sporty respondenti nesleduji jen v médiich, ale
také osobné navstévuji sportovni akce. Mezi nejpopularnéjsi
sporty tohoto vyzkumu patii fotbal, ledni hokej, atletika, tenis
a volejbal. Rozhovory umoznily nahlédnout do zakulisi tvorby
sportovniho zpravodajstvi po technické i obsahové strance. Divaci
jsou sobsahem sportovniho zpravodajstvi pievazné spokojeni,

ackoliv sledované sporty nekoresponduji s t€émi prezentovanymi.
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