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Abstrakt

Diplomova prace se ve své teoretické praci zabyva tématem parasocialni
interakce, tedy specifického vztahu mezi fanousky a celebritami. Tento stézejni pojem je
nejprve zasazen do SirSiho kontextu. Blize charakterizovany jsou celebritami, coby
vefejné znamymi medialni postavami, i publikem jako aktivnimi piijemci podnéti.
Nechybi koncept tzv. obycejnych hvézd, dale zaméfeni na problematiku nejen
fanouskovstvi, ale i specifické pojmy jako adorace celebrity ¢i stalking celebrit. Po
nastinéni zakladnich teoretickych vhledt je prozkouman zékladni pojem — parasocialni
vztah. Praktickd Cast prace je s ohledem na celkové téma prace provedena pomoci
polostrukturovanych rozhovort se skalnimi fanousky ustalenych hvézd na jedné strané a
fanousky obyc¢ejnych hvézd na strané¢ druhé. Na zdkladé vysledki a autentickych
materiald jsou analyzovany jednotlivé kategorie. Prace si klade za cil prozkoumat jak

obdobné pojeti vztahu k celebritam, tak i rozdilné pfistupy k medidlnim hvézdam.

Abstract

This thesis in its theoretical work focuses on the topic parasocial interaction, a
specific relationship between fans and celebrities. This fundamental concept is initially
set in a broader context. Closer are characterized by celebrities as a publicly-known media
figures, and the audience as active recipients of stimulus. There is a concept called.
Ordinary stars, as well as focus on issues not only fandom, but also specific terms such
as adoration and celebrity stalking celebrities. After outlining the basic theoretical insight
is explored basic concept - parasocial relationship. The practical part with respect to the
overall theme of the work is carried out using semi-structured interviews with rock stars,
fans steady on one side and ordinary fans of the stars on the other. Based on the results
and authentic materials are analyzed each category. The work aims to explore how similar

concepts related to celebrities, as well as different approaches to media stars.
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Uvod

V dnesni spole¢nosti umoZziuji lidem média a socidlni sité spojit se s jejich
oblibenymi celebritami ve vétSi mife neZ v minulosti. Kazdy den mame mozZnost byt
svédky 1 pfimo soucasti jakéhosi trhu s hvézdami. Celebrity néds obklopuji na kazdém
kroku a zvetejiiovani informaci z jejich osobniho Zivota ddvd mnohdy publiku, jakoZto
piijemci téchto obsahi, dojem, Ze jsou pratelé téchto osobnosti a Ze je spojuje urcity druh
vztahu.

S timto vnimanim souvisi pfedevsim jeden specificky typ dnesni komunikace —
parasocialni interakce. Pro uvedeni do problému podstaty parasocialniho lidského vztahu
je vhodné nyni zminit, ze se jednd o jednosmérné upindni se na osobu, kterd je ve
skute¢nosti nedostupna nebo nerealnd, a o vytvareni iluze, Ze je vztah k ni zalozen na
skuteCnosti. A prave v této praci se budu snazit podat uceleny pohled na tento fenomén.

K vybéru tématu me vedla osobni zaliba ve zkoumani komentaid v internetovych
diskuzich a u jednotlivych pfispévkil na socidlnich sitich. Podotykam, Ze nejsem fanousek
zadné medialni postavy, nesdilim tuto potiebu vytvaret obsah spojeny s celebritami. Jsem
jen tzv. tichy pozorovatel. Proto jsem si Casto kladla nasledujici otdzky. Pro¢ maji lidé
potiebu komentovat zivot své hvézdy a travit ¢as témito komentéii? Pro¢ tuto osobu
divérné oslovuji, vehementné ji brani pfed nenavistnymi komentafi a prozivaji s ni jeji
slavu a uspéchy ¢i nezdary? Navozuji s celebritou snad urcity vztah, ¢i dokonce o ni
premysli jako o pfiteli? Pravé tento jednostranny a mnohdy velice intenzivni vztah je
tématem, ktery se snazim prostfednictvim této prace blize prozkoumat.

Prace je rozdélena do kapitol a podkapitol, které jsou mezi sebou provazany, i
kdyz by se na prvni pohled mohlo zdat, Ze spolu vzdjemné nesouvisi. Jako autorka si
kladu za cil uchopit celé téma, tedy i nastinit zdkladni teoretické vhledy do jednotlivych
pojmt, stejné tak se zabyvam SirSimi doprovodnymi jevy. Pro ziskani kompletniho
nahledu je nezbytné zasadit zvolené téma do obecného ramce a soustedit se na média a
medidlni postavy, ale vénovat se i otdzkam publika jako piijemctim medialniho obsahu.
Koho muzeme v soucasné dobé viibec oznaclit za celebritu? Jaka je role publika jako
aktivni skupiny? Kromé zkoumani publika a celebrit pfijde na fadu specifikace stézejniho
pojmu celé prace — parasocialni interakce.

Samoziejmou soucasti je i praktickd cast zalozend na polostrukturovanych
rozhovorech s fanousky ceskych celebrit na téma jejich ztotoznéni a prozivani
zivota medialnich postav a naslednd podrobna analyza dat, ktera jsem ziskala formou

polostrukturovanych rozhovorid. Vzhledem k tématu prace jsem zvolila kvalitativni



vyzkum, jelikoz se na rozdil od kvantitativniho vyzkumu nezabyva testovanim teorii, ale
nabizi hlubsi porozuméni problematice, ktera u nds zatim neni dostate¢né zmapovana.
Da se fici, Ze masmédia nas do svého svéta vtahuji nékdy tak silng, ze se stdvame
nepozorovan¢ soucasti jejich umélého svéta, jsme do néj zahrnuti, vytrZzeni ze svéta
ptirozeného. Rada bych tento svét medialnich postav a publika i jejich vzajemného zivota

priblizila v nasledujicich kapitolach.



Teoreticka ¢ast

1. Média v dneSni spolec¢nosti

Média se v dneSnim modernim svété stala neoddélitelnou soucésti kazdodenniho
zivota jednotlivce. Tisk, rozhlasové wvysilani, televize ¢i internet nam poskytuji
dennodenné nepieberné mnozstvi informaci o déni kolem nés, a to nejen o udalostech v
nasi blizkosti, nybrz v celém svété. Média v soucasné dobé také stoji za posileni
fenoménu celebrit.

Jesté nez se v ramci prace zamétfim na teoreticky koncept medialnich postav,
publika i samotného parasocialniho vztahu, je dilezité vystavét urCité zaklady dnesni
konzumni spolecnosti a to prostiednictvim kratkého nahledu na média v moderni

spole¢nosti.

1.1 Postaveni médii ve spole¢nosti

M¢édia se stala v soucasné dob¢ pfirozenou soucasti zivota a Casto si ani
neuvédomujeme, kam az sahd jejich vliv. V prvni fadé jsou masova média velice
dilezitym zdrojem poznatkll a zkuSenosti o spole¢nosti kolem nés. Ziskdvame z nich stéle
vetsi mnozstvi udajt a 1 diky médiim si pak utvarime urCity obraz svéta a reality. Zpisob
1 obsah sdéleni konstruovanych médii mize ovlivnit nas pohled na svét i nds samotné.
Jelikoz maji média v moderni spolecnosti moc oslovit Siroké publikum a jsou
vyznamnym informacnim zdrojem, jsou pak také vyznamnym prostredkem k udrzovani
symbolického sveta. Masova média jsou tak chdpdana jako jeden ze socidlnich
konstruktéru reality “ (Reifova a kol. 2004, s. 108).

Vyraz médium vychazi z latinského slova medium, tedy ,,prostfedek, prostfednik,
zprostiedkujici Cinitel”, nebo-li to, co néco zprostredkovava, zajistuje. V radmci socialni
komunikace se pojmem médium/média oznacuje to, co zprostiedkovava nékomu néjaké
sdé€leni, tedy jedna se o médium komunikacni (Jirdk a Kopplova 2007, s. 16).

Zajimavy postieh o dnesni spolecnosti ptedstavil Miroslav Petrusek v publikaci
Spolec¢nosti pozdni doby (2006), kde zminuje, ze ,,Zijeme ve spolecnosti, kterou lze
metaforicky prirovnat k sopce, o niz nejen nevime, zda je cinna ci nikoliv, ale uz viibec
ne, zda a kdy miize vybuchnout a s jakymi nasledky. “ (Petrusek 2006, s. 25). A pravé i
tento autor ve vyctu vSemoznych ptivlastkii dnes$ni spoleCnosti uvadi jeden, pro

zkoumané téma celebrit a fanousk pfiznacny, jez nasledné zkoumam.



1.2 Spektakularni spole¢nost

Dnesni spole¢nost charakterizuje hojnost obrazii, jsme spole¢nosti podivani: kdo
neni vidét, jako by neexistoval. Pravé obrazovost je jednim z nejvyrazngjSich ryst
konzumniho spektaklu, o némz pojedndva francouzsky filozof a sociolog Guy Debord
v knize Spolecnost spektdklu, v niz kritizoval moderni spolec¢nosti, které podle n€ho
davaji ptednost obrazu pted skute¢nosti.

Spektakl v pivodnim Debordové pojeti predstavuje stav spolecnosti, zpisob
kazdodenniho zivota i vnimani reality. Je to samotné jadro spole¢nosti a reality, ,,jisté
videni sveéta, které se zobjektivizovalo“ (Debord 2007, s. 4). Spektakl vytvaii dojem, Ze
vse, co Ctenar Cte a divak sleduje, je aktualni a odehrava se pravé ted’. Diky médiim mtize
byt divak ¢i ctenaf témto vyjimeénym okamziklim pfitomen, mize je mit na dosah, na
doslech i na dohled. A ve spektaklu ,,je skutecné jen to, co vstupuje do magického okruhu
techto tri slov* (Bélohradsky 2008, s. 21).

Dalsim dulezitym aspektem spektaklu je diraz na vzhled. ,, Spektdkl je potvrzenim
socialniho Zivota jako pouhého vnéjsiho vzhledu, je to neodmyslitelnd prikrasa
predmetii” (Debord 2007, s. 5). Nejdulezitéjsi tedy neni existence jevu — dulezité je
vypadat a jak jiz bylo uvedeno, byt vidén. Nejvice jsou ve spektaklu zviditelnény
medidlni hvézdy, které nejsou samostatnymi jednotlivci, ale spise jejich redukci. Ukolem
hvézdy je hrat tuto pfipsanou roli, ,,jevit se* a byt za odmeénu jeste vice zviditelnén. Pokud
toto porusi a spektdkl pfestane o nécem mluvit, ,, prestava to okamzité existovat —
spektakularni spolecnost je spolecnosti efemérnich, kratkodobych a kratkodechych
uddalosti “ (Petrusek 2007, s. 361).

Spektakl je pies toto vSe pro publikum lakavy, nebot’ skrze medialni prezentace
mu umoziuje osobam zapomenout na osamelost. Jedinec se nejdiive dle Deborda stava
pasivni obéti spektaklu, kterd je zahlcena obrazy konzumu do takové miry, Ze jiz neni
schopna prozit svij vlastni zivot jinak nez skrze néjaké reprezentace. Nasledné dochézi
k odcizeni, které se projevuje tim, ze ¢im vice divak nazird, tim méné zije. A ¢im vice
dovoluje, ze se bude rozpoznavat v dominantnich obrazech potieby, tim mén¢ pak chape
vlastni existenci a touhu. Takovy divak se pak nikde neciti doma, jelikoz spektakl je
vSude. ,, Spektdakl je kapital na takovém stupni akumulace, Ze se stava obrazem “ (Debord
2007, s. 12). Vysledkem je vznik mnohdy hlubokého a jednostraného vztahu fanouska
k celebrite, stupniujicim se z obycejného fanoustvi az po parasocidlni vztahy.

Spektakularni spole¢nost je plna rychle se produkujicich celebrit, nebot’ tato

spole€nost je ,, spolecnosti efemérnich, kratkodobych a kratkodechych uddlosti, jez museji



byt dostatecne atraktivni, aby spektdklem skutecné byly ¢i mohly se stat** (Petrusek 2007,
s. 361). Nékteré celebrity se ale dokazi prosadit (tzv. ustavené celebrity) a ,, neziji jinym
Zivotem, nez ktery jim diktuje nezbytnost preziti ve spektakularni spolecnost* (Petrusek

2007, s. 362). Oba tyto typy hvézd jsou predmétem predkladané prace.



2. Celebrity jako typ medialnich postav
,, Celebrita je osoba, kterd je znama pro své byti
zndmym. !

(Boorstin 1992, s. 57)

Jednim z charakteristickych rysi dnesni spolecnosti je vyznamna role zdbavniho
pramyslu a tzv. celebrit. Celebrity jakozto medidlni postavy maji ve spolecnosti své
specifické postaveni, at’ uz svym dosahem ¢i vlivem. Jsou neustidle monitorovany a
vzhledem k rozsifeni modernich technologii jsou i neustdle pfitomny a snazi se upoutat

pozornost publika.

2.1 Status celebrity

V soucasné dobé pojmem celebrita ¢i hvézda obvykle oznaujeme vetejn¢ znamé
osoby jako herce, zpévaky a mnoho dalsich, které ma vefejnost v oblibé. Celebritou se
v soucasné dob€ miize stat téméei kazdy, kdo dokdze zaujmout vetejnost i vSudypititomna
média. Pokud bychom m¢li pouzit terminologii Ervinga Goffmana z publikace VSichni
hrajeme divadlo (1999), celebrita se stava celebritou diky svému zakulisi. Lidé touzi po
informacich ze zakulisi, které mu po svém prezentuji média. ,, Zpisob, jakym jednotlivec
sam sebe prezentuje, jej zavazuje k urcitému zpusobu chovani a vyZaduje od néj, aby se
vzdal vsech naznakii, zZe je necim jinym*“ (Goffman 1999, s. 17).

Definic pojmu ,,celebrita® je vice a rtizni se svym obsahem i rozsahem. Jedna ze
zakladnich, jiz zmiflovand, pochdzi z knihy amerického historika a spisovatele Daniela
Boorstina The Image (1992, s. 57)*: ,.celebrita je osoba, kterd je zndmd pro své byti
znamym. “ (Giles 2012, s. 159) na tento pojem nahlizi i z jiné strany, kdyz jej definuje
jako: ,.stav prozivany slavnymi osobnostmi v kulturach masmédii a dodava, ze jako
celebrity lze téz nazyvat jiné slavné jedince moderni spolecnosti.

Pojem celebrita vychdzi z latinského ,celebritas® (slava) a ,celeber*
(frekventovany, popularni, zndmy). V dneSnim svété chapeme celebritu, jednoduse
feceno, jako osobu, ktera je v podstaté z jakéhokoliv diivodu zndma i vyznamem, jimz

budi pozornost vefejnosti a zejména médii.

!'Z angl. originalu ,, The celebrity is a person who is known for his well-knownness “ (Boorstin 1992, s. 57).
* Prvni vydani The Image: A Guide to Pseudo-events in America (1961).



Jednu z kategorii celebrit uvedl britsky profesor sociologie Chris Rojek. Ten ve
svém dile Celebrity pfisel se tremi formami statusu celebrit. Dle Rojeka (2001, s. 124)
muze byt status celebrity pfipsany (ascribed, diky pokrevnim poutim, napt. kralovska
rodina), ziskany (achieved, v rdmci oteviené soutéze), nebo prisouzeny médii (attributed,
napf. televizni hvézdy). A prave posledni jmenované rozdéleni byva v dnesnim fungovani
médii nejcastejsi a zasahuje 1 do tématu této prace.

V poslednich n¢kolika desetiletich doslo v pojeti celebrity ke zméné v oblasti
socialni atribuce uznani a pozornosti. Ustoupil klasicky model hrdiny (ve smyslu napf.
vale¢ny hrdina a podobng, ¢ili osoba, kterd proslula svou statecnosti, skute¢nymi ¢iny) a
byl uméle vytvotren novy model hrdiny (v podstaté na zakladé poptavky doby), ktery je
trzni, zpenézitelny a diky obrovskému dosahu komunikaénich prostfedka také masové
Siteny (Boorstin 1992, s. 49). Tim se vSak naSe spolecnost ocitla ve stavu, kdy se na nas
ze vSech stran vali nekone¢né mnozstvi jmen znamych osobnosti. Proto je dnes obzvlast
zapotiebi dokdzat odlisit skute¢nou celebritu s tzv. dlouhou Zivotnosti od kratkodobych
,hrdinlt momentu®, kteti nemaji trvaly charakter (viz podkap. 2.3).

Je ziejmé, ze kazda kultura v jakémkoliv Case i prostoru ma své hrdiny, které
obdivuje a uctiva, ale 1ze si v§imat riznych zmén, kter¢ souvisi s postmodernim chapanim
svéta. Giles na tento pojem slavy nahlizi i z jiné strany, kdyZ jej definuje jako ,,stav

prozivany slavnymi osobnostmi v kulturach masmeédii “ (Giles 2012, s. 159).

O tom, co piesné tvoti celebritu, jak pfesné popsat a uchopit tento fenomén, se v
odbornych kruzich vedou debaty. I samotna teorie tzv. kultury celebrit se neustale vyviji
(zéroven s vyvojem na poli masovych médii). Rozhodné vsak je zapottebi vnimat tento

jev v ramci spolecenského, kulturniho a historického kontextu.

2.2 Celebrity a média

Jak jiz bylo feceno, celebrity jsou pfedevsim produktem prezentace médii — vztah
mezi celebritami a médii je oboustranny. Média neustale ozivuji tvare celebrit, ¢imz lakaji
pozornost divakd, ktefi jsou ochotni za informace o vyznamnych osobach i zaplatit. Jak

fikd australsky profesor kulturnich studii Graeme Turner v publikaci Understanding



celebrity” (Turner 2004, s. 34), ,, celebrity byly vytvoreny, aby vydélavaly penize’“ a to
nejen samy sobg, ale celému svétu komerce od reklam po bulvar. Bulvarni média a jejich
¢innost vSak nejsou pfedmétem této prace, proto toto téma nebude blize zkoumano.

V dnesnich médiich se objevuji nové formy ptistuptl, kterymi Ize sledovat dalsi a
dalsi informace o celebrité. Jedna se zejména o socialni sité, diskuzni fora ¢i blogy. Proto
k odvracené strané slavy patii také ztrata soukromi. Nejenom fanousci, ale i samotna
média sleduji kazdy pohyb celebrity, a ty samotné jsou pod neustalym dohledem.

Nazor( na celebrity a jejich vyznam je z pohledu médii samoziejmée vice. Graeme
Turner (2010, s. 4) tento jev déli do tii skupin. V prvni jsou postoje vetejnych intelektuala
¢i ,,serioznich® novinait, ktefi se o celebritach vyjadiuji v médiich. Ti povazuji kulturu
celebrit za symptom hrozici kulturni pfemény — smérem ke kultute, kterd uptednostituje
aktudlni, vizualni a senzacni obsahy i formy ptfed t€émi dlouhodobymi, psanymi a
racionalnimi.

Do druhé¢ skupiny tadi ty, kdo jsou v kultuie celebrit angazovani — tedy ty, kdo
bud’ kulturu celebrit konzumuji (védomé ji vyhledavaji), ¢i naopak do ni investuji. Tito
vétSinou popisuji celebrity jako osoby vrozenych a ,pfirozenych® kvalit, které¢ jsou
vlastni pouze nékterym vyjimeénym jedinciim a které jsou objevovany hledaci talentli
zabavniho primyslu.

V tieti skupiné, ostie kontrastujici s pfedchozi, jsou autofi akademické literatury
— vétsinou z oboru mediélnich studii — kteti se zamétuji na popis celebrit jakozto produktu

n¢kolika kulturnich a ekonomickych procesu.

Je tteba také zminit pojem, ktery je v souvislosti s medialnimi postavami a médii
samotnymi Casto zmiflovan — pseudouddlost. Boorstin tento koncept (Boorstin 2006, s.
9), ktery roku 1961 vnesl do studia masovych médii, definuje jako ,,uddlost, ktera je
iniciovana pro média a bez jejich existence by se nestala.” Ve Slovniku medialni
komunikace je pseudoudalost definovana podobné jako ,,umeéla uddalost, ktera je
zinscenovand, zrezirovand vytvorend udalost, kterd je zosnovanad zvlaste pro média”
(Reifova 2004, s. 197). Je pak na uvazenou, zda si publikum uvédomuje existenci této

pseudoreality a objektivity.

? Publikace piedstavuje velmi dobré uvedeni do problematiky celebrit s odkazem na dalsi autory se stejnou
oblasti zajmu.
* Z orig. ,,Celebrities are developed to make money” (Turner 2004, s. 34).
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2.3 Démoticky obrat

Jak jiz bylo naznaceno, z nastaveni dnesni spole¢nosti 1ze usoudit, Ze celebritou
se muze stat téméef kazdy, kdo se objevi na obrazovce. Soucasnd medidlni scéna je
prostoupena televizni produkci (napft. reality show), kterd v dosud nezvyklém mnozstvi
vyuziva pro své potfeby samotné skupiny konzumentti medialnich obsaht. Lidé touzi byt
v televizi a byt vidéni, zadroven se zvySuje mnozstvi ptilezitosti pro tzv. obycejné lidi ke
zviditelnéni se v médiich, kterda jim to skrze nejriizné;si prostredky umoznuji. S nastupem
novych médii a predev§im nastupem socialnich siti jako napt. Facebook, Twitter,
Youtube, se rozsitily ptistupy obycejnych lidi ke statutu celebrity. Obecné mizeme fici,
ze celebrita je v soucasné dob€ vnimana jako vaZena osoba zndma vefejnosti a pouta k
sobé zajem jeji i médii. Tuto pomérné jednoduchou podminku v soucasné dob¢ spliuje
témét neuvétitelny pocet osobnosti, z nichZ mnoho se objevi odnikud a za chvili zmizi
do povéstného propadlisté d¢jin.

Tato okamzitd slava vSak neni vysledkem vyrazného ¢inu. Dnes ,jedinci staci,
aby se objevil v televizi a aby publikum zaujala jeho osobnost* (Giles 2012, s. 96). Tyto
hvézdy jsou v poslednich letech pfedev§im vysledkem popularity rliznych talentovych
soutézi ¢&i realityshow”. Zde se setkavame s uplné obycejnymi lidmi, kteti se jen diky
tomu, ze se objevuji na obrazovce, stanou celebritami.

Koncept obratu obyéejnych 1idi® v roli medialnich publik byl podrobngji
zpracoval Turnerem (2010), ktery k popisu konvergence obycejného divdka do statutu
celebrity pouziva pojem démoticky obrat’. Turner (2010, s. 148 a dale) chape tento
konstrukt z pohledu politické ekonomie komunikace jako pouhé , komercni vyuziti nebo
zneuziti obycejnych lidi touzicich po zviditelneni. Dale oznacuje jako obycejné lidi ty
skupiny konzumenti medialnich obsahti, které neuzivaji status experta nebo celebrity a
nejsou posuzovani jako medidln€ zajimavi nebo angazovani v médiich.

Jeho kritika se zabyva $ir§imi mocenskymi vztahy mezi médii a divaky, kteti jsou
hlavnimi aktéry této problematiky. Uvadi, ze zvySenou viditelnost obycejnych lidi v
médiich Ize nejlépe chépat jako ekonomickou strategii vlastnikli médii a zdlraznuje, ze
medidlni konglomeraty posilily zdbavni priimysl na tkor seriézni Zurnalistiky.

Turner ve své praci (2010, s. 16) taktéz poukazuje na to, Ze je tieba prehodnotit

chépani toho, jakou formou kulturniho aparatu se média stala. Ta se transformovala z

> Reality show je rozsahlym sociolingvistickym i psychologickym tématem, vhodné pro samostatnou studii.
6 7 angl. originalu ,,ordinary people (Turner 2010).
7 Z angl. originalu ,,demotic turn“ (Turner 2010).
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pozice poskytovatele informaci k formovani divackych nazort. V demokratické kultuie
se zda byt vyzdvihovani obyc¢ejnosti soucasti procesu demokratizace. OvSem stejné tak
jako vse, co jeprodukovano zabavnim primyslem, nese s sebou i tento proces nalepku
fiktivnosti.

Slava téchto celebrit je ovSem casto tak pomijiva, jako je jejich vzestup rychly.

Stavaji se tydennim zbozim, pracovnim materidlem televizni produkce.

2.4 Celebrity predmétem zkoumani — celebrity studies

V ptedchozi kapitole byly celebrity definovany a klasifikovany nékolika zpisoby
tak, jak je predkladaji néktefi autofi zabyvajici se fenoménem celebrit. Jak dale
s fenoménem celebrit pracuji teoretici z oblasti sociologie a kulturnich a komunikacénich
studii? V souvislosti s fenoménem studia celebrit bylo jiz uvedeno zna¢né mnozstvi
studii, nize vSak jsou uvedeny ty nejzakladnéjsi.

Celebrity studies je jedna z disciplin v akademickém svété, s rostoucim poctem
z4jmu, publikaci i odbornych ptispévki®. Pozornost celebrit 1aka odborniky k rozsahlym
studiim 1 kritickym komentaiim, nebot’ slava a popularita se objevuji v kazdodennim
zivoté a nelze tuto rozsahlou problematiku ignorovat.

Turner predklada ve svém dile Understanding celebrity (2004) komplexni studii
celebrit. V této studii se vénuje debaté o definicich a tifidéni celebrit, historii produkce
celebrit a jejich socialnich funkcich. Popisuje globalizaci médii a zdbavniho primyslu,
zabyva se novymi technologiemi, které nam zprostiedkovavaji informace z oblasti
zabavy a také ve svém dile na celebrity pohlizi z hlediska jejich pouziti jako komodit,
které nésledné vetejnost konzumuje. Diskutuje o primyslu celebrit a funkcich agentt,
manazert a publicisttl. Cést prace také vénuje bulvarnimu tisku a magazinim (Turner,
2004).

Jednim ze zajmu celebrity studies je i snaha dopatrat se diitvodu, proc¢ 1idé usiluji
o slavu. Prave tento jev zkoumal ve své studii Maltby (in Giles 2010, s. 99) a identifikoval
Sest rlznych rozméri zajmu o slavu, at’ jiz souvisejici s osobnostnimi rysy,
psychologickymi ¢i socidlnimi stavy. Patfi mezi n¢ intenzita, vulnerabilita (zranitelnost),

hvézdny zivotni styl, Gsili, sebevédomi a altruismus (nesobecky zptisob mysleni).

¥ Diikazem je i Gasopis vénovany této discipling vychézejici 4x ro¢né: Celebrity studies. Routledge. ISSN
1939-2397.

12



Mezi dalsi teoretiky vénujici se fenoménu celebrit jsou naptiklad David Marshall
(Celebrity and power 1997), Chris Rojek (Popular culture: critical concepts in media and
cultural studies 2012), Richard Dyer (Stars 2011) ¢i Sean Redmond a Su Holmes
(Stardom and celebrity: a reader 2007).

Ke studiu kultu celebrit vSak nepatii pouze pojedndni o samotnych celebritach,

ale také o konzumentech, jejich hodnotach a zajmech. Je nutné tedy sledovat také divody

zajma samotnych ¢leni spolecnosti o tyto celebrity.
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3. Publikum jako pFijemce medialnich obsaht

Pro pochopeni procesti fungovani celebrit ve svété¢ médii je dulezité dozvedét se
o téch, kteti pfijimaji medidlni obsahy — tedy o publiku. Maji vibec média moc, ¢i
schopnost formovat postoje svého publika? Zdanlivé jednoduché predstava je pomérné

slozit4, protoZe uz jen na samotny pojem publikum Ize pohlizet odlisné.

3.1 Definice publika

Na zacatek je bezpochyby vyznamné vymezit si samotny pojem. Slovo publikum
zpravidla slouZzi pro ,.kolektivni oznaceni uzivatelii néjakého média, ¢i v Sirsim smyslu
prijemcii nejakého obecné (verejné) dostupného sdeleni* (Jirdk, Kopplova 2003, s. 86).
Jedna se tedy o skupinu lidi, kterd ma spolecné kulturni zajmy a informacni potieby.
Podle McQuaila je publikum ,,kolektivni oznaceni denotujici ,prijemce’ v jednoduchém
sekvencnim modelu procesu masové komunikace (zdroj, kandl, sdéleni, prijemce,
ucinek)* (2009, s. 406). Publikum lze definovat rizné, vzdy zalezi nejen na zvoleném
uhlu pohledu, ale i typu média.

Jirdk a Kopplova dale uvadéji riizné piistupy nahlizeni na publikum, az na nami
zaddané medialni publikum, které definuji ,,instituciondalnim kolektivnim uzivatelem ci
prijemcem néjakého sdeleni produkovaného médii se vsemi diisledky, které s sebou
medializace sdeleni nese* (2003, s. 87). Tito autofi také vymezuji charakteristické a
typické rysy tohoto publika. Zahrnuji zde jednak ucast planovaného a organizovaného
sledovani vetejné provadéné ¢i obecné dostupné Cinnosti se svétskym charakterem a
slouzici k zabavé ¢i k pouceni, jednak fakt, ze jedinec se stdva soucasti publika do znacné
miry dobrovolné a do zna¢né miry rozhoduje o tom, ¢emu bude vénovat pozornost (Jirdk,

Kopplova 2003, s. 87).

Teoretik Dennis McQuail rozdéluje publikum do dvou trovni — mikro a makro
(McQuail 2009, s. 418). Celkem se tak vymezuji ¢tyfi hlavni typy publika. Na makro
urovni se jedna o socidlni skupinu nebo vetejnost (jako zdroj je vefejnost) a medidlni
publikum (zdrojem jsou média). Na mikro urovni se jedna o jak o mnozinu uspokojeni
(zdrojem je spolecnost), tak o publikum zaméfené na obsah nebo kanal (zdrojem jsou
média). Jak sam McQuil uvadi, samotna publika postradaji kategorizaci. ,,Slozeni publik
se proménuje, prestoze nekterd takto vymezenda publika mohou byt stala. Jeho existence

zcela zavisi na nabizeném obsahu (skonci-li napriklad dlouho bézZici show nebo zemre ¢i
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odejde hvézda), musi se takové publikum rozptylit nebo reformovat* (2009, s. 322). Jak
McQuail dale uvadi, média podnécuji vznik socidlnich skupin, tzv. fandomt, ty mohou
ovSem vznikat také samovoln¢ (vice o fanouskovstvi kap. 3.4).

Sociolog John Hartley tvrdi, Ze o publiku nelze hovofit jako o realném uskupent,
ale pouze jako o ,diskurzivni konstrukci vytvorené predevsim analyzou sledovanosti,
medialnimi vedci a regulaci médii atd.* (Reifova 2004, s. 200). Nabizi se tedy otazka
k zamysleni, nakolik 1ze povazovat publikum jako mediélni skupinu redlnou, ¢i pouze

jako urcity konstrukt vytvoreny médii.

Nightingale (in McQuail 2009, s. 407) rozd¢lil publika podle Ctyt typi:
vénuji pozornost ur¢itému medidlnimu produktu).

2) Publikum jako osloveni lidé — jako vepsané publikum (skupina lidi, jak si ji
predstavuje komunikator a podle niz utvaii obsah sdéleni).

3) Publikum jako ndhodnd udalost (prozitek piijiméni medidlniho obsahu o
samoté, nebo ve spolecnosti jinych jako interaktivni udalost kazdodenniho zivota,
zasazena do kontextu mista ¢i dalSich vlastnosti).

4) Publikum jako naslouchajici nebo zcastnéné (vztahuje se k prozitku
zuCastnénych, publikum je soucasti predstaveni, nebo se mulze spolutcastnit

prostiednictvim dalkovych zafizeni, nebo ma moznost reagovat v realnim case).

At uz je definice a popis publika jakykoliv, podle McQuaila (2009, s. 442)
miizeme prohlasit Ze: ,,publika jsou jen malokdy takova, jaka by méla byt. Casto jsou to
promenliva uskupeni bez jasnych hranic, se smiSenymi motivy a orientaci, a nekdy motivy
zcela chybéji. 1 kdyby byly motivy jasnéjsi a méné smisené, nebyly by 'Citelné' jen ze
samotného obsahu, i kdyz na ucelné usporadaném medialnim trhu miizeme predpokladat,
Ze obsah je v souladu se sloZzenim publika. Presto vsak stdle existuje obrovsky pocet
nejistych prvki, které nelze nijak vyloucit.” Zkusme si alespon pfiblizit publikum

v nasledujich kapitolach.
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3.1.1 Jak se publikum utvari?

K pochopeni publika a k proniknuti do vztahu publika a médii je dilezité
soustiedit se také na to, jak samotné publikum vznika. Co ovliviiuje chovani a volbu
jedince?

,, Publika maji sviij piivod ve spolecnosti i v médiich a jejich
obsahu.

(McQuail 2009, s. 417)

Publikum (McQuail 2009, s. 434) se vytvaii jednak podle osobni volby jedince
(na zékladé¢ jeho individualnich potieb, zajmi a vkusu), ale zalezi rovnéz na tom, z jakych
médii a moznosti obsahu ma tento jedinec moznost vybrat. Svou roli hraji také ocekavani
a normy, zalezi i na mist¢ a typu média. Vybér médii jedincem déle ovlivituje socialni a
psychologicky pivod, typickou potiebou je napif. potfeba informaci, rozptyleni,
spole¢nosti, odpoc¢inku nebo niku. Publika konkrétnich médii tak mizeme d¢lit podle
obecnych motivacnich typt. Relativni naklonnost vici jinym médiim je spojovana s
rozdilnym oc¢ekavanim a hledanim uspokojeni.

Jeden z pfistupti utvafeni publika, jenz spojuje vlivy pilisobici na vybér
konzumovaného obsahu ze strany jedince 1 média, je tzv. integrovany model divackého
vybéru. Faktory plisobici na obé slozky, ze strany jedince i ze strany média, nejsou na
sob¢ nezavislé, ale jsou vysledkem ustaviéného procesu vzajemného ovliviiovani a
ptizptisobovani (McQuail 2009, s. 439).

Jestlize tedy povazujeme publika za produkt médii, pak se tvofi soucasné se
zrodem novych médii, nebo ze je ptitahuje novy kandl (McQualil, s. 421). Publikum je
poté definovano timto medidlnim zdrojem, tedy jako napf. televizi publikum ¢i publikum

ur¢itého fenoménu ¢i ¢asopisu.

3.2 Publikum jako aktivni skupina — interakce v publiku

Meédia jsou vétSinou skupinovou zalezitosti. Sledujeme televizi ve skupinkach,
parech ¢i ptimo davech v baru, hrajeme spolu videohry, rozebirame s prateli, co jsme
vidéli na internetu. V konzumovani médii nejsme sami. Preferujeme urcitad média a urcité
obsahy, od raného véku si vybirame, na co se budeme divat, co budeme poslouchat, na
jakeé stranky klikneme (Giles 2012, s. 83). Nejbéznéjsim piikladem medialniho publika,

které je v ur¢itém smyslu také socialni skupinou, je naptiklad skupina posluchacti mistni
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rozhlasové stanice. V tomto ptipad¢ ,, publikum sdili alespon jeden vyznamny sociokultuni
charakteristicky rys — spolecny prostor k urcité mistni komunite “ (McQuail 2009, s. 419).

Medidlni komunikace rozliSuje dvé€ role vnimani publika — pasivni a aktivni
pristup (Jirdk, Kopplova 1999, s. 102). Pro tuto préci, tedy predev§im pro zkouméani
vztahu publika ke slavnym osobnostem, je ztézejni aktivni ptistup — tedy stav, kdy
fanousci nejen piijimaji obsah, ale zarovei na n¢ho predevsim reaguji. Publikum je tedy
chdpéano jako aktivni Cinitel medidlni komunikace, kdy si jeho ¢lenové sami vybiraji
sdéleni z dostupné nabidky, néjak s nim nakladaji, interpretuji ho a zaroveit komunikuji
mezi sebou.

Teoretik McQuail hovoii o tomto rozliSeni publika v souvislosti s tim, ze ,,obecné
pojata akivita publika je sama o sobé zjevné velmi neuspokojivym terminem, ktery
podléha riznym vykladiim a jehoz vyznam kolisa podle druhu média. Nekdy se projevuje
v chovani, jindy pouze jako mentalni konstrukt™ (McQuail 2009, s. 427).

Je tedy zfejmé, Ze uzivatel médii si vybird, na jaké porady se bude divat, kterym
bude vénovat pozornost. Sdm se do médii aktivné zapojuje, naptiklad Gi¢asti v televiznich
show. Mtize byt i nadSenym fanouskem, jehoz zivot se to¢i kolem zboziiované medialni
postavy. Miize se i s touto medialni postavou setkat ve skutecném zivoté. Anebo si miize

vytvofit pouze parasocialni vztah, coz je v ustfednim motivem této prace.

3.3 Fanouskovstvi

Pro aktivni publikum je charakteristické nadSeni pro obsah ¢i samotné aktéry,
predstavujici obyc¢ejnou ndaklonnost. Miize dat za vznik vysokou miru aktivity
soustfedéné k medialni osobé, vyjadiené i specifickym chovanim ¢i obleCenim (McQuail,
2009, s. 457). Existuji fanousci, ktefi celebrité pifipominaji jeji spolecenskou dulezitost.

Samotny pojem fan pochazi z latinského fanaticus znamenajici ,,patiici chramu®, a
mnoho autord ptipodobnuje aktivity fanouskid k nabozenskym ritudlim (Giles 2012, s.
100). Prace autorq, které se zabyvaji fanousky, se shrnuji pod oblast tzv. fan studies ¢ili
fanouskovskych studii. Které ¢leny publika tedy zatadit mezi fanousky? NejznaméjSim a
nejcitovanéjSim autorem v této oblasti fan studies je Henry Jenkins, ktery se distancoval
od dosavadniho negativniho obrazu fanouSkd a usiloval o vnimani fanouskl jako
aktivniho publika. Zamétuje se na skupinu media fans, fanouskd spojenych s masovou

kulturou — jak sdm uvadi (Jenkins 1992, s. 7), ,,medidlni fanousci spotrebitelé, kteri také
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vrdbéji, ctendri, kteri také pisou, divdci, kteii se také podileji.* Jenkins dale uvadi, ze
,fanousek neni ten, kdo pravidelné sleduje urcity program, ale ten, kdo preménuje toto
sledovani v urcity typ kulturni aktivity. FanouSek sdili pocity a myslenky o obsahu
programu s prateli a zapojuje se do komunity ostatnich fanouskii s podobnymi zdajmy*
(2006, s. 41).

Pro fandovstvi v nejslabsSim pojeti je charakteristickd obycejna néklonnost
k ur¢itému médiu, se kterou se setkal témét kdokoliv (nejtypictéjsi v détstvi je sympatie
a pratelstvi k pohadkové postavé). S vyssi mirou naklonnosti roste mira zapojeni,
interaktivita a parasocidlni interakce, nejsilnéjsi podoba vsak ,zahrnuje vysokou miru
citovych investic a aktivity soustredené na urcitou medialni osobnost* (McGuail, s. 457).
Samotné fanouskovstvi je kolektivni a aktivity si vytvareji sami fanousci. Sdruzuji se do
nejruznéjsich fan klubi, ucastni se akci a podili se na vzniku, Sifeni i modifikaci statusu
hvézdnych osobnosti. Také se obklopuji predméty spojenymi s celebritou (at’ jiz osobni
véci, se kterymi pfisli do fyzického kontaktu praveé uctivané celebrity, nebo zpodobnéni
medidlni osobnosti na plakatech, obleceni apod.).
Clovek stane fanouskem dané medialné znamé osobnosti? Steverova (2009, in Giles s.
101) na zdkladé svych mnohaletych vyzkumu fanouskovskych komunit pfisla na
klasifika¢ni systém, ktery popisuje jednotlivé stavy fanouSkovstvi. Jedna se o obséhlé
uspotadani jednotlivych fazi hladiny intenzity, motivace pro fanouskovstvi a izolovanost
¢i interaktivita ¢innosti fanouski.

Stereotypni pojeti fanouska je podle Jenkinse zplsobeno obavou z naruSeni
dominantni kulturni hierarchie (1992, s. 16 a dale). Fanousci rozvoliuji tyto hranice
vkusu a nevkusu tim, ze vénuji pozornost popularni kultufe a Ze ji ocenuji stejné jako dila
vysoké kultury. Jenkins fanousky povazuje za odolné vici vlivu dominantni kultury,
vymykajici se kontrole vladnouciho vkusu. Popisuje je jako ,neukdznéné, nepoctivé*
publikum. Fanousci ,,vykradaji* masovou kulturu, nerespektuji tradi¢ni pojeti literarniho
a dusevniho vlastnictvi a vyuzivaji oblibené materidly pro své vlastni potieby:
pfepracovavaji je a vytvareji z nich pfedmét socialni interakce. Podle Jenkinse (1992, s.
16): ,.fanousci zdanlive rozostruji hranice mezi skutecnosti a fikci. Hovori o fiktivnich

postavach, jako kdyby existovaly mimo text. FanousSci vstupuji do 7ise fikce, jako kdyby

? Vlastni preklad anglického textu: ,,Media fans are consumers who also produce, readers who also write,
spectators who also participace.” (Jenkins 1992, s. 7)
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Slo o hmotné misto, které mohou obyvat a prozkoumat... Kulturni preference a
interpretacni postupy fanouskii se zdaji byt v rozporu s dominantni estetickou logikou.
Proto musi byt reprezentovani jako ,,ti druzi*, musi se od nich udrzovat odstup, aby

neznecistili uznavanou kulturu.*

At uz jsou za vySe uvedenym chovanim fanouski jakékoli teorie, je ziejmé, ze

slava celebrit musi byt zivena existenci armady fanouskda.

3.3.1 Adorace celebrity, patologické fanouskovstvi, stalking celebrit

Slavni méli své obdivovatele a vzdy pfitahovali své obdivovatele a fanousky
kamkoliv se hnuli. V souvislosti s chovanim fanouskt je tfeba i zminit, Ze tento pojem
muze sméfovat i k negativnimu pojeti — jednalo se zejména o kritiku nezralosti a
iracionality promitnuté do nezddouci extrémni formy ndklonnosti jako je adorace
celebrity, patologické fanouskovstvi ¢i stalking celebrit.

Adorace celebrity ptedstavuje ,, vysoce selektivni formu parasocialni interakce
(Giles 2012, s. 103). Giles (2012, s. 91) zmiiiuje obdobnou koncepci postoje k celebrité,
kdy se objevuje element idolizace, ktery mtize ptertst v patologické chovani. Uvadi, ze
ke zcela béznym projevim fanouska patii sbirdni véci pouzitych danou celebritou, napf.
,Schranovani posvatnych relikvii, anebo jim naopak skladaji dary.*

Extrémni adorace ze strany fanouSka mize mnohdy vyustit az ve stalking celebrit,
tedy prondsledovani. Na zminéné lze reagovat i z kriminologického pohledu a oznacit ho
jako trestni ¢in. Z tohoto hlediska stalking ptedstavuje ,,umysiné, zlovolné pronasledovani
a obtéZovani jiné osoby, které snizuje kvalita Zivota a ohrozuje jeji bezpecnost™ (Cirtkova,
2008, s. 53). Typické chovani stalkeri je i1 velice rozmanité — od pokusu kontaktovani
pomoci komunikacnich prostfedkti, pfes vyhleddvani fyzické blizkosti obéti az po
osoCovani, psychické deptani a natlak. FanouSek tedy natolik touzi po kontaktu
s celebritou, ze dané osobé¢ piSe, vola, posila nechténé darky a v extrémnich piipadech i
chodi do jeho nebo jejiho bydlisté ¢i pracovisté. Pronasledovani obéti byva spojeno s
vyhruzkami, vydiranim, v nékterych pfipadech také s nienim véci ¢i fyzickym
napadanim. V krajnich pfipadech mtize koncit dokonce zavrazdénim obéti. Jedna se tedy
o velmi nebezpecny jev.

Stalking je v soucasné dob¢ trestnim ¢inem, kdy v novém trestnim zakoniku

(2010) je stalking definovan jako nebezpecné prondsledovani (§ 354).
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Fanouskovstvi ma mnoho podob a pro kazdého znamené néco jiného. Tyto pojmy
(a pfedevsim adorace celebrity) 1ze chapat jako specidlni formu parasocialnich vztahti —

pojem, jenz je blize specifikovan v nasledujici kapitole.
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4. Parasocialni interakce a vztahy

Rozvoj novych typti komunikacnich prostfedkli ma za nasledek zménu v podobé
socialnich interakci. Zatimco v diiv€jSich dobach probihala vétSina interakce mezi
ucastniky komunika¢niho aktu tvaii v tvar, dnes se tato okolnost dialogu a vymény
informaci méni. "S rozvojem komunikacnich médii prestala byt socialni interakce zavisla
na fyzickém sdileni spolecného prostoru, takze jednotlivci mohou navzdajem komunikovat,
aniz by pritom byli ve stejny cas na stejném miste” (Thompson 2004, s. 70). Jeden z typt
vztahu, ktery se rozviji v zavislosti na novych médiich, pfedstavuje parasocialni

interakce.

4.1 Parasocialni interakce

Stejné jako s lidmi, které bézn¢ potkdvame v redlném zivote, i s medidlnimi
postavami lze navazat formu interakce — ptesnéji feceno pouze urcitou iluzi interakce se
vzdalenym druhym. Tomuto jevu se jiz v 50. letech 20. stoleti zacali vénovat odbornici a
jiz v roce 1956 predstavili psychiatr Donald Horton a sociolog R. Richard Wohl tento
novy typ psychologického konceptu — parasocialni interakce — v asopise Psychiatry. (in:

Meyrowitz 2006, s. 105)

. Jedna se o vztah pripominajici komunikaci tvari v tvar. Divdci ziskavaji pocit, Ze ty, s
nimiz se setkavaji prostrednictvim televizni obrazovky, znaji stejné dobre jako své pratele.
Mnozi divaci propadaji pocitu, Ze znaji a rozumeéji urcité televizni hvézde lépe nez ostatni.
Je ironii, zZe parasocialni aktér si dovede vytvorit ditverny vztah s miliony divakii.

(Meyrowitz 2006, s. 105)

Terminem parasocialni interakce'’ rozumime imaginarni vztah spojeny
s konzumaci medialnich obsaht, kdy si divaci vytvaii iluze daveérné znamosti k postavam,
hvézdam ¢i osobnostem objevujicim se ve fikci a v zdbavnim pramyslu (McQuail 2009,
s. 456). Jednoduse feCeno pojem predstavuje stav, kdy divak dostava pocit, ze

,vzdaleného druhého* skutecné zn4, a to i 1épe nez kdokoli jiny. Tento druh interakce se

' Thompson (2004) misto pojmu parasocilni interakce pouziva pro intenzivné prozivané emoce spojené
s celebritami pojem zprostfedkovana kvaziinterakce. Vyznamové jde vSak o totéz, v této praci budeme vSak
pouzivat pojem parasocidlni interakce. Thompson uvadi, ze ,,medidlné viditelné osobnosti jsou pro nas
,,080bnostmi, s nimiz je mozné sympatizovat nebo do nichz se lze vcitit a jez je mozné mit rad nebo nerad,
oSklivit si je nebo si jich vazit“ (Thompson 2004, s. 82).
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formuje béhem dlouhodobého pravidelného sledovani (napt. dramatickych serialti nebo
hudebnich poradt). Podle britského psychologa Davida Gilese se jedna o ,,psychologické
procesy, skrze néz uzivatelé médii naziraji medialni postavy, jako by to byli skutecni lide,
a to i v pripadé postav fiktivnich, a podle toho se k nim chovaji (Giles 2012, s. 85)"".
Z psychologického hlediska ,.interakce mezi diviky nebo posluchaci a medidalnimi
postavami se vyznacuje ze strany piivodce ,,svadenim k intimité “, z prijemcovy strany do
ni vstupuje napriklad sebeobelhdavani a podléhani iluzi vzdajemnosti. Podstatou
parasocialniho lidského vztahu je vztahovani se k nekomu, kdo je redlné nedostupny
(Vybiral 2005, s. 160). Casto jsou vykazovany silné emocionalni identifikace. Vztah se
projevuje postupnym pfilnutim. Pii odchodu této postavy dokonce muize dojit i k
parasocialni ztrat¢ (viz podkap. 5.3).

Parasocialni interakce je také popisovana jako iluzorni zkuSenost, kdy medialni
publikum komunikuje s osobnostmi, jako kdyby se podileli na vzajemném vztahu s nimi
a citili se, jako by osobnost zprostfedkovane mluvila pfimo s nimi (Rubin, Perse a Powell,
1985). Prosttednikem je v tomto pifipadé masovy komunikaéni prostiedek, ktery
zprostifedkovava prenos informacniho obsahu mezi aktérem medialniho sdéleni a jeho
konzumentem ¢i divakem. Jedna se tedy predevs§im o radio, televizi a film. Pro n¢které
jedince je bézné nahlas promlouvat smérem k televizi — jednim z typickych potadu, ktery
tuto interakci vybuzuje, jsou televizni kvizy, které mnoho divakt aktivizuji do té miry,
ze nahlas vykftikuji své odpovédi smérem k obrazovce. Jedna se o projev vybudovaného
,parasocidlniho® vztahu mezi divdkem a aktéry.

Neékdy jde o skutecné osoby, které divak vérné sleduje a s nimiz ve svych
predstavach komunikuji. Jindy to jsou fiktivni postavy piedstavované herci, napiiklad
vySetfovatelé, pravnici ¢i 1ékati v oblibenych seridlech. Také diskuze rtiznych celebrit
vedené na internetu pomahaji vytvaret iluze opravdového osobniho vztahu (Devito 2008,
s. 209). Pro divaka mohou poté pod vlivem virtualniho vztahu zacit seridlové postavy
predstavovat realné bytosti a soucasné nabyvaji dojmu, ze je mohou v ptipadé potieby
oslovit a pozadat je o radu nebo pomoc.

David Giles v souvislosti s parasocidlnimi vztahy diky své studii rozliSuje
tiistupiiovy model parasocialnich vztahi, ve kterych rozlisuje tii typy medidlnich postav.

Jsou jimi: ,,Postavy prvniho radu (Pl), skutecni lidé, jejichz skutecnd existence je

"'Noble (1976) v kontextu pojmu parasocialni interakce pouziva pojem ,,pfipodobnéni, coZ je schopnost
interakce s dobfe zndmymi televiznimi postavami na zdklad€ podobnosti se zndmymi lidmi ve skute¢ném
zivoté (Noble, 1976 in McQuail 2009, s. 345-346).
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jednoznacna — celebrity a dalsi postavy zpravodajskych a zabavmnich médii, postavy
druhého radu (P2), fiktivni postavy, které vsak maji Zivou lidskou schranku, herce a
postavy trettho tadu (P3), fiktivni postavy, které nemaji Zivou lidskou schranku —
kuprikladu postavy z kreslenych serialii ¢i animovanych filmu* (2012, s. 89). Uvazujeme-
li v obecné roving, o medidlnich postavach podle Gilese divak premysli i ve chvili, kdy
uz medialni obsah nekonzumuje. Napftiklad pokud stale pfemyslime o postavach filmu i
po samotné navstéve kina ¢i si poté povidame s prateli ¢i v diskuznich forech o déjové
linii.

Horton a Wohl ve své studii'” zmifiuji, Ze parasocialni interakce mé znacny vliv
na osoby né&jak socidlné izolované, at’” uz handicapované, nebo néjakym zptisobem
odmitnuté (1956). ,, Hartonova a Wohlova koncepce parasocialnich vztahii vysvétluje
popularitu moderatori talkshow, lidi, kteri podle téechto autorii nemaji Zadné tradicni
Jevistni dovednosti, nejsou to zpévaci, hudebnici, herci ani dokonce profesionalni komici.
Obsabh jejich predstaveni tvori vétsinou drby a situacni gagy. Jsou vsak mili a oblibeni,
stejné jako je nam mily a prijemny blizky pritel“ (Meyrowitz 2006, s. 105). Jak dale
autofi tvrdi, Cisty parasocidlni aktér je ,,znamy, prosteé proto, zZe je znamy“ (Meyrowitz
2006, s. 105). Koncepce parasocialnich vztahti tak tedy i vysvétluje, pro¢ se mnoho
peveckych hvézd béhem vyvoje kariéry obraci k osobnéjsi lyrice a tématiim, nebo proc
vefejni Cinitelé do svych projevll spolu s rustem popularity ptidavaji informace ze
soukromi. Teorii lze rozsifit i na herce ztvarnujici fiktivni role. Pro mnoho divaku jsou
televizni postavy mydlovych oper a dalSich Zanrti opravdovi lidé, na které se mohou
obratit pro inspiraci a radu. Horton a Wohl dale konstatuji, Ze k parasocialni interakci
inklinuji pfevazné jedinci socialné izolovani, potfebni, stafi, invalidni, bazlivi, ¢i
odmitani (Meyrowitz 2006, s. 105).

Jednou z poslednich zéasadnich praci na téma parasocidlnich vztahi je studie
Ameri¢anky Nancy K. Baym, s ndzvem Fans or friends?: Seeing social media audiences
as musicians do, tesici otdzky, kde je vlastné¢ ta pomyslna hranice, kdy je jednotlivec
fanouSkem a kdy pfitelem. Je moznost snadnéji komunikovat s fanousky skrz socialni sité
vzdy jen vyhodou, nebo se tento pokrok stal no¢ni miirou umélci? Vnimaji to samotni
hudebnici jako pozitivni zménu, nebo by se rad¢ji vratili v ¢ase a Myspace, Twitter a

Facebook by nechali daleko za sebou? Autorka studie piedlozila dotaznik tykajici se této

12 Studie Mass Communication and Para-Social Interaction: Observations on Intimacy at a Distance,
Particip@tions Volume 3, Issue 1 (May 2006).
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problematiky tficeti Sesti muzikantim. VétSina muzikantli se k moznostem socialnich siti
vyjadtila pozitivné. Moznost komunikovat s fanousky je pro né pfijemna, a to i piesto, ze
ne vzdy se jedna o ptispeévky nesouci pozitivni sd€leni, casto se jednd o kritiku, ve které
se negativitou neSetii. Sdileni obsahti s fanousky upeviiuje jejich popularitu, déla z nich
obyc¢ejné smrtelniky a nechava obdivovatele na okamzik nahlédnout ,,pod poklicku®.
Zaroven maji celebrity pocit, Ze jim socidlni sit¢ umoznuji ovlivnit nazor sledujicich,
vyzyvaji je tak skrz prispévky naptiklad k politické, ekologické ¢i charitativni aktivité.
Parasocialni interakce patii mezi tii zakladni typy socialni interakce, které rozdélil
a popsal John B. Thompson (face-to-face interakce, zprostiedkovand interakce,
zprostiedkovana kvazi-interakce) a ,,rozviji se se vznikem médii masové komunikace —

knihy, noviny, rozhlas, televize apod.* (Thompson 2004, s. 72).

Sila parasocidlni komunikace je v tom, ze ¢im vice je uzivatel na médiu zavisly,
tim vice roste moc tohoto média a jeho vliv na vetfejné minéni. Ptikladem osobitejsiho
ptistupu mohou byt televizni ¢i rozhlasové show, ve kterych je program dotvaien dotazy

¢i zivymi vstupy volajicich posluchaci.

4.1.1 Parasocialni vztah, nebo parasocialni interakce?

V souvislosti s uvedenym problémem je dulezité rozliSovat mezi parasocialni
interakci a parasocidlnimi vztahy. Oba pojmy jsou pro mnohé autory dokonce i
zameénitelné.

Zatimco interakce je psychologicky jednostranny proces, resp. “aktivita, ke které
dochazi behem samotného aktu uzivani media” (Giles 2012, s. 86), parasocialni vztahy
jsou jiz déletrvajici konstrukty. Oba tyto procesy jsou vSak samoziejmé v pribuzenském
pomgéru, ale jakmile se jednou vztah k medialni postaveé vytvofti, vyviji se nezavisle na
skonceni interakce. Dalo by se fici, ze interakce je kratSiho razu po dobu, kdy je divak
vystaven pusobeni medialni postavy, se kterou si pozdéji mize vytvofit vztah, jenz bude

pokracovat i presto, ze interakce jiz skoncila.
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Pokus kontaktovat
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Obr. 1 Faze vyvoje parasocialniho vztahu (Giles 2012, s. 85)

Informace v elipsach se tykaji interakci, v obdélnicich vztaht. 7im, Ze budeme o
postave diskutovat s ostatnimi diviky, miize dojit k tomu, Ze jejich ndazory na ndas budou
pusobit a ovlivni nas. Bude-li se nam postava hodné zamlouvat, miize dojit k tomu, Ze se
budeme snazit kontaktovat herce* (Giles 2012, s. 85).

Zakladni debatu ke stéZzejnimu pojmu této prace lze uzaviit zajimavou myslenkou
(Giles 2010, s. 97), ze ,, parasocialni vztahy se tykaji i celebrit samotnych . Ne vSak tim,
ze by tento vztah udrzovala smérem ke svému fanouskovi, ale proto, ze ,.sldva otevira
moznost skutecnych vztahii s jinymi celebritami, které se daly doposud obdivovat pouze
z dalky.” Da se fict, ze vétSina celebrit byla nékdy ve svém zivoté fanousky jinych

celebrit.

4.2 Pocatky pojmu

Jak jiz bylo uvedeno, zkoumany a stézejni termin celé prace byl uveden jiz v roce
1956. Pravé v této dobé byl americkym rozhlasem vysilan pofad The Lonesome Gal
(Osame¢lé dévce), ve kterém mlada Zzena smyslnym hlasem oslovovala posluchace jako
svého milého a vyzvala ho, aby si s ni “lehl na pohovku a nechal se hladit po viasech.”
Naésledné do réadia pfislo tisice nabidek ke siiatku od mladych muzi. Wohl a Horton byli
touto reakci posluchacii na fiktivni postavy natolik fascinovani, ze se problém rozhodli
zkoumat podrobnéji (Giles 2012). Divodem podle nich bylo ,,vytvoreni imagindarniho
vztahu u posluchacui, ktery se s kazdym vysilanim prohluboval, az se natolik zpritomnil,
Ze se stali posedli touhou se s ni setkat (Giles 2012, s. 86).

Poté byl tento jev zkouman az koncem sedmdesatych let, kdy americky odbornik

na komunikaci, Mark Levy, vedl studii vztahii pokusné skupiny televiznich divakl k
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mistnim hlasatelim zprav. Zjistil, ze mnoho z téchto divakii vnima hlasatele témét jako
ptatele, ktefi jim dé¢laji spolecnost a na které dokonce nahlas mluvi (Giles 2012, s. 86).
Nasledn¢ Noble (1975) na tuto problematiku pohlizel trochu odlisn€. Navrhoval
pojmy identifikace a pfipodobnéni. Pti identifikaci se divak natolik ztotozni s televizni
postavou, Ze muze pocitovat stejné emoce a mit tytéz zazitky, jaké ma postava v
televiznim dé&ji. Dochézi tak k urcité ztraté vlastni identity. Pfipodobnéni je naopak
schopnost interakce s televiznimi postavami na zéklad¢ podobnosti seznamymi lidmi ve
skutecném zivoté. Tento subjektivni prozitek naopak k formovani osobni identity
ptispiva. Ohledné televiznich postav Noble poznamenava, ze ,, slouzi jako jakési televizni
spolecenstvi, se kterym divik pravidelné rozmlouva a jedna. Toto pravidelné se objevujici
spolecenstvi slouzi mnohym jako rozsirené pribuzenské uskupeni, pomoci néhoz divak
prichazi do kontaktu se Sirsi spolecnosti mimo svou nejblizsi rodinu* (Noble 1975, in

McQuail 2002, s. 346).

Thompson poukazuje na to, ze na zéklad¢ absence reflexivniho sledovani reakci
druhych, mohou tito divaci reagovat na sdéleni jakymkoliv zplisobem — od smichu az po
urazky a nadavky. Postavy, s nimiz se pfijemci seznamuji prostfednictvim televize, jsou
pro né osobnostmi, se kterymi mohou sympatizovat, nebo se do nich vcitit. Mohou je mit

radi, mohou je nenavidét, vazit si jich, nebo je odmitat (Thompson 2004, s. 70 a dale).

4.3 Projevy parasocialni interakce

David Giles (2012) pojem parasocialni interakci popisuje jako chovani jedinct
vici redlnym ¢i fiktivnim postavam vystupujicich v mediich, kdy se jedinec chova tak,
jako by s nim postava byla v jedné mistnosti. Vztah se projevuje postupnym pfilnutim.
Pfi odchodu této postavy dokonce muize dojit i k parasocidlni ztraté. (Giles 2012, s. 91).

Dale je tfeba podle Rosengreena a Windahla rozlisit interakci, kdy si jedinec
predstavuje sam sebe jako ucastnika déje, a identifikaci s postavou na obrazovce. Dojde-
li k obéma, nastava stav ,,upoutani, coz je nejvyssi stupen ,,vtazeni* (McQuail 2009, s.
456).

Psychologové se shoduji v tom, Ze uctivani celebrit jako idold ¢i vzort je normalni
soucast vyvoje identity v détstvi a beéhem dospivani, coz vsak muze prerist do
abnormalniho jevu nazvaného syndrom uctivani celebrit (celebrity worship syndrome).

., Predstavuje formu parasocialni interakce, pri niz je jedinec posedly jednou ci vice
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celebritami, ktery se prirovndava k erotomanickym porucham® (McCutcheon, Ashe,
Houran a Maltby 2003, s. 310-311).

Rojek (2012) se domniva, Ze parasocidlni vztah ptedstavuje proces odklonu
spole¢nosti od tradi¢nich hodnot, tedy pfimého kontaktu a interakce. Moderni spole¢nost
namisto toho upfednostituje neosobni kontakt skrze neosobni vizudlni a elektronicky
komunikacni systém. Ptehlizime skuteCnost, ze o dané celebrit¢ mame pouze
zprostiedkované informace, a ona pravdépodobné nevi o nasi existenci (Rojek 2012, s.
123-4).

Parasocidlni vztahy sice souvisi s vytvofenim interakce s ndmi oblibenou
postavou, mohou vSak také vzniknout i u neoblibené medidlni osoby. Na toto téma
provedl studii Hartman s kolegy (Giles 2012, s. 89), ktery se ptal fanouski Formule 1 na
jejich nejoblibengjsi a nejméné oblibené piloty, aby zjistil, ke komu si vytvofili pozitivni

a negativni vztahy.

4.4 Parasocialni ztrata

Dutikazem toho, Ze ma parasocialni koncepce velkou silu je fakt, ze fada lidi zaziva
pocity skute¢né ztraty pii smrti medialnich ptatel typu Elvise Presleyho nebo Johna
Lennona, v n¢kterych pripadech dokonce vétsi nez pti umrti blizkého cloveka. Lidé, kteti
udrzuji parasocidlni vztah s medialni osobou, o nich smysleji jako o ptatelich, povidaji si
s nimi a sdileji svij vztah. Podle tvrzeni sociolozky Candice Leonardové piindseji
medidlni vztahy ,.novou formu lidského zalu” (Meyrowituz 2006, s. 104). Neni tedy
ptekvapenim, ze pti imrti hvézdy mnoho lidi zaziva bolestivou ztratu jako u umrti ¢lena
rodiny nebo skutecného pritele. At uz se jedna o postupnou, nebo nahle zptisobenou
ztratu medidlni osobnosti. Pravé v téchto piipadech parasocialni ztraty je hlavni reakce
na Casto neCekand nebo dramaticka umrti slavnych a vyznamnych celebrit. Jde o situace,
kdy velké¢ mnozstvi lidi po celém svét€é proziva ,skutecné™ emociondlni spojeni
s osobami, které Casto znaji pouze skrze jejich vystupovani a prezentaci v médiich
(Turner, 2004).

Tento smutek nad ztratou oblibené celebrity je pro lidi srovnatelny se smutkem,
ktery citi, zemie-li kuptikladu jejich velmi blizky rodinny piislusnik. Na rozdil od ztraty
opravdového pfitele nebo ptibuzného neni smrt medidlniho pfitele spojena s tradi¢nimi
ritudly a nenabizi jasné zplsoby utéchy. Intenzita pocitu osobniho zarmutku soucasné

zavisi na mife jeho posileni emociondlnim rozpolozenim davu.
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Truchleni po parasocidlnim pfiteli je jesté vice zesileno médii, ve kterych je
informace o smrti slysSet i vidét vSude. Rozhlas a televize uvadéji specidlni porady a
retrospektivy. Mnoho lidi telefonuje svym skuteCnym pratelim, kteti s nimi sdileli vztah
s parasocidlnim pfitelem. Parasocidlni aktér svym zplisobem nikdy neumira — to, co
umird, je nadéje na rozvijeni intimity a skutecnost, Zze vztah, nad nimz truchlime, nikdy
nebude konzumovan jako interakce tvafi v tvar (Giles 2012, s. 98).

Jako ptiklad truchleni po parasocidlnim pfiteli lze uvést sebevrazdu zpévaka
Kurta Cobaina ze skupiny Nirvana, smrt princezny Diany ¢i z ¢eského prostfedi nahly
zivotni konec zpévacky Ivety BartoSové. V poslednich letech, zejména s rozmachem
socialnich siti, si 1ze v§imnout hromadného ¢i vetejného truchleni, které davaji fanousci
siln¢ najevo napf. sdilenim dila, vytvofeni hromadné udalosti spojené se zapdlenim
svicky na pocest zemielého, ¢i alespont symbolickym statusem na Facebooku, jehoz

obsahem je pouhé RIP" (doprovazené jménem celebrity a emotikony).
Jep

Téma parasocialni ztraty je zajimavé, avSak z autorova pohledu nedostate¢né
prozkoumané, zejména z psychologického hlediska. Nabizi se myslenka ¢i samotné
srovnani, nakolik fanousci opravdu vniting citi ztratu, v jakém mnozstvi se jedna o pouhé

strhnuti davem.

13 7 lat. requiescat in pace = at’ odpo&ivéa v pokoji.
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Prakticka ¢ast

Publikum je vystaveno dopadiim a vlivim médii. Vychazim z predpokladu, Ze
publikum je aktivni a je motivovanou mnozinou uzivatelti nebo spotiebiteltl médii a je
odpovédné za své medialni zazitky. Zkoumany jev by bylo mozné ptedstavit z mnoha
uhld, pro ucely prace bude slouzit dale predlozeny vyzkum.

V tom se zaméfim na ndzory vérnych fanouSkd nahodné vybranych ceskych
celebrit 1 fanousku tzv. ,,obycejnych hvézd — lidi, ktefi byli medidlné¢ naprosto neznami
a ziskali nédhle status celebrity. Zkouméan bude vztah fanouska k celebrité, souhlas
s nazory celebrit ¢i napiiklad zapojeni uzivatele médii k vytvareni interakce se znamou
osobnosti. Na zdkladé vybranych parametrti byly kvalitativné analyzovany odpovédi

jednotlivych fanouskd, na zakladé toho byly nalezeny shody a rozdily tohoto publika.

5. Metodologie vyzkumu
wPoslanim kvalitativniho vyzkumu je porozumeéni lidem v socialnich situacich.”
(Disman 2000, s. 289)
Za ucelem prozkoumani publika bude vyuzita kvalitativni analyza, jejimz cilem

je predevs§im porozuméni ur¢itému socidlnimu problému.

5.1 Metoda vyzkumu

Pro uskute¢néni studie jsem v ramci kvalitativni vyzkumné metody zvolila
polostrukturovany rozhovor — dialog mezi jiz dobfe poucenym tazatelem a respondenty.
Rozhovory jsou polostrukturované s otevienymi otazkami. Polostrukturovany rozhovor,
jenz se vyznacuje ,definovanym ucelem, urcitou osnovou a velkou pruznosti celého
procesu ziskavani informaci (Hendl 2008, s. 91), mi umoznil ziskdvat odpovédi na
pfedem pfipravené okruhy a soucasné je podrobit hlubSimu zkoumani a pokladat
dopliujici otazky podle konkrétni situace. Okruh otazek byl u vSech respondentd stejny,
avSak detaily a drobné rozdily v prohloubeni té ¢i oné otazky se jednotlive a individualné
lisily, stejné jako potadi jednotlivych otdzek.

Kromé rozhovorti jsem se rozhodla pfistoupit i k analyze dokumenti, v mém
pfipad¢ to znamenalo prostudovani riznych fanouSkovskych webi, které mi poskytly

nové poznatky predevsim v predvyzkumu.
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Hendl (2008, s. 44) tyto aktivity vyzkumu pfirovnava k ¢innosti detektiva — naplni
prace je vyhledavani a analyzovani informaci, které mohou pomoci vysvétlit zkoumané
jevy. V nasem ptipadé se jednd o “praci detektiva” se zaméfenim na otdzky vztahu

ztotoznéni a prozivani fanousku k oblibenym ¢eskym medialnim postavam.

5.2 Pfedvyzkum

Prvotni faze vyzkumu spocivala ve studiu internetovych diskuzi a
fanouskovskych webovych stranek, v nichz mohli lidé projevit sviij nazor a konfrontovat
své postoje s ostatnimi. Jako velmi uzitecny ndstroj se v tomto sméru ukazala socialni sit’
Facebook, kde je velky pocet fanouskovskych stranek, v ramci nichz se pfiznivci
shromazd’uji a riznymi zpiisoby komentuji obsah souvisejici se svoji oblibenou medialni
osobnosti. Tato faze trvala n€kolik tydntli, béhem nichz jsem na diskusni fora pravidelné
virtualné ,,dochéazela®, proc¢itala mnohdy velmi dlouhd vlédkna a psala si poznamky pro
budouci potieby. Sledovana byla pfedevSim aktivita fanouskd a zplisob reakce na
zvetejnéné ¢lanky ¢i komentaie ostatnich.

Tato Cast slouzila k pfedvyzkumu jako piiprava na samotny vyzkum, ktery
spocival v rozhovorech. Faze ptredvyzkumu byla prospésna z nékolika hledisek: predné
jsem v internetovych diskuzich a na fanouskovskych strankach ziskala povédomi o tom,
co fanousci komentuji, jak se vyjadiuji k celebritam. Dale mi pfedvyzkum usnadnil
tvorbu otazek pro polostrukturované rozhovory, nebot’ jsem nejdiive blize zjistila, jak se
fanousci vyjadiuji a jaké prispévky komentuji. Pfedev§im vSak vyborné poslouzil pro
nasledné vyhledavani respondentii, které jsem ziskala pravé diky jejich aktivit¢ na

socialnich sitich.

5.3 Vzorek

Cilem prace neni zajistit reprezentativitu dat podle piesné stanovenych podminek
vybéru vzorku a podle urenych ptesnych parametrii, ale ziskat co nejvice informaci k
prozkoumani daného problému.

Co se tyka vybérové strategie vzorku respondentdl, zvolila jsem ucelovy vybér —
kritéria pro zatazeni respondenta do vzorku jsou dédna dopiedu vyzkumnym problémem.
Ur¢ila jsem si tedy hlavni specifikum vybéru — aby byl respondent aktivnim fanouskem
znamé osoby. Na zdkladé zkoumani jsem vyhodnotila ur¢ity okruh stalych ptispévatelt

a velmi aktivnich, ba mnohdy az ,,radikalnich fanouskd, které jsem posléze oslovila pro
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podrobnéjsi dotazovani. Snazila jsem se také vyuzit metody sné¢hové koule, v rdmci niz
jsou respondenti osloveni, aby doporucili dal§iho potencidlniho respondenta.

Velikost vzorku v kvalitativnim vyzkumu zavisi na vyzkumném problému a
vyzkumné strategii, pticemz cilem je zvolit si takovou velikost vzorku, aby sebrané data
m¢éla relevantni vypovédni hodnotu, ale abychom zaroveii opravdu byli schopni provést
vyzkum a sebrand data analyzovat. Pavodnim zamérem bylo vyhledat 12-15
respondenttl, tento pocet byl vSak v priitbé¢hu navysen na konecny pocet 18 (v Sirokém
vekovém rozmezi 15-64 let). Konkrétné se jednalo o osm fanouskd ustadlenych hvézd
(tedy hvézd, které se pohybuji na medialni scéné jiz fadu let a maji zde své pevné misto
a velké zastoupeni hvézd — Karel Gott, Lucie Vondrackova, Michal David, zastoupena
byla i jedna fiktivni postava — Anakin Skywalker'*) a deset piiznivci ,,oby&ejnych hvézd*
(osob, které¢ se objevili na medidlnim poli nahle, diky G¢inkovani v televiznich show ¢i
pusobeni na internetu - v zastoupeni youtubertt Kovyho a beauty bloggerky Getthelouk,
dale z tfad Superstar Dalibor Slecik a Ema Drobnd, také dva fanousci seridlu Ulice a
souvisejicich postav (dle tvrzeni jsou fanousky vSech hlavnich postav a linii, které¢ se

serialem prolinaji).

5.4 Vyzkum a otazky

Uvodni &ast rozhovoru (schéma rozhovoru v piiloze &. 1) se tykala popisu celebrit
fanousky pro zjiSténi zakladnich informaci o dotazovanych, vnimani jejich role slavné
osobnosti, ale pfedev§im znamenala navozeni atmosféry a a divéry respondentt. Déle
byly konstruovany otazky tak, aby smétovaly k cili vyzkumu — zejména k mite ztotoznéni
se a prozivani s oblibenymi ¢eskymi medialnimi postavami.

Rozhovory jsem provadéla jednotlive, vzdy v misté na pfani respondenta, aby se
citil co nejpohodIngji. VEétsinou se jednalo o kavarnu ¢i park, dva respondenti se chtéli
setkat pred akci Utubering'’. Tii respondenti odmitli osobni setkani (z diivodu
vzdalenosti), nabidnut jim byl rozhovor ptfes Skype, ktery pfijali a byl proveden i
zazamenan. V jednom ptipadé byl respondentovi zaslan pouze dotaznik, nebot’ fanousek
sice velice rad chtél vyjadrit o své celebrité, ale z diivodu ¢asovych moznosti nebylo

mozné domluvit rozhovor. Uvédomuji si, Ze jsem skrz online dotazovéani a interview

' Ustiedni postava vsech 3esti dilii Star Wars od George Lucase. Vzhledem k charakteristice i dosahu
postavy byl zatazen mezi ustalené postavy.
"> Open-air festival setkani ¢eskych hvézd YouTube se svymi fanousky, konany 29. 4. 2016 v Praze.
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pfisla o cenny osobni kontakt, ktery mtize pro analyzu sdélenych informaci byt dtlezity,
avsak 1 tyto rozhovory byly piinosné, nebot’ fanousci mohli zlstat ve svém divérném
prostfedi a neomezovat se casovymi podminkami.

Délka rozhovorti se samoziejmé& odvijela od toho, nakolik byli jednotlivi
respondenti ochotni o své celebrité mluvit. Nejkrat$i rozhovor tak trval pouhych patnéct
minut a nejdelsi téméf hodinu. U vSech rozhovorii (vyjimkou byl dotaznik) byl potizen
audiozaznam (konkrétné¢ na diktafon), souCasné i zapis z rozhovoru (b&hem i po
rozhovoru, zachycuje zajimavé poznatky o tématu) a nasledné vSe piepsano do textové
podoby. Jednotlivé tseky textu byly poté okédovany a analyzovany.

Mohu konstatovat, ze jsem pozorovala urcity progresivni vyvoj u mé osoby coby
tazatele. Oproti rozhovorim vedenym na pocatku jsem se zvysSujicim poctem interview
Iépe reagovala na respondenty, 1épe jsem formulovala doplikové otdzky, a to se projevilo
predevsim na vysledcich. V pribéhu sbéru dat jsem zaroven stale sledovala, zda vzorek
(a data) opravdu vypovidaji o sledovaném vyzkumném problému, coz se dafilo.

Respondenti byli samoziejmé doptedu upozornéni, ze se bude rozhovor nahravat,
ale zaroven jim bylo pfislibeno pfisné zachovani anonymity. Rovnéz byly ubezpeceni, ze
jimi poskytnuta data budou slouzit pouze ucellim této prace a nebudou poskytnuty zadné
tieti strang. Jelikoz se nejedna o intimni ¢i osobni vypovédi, rozhodla jsem se pro nahled
pfipojit dva z provedenych rozhovorti do pfilohy (s ohledem na zménu skute¢ného

jména). Nyni jiz blize k vysledkiim analyzy.
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6. Analyticka céast

Posledni ¢ast diplomové prace je vénovana samotné analyze dat ziskanych z
jednotlivych uskuteénénych rozhovord. Analyza a interpretace patii k nedilné soucasti
sbéru dat. VSechny myslenky béhem polostrukturivanych rozhovorti byly zaznamenany
a nasledn¢ zanalyzovany. Cilem kvalitativni analyzy je pfedev§im porozuméni ur¢itému
socialnimu problému — tedy parasocidlnimu vztahu, ktery byl teoreticky popsan

v predchozi teoretické ¢asti.

6.1 Kédovani/jednotlivé rozliSeni pojmu

Jak uvadi Hendl (2008, s. 50), ,instrumentem je vyzkumnik sam‘, proto
., kvalitativni vyzkumnik nesestavuje ze ziskanych dat skladanku, jejiz konecny tvar znd,
spise konstruuje obraz, ktery ziskava kontury v priubehu sbéru a poznavani jeho casti. *
Zkoumani tedy zacind s Cistym stolem, oprosténi od jakykoliv hypotéz nebo predstav o
vysledku — tento zplsob je povazovan za oteviengjsi.

Pro analyzu a zavérecné vyhodnoceni zkoumaného jevu jsem zvolila zakotvenou
teorii. Pfidavné jméno ,,zakotvena“ pak znaci fakt, ze nové vznikla teorie ¢i hypotéza je
zaclenénd v udajich ziskanych béhem vyzkumu. Nepracovala jsem tedy s Zadnou pfedem
formulovanou teorii, kterou bych nasledn¢ ovéiovala, ale zacala jsem rovnou se
zkoumanou oblasti. Cilem metody tedy neni ovéfovat n¢jakou jiz existujici teorii, nybrz
Jji vytvéret a nasledné zdtivodnit na zaklad¢é shromazdénych dat.

Analyza bude provedena pomoci metody otevieného kodovani. Pii postupu této
induktivni metody se tidaje nejprve rozeberou a posléze konceptualizuji a slozi novym
zpusobem. Pro snadnéj$i nalezeni informaci mi poslouzila kodovaci kniha. Ta mi
pomohla zorientovat se v piivalu informaci a systematicky je poskladat do vétSich celkl
dle vzajemnych vztahli. V tomto procesu jsem zjistovala, jaké podobnosti spojuji
jednotlivé kody.

Ackoli jsem pfed zahdjenim vyzkumu a béhem né&j meéla jistd ocekdvani v
souvislosti moznych odpovédi respondentd, snazila jsem vSechna ziskana data analyzovat

objektivné a bez vlastniho zaujeti.
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6.2 Kategorizace

Na zékladé identifikovani urcitych jevli a rozliSeni navzajem propojenych
tématickych okruht jsem seskupila obsahlé kategorie, které se snazi identifikovat
zakladni prvky problematiky fanouSkovstvi.

V procesu zpracovavani a analyzy dat jsem se zaméfila na Sest zdkladnich
kategorii, které vznikly spojenim kodi podobného zaméteni. V nasledujicich kapitolach
budou pfedstavenyy stanoviska fanouskl k témto kategoriim. Zaroven se pokusim na
zaklad¢ predstavenych teorii nalézt vysvétleni pro pfipadné rozdilné i shodné nazory
respondentu.

Témito kategoriemi jsou 1) charakter a motivace fanouska, 2) projevy a zptsob
konzumace medialniho obsahu, 3) emoce spojené s celebritou, 4) vytvoteni vztahu
k mediélni postavé, 5) ovlivnéni celebritou a 6) propagacni a jiné materialni objekty. Tyto
kategorie budou upfesnény a popsany téz ze stranyrespondent v nasledujicich
kapitolach.

Pii zvazovani poznatki ziskanych analyzou rozhovord je nutné brat v potaz, ze
respondenti byli jedinci riiznych medialnich osobnosti a jedna se také o relativné malou

skupinu fanouskda.

6.3 Interpretace dat a vysledky — jednotlivé kategorie

Pomoci oteviené¢ho kodovani byly utvoteny tematické okruhy zalozené na vztahu
fanouSka a celebrity. Zavérecna podoba tematickych okruht vznikala postupnym
rozebiranim textu na holé vyroky, které k sobé byly vyznamovée fazeny a vztahové
spojovany. V nésledujicich podkapitolach jsou podbrobné ptedstaveny zjisténi, k nimz
jsem ve svém vyzkumu dospéla. Pro pfehlednost vzdy uvedu analyzu u fanouskl
ustalenych hvézd a poté hvézd obycejnych. Dulezité¢ je zminit, ze jednotlivé kody a
kategorie se také Casto vzajemné prolinaji, pro jedodussi a prehlednéjsi analyzu jsou

uvedeny pouze jednou.

6.3.1 Charakter fanouskovstvi
Prvni kategorie predstavuje to, jak fanousSci vnimaji svoji celebritu a proc si

uvedenou medidlni postavu viibec vybrali. Nabizi pohled na to, co fanouskovstvi pro
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¢leny této skupiny predstavuje. Soucasné jsem u obou fanouskovskych skupin zjistovala,
co byly a jsou primarni diivody pro volbu byt fanouskem celebrity,

Charakteristika u obou skupin se ukézala jako pomérn¢ stejnoroda. Pfevazovala
zaliba a osobnost celebrity. VSichni také hodnotili pozitivn€, nekritizovali, tietina sama
sebe popsala jako ,,skalniho ¢i ,,vérného* fanouska (,,...stala jsem se takovym tim
skalnim fanouskem.*), coz se dalo vzhledem k charakteristice fanouska i vybéru

respondentt o¢ekavat.

Ustalené celebrity:

V ramci této skupiny uvadéli dotazovani jako divod, proc si celebritu vybrali,
nejcasteji zalibu ¢i oblibu — tedy to, ze se jim jednoduse zalibila Cinnost celebrity,
v tomto ptipad€ vétSinou zpév: ,,...prosté se mi zacaly libit jeji pisnicky. Vsude je hrali,
porad jsem je poslouchal, pak jsem koupil jeji CD, zacal chodit na koncerty...“ nebo ,, ...

«

jeho pisnicky meé vidycky rozveseli,” vyjadfené 1 jednoduchou odpovédi, ze ,,..md

nejlepsi hlas.

Mezi dal$i divody vybéru respondenti uvadéli osobnost hvézdy. Do této
podkategorie tak 1ze zahrnout vsechny rysy ¢lovéka, jeho hodnotovy i ndzorovy zebticek.
,,...je to i osobnost, na zivo je mily a moc sympaticky, na urovni“, ,, Zaujal mé velice jako
clovek, svym postojem, tim, jak se dokdzal se ztrdtou dcery poprat, tim, jaky maji s
manzelkou vztah, jaky je pozitivni a optimisticky clovek* , ,,...ma to v hlavé srovnané a
odrazi se to i v jeho chovani* nebo ,,...ma jasné a chytré ndzory.” Fanousek fiktivni
postavy ze série Star Wars oznacil svoji celebritu jako ,,S fascinujicim charakterem,
velmi silny ale slaby jako clovek, s nestastnym osudem.” Povahu celebrity je mozné
hodnotit jako jeden z hlavnich diivodt vybéru.

Pro respondenty v této skupiné bylo také podstatné, ze celebrity jsou Ceské a
rozumi jim, resp. jejich pisnickam, a vi, o ¢em zpivaji: ,, Libi se mi i to, Ze si s nim muzZu
zazpivat. “ nebo ,,...protoze ja cizim ani nerozumim.“ Za pozitivni vybér celebrity také
uvadeji, ze jejich hvézda Casto porada koncerty, které mohou ve svém okoli navstévovat,
nebo ze maji rychlé informace z ¢eskych médii.

Ze zajimavosti lze vybrat uryvek, ktery byl zaznamendn u jedné respondentky:
,.Je to prosté Kdja, jeho nejde neobdivovat.” Zde je jasné, o jakou hvézdu se jedna,
v tomto ptipad¢ zde je i dalsi prvek, ktery je vSak zahrnut v jiné kategorii (vztahy) — tedy

duvérné osloveni.
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Respondenti ustalenych hvézd se ¢asto snazili definovat celebritu realnym
zpusobem — mluvili o ni bez zndmky vétSich dirazti emoci, spiSe popisnym a readlnym
zpusobem. U nékterych fanouskl bylo znat, ze pfi pocateCnim popisu maji ke hvézdeé
respekt.

Obycejné celebrity:

Vliv na vybér celebrit u obycejnych hvézd, stejné jako u piredeslé skupiny,
pfedstavovala zaliba ¢i obliba. Mnoho respondentti uvedlo, ze ,, Strasné se mi zalibil
v Superstar, tam jsem mu moc fandila, jak zpival. To bylo super, posilala jsem mu hlasy “,
,,...8 uzasnym hlasem, ““ &1 ,, Zaujal mé predevsim tim, ze v 15-ti letech takhle zpiva. “, dalsi
uvedla ,,...prosté kdyz jsem ho poprvé slysela zpivat, hned se mi zalibil. A s holkama ve
Skole jsme si 0 nem porad povidaly. “ Nebo i jednoduse ,,...protoze ma nejlepsi hlas!“, ,,
nejlepsi youtuberka a blogerka, rada se licim a u ni vzdy najdu néjaky zajimavy navod na
liceni nebo tip na urcity kosmeticky produkt, navic mi prijde sympaticka. Celkové se
v této skupin€ objevovalo hodnoceni v superlativech — nejlepsi, nejhez¢i.

Celebritu si vybirali také na zaklad¢ osobnosti hvézdy. Zejména to vSak bylo
z divodu originality, charakteru a stylu. To ilustruji naptiklad komenate: , Ma viastni
hlavu a nazory,“, ,, ...protoze je sva a inspiruju se od ni v make-upu, poradi mi, co si
koupit. “ Dalsi z respondentti odpoveéd€l, ze: ,, Bavi mé ho sledovat, je to vtipnej typek.
Hlavné i talentovanej. A myslim, Ze si jsme v mnohém podobni.”, ,, Porad normalni kluk,
ktery si uziva zivota.** ¢i ,,...1 z normalniho Zivota na mé pusobi jako velmi fajn kluk. Je
mi vekové i zajmové podobny *

Oproti ptedeslé skupiné, v této byl vice stézejnim diivodem vybéru i vzhled. Jak
sami uvedli, ,,...je hrozné moc péknej. *, ,,Je krasnd. “ nebo ,,Ma skvely styl, na Zivo je
mila a moc sympaticka. “ Divod tohoto vybéru lze priklanét k nizSimu véku respondentli
a tomu, ze v této skupiné byly obycejné hvézdy z Youtube — tedy ty, které nejen
poslouchaji, ale i pfedevsim sleduji na videich a tedy vice vnimaji vzhled (v pifipade
blogerky Getthelouk, ktera ve svych videich prezentuje recenze kosmetickych produkti
a navody na zkréaslovani).

Dalsim prvkem vybéru v této kategorii byl vliv okoli. Odkazuje na faktor, ze
oblibend postava nebyla zprvu vybrana ze subjektivniho postoje. ,, Vybrala jsem si ji
hlavne proto, Ze ji sledovala moje sestra a ja jsem na jeji videa taky obcas koukala, kdyz

byla v televizi. VZdycky to byla trochu moje oblibenkyné, ale vylozené fanynka jsem
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nebyla, méla jsem tam jiné favority. Az v lété jsem byla na jejim srazu se ségrou, od té
doby jsem fanousek se vsim vsudy!*

Kuriézni divod uvedla velkd fanynka seridlu Ulice: ,,...a jedna postava mi
pripomind mého pritele. * Zajimavé bylo sledovani fanousku tohoto seridlu — nékdo spojil
charakteristiku jak seridlové osobnosti, tak i herce, jiny popsal pouze fiktivni osoby.
,,Jsem fanynka serialu Ulice, tak néjak vsech postav tam. Vzdycky si tam nekoho oblibim,
at’ uz Moniku s Marou, nebo Digi.* Jeden z pravidelnich fanouska seridlu Ulice uvedl
jako primarni motiv ¢as vysilani: ,, Zacal jsem Ulici sledovat, protoze jsem prisel domii
z prdce, pustil televizi a odpocinul si u ni. Postupne mé to ale tak chytlo, az jsem netipélivé

spéchal domii, aby mi nahodou néjakej dil neunikl.

6.3.2 Projevy a zapojeni fanouskovstvi

Zkoumani fanousci o svych celebritach mluvi radi a €asto se zapojuji do vytvareni
obsahu spojeného s oblibenou medialni postavou. Tento projev se dal predpokladat,
nebot’ to byl vyrazny prvek v ramci vybéru respondentl. Zajimalo m¢ vsak, kde vSude
sleduji celebrity, pro¢ se do téchto aktivit zapojuji a kolik ¢asu tim stravi. Proto tato
kategorie piredevsim zachycuje, jak vyrazné jsou projevy fanouska v jinych socialnich

skupinach.

Ustalené celebrity:

Jako zpusob konzumace, ktery se dal s jistotou ocekavat, byl samotny vystup
zaméreni celebrity. Tedy, v této skupiné se jednalo zejména o medidlni postavy
z hudebni branze a fanousci tedy ptredné uvedli poslech hudby. ,, Samozrejmé hlavné
posloucham Michala, “ nebo ,, Poustim si jeji CD nebo videa, ona hrala dost ve filmech,
tak ty taky sleduju. “ FanouSek postavy ze sagy Star Wars sam uvedl na tuto otazku, kde
vSude sleduje svoji hvézdu, pouze film. Pti dodatecné otdzce, zda i socidlni sité¢ spojené
s touto postavou, zodpovedél, ze ,, Tak to jako urcite, mame plno stranek, na ktery obcas
zajdu, sleduju i videa na Youtube, mame primo fanouskovskou stranku. Ona viibec
komunita ohledné Star Wars je velka.

Dale fanousci prozradili, Ze vyhledavaji informace na rlznych vice ¢i méné

¢

zpravodajskych i bulvarnich serverech. , ...pak v Blesku, tam o ném ted’ porad pisou. “,
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podobnou zkuSenost ma 1 dalsi respondent: ,, Ted’ i v televizi je dost videi, reportazi, tak
to sleduju, co je nového. “

Mira aktivni participace se dala shledat i ve vytvareni obsahu. Ohledné toho, kde
vSude respondenti sleduji celebritu, panovala pfevaha odpovédi ohledné socialni sité
Facebook, kde je vétSina respondenti ¢lenem oficidlnich stranek celebrity (tedy stranek,
na které sama celebrita prispiva). ,,...tam on ma sebe, prispiva tam, ted’ ohledné nemoci
a tak. A to ja pravidelné sleduju. Tak je vzdycky vsechno jako prvni*, ,,...na stranku, kam
dava fotky, hned vidim, kde je a tak...

Respondenti v této skupiné byli také castéji Cleny oficidlnich fanklubi,
sdruzujicich se na socialnich sitich ¢i na specidlnich webovych strankach. ,, Pak jsem
¢lenem Fan clubu na Facebooku, je nas tam hodné a porad tam néco pridavame, clanky,
pisnicky. “ Par jedincti mélo i zkusenost se spoleCnym setkanim ¢leni této malé socidlni
skupiny nebo alesponi védi o moznostech ucastnit se jich. ,,Jd uz jsem se nékolikrat
ucastnila setkani fanouskii, meéli jsme i velkej sraz.* nebo ,,...nedavno tam jeden par
poradal sraz, nakonec jsem nebyla, bylo to moc daleko, bych se tam viibec neméla jak
dostat. “* Jeden respondent se dokonce spolupodilel na mensim srazu prazskych fanousk,
ale dle jeho slov ,, Bylo to spis takovy setkani pratel, ja jsem hlavné pomahal $irit to v ty
nasi skupine. *

Mezi dotazovanymi byly i Ctyfi spravei fanouskovskych stranek. Tém byla také
polozena dopliujici otazka, z jakého divodu se takto aktivné zapojuji. Jako divody
uvedli pfedev$im o moznost sdileni zdjmu s ostatnimi fanousky, za¢lenéni se do socidlni
skupiny nebo ziskani novych kontaktd. ,, My tam uz mame takovou skupinu lidi, porad
tam néco davame. Z jinych stranek, videa, jako pisnicky, porad dokola. Jsou néco jako
kolegové, kamaradi, s nékterymi jsem se videl na srazech. Mame prosté spolecny konicek,
Jako jini kamaradi. *

Co se tykéa otazky komentovani obsahu, tak vSichni uzivatelé¢ (vyjma spravcii
stranek a skupin), pfiznali, Ze ¢asto pisi pFispévky pod ¢lanky spojené s celebritou: ,,Jo,
to Casto, oni tam porad néco davaji, a mné se to prosté libi, tak k tomu i néco napisu,
proc ne?“ nebo obdobné ,,...od toho ta skupina je, abychom si tam s ostatnimi psali a
davali tam néco. “

Nekteti fanousci také prozradili, Ze se svym zapojenim do diskuzi snazi branit
svoji hvézdu vici ur€itym negativnim postojim ostatnich komentujicich. “A¢ si rFika
kazdej co chce, ma jakej chce nazor, ale pouzivat az nadavky v diskuzich spojenych

s Michalem, mi prijde jako slabota. Nechapu proc to tam pisou, tak jim tam na to néco
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napisu. “ Ale jelikoz jsou respondenti této skupiny nejcastéji cleny fanklubti, ve kterych
jsou ¢leny fanousci a nepredpoklada se, ze by psali negativni komentare, nebyl tento kod
ten z hlavnich.

U jedné z respondentek jsem z ptedvyzkumu zjistila, Ze na svém soukromém
profilu mé nastavené jako uvodni foto zvolenou celebritu a Casto sdili skladby. Na
otazku, pro¢ tomu tak je a co ji k tomu vedlo, respondentka zprvu nedokazala odpovédeét,
poté uvedla, ,, ...Ze aby si to i ostatni mohli poslechnout, vzdyt hodne mych lidi tam ho
taky posloucha a jsou fanousci.” Podobn¢ dalsi respondenti uvedli, ze sdili na svém
profilu na socidlni siti pfispévky tykajici se medidlni postavy.

Do této kategorie lze zaradit i to, jakym oslovenim se respondenti po dobu
rozhovort o hvézd¢ vyjadiovali. Ve vSech ptipadech se jednalo o pratelské osloveni -
tedy K4ja, Karel, Michal, Lucka. B€hem rozhovoru se zadny z respondentii negativné
nevyjadril o své celebrité.

Také mé zajimalo, zda a v jakych okamzicich hvézdu oslovuji (mysleno napft.
skrze obrazovku). ,, To si asi ani neuvedomuju‘“ nebo ,, No ja se obcas pristihnu, ze mu
néco rikam do televize. “ Zajimava odpoveéd byla fanouska Star Wars: ,, Tak kazdy, kdo

neni z kamene, snad u Star Wars fandi nahlas, ne? *

Obycejné celebrity:

V této skupiné nebyli fanousci pouze hudebnich hvézd, ale také medialnich
postav z Youtube nebo seridlu Ulice. V konzumaci obsahu se tedy jednalo nejen o
poslech, ale i pfedev§im o sledovani. Proto se oproti fanouskiim ustalenych hvézd lisil
vycet vSech kanali, na kterych celebritu sleduji. Vzhledem k tomu, ze se jednalo spise o
respondenty mladsiho véku, ktefi vice pouzivaji nova média, dal se tento prvek
predpokladat. Respondenti tedy Casto sledovali obsah nejen na Facebooku, ale i na
osobnim blogu (v piipadd blogerky Getthelouk), Instagramu'®, Snapchatu'’ nebo
Ask.fm'®. Zajimavé bylo v§imnuti, 7¢ ani jeden z respondentd neuvedl socialni sit
Twitter. ,, Ty jo, ze zacatku jsem koukala jen na televizi a poustéla si videa, ale pak tam

meéli néjakou aplikaci a ucet, tak jsem na Dalibora zacala koukat i na Instagramu. Na ten

' Predevsim mobilni aplikace, ktera svym uZzivatelim umoziuje sdileni fotografii.

"7 Mobilni aplikace spocivajici v posilani fotek piateliim, nastavena na principu rychlého smazani obrazku.
'8 Uzivatelé této socialni sité mohou anonymné ¢ neanonymné psat otazky na zdi jinych registrovanych
uzivateld.
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Jjsme predtim moc nechodila, ale pak jsem si stahla i Snapchat, protoze tam taky casto
néco daval.“, ,,...ja ji musim sledovat vsude! Youtube, tam porad sleduju videa, pak
Facebook, Instagram, na Ask.fm uz moc neni, a to je asi vSechno. “ Fanousci uvedli také
sledovani a navstévu diskuznich for, kde ,,...si sdilime pocity. “ Mezi respondenty byla i
fanynka, ktera zalozila skupinu vénovanou seridlu Ulice na Vinted'’: ,,...kromé toho
mame takovou skupinu na Vinted, kde diskutujeme nad Ulici, je nas tam hodné. Viastné
tam muize kdokoliv prispivat. No a tam resime, co se v Ulici stalo, hlavné i to, co se teprve
stane. “ Dal$i fanynka Ulice uvedla, ze ,, Chodim na riizna fora kde si sdilime pocity ze
seridalu a dohadujeme se kdo je lepsi.

I respondenti z této skupiny sleduji hvézdy na jejich oficidlnich osobnich
strankach, predev§im na Facebooku. Tam se 1 vice zapojuji do komentéit, stejn¢ jako
na Youtube. ,, Sleduju ho i na Facebooku, na jeho strance, tam ma taky hodné fanouskii,
ktery mu pisou, taky obcas néco napisu. *

Rozhovory také poukézaly na pravidelnost sledovanosti. ,, Sleduji ho pravidelné,
skoro porad, a kazdou stredu a nedeli, kdy se tesim na video.“ Tento kod bylo mozné
vysledovat predev§im u fanouski seridlu Ulice, ktefi jsou pravidelnymi divaky. “Ja si
ani nemiizu nechat ujit ani jeden dil! “

V této kategorii se ukdzalo, ze pfi sledovani celebrity Casto dochazi ke
konfliktiim s ostatnimi fanousky. Jedna se tedy zejména o projevy na socialnich sitich a
na Youtube, kde je kolem téchto hvézd pocetnd komunita. ,, Posledni dobou tam (pozn.
na Instagram) pisu vic, protoze se tam porad hdadaj o nécem, co rekla, resi se produkty,
Ze je dostava zadarmo a tak. Tak ji chci i branit. Nebo ty holky tam viibec nevi, urcité
jenom zavidi. *

U fanouskd hvézd kanalu Youtube (Kovy a Getthelouk) bylo zajimavé sledovat,
jak se navyky sledovani v priab¢hu ¢asu ménily. ,, Ze zacdtku jsem ho viibec nesledoval,
ale pak se o ném kluci ve Skole bavili a ukazovali mi par videi. Jako viibec mé to
nezaujalo, vikal jsem si, jako kdo to je, ale pak jsem si ho i ze zveédavosti pustil. “ Obdobné
komentovala i dalsi respondentka: ,,...sledovala ji nejdriv moje sestra a ja jsem na jeji
videa taky obcas koukala. Vzdycky to byla trochu moje oblibenkyné, ale vylozené fanynka
Jjsem nebyla, méla jsem tam jiné favority. Az v lété jsem byla na jejim srazu se ségrou, od

té doby jsem fanousek se vsim vsudy!*

¥ Dtive nazvané Voto&Vohoz. Sociélni sit' a online obchodni portal, poskytujici prostor pro vymeénu,
nakup, prodej a darovani obleceni, doplitkii a kosmetiky, soucasti je diskuzni féorum.
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Dva respondenti z této skupiny se ucastnili akce spojené s hvézdou, tedy
Utubering. Otazkou tazatele samoziejmée bylo, pro¢ se akce i¢astnili. Pro Gplnost uvedu
ob¢ odpovédi: “...protoze tady proste musim byt! Doufam, Ze ji zase potkam, uz nekolikrat
Jjsem se s ni setkala, fakt chci i tady. A budou tady i dalsi youtuberi.* a ,, byl jsem vloni,
bude tam sranda a uvidim tam zas dalsi veci. Jdou tam vsichni kamosi, pak i jdeme na
Majales. *

Dalsi z otazek byla, zda a v jakych okamzicich hvézdu oslovuji (napt. v
komentafich). S tim je spojené, jakym zptisobem viibec oslovuji celebritu. Respondenti
taktéz béhem rozhovoru vyjadtovali ptatelské osloveni a tykani, vzhledem k véku: ,, V'
komentarich mu tykam, teda ma jenom prezdivku, tak tou, protoze jsme skoro stejné
stary“. Fanynka seridlu Ulice dokonce uvedla, ze ,,Na postavy ve filmech mluvim
normalne, né jen konkrétné na tu ‘moji'. Jiné fanynce Ulice byla polozena dopliujici
otazka, jak se o postavach vyjadiuje v diskuznim foru, kterym je ¢lenkou: ,, Tak tam o

3

nich samoziejmé mluvime jako o Marovi, Lence a podobne. *

6.3.3 Emoce fanouska pri sledovani celebrity

Od obycejného divaka se fanousci lisi emotivnim prozivanim vztahu k celebrité.
To byla také dalsi z kategorii, kterd vzesla z analyzy. Projev Siroké Skaly emoci byl béhem
rozhovoru prozrazen samotnymi respondenty, i vypozorovan tazatelem.

Jednim z okruhti otdzek pro respondenty byl zaméfen na zjisténi, jak by reagovali
v piipad€ smrti své celebrity. Toto konkrétni t¢éma mélo celkem jednoznacnou odpovéd’
— vyvolala by emoce. Odpovédi do této kategorie byly predévsim soucasti zakladnich
okruhti otazek na téma, zda brani celebritu, zda se za ni stydi a jaky zazivaji pocit, pokud
jim celebrita okomentuje komentatr. Kategorie emoci se ale prolinala i u jinych ¢asti
rozhovort.. Snazila jsem se respondenty nechat v téchto chvilich mluvit a pokusit se
vyjadrit své myslenky, ¢asto jsem jim nabidla dal$i otdzky na podrobnéjsi zkouméani a

data.

Ustalené celebrity:

Jak bylo uvedeno, jedna z otdzek na fanousky byla, jak by reagovali na smrt své

celebrity. Mezi odpovédmi se objevovalo vyjadieni jako smutek, zhrouceni, Sok, plac.
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., Tak to bych dost obrecela, vsak se ted’ léci... ~, ,,...urcité by to byl velky sok, si viibec
nedovedu predstavit, ani na to nechci pomyslet. “, ,, Strasné by mé to vzalo. Kdyz jsem
byla mladsi, bylo to nepredstavitelny, dneska bych se s tim srovnala, ale urcité bych to
obrecela. * ¢i dokonce ,, Asi bych se zhroutila.“ Pokud byla polozena doplnujici otazka,
s jakou osobou by pfirovnali tuto hypotetickou ztratu, objevovali se odpovédi spojené
s rodinou ¢i blizkymi prateli: ,, Skoro jako kdyby zemrel nékdo v rodine,* obdobnou
odpovéd’ uvedla dalsi respondentka: ,,No jako kamarddka treba, vsak by to byl taky
takovy sok.” Soucasné byl ale i1 vyjadien nazor, ze ,,Je to soucasti Zivota.* ¢i ,, Urcité
bych neprestala poslouchat jeho pisnicky. Hitovky navzdy!* Jeden z respondentti odbo¢il
1 k jiz zazité zkusenosti se ztratou své oblibené medialni postavy: ,, Pamatuji si jeste, kdyz
umrel Karel Svoboda. To byl sok. Ja ho tak rada poslouchala! Byla jsem z toho dost
smutnd, proste mi ho prislo lito, tésila jsem se jeste na dalsi pisnicky. *

Piedchozi odpovédi byly vSak jediné negativni emoce, které se béhem rozhovort
objevovaly. Naopak, fanousci uvadéli v naprosté vétsSin€ pozitivni emoce projevené at’ uz
samotnymi respondenty, tak jako vedlej$i projevy. Za vSechny lze zminit napiiklad
,,...radost, kdyz ho nekde vidim “ nebo ,,...mam az dobrou naladu, slysim pisnicku nebo
Si ji pustim. “

Zajimalo mé¢ také, zda se v nékterych okamzicich za celebritu stydi. Divodem
této otazky byla predchozi pilotaz diskuznich for a ptispévka, ve kterych se u nékterych
fanouski, branici svoji hvézdu vici ostatnim az nenavistnym komentaiim, objevovali
mnohdy az zoufalé komentare, stydici se za obcasné chovani své celebrity. V tomto
vyzkumu se vSak tyto postoje nepotvrdily. Odpovédi byly z velké casti zaporné,
respondenti neciti stud. ,, ...neni potreba, nic neprovadi.“, ,,...obcas je v bulvaru, ale
nikdy neprovedl nic Spatného, nebyl soucasti velkych skandalu.* a ,, Nestydim, ma muij
obdiv. “ Data byla z velké ¢asti spojena i s pocateCnim vyjadienim o celebrité, kterd pro
n¢ vyjadiuje osobnost.

Nekteii respondenti si také uvédomovali, ze pravé napiiklad na koncertu
prekracuji hranice svého bézného chovani a pocituji neobvyklé emoce. ,,...tam se prosté
nejde neudrzet. Zacnu tam zpivat, tancovat, i kricet. Vim o tom, Ze tam obcas rvu, a pritom
normalné jsem spis ticha. Kolikrat se pak stydim... No, ¢lovek se prosté necha strhnout
tou naladou tam, jak ostatni se chovaj.* Objevil se i1 dal$i zajimavy nazor, ze ,, Emoce

Jsou prosté silnéjsi.
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Do této kategorie lze také zatradit pFijemné emoce (euforii), kterou fanousci zazivaji
(vzhledem ke znac¢né aktivité na osobnich profilech hvézd), pokud jim samotné celebrita

¢

odpovi na jejich komentat. ,,VZdycky mé to potesi, samozrejme.” ¢i ,,Jednou mi
odpoveédela 2x na miij komentar, z ¢ehoz jsem byla doslova nadsenda, i kdyz se jednalo jen
o obycejného smajlika. Ale pocit, Ze si vas vsimla mezi nékolika tisici lidi, je neskutecny.
Jedna respondentka vyzdvihla i reakci, kdyz celebrita slavila narozeniny a odepsala na
vSechny blahoptejici komentate: ,,To jsem se samozrejmé zaradovala, ale odepsal i
ostatnim.** Asi tfetina respondentli z této skupiny se s komentdfem od své celebrity

nesetkala. S komentafi se samoziejme také nesetkal fanousek sagy Star Wars, ze z divodu

fiktivnich postav.

Obycejné celebrity:

Respondenti na otazku hypotetické smrti odpovidali obdobné jako fanousci ze
skupiny ustalenych celebrit. Byly zde vSak znat silnéj$i emoce, vyjadiené predev$im
okamztou reakci a mimikou. ,, 7o nee, bych probrecela! Nee, viibec!“, ,, Plakala bych asi
cely miij zivot, mrzelo by mé to, a urcite hodné zasahlo.”, ,, To je jako by mi umrel nekdo
z rodiny! “ nebo ,,...chybéla strasne! Ale pak bych si asi zvykla. “ Opét se zde objevovaly
kédy jako plag, zhrouceni, zasah, smutek, které by pocitovali vSichni osloveni. Jina
odpoveéd’ zaznéla od fanouski seridlu Ulice. ,,...tak v mém pripadé tam je strasné moc
postav, obcas si tam nekoho oblibim, a oni ho prosté daji zase pryc! Obcas ty scénaristky
nechdpu, no.

Jedna respondentka uvedla, Ze se setkava s negativnimi postoji ke své celebrité i
ze strany okoli: ,,Jo, bracha mu furt nadava, nelibi se mu a vika o nem docela hnusny
slova, tak ho vzdycky branim. On ho vitbec nezna. “ Obdobné brani fanousci svoji hvézdu
ptfed ostatnimi komentujicimi zejména na socialnich sitich. ,,...vZdycky mé to vytoci, ze
musim odpovédet, ted hateri, co na vSechny nadavaji. Jsem ve skupiné jedny holky, ktera
nadava na youtubery, vitbec do toho nevidi a jen o nich prohlasuje hnusné véci.

Fanousci byly také dotazani ohledné studu, ktery pocituji za svoji hvézdu. VétSina
tento pocit nepotvrdila. , Tak jako reknu si, co to ma na sobé nebo na obliceji, ale
nestydim se za ni. “ Tento kdd spise vyjadfoval nasledujici vyrok: ,,...ne, neni divod proc
bych se stydela.

Emoce urcité fanousci zazivaji i pii setkani s celebritou. Vzhledem k nizSimu véku

v této skuping jsou tyto emoce vice davany najevo. Analyzovany byly i dvé respondentky,
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které se jiz Gcastnili akce se svymi medidlnimi postavami z Y outube a na dalsi se chystaji.
,,Ono je to uplné skvely! Uz jsem byla na jedny mensi akci, ale tohle bude jiny, bude tam
i vic youtuberit, uvidim vsechny ostatni. “ Dalsi si uvédomovala, ze se jednd o obycejné
lidi, ale i tam je to pro ni néco vyjimecné. ,,...7ikaji mi, Ze je to jen clovek, proc tam vSichni
tak blazni, souhlasim. Ale musela jsem sem jit, je to prosté velka akce, uvidim ji, snad si
koupim i jeji triko. *

Ohledné pocitt, kdyz jim hvézda odpovi na komentat, pocitovali fanousci v této
skupin¢ také pozitivni pocity. Sice na jedné strané tedy byli radi: ,, ...uz mi asi jednou
odpovédel, bylo to strasné super, jsem to viibec necekala!*, na druhou stranu tento fakt
odpovédi berou fanousci hvézd Youtube jako normalni véc: ,,...uZ je to bézné, ona na
youtube odpovida kazdymu, takze nemam Zadnej zvlastni pocit. “ Jiné je to samoziejme,
co se tyka fanouski seridlu Ulice, kterym fiktivni hvézdy nemtzou odpovédét (;,...tak
samoziejmé to nejde. ). Jedna sleCna vsak uvedla, ze se ob¢as ucastni diskuznich for,
které porada televize Nova s hercem ze zminéného serialu. ,, Tam jsou postavy, tedy herci
z Ulice, a odpovidaji. Lidi se jich tam ptaji hlavné na tu postavu, co s ni bude, nekdo tam
nechdpe, zZe to je jen herec, to je vtipny.“

Pozitivni projevy se objevovali taktéz v rdmci samotnych rozhovort s fanousky,
zejména pocity euforie ¢i radosti.

Celkovée fanousci v této skupiné silngji a ¢astéji projevili své emoce. At uz napiiklad
na okruh rozhovoru na téma komentovani ostatnimi fanousky (,,...ja ho musim branit!*)
nebo pii samotném popisu celebrity (,,...je nejlepsi. ‘). Vice se také objevovali emoce

jako vedlejsi projevy.

6.3.4 Vztah fanouska k celebrité

Tato kategorie popisuje, jakym zplisobem se projevuje vztah fanouska ke své
celebrité. Patfi sem zejména psychologické projevy fanouSka. Zkouman byl projev
vztahu, tedy subjektivni vnimani celebrity za pfitele, i napiiklad pfemysleni nad medialni
postavou. Nebyla objevena jednozna¢na odpovéd’, celkove by se to dalo shrnout do citace
jedné respondentky: ,,...prosté jiny stav, nejde to viibec srovnat s normalnim. *

Samotné projevy vztahu (emoce) byly uvedeny v ptedchozi kapitole a nejsou zde

uvadény.
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Ustalené celebrity:

Pti analyze rozhovorii vyslo najevo, ze vétSina respondenti nevnima celebritu
jako pritele — alespon tento vztah nepotvrdily ¢i nepfiznaly jejich subektivni pocity.
Z jejich vypravéni, zapojeni do aktivit a dalSiho vyplyva, Ze tento vztah by se dal nalézt.
., Zalezi mi na nem, ale kamarad urcité ne, vzhlizim k néemu, je to idol. , ,, Spise nékdo, na
kom mi zalezi.* Dal$i respondenti vSak tuto skute¢nosnost urcité formy pratelského
vztahu pocit'ovali a sami celebrtitu nazvali ptitelem ¢i kamarddem: ,, Dd se to tak Fict.

¢

Sleduju ho uz dlouho, tak se asi stal i mym pritelem.*, ,,Jako kamarada ano. Za ty roky
uz jo, uz mam k nému vytvoreny vztah, jsem na néj zvykla.” Neékteti doknce rozliSovali
mezi pojmem piitel a kamarad: ,, Urcité jo, ne zrovna pritel, ale kamaradd, rozumnéli
bychom si. "

Jasny vysledek nepanoval ani v tom, zda maji pocit, Ze jsou soucasti Zivota
celebrity. Bud’' to odmitli, nebo pouze pfipustili, Ze tento vztah zazivaji obcas béhem
koncertu. ,,...mozZnd na koncerté, tam mé to pohlti, protoze tam je uplné jina atmosféra,
ty lidi okolo, mam k nému blizko, jen jen kousek ode mé.“, ,, Kdyz jsem na koncerte, tak
ano. Jinak ani ne...“ V ramci zkoumaného koédu se neobjevila se jednoznacna odpovéd’,
spise uvedli ze se jedna o ,, Prosté jiny stav, nejde to vitbec srovnat. ““ Jedna respondentka
vSak pfiznala, Ze se soucasti citi byt: ,, Svym zpiisobem ano. Jsem jeho fanynka a jemu na
nas fanouscich zalezi. *

Dalsi z otazek byla, zda a jak Casto pFemysli o celebrité. Fanousci v této skuping
se ptiklonili spiSe ke kladné odpovédi. ,, Ano, denné posloucham, tak denné i premyslim. “,
,,Obcas se pristihnu, Ze co asi déld.** Zajimava odpovéd’ byla nasledujici: ,, Rekla bych,

Ze ano (ted’ si pripaddam jako uchyl).

Obycejné celebrity:

Ani fanousci obycCejnych celebrit se jednoznacné nepfiiklonili k nézoru, zda
vnimaji ¢i nevnimaji medialni hvézdu jako pritele. Na jednu stranu panoval ndzor ,,...ne,

«

nejsem divna. *, ,, Nejspis ne, vnimam ho spis jako vzor. “ ¢i ,, Asi vitbec, ani jsem nad tim
nikdy nepremyslela, existuje dalsich milion obdivovatelek, které jsou na tom stejné jako
ja.*, na druhou stranu se objevovaly pratelské nazory: ,,...jako kamarada, kterého jsem

¢

nikdy nepoznala, tak bych to asi vyjadrila.*
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Otazka, zda se citi byt souéasti Zivota celebrity, nepfinesla jednoznacnou
odpovéd’ ani v této skupiné respondentli. Respondenti poznamenali, ze ,, To urcité ne,
vzdyt ma strasné tisic sledujicich, to by neslo* nebo ,, Tak to v zadném pripade.*
Vzhledem k zaméteni nékterych hvézd, tedy natdceni videi pro své odbératele, vyjadrili
respondenti 1 opacny pocit, ze: ,, To samoziejmé. Toci to pro nas fanousky, takze jsme uz
soucasti jeho Zivota. Vsak behem volného casu nataci, odpovida, porad néco dava i na
Facebook, Instagram, a déld vsechno pro nas.

Co se tyka postoje k premysSleni fanouskli obycejnych hvézd pravé o této
celebrité, respondenti asto uvadéli odpovédi spojené se sledovanim postavy. Tedy pokud
se jednalo o publikum youtubera, respondenti se vyjadiili, ze ,,...obcas se pristihnu,
premyslim nad novym videem,* a ,,Premyslim kazdou stiedu a nedeéli, kdy se tésim na
video. “ Fanousek hudebni hvézdy uvedl, Ze ,, Obcas, spise se tesim na koncert. “ Podobné
vyjadtila své mysleni fanynka seridlu Ulice: ,,Jo, tak kdyz na Vinted ve skupiné komentuji,
tak to urcite, vliastne tam premyslim tim, jak o seridalu pisu. A tam pisu kdykoliv behem
dne.

Ptidavam jesté odlehcenou odpovéd’: ,,Jo, jednou pred koncertem, jsem viibec

nemohla usnout a zdal se mi sen.” AvSak na otazku, o Cem sen pojednéval, si nebyla

schopna bliZze vzpomenout.

6.3.5 Ovlivnéni celebritou

V ramci kvalitativniho rozhovoru a nésledné analyzy se ukdzalo, zda a jakym
zpusobem se fanousci citi v rdmci jejich zivota byt ovlivnéni oblibenou medialni
postavou. Dulézité je vyjadieni, ze pouze citi, nebot’ zde zalezelo na subjektivnim postoji
samotného respondenta a jeho zvetejnéni — zda a do jaké hloubky opravdu jsou ovlivnéni,

by poslouzila obsahlejsi a jind forma analyzy.

Ustalené celebrity:

Vétsina respondentt ustalenych hvézd uvedla, ze se citi byt ovlivnéni celebritou,
alespofi v minimalni mife. Jednalo se zejména o fanousky, ktefi jsou velice aktivni na
socialnich sitich a jinych fanouvskovskych strankach. ,, Tak soucasti Zivota to urcité je,

venuji cas fanouskovské strance na Facebooku, ale nemyslim si, ze by mé az tak moc
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ovliviiovalo. * , ,, Urcité pozitivne, to bych jinak nebyla jeho fanynka. “ nebo ,,Ja si myslim,
Ze to urcitej vliv ma... jako nerikam samozrejme, Ze mé to néjak hodné ovliviiuje, ale prece
jen denné spravuju fanouskovskou stranku, ubirda mi to cas. “ Objevil se i celkem osobni
nazor fanynky Michala Davida, kterd uvedla: ,, Mdm pocit, ze mi pomohl byt takova, jaka
Jjsem.

Urcité ovlivnéni se dalo nalézt i v rdmci dalSich otazek polostrukturovaného
rozhovoru, naptiklad pfi dotazu na vlastnictvi propagacnich materidlt. — ,,Ona tvori
pisnicky pro nas, proto je i diilezity, abychom si to kupovali. Proto ho hned musim mit,
hned si ho musim koupit.

Zajimavé bylo, Ze zadny z respondentli neuvedl negativni ovlivnéni celebritou —

bud’ si tedy vlivu védomi byli nebo se necitili byt ovlivnéni.

Obycejné celebrity:

Pokud se zamétime na ovlivilovani medidlni hvézdou u fanousktl obycejnych
hvézd, ani zde nenaznél jednotny nazor. Nejprve uved'me pozitivni ovlivnéni, kdy
respondenti nejCasteji uvadeéli: ,, Naprosto pozitivné ovliviiuje kazdy miij den, mé nalady
a je to prima. “, ,, Urcite, kupuju si podle ni kosmetiku, co ona doporuci, ale od toho to
dela*, podobné i ,, Vic utrdacim! Jinak mi jeji video dokdze zlepsit Spatnou naladu, asi
Jjako oblibeny seridl nebo pisnicka. “ Jiny z respondentd ocenil vliv osobnosti: ,, Pozitivne,
ona to ma v hlavé hodné srovnané a ma skveéle nazory.

V této skupiné se vSak oproti pfedchozi objevily ndzory na negativni ovlivnéni:
., Negativne mozna v tom smyslu, ze porad sedim na mobilu a kazdou chvili kontroluji,
Jjestli néco nepridala na socialni sité.“ Fanynka modni a beauty blogerky Getthelouk
uvedla, ze na zéklad¢ jejich recenzi vice nakupuje. ,, Vic utracim!*

Vliv mediélni postavy, resp. postav, 1ze vnimat i u fanouskd serialu Ulice. Uz
samotné pfizpusobeni ¢asu na dobu vysilani je projevem ovlivnéni a organizace na ukor
seridlu. ,,...tak chytlo, az jsem netrpéelive spéchal domii, aby mi nahodou néjakej dil
neunikl. “ Nésledoval dotaz, zda se opravdu ptizpisobuje Cas sledovani své oblibené
hvézdy: ,, Asi jo. Spécham domii, jako ne kolikrat Ze musim, ale kdyz uz doma jsem, tak

musim si k tomu sednout. Nebo spis se od toho nemiizu odtrhnout.

47



6.3.6 Materialnost

Posledni kategorii, kterd vzesla z analyzy, je vlastnictvi pfedmétd spojenych
s celebritou. Jedna se o jednu ze zékladnich charakteristik fanouskovstvi — identifikace
za pomoci trznich produktl a zbozi, zaroven také pocit identifikace s medialni postavou.
Na toto téma byla polozena pfima otazka, jaké propagacni predméty spojené s hvézdou

vlastni.

Ustalené celebrity:

U vsech fanouskt této skupiny se dalo vypozorovat schodné vlastnictvi
minimdlné jednoho propagacniho predmétu. Ptisuzuji to predevSim vybéru celebrity,
nebot’ postavy z hudebni branze maji na svém konté¢ portfolio CD, mnozi z nich
publikovali knihu (autobiografii) nebo jejich kariéfe byla jinou osobou vytvofena
publikace (biografie). , Mdam i rizné knizky, které jsem dostala jako darky nebo si
vetsinou koupila sama.” Jedna respondentka ptedlozila, ze vlastni obsahlou
fanouskovskou sbirku: ,,Ja toho mam! Snad vsechny CD, Karlovy knizky, i triko. Sbiram
stale néjakeé materialy o nem, striham, kupuji fotografie z minulosti, casopisy s rozhovory.
Na to mam takovej sesit velkej. “ Obdobné shromazd’ovéani véci pfiznala i dalsi fanynka
(stejné celebrity): ,,...mdm doma na to takovou knizku, tedy spis desky, kam si vystrihuju,
uz strasné dlouho, takze tam mam Kajovy stary veci. *

Fanousek Star Wars prozradil, Ze také vlastni sbirku, avSak v jiném sméru, nebot’
filmové odvétvi ma rozsahlejsi propagacni materidly nez hudebni celebrity (zejména typu
hracek, prevlekl apod.). ,, Mdam plakaty, DVD i specialni edice, a trochu sbiram i riizné
postavicky. Je toho hodne, vzdycky kdyz sel film do kin.

K samotnym materialnim predmétim by se dal pficist také nakup ptislusného
tisku, ve kterém shangji zajimavé informace nebo si potfizuji pouze pro zabavu. Jak jiz
bylo uvedeno v kategorii projevii fanouskovstvi, respondenti také ¢asto nakupuji zejména
bulvarni periodika. ,,pak v Blesku, tam o ném ted’ porad pisou.

Respondentiim byla polozena dopliujici otazka, ¢im je pro né¢ dilezité vlastnit
propagacni pfedméty. Odpovédi byl vétSinou vnitini pocit, touha vlastnit vysledek
tvorby: ,, Pro mé je diilezity, hnedka mit CD. A hlavné moct si ho kdykoliv prehrat. Nejsem
moc na riizny prehravace, jako ze bych mél néjakej prehravac a stazeny pisnicky nebo

podobne. To je uplné jiny. Prosté si vychutnat pustit si ty pisnicky. “ ¢i,,Je to pro mé dalsi
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forma projevu fanouskovstvi. Ona tvori pisnicky pro nas, proto je i diilezity, abychom si

“

to kupovali.

Obycejné celebrity:

I v této skupin€ fanousci vlastni propagacni materidly. AvSak na rozdil od
ustalenych fanouskl nejsou majiteli mnoha predmétd, vyjimecné se jedna o obcasny
merchandising, zahrnujici placky, plakaty s podpisy, knizni publikace, trika. ,,...mdm
akorat plakat, co byl v casopise, jinak nevim co a pro¢ bych méla mit.*, ,, Mam jen jeji
tricko, ona vydala tricka se svym znakem, tak jsem si ho musela koupit na srazu,*
., Nemam primo s nim, ale knizku o youtuberech, jsou tam ostatni co natdceji, ted vysla
jeste jedna, si ji urcité koupim.“ Polovina fanouskl tedy uvedla, ze zddné materidlni
pfedméty nevlastni.

V uvedené skupiné (vzhledem tedy k oboru celebrity) tedy fanousci spise inklinuji
k nematerialni sbirce. Tedy pokud obrazky a fotografie, tak v elektronické formé. To
ilustruje naptiklad komentat: ,, Ne, on nic nema, ma jen videa a kdyztak fotky na stazeni. *
¢i obdobné ,, On ani nic snad nema, hlavni jsou pro mé videa. *

Dtivod se d4 predpokladat fakt, ze pévecké hvézdy z obycejnych hvézd nemaji
Siroké portfolio hudebnich nosicl, youtubeti ani seridl Ulice samoziejmé nevychazeji
v jakémkoliv pevném formatu — to jsou diivody, pro¢ jsou sbirky odlisné. Jejich ,,vytvory*
jsou pisnicky ¢i videa, ktera existuji v ramci internetu. Jedna respondentka (hudebni
hvézdy) si nad touto skuteCnosti i posteskla, kdyz vyslovila, ze ,,... ale az bude mit
pisnicky a CD, tak si ho hned koupim. *

Tento fakt tedy vyjadiuje mirnou zménu v ramci klasické charakteristiky
fanouSkovstvi, tedy vlastnictvi propagacnich materidlli jako urc¢itd forma identifikace

s celebritou.

6.4 Shrnuti vysledku

V ptedchozich podkapitolach byly prezentovany dil¢i vysledky kvalitativniho
vyzkumu, ktery se zaméfil na zjisténi odpovédi spojenych s konzumaci a vztahem
fanouskil k oblibenym medidlnim postavdm, pfedev§im pak i na pochopeni aktivni
participace k mediadlnimu obsahu. Pro vyzkum byli vybrani vérni fanousci Ceskych

ustalenych i1 obycejnych hvézd. Jedna se o sondu do rozdilnych skupin, proto lze
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pozorovat urCité odlisné jevy, které mohou tvofit vztah mezi celebritou a fanousky.
Vysledky analyzy poukazuji na rozmanitost svéta fanouskul, at’ uz na vytvoreny vztah,
pocit hypotetické parasocidlni ztraty ¢i komentovani medidlnich obsaht.

Je tedy ziejmé, Ze vSichni respondenti jsou aktivnimi fanousky, tento fakt byl
hlavni kritérium vybéru respondenta do vyzkumu. Ukazalo se, jak respondenti vnimaji
fanouskovstvi a vztah ke hvézd¢ jako dlouhodobéjsi soucast svého zivota. Je také patrné,
ze vnimani a chépani vztahu k celebrité je u fanouska zakotveno v personalni identité
kazdého z respondenti. Fanouskovstvi pro né nepiedstavuje dominantni prvek jejich
zivota, sami se neciti byt pfili§ ovlivnéni Cinnosti celebrity, 1 kdyz mnozi sami sebe
nazvali ,,skalnim* fanouskem. Je sice vyznamnou soucasti, ale ned4d se povazovat za
prvek zésadni.

Pokud zhodnotime popis celebrity fanouskem, zamétfeni a povahu medidlni
postavy, je mozné hodnotit jako jedny z hlavnich divodi vybéru. Prvek, ktery byl
rozdilny u obycenych hvézd, byl vzhled hvézdy, ktery fanousci této skupiny
vyzdvihovali. Zajimavy byl i samotny popis — pravé respondenti prvni skupiny
(ustalenych hvézd) definovali celebritu spiSe redlnym zptisobem, bez vétSich znamek
emoci.

Dalsi, co nas zajimalo, bylo zjistit, jak respondenti hovofili o konzumaci a
projevech fanouskovstvi - tato kategorie se také liSila v ramci zkoumani fanouskl
ustalenych a obycejnych hvézd. Vzhledem k niz§imu véku druhé skupiny tito ¢lenové
vice vyuzivali kanaly novych médii, tedy Instagram ¢i Youtube. VSichni respondenti také
prozradili, jak se aktivné zapojuji do komentovani na téchto kanalech, v diskuznicho
forech i na srazech. Ve vétsiné ptipada se také o medidlni postave vyjadiuji pratelskym
oslovenim. Timto vSim se nasledné¢ podili na vzniku, Sifeni 1 modifikaci statusu
hvézdnych osobnosti.

Vyzkum také ukazal emoce, které fanousci zazivaji pti konzumaci obsahu. Pokud
byli dotdzany na ptedstavu hypotetické smrti (parasocialni ztratu) celebrity, objevovaly
se negativni emoce jako plac, smutek, ¢i dokonce Sok. Obecné vSak panovala shoda
vyjadieni pozitivnich, radostnych emoci vztahujicich se k celebrité, pocoty euforie pfi
shledani. Ani jedna skupina fanouski nepocit'uje stud za svoji hvézdu — naopak je pro né
osobnosti, vzhlizi k ni.

Ackoliv mira vyjadfeni vztahu k medidlni postavé nebyla vyslovena u vsech

respondenttl, dé se dle chovani a odpovédi usoudit. Tento projev ptipustilo vice fanouskli

wrwe
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publika. Jsou si vékové (teenageti) i zajmovée (Youtube, socidlni sité, talentové soutéze)
bliz$i a navozeni urCité formy pratelského vztahu je snadnéjsi. Urcity typ vztahu se
objevil ve snaze vymezit se proti ostatnim fanouskiim, ktefi negativn¢ hodnoti oblibenou
postavu respondenta, Ustici v komentafich branici hvézdu. Také tato skupina fanouskl
obycejnych celebrit vykazovala vétsi zndmky ovlivnéni — at’ uz na zaklade recenzi z videi,
uspofadani aktivit dle Casu zacatku vysilani ¢i navstéva akce spojené s medialnimi
postavami.

FanousSci ustalenych celebrit vykazovali hlubsi stav spojeny s konzumnim
projevem naklonosti k medidlni postavé. Kazdy z dotazovanych vlastni minimalné jeden
propagacni predmét (vétSinou hudebni nosic¢). Fanousci ustalenych hvézd se vsak ukazali
jako vice materidln€ zalozeni, vlastni vétsi sbirky, mnohdy sesbirané z rtiznych zdrojt -
druhé skupina preferuje spise digitalni zdznamy.

Podle osobniho ndzoru je nezbytné tuto praci chapat v kontextu moznosti
vyzkumu a dosavadni védecké zkuSenosti. Nevytvaii vSeobecnou teorii, ale nabizi pohled
na dnesni vztah vérného fanouska k medialni postavé. Myslim si, Ze by bylo uzitecné a
zadouci vénovat se tématu v hlub§im pojeti, zejména v ramci psychologického zkoumani.
Zadouci by byl priizkum s ohledem na autentické zkoumani fanouska v prostoru
s celebritou — at’ jiz pouze virtudlnim (sledovani seridlu) nebo ptimo v terénu (navstéva

koncertu ¢i osobni setkani s celebritou).

Na zavér celého vyzkumu a shrnuti ocituji jednu respondentku (na dotaz, co by
na konec chtéla fict k fanouskovstvi), jejiz slova mluvi za vSe a celkové shrnuji vztah
fanousk a celebrity: ,, Myslim si, Ze je strasné krasny, kdyz ma nékdo oblibenou celebritu,
kapelu nebo postavu ze serialii a tak dale a je tak néjak 'vzneseny' o ni premyslet a
opravdu ji chapat jako svého kamarada. Musi to mit ale urcity hranice. Je diilezity, aby
ten clovek tu celebritu respektoval (jeji soukromi a tak dale) a aby logicky chapal, Ze pro
tu celebritu je to cizi clovek a nemiize za ni vSude chodit, celebrita si ji nebude pamatovat,
neni vhodné ptdt se ji na soukromi, Zadat o fotky a tak dale. Toho jsem bohuzel casto byla

«

svedkem, a do zemé bych se za podobny lidi propadla.*
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Zavér

Podstatou parasocidlniho lidského vztahu je vztahovani se k nékomu, kdo je
realné nedostupny (oblibeny zpévak ¢i herec) nebo kdo ne€kdy ani ve skutecnosti
neexistuje (vztahovani se k postavé ze seridlu). Divak nebo poslucha¢ si psychicky
napliiuje vztah sam - projekcemi, projektivni identifikaci, pfenosem, iluzi, nerealistickym
pfanim - nebo obycejnou lidskou potiebou kontaktu a komunikace. Piikladem
parasocialniho vztahu je také pocit obrovského smutku pfi imrti vyznamné osobnosti.
Tento smutek nad ztratou oblibené celebrity je pro lidi srovnatelny se smutkem, ktery citi,
zemie-li kuptikladu jejich velmi blizky rodinny pfislusnik.

Svou diplomovou praci jsem pojala jako tivod do problematiky fenoménu
fanouski a celebrit a snazila se tak ukdzat, Ze toto téma je dnes aktudlni a je potieba mu
vénovat pozornost. Prvni ¢ast prace se specializovala na teorii a jednotlivé koncepty
dilezité k uchopeni vztahu medialnich postav a celebrit. Prostfednictvim stru¢né
charakteristiky a nahledu téchto hlavnich pojma jsem se dostala i se specifickym
konceptim jako stalking celebrit ¢i démoticky obrat. V teoretické Casti byla poté
nabidnuta pfedstava parasocialnich vztaht, jakozto konstruktu, pfi kterém maji fanousci
pocit blizkého a intenzivniho vztahu s celebritou. Charakterizovano tohoto pojmu bylo
rovnéz jednim z cilt préce.

V druhé¢ ¢asti jsem se zabyvala zvolenou metodikou, kterd se pro tucely této prace
jevila jako neadekvatnéjsi — polostrukturované rozhovory, a rovnéz celkovym postupem
pti vytvareni vyzkumného vzorku, ptes sbér dat az po jejich analyzu. Vzorek respondentti
predstavoval osmnact fanouskt ustalenych i obycejnych Ceskych celebrit, kteti byli
dotazovani na zaklad¢ predem piipraveného schéma.

Stézejni treti Cast predvedené prace se pak konkrétné zamétovala na interpretaci
jednotlivych vypovédi fanouskl. Na zaklad¢ analyzy dat jsem dospéla k Sesti hlavnim
kategoriim, které mé jiz predem zajimaly nebo se Casto v rozhovorech objevovaly.
Nézory respondenti se lisily dle toho, do jaké skupiny publika patiili, respektive kdo
predstavoval jejich celebritu. V ramci vyzkumu byly vyhodnoceny mnohdy az
ptekvapivé odpovédi, byly nalezeny jednotici a naopak odlisné charakteristiky publika.
Vysledky jsou predstaveny jak v obsdhlém popisu jednotlivych kategorii, ale i
v zavérecném shrnuti.

Na mist¢ je také vyhodnotitt, nakolik se v rdmci rozhovort s fanousky projevil
naznak parasocialniho vztahu. Tento vztah nebyl samotnymi respondenty potvrzen (tento

fakt byl mozny ptedvidat), ale vzhledem k ostatnim ziskanym odpovédim lze vyjadrit, ze
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vétSina zkoumanych osob pocituje intenzivni vztah spojeny s celebritou, vyjadiujici se
aktivni participaci, projevy emoci ¢i hypotetickém pocitu parasocialni ztraty.

Celkova prace, obsah a problematika, by se dala popsat mnoha podobnymi
pracemi, podrobné zkoumat at’ jiz z vice psychologického, ¢i medialniho hlediska. Pti
samotné kompletaci této prace mé napadala dalsi témata, ktera by si v souvislosti at’
s celebritami, publikem ¢i i s parasocidlnim vztahem, zaslouzila vét§i pozornosti. Pro
dal$i vyzkumy navrhuji zaméfit se na terenni vyzkum, ktery by zajistil autentické
pozorovani. Dalsi z oblasti, kterd by byla vhodné k podrobng&jsimu vyzkumu, navrhuji

zkoumani konceptu parasocialni ztraty.
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Summary

This thesis was conceived as an introduction to the topic of the phenomenon of
celebrity and audience, trying to show that this subject is relevant today and it is necessary
to pay attention to him. The first part is specialized in the theory and the concepts
important to grasp the relationship between media figures and celebrities. The theoretical
part was then offered the concept of parasocial relationships as a construct in which fans
have the feeling of a close and intense relationship with a celebrity. Characterized this
concept was also one of the objectives of the work. In the second part I focused on a
methodology which, for the purposes of this study seemed most adequate - interviews, as
well as the overall process in creating a research sample, data collection through to
analysis. Pivotal third part illustrated the work is specifically focused on the interpretation
of individual testimonies of the communication partners. Based on data analysis, I have
come to the six main categories that interested me in advance or frequently appeared in
interviews. Also the aim of this study was to describe and analyze the opinions of fans
based on interviews with respondents who are fans of Czech celebrities and ordinary
celebrities. The total work content and problems, could describe many similar works,
scrutinize whether more psychological, and media point of view. Another of the areas
that would be suitable for a more detailed research questions are aimed at parasocialni

loss.
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Prilohy

Priloha €. 1: Schéma rozhovoru — struktura otazek

1. Koho jste fanousek? Popiste strucné svoji celebritu
Proc jste si ji vybrali?
Cim vas zaujala?
2. Kde vsude sledujete svoji celebritu?
Komentujete ptispévky od celebrity? Jak casto?
Sdilite sam videa, pisni¢ky apod.?
3. Jaky mate pocit, pokud celebrita odpovi na vas prispévek?
Komunikuje s vami viibec vase celebrita?
4. Jak vase okoli vnima vas vztah k celebrite?
Bavite se s prateli o celebrite?
5. Premyslite o celebrite?
V jakych momentech?
6. Vnimate celebritu jako blizkou osobu nebo nékoho ciziho? Z jakého diivodu?
7. Mate pocit, ze jste soucasti zivota celebrity? (pro¢ ano/ne)
8. Stydite se obcas za svoji celebritu? (kdy, v jakych ptipadech)
9. Povidate si s celebritou skrz obrazovku? Napf. fandite ji nahlas (,,To se ti povedlo",
"Neee, takhle to nezpivej" apod.).
Tykéate své celebrite?
10. Myslite si, Ze vas sledovani celebrity ovliviiuje? Cim?
Jak - pozitivné/negativne?
11. Vlastnite n¢jaké propagacni materialy spojené s celebritou?
Proc jste si je potidila?
Co pro vas predstavuji?
12. Zkuste si na zavér jen hypoteticky predstavit, ze by vase celebrita zemiela. Jak byste
reagoval/a na smrt celebrity?
K jaké osobé byste pfirovnali tuto hypotetickou ztratu?

13. Mate jakykoliv komentaf, ktery vas napada ke vztahu fanouska a celebrity?
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Piiloha €. 2: Vybrany rozhovor — zastupce skupiny ustalenych celebrit (Jana N. —

celebrita Michal David)

Koho jste fanousek? Popiste stru¢né svoji celebritu — pro¢ jste si ji viibec vybrali? Cim
vas zaujala?

Jsem velka fanynka zpevaka Michala Davida - hodné jsem o ném cetla, poslouchala
rozhovory s nim o jeho Zivote, o bolesti, kterou prozil. Zaujal me velice jako clovek, svym
postojem, tim, jak se dokdzal se ztratou dcery poprat, tim, jaky maji s manzelkou vztah,

Jaky je pozitivni a optimisticky clovek. A jeho pisnicky mé vzdycky rozvesell.

Poustite si je kazdy den?
To zas ne. Ale mam porad doma pusténé radio, a tam ho hraji casto. Cédecka si taky
Casto pustim, kdyz je cas, ale to spis si u toho treba ctu, takovej relax. A kdyz je néjaka

oslava, tak Michala pokazdy musim pustit.

Kde vsude sledujete svoji Michala Davida?

Urcite Facebook, pak v televizi, kdyz ted ma porad. A na internetu, kdyz o ném napisou
Clanek, ¢tu i casopisy. Chodim i na Michalovy koncerty... A hlavné spravuji fanklub na
Facebooku, takovou skupinu, tam si piSeme a ukazujeme fotky, co kdo najde, byla jsem

s nimi i na srazech, to se nas seslo hodné. Obcas dam néco i na sviij vlastni Facebook.

Proc¢ jste se viibec rozhodla, ze budete spravcem fanouskovské stranky?

Ja ani uz nevim, proc to bylo. Ja na tom Facebooku nejsem moc dlouho, ukdzal mi to syn,
ale nasla jsem tam tu stranku, kam vsichni néco vkladali, tam jsem tam obcas taky néco
dala. . Jo, a pak mi tam nékdo napsal, jestli nechci byt spravcem, ze uz to ten clovek

nestiha, to uz jsem tam davala clanky a pisnicky casto.

A kdo tam déava ty ¢lanky, znate Cleny, jste v kontaktu s ostatnimi fanousky?
Riizne, hodné lidi znam, protoze ty tam furt néco davaji, ale hlavné na téch druhejch
strankdch, tam ne, tam kdokoliv néco napise. A jinak si moc nepiseme, jen pod témi

Clanky.
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Jak Casto takhle komentujete na internetu?
Skoro kazdy den jsem na pocitaci, vecir k tomu sednu, komentuji velmi casto, pokud to

cas dovoli. Ale do ty skupiny dam casto clanek, pokud néco zajimavyho najdu.

Jaky mate pocit, pokud vam odpovi na vas prispévek?
Vzdy mé to potési, samozirejme! Mam pak radost. Naposledy to bylo, jestli si vzpomindam,
kdyz meél narozeniny, tak vsem odepisoval na své strance. To jsem se samoziejmé

zaradovala, ale odepsal i ostatnim.

Co vam odepsal?

Ja jsem mu napsala pranicko, a on jen podekoval. Ale i tak mé to jako hodné potésilo.

Jak vase okoli vnima vas vztah k celebrité¢? Bavite se o ném s prateli?

Bavim se o ném hodné a vsichni kolem mé to vnimaji pozitivne. Vsak v ty skupine na
internetu je nds hodné. Ale i v rodiné o tom védi, vsak mam vsechny jeho cédécka, a vi,
jak ho casto posloucham a musim jet na koncert, pokud je nékde blizko. A radi mé

doprovazi, uz i dcera se mnou byla.

Premyslite o celebrité?

Kazdy den.. Kdyz se venuju strance nebo slysim pisnicku.

Vnimate Michala Davida jako blizkou osobu nebo né¢koho ciziho?

Jako kamarada ano. Za ty roky uz jo, uz mam k nému vytvoreny vztah, jsem na néj zvykla.

Mate pocit, Ze jste soucasti zivota celebrity?

Ne, ten pocit ja osobne nemdam - jen prosté jsem fanousek a venuju mu sviij volny cas.

Stydite se obcas za svoji celebritu?
Nikdy jsem se za néj nestydela, spis ma muj obdiv. Ja si myslim, Ze nikdy nic Spatnyho

neprovedl. Spis naopak, je mi ho i lito, co vSechno si prozil.

Povidate si s celebritou skrz obrazovku?
No asi jo, bavim, ale ani si to neuvedomuju. Rikam tieba: ,,Michal zase hraje‘“ nebo ,, To

se ti poved|, ten muzikal. *
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Myslite si, Ze vas sledovani celebrity ovliviiuje?
Ted' jak se o tom vSem bavime, tak mam pocit, Ze mi pomohl byt takova, jaka jsem. Urcité

pozitivne.

Vlastnite néjaké propagacni materialy spojeny s celebritou?
Sbiram stale néjaké materialy o nem, vystiihuju, kupuji fotografie z minulosti, casopisy s

rozhovory apod. A mam hodnée CD, snad vsechny.

Co pro vas predstavuji?
Vzpominku. Obcas si to projdu a vzpominam, kdyz byl jesté mladsi, je to zaliba sbirat véci

z casopisui nebo i z internetu.

Zkuste si na zavér jen hypoteticky predstavit, ze by vase celebrita zemfela. Jak byste
reagoval/a na smrt celebrity?

Smutek...ale takovy je Zivot! Ale to by se mu i muselo stat néco zlyho, nic mu neni...

K jaké osobé byste ptirovnali tuto hypotetickou ztratu?
No... Nevim, to asi nedokazu porovnat. Nejdiiv by mé to strasné mrzelo, ale jak rikam,

takovy je zZivot, ja to tak beru s kazdym.
Mate jakykoliv komentaf, ktery vas napada ke vztahu fanouska a celebrity?

Myslim, zZe fanousek by nemél byt bezmezny obdiv, ale vnimani celebrity predevsim jako

¢loveka. Michala tak vnimam ja - predevsim jako cloveka.
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Piiloha & 3 Vybrany rozhovor — zastupce skupiny oby&ejnych celebrit (Sirka

- blogerka a youtuberka Getthelouk)

Koho jste fanousek? Popiste prosim struéné svoji celebritu — pro¢ jste si ji vybrali? Cim
vas zaujala?

Je to Lucka, tedy Getthelouk, blogerka, youtuberka, toci videa a recenze, tutorialy.
Vybrala jsem si ji hlavné proto, Ze ji sledovala nejdriv moje sestra a ja jsem na jeji videa
taky obcas koukala. Vzdycky to byla trochu moje oblibenkyné, ale vylozené fanynka jsem
nebyla, méla jsem tam jiné favority. Az v lété jsem byla na jejim srazu se ségrou, od te

doby fanousek se vsim vsudy! Je to takovy vzor a idol.

Kde vsude sledujete svoji celebritu?
Ja ji musim sledovat vsude! Youtube, tam porad sleduju videa, pak Facebook, Instagram,

na ask.fm uz moc neni, a to je asi vsechno.

Tykéate své hvézdg?

Joo, a je to sranda. VZdyt je jen o néco starsi nez ja, bylo by divny ji rikat jinak.

Komentujete ptispévky od celebrity?

To jo, casto ji pochvalim video, pisu ji pod skoro kazdy video.

Odpovi vam na komentai?

Aaaa! Super! Vzdycky dekuju!

Jaky to je pocit?

Ale ona odpovida skoro vsem, je hodna.

Ted’ jdete na sraz, na Utubering, pro¢?
Ono je to uplné skvely! Uz jsem byla na jedny mensi akci, ale tohle bude jiny, bude tam i
vic youtuberii, uvidim v§echny ostatni. Ja uz jsem na srazu byla, ale tohle uplné jiny, bude

to super!
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Jak vaSe okoli vnima vas vztah k celebrite?
Nijak, to je moje véc. I to, Ze koukam na videa, Ze chodim na srazy. Se ségrou si povidame

o videich, i s kamoskama.

Bavite se tedy s nimi o celebrité?
Jo, to ano. Kamosky ji taky poslouchaji, koukaji na videa, tak se o tom casto bavime,

koukdame na Instagram, ja i na Facebooku vidim, Ze ji néco napsali.

Premyslite o celebrité?
Tak kdyz se takhle bavime o ni, tak jo. A obcas asi premyslim nad novym videem, kdy

bude.

Vnimate ji jako nékoho ciziho nebo kamaradku?
Asi vitbec jako kamarddku, ani jsem nad tim nikdy nepremyslela, existuje dalsich milion

obdivovatelek. Urcité nejsem jedina.

Ale mate pocit, ze jste soucasti jejiho zivota?
To samozrejmeé. Toci to pro nds fanousky, takze jsme uz soucasti jeho Zivota. Vsak behem
volného casu nataci, odpovida, porad néco dava i na Facebook, Instagram, a déla

v§echno pro nas. Ale za kamarady ndas asi nema.

Stydite se obcas za ni, tieba co natocila?
To nee. Tak jako reknu si, co to ma na sobé nebo na obliceji, protoze nekdy se mi to nelibi,

ale nestydim se za ni.

Povidate si s celebritou skrz video, Ze byste ji néco fikala?

Joo a je to sranda!

A co ji fikate?

Ne moc casto, jen si pro sebe rikam, Ze ji to slusi, je pekne namalovana.

Maté pocit, ze sledovani celebrity vam néjak ovliviiuje?
Urcite, dava mi rady a tipy na kosmetiku prece. A negativné mozna v tom smyslu, Ze porad

sedim na mobilu a kazdou chvili kontroluji jestli néco nepridala na socialni site.
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Vlastnite néjaké propagacni materidly spojeny s celebritou?
Mam jen triko, kdyz jsem byla na srazu, jsem si koupila. A brzo asi bude mit svoji

kosmetiku, tak si urcité koupim. Ale dneska si treba neco koupim.
Zkuste si na zavér jen hypoteticky predstavit, Ze by se ji néco stalo a zemiela by. Jak
byste reagovala?

Nee, to bych brecela a chybéla by mi strasnée! Ale pak bych si asi zvykla.

To je vSe, méla byste jesté né¢jaky komentar?

Ze je super byt fanouskem, nékoho sledovat.
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Ptiloha ¢. 4: Tabulka kategorii

Tisk
Sbirky

Kategorie Kody ustalené celebrity Kody obycejné hvézdy
Charakter Zaliba/obliba Zaliba/obliba
Osobnost celebrity Osobnost celebrity
Ceska narodnost Vzhled
Redlny popis - respekt Vliv okoli
Cas
Projevy/zptisob | Zaméfeni celebrity — poslech Zameéteni celebrity — hudba,
konzumace hudby videa, serial
Servery — bulvarni/zpravodajské | Socidlni sit€ — Facebook, blogy,
Socidlni sit¢ — Facebook Instagram, Snapchat, Ask.fm
Srazy fanousku Srazy fanouskt - Utubering
Oficialni fankluby Osobni stranky
Spravcovstvi fanklubi Pravidelna konzumace
Aktivni participace — Konflikty
komentovani Zména navyku
Pratelské osloveni Kamaradské osloveni
Emoce Ztrata - smutek, zhrouceni, Sok, Ztrata — plac, zhrouceni, zésah,
plac smutek
Radost, dobra nalada, euforie Pozitivni emoce
Nepocit'uji stud Negativni postoje z okoli
Neobvyklé emoce Nepocit'uji stud
Silngjsi projevy emoci
Vztah Pocit ptatelstvi Pocit ptatelstvi
Soucast zivota Soucast zivota
Myslenky o celebrité Myslenky o celebrité
Ovlivnéni Pozitivni ovlivnéni Pozitivni ovlivnéni
Negativni ovlivnéni
Materialnost CD, autobiografie, biografie, triko | Plakat, Triko

Materidly v elektronické

podobé
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