
Tato diplomová práce pojednává o mediálním obrazu společnosti Apple ve vybraných českých
internetových médiích. Představuje společnost Apple, její vývoj a osobnost Steva Jobse. Teoretický
rámec práce tvoří sémiotika a hlavní metodu sémiotická analýza. V práci jsou představena také česká
internetová média iDnes.cz a jablickar.cz. Tato média slouží jako zdroje článků, na nichž je provedena
právě sémiotická analýza a následná komparace. Výsledkem práce je zjištění, že v článcích vydaných po
Jobsově smrti míra pozitivity hodnocení a zobrazování produktů společnosti Apple klesá v porovnání s
články vydanými za Jobsova života.
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