Diplomova prace se zabyva zobrazenim a vyvojem reklamy na 1éCiva, produkty a sluzby souvisejici se
zdravim v Ceskych zenskych cCasopisech. Porovnava se zde obdobi prvni republiky a soucasnosti.
Zaméfuje se predevSim na tyto otdzky: Zménilo se zobrazeni zdravotnich vyrobk(? Inzeruji se v
casopisech produkty podobného charakteru? Zménil se idedl zdravi a véci, které ndm ptipadaly zdravé v
minulosti, dnes uz za zdravé nepovazujeme? Souvisi piipadny rozdil s historickymi uddlostmi nebo je
dan aktudlnim zdravotnim stavem obyvatelstva a jeho preferencemi? Jako hlavni material k analyze
poslouzily tituly - Eva: ¢asopis moderni Zeny, vyddvanou nakladatelstvim Melantrich a soucasna
publikace lifestylového magazinu Elle, kterou vydava nakladatelstvi Hubert Burda Media. Teoreticka
cast shrnuje dosavadni poznatky o tisku, reklamé, zdravotnictvi, kdy se ve vSech piipadech porovnava
obdobi prvni republiky a soucasnosti. V praktické ¢asti blize rozebirdm pouzité vyzkumné metody
obsahov¢ a obrazové analyzy a zaroven provadim komparaci pouzitého vzorku. Nedilnou soucasti prace
jsou i pfilozené inzerty, ze kterych analyza vychazela a které slouzi k lepsi ilustraci zminovanych jevi.
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