
Diplomová práce se zabývá zobrazením a vývojem reklamy na léčiva, produkty a služby související se
zdravím v českých ženských časopisech. Porovnává se zde období první republiky a současnosti.
Zaměřuje se především na tyto otázky: Změnilo se zobrazení zdravotních výrobků? Inzerují se v
časopisech produkty podobného charakteru? Změnil se ideál zdraví a věci, které nám připadaly zdravé v
minulosti, dnes už za zdravé nepovažujeme? Souvisí případný rozdíl s historickými událostmi nebo je
dán aktuálním zdravotním stavem obyvatelstva a jeho preferencemi? Jako hlavní materiál k analýze
posloužily tituly - Eva: časopis moderní ženy, vydávanou nakladatelstvím Melantrich a současná
publikace lifestylového magazínu Elle, kterou vydává nakladatelství Hubert Burda Media. Teoretická
část shrnuje dosavadní poznatky o tisku, reklamě, zdravotnictví, kdy se ve všech případech porovnává
období první republiky a současnosti. V praktické části blíže rozebírám použité výzkumné metody
obsahové a obrazové analýzy a zároveň provádím komparaci použitého vzorku. Nedílnou součástí práce
jsou i přiložené inzerty, ze kterých analýza vycházela a které slouží k lepší ilustraci zmiňovaných jevů. 
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