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Abstrakt

Diplomova prace se zabyva @Sposti adaptace globalnich televiznich fofmat
v regionu stedni Evropy. Mediélni systémyGeské republice, M#arsku, Polsku a
Slovensku prosly v devadesatych letech vyraznonstoamaci, v jejimz ramci byly
utvareny i jednotlivé televizni trhy. Na tyto trhy &y postups pasobit globalni vlivy.
Tato prace fblizuje teorii globalizace se zatienim na koncepty kulturniho
globalizace médii je vznik globalnich televiznidrrhati. V sowtasné dob prevazuje
nazor, ze tyto globalni formaty napomahaji kultuhgterogenizaci a pluralizaci.
Lokélni adaptace televiznich formdakziskavaji zarove narodni kulturni vyznamy,
dulezité pro dany region. S pronikanim globalniclevenich formai na lokalni trhy je
spojen termin glokalizace, ktery je v gaanosti pouzivan v souvislosti s formaty
castji nez pojem globalizace. Tato prace zachycuje wdagormat v jednotlivych
zemich giedoevropského regionu. Na zakiasledovanosti je porovnavana popularita
globalnich formét v tomto regionu. Zaroveje vyhodnoceno, ktery format ma v ramci
regionu nejuniverzaljSi dopad a zdali maji divaciédhto zemi podobné kulturni
preference. Naslednjsou popsany dalSi tendence typické pro televigmy tohoto

regionu.



Abstract

The aim of this diploma thesis is to describe hawcsssfully are global television
formats adapted in the region of Central Europediilsystems in the Czech Republic,
Hungary, Poland and Slovakia were considerably sftamed after the fall of

communism in the 1990s. Television markets statidelde built within the new media
systems. This thesis describes a globalizationryheath focus on the concepts of
cultural imperialism and cultural globalization. Ergence of the global television
formats is one of the most visible processes witthia globalization. There is a
prevailing opinion presently that the global formabntributes in some ways to cultural
heterogenization and pluralization. Local adaptetioof global formats acquire

meanings of national culture. The term glocalisai®connected with spreading of the
global formats. This term is nowadays used morenofthan the term globalisation in
relation to global formats. This diploma thesisc@ncerned with the adaptation of
formats in the countries of Central Europe. Poptylaf global formats in this region is

compared on the basis of ratings. There is alstuated which format has the most
universal impact in the region and if audienceshiese countries have similar cultural

preferences. Afterwards, other trends typical liig tegion are described.
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Uvod

Jako téma sveé diplomové préace jsem zvolila globi@ieivizni formaty a jejich
adaptace v zemichietini Evropy. Rozhodla jsem se porovnat populadtingtlivych
formati vychazejici z jejich sledovanosti Geské republice, M#arsku, Polsku a
Slovensku. Na zakla&dgeografické i historické blizkost¢hto stat me¢ zajimalo, zdali
maji jejich obyvatelé i podobné kulturni preferenegdmci televizniho vysilani.
Televizni trhy vtomto regionu se &y formovat po padu komunistickych reZim
v devadesatych letech. Kdy a do jaké miry se tyty staly i sodasti globalniho
televizniho trhu napovi tato prace. V tezi diplolgrace bylo uvedendgsnécasove
vymezeni, v rdmci ¢hoZ jsem hodlala zkoumat dané televizni trhy, jéis@ o léta
2004 az 2014. Nicmérpo zralé Uvaze jsem se rozhodla t¢dsové vymezeni z nazvu
prace vypustit. Bvodem je skuténost, Ze pronikani globalnich televiznich formatu n
stredoevropsky trh zagalo jiz o par let tive a také fakt, Ze na zakkdostupnych
materiah budu analyticky zkoumat hlagrobdobi po roce 2010.38lem této prace tak
bude poskytnout komplexnighled o adaptaci globalnich televiznich forimazemich
stredni Evropy.

Predmétem vyzkumu jsou jednotlivé televizni formaty aighj sledovanost
v Ceské republice, M#arsku, Polsku a Slovensku. Televizni formaty v dihg®dol
zataly byt produkovany v devadesatych letech. Opraydanilom pfisel na pelomu
Millionaire?, Survivor, Big Brothera Pop ldol. Tyto padady Winily z formati
mezinarodni business a daly vzniknout globalninhw ts forméaty. Posléze &y
forméty pronikat i na lokélni trhy. fRinou globalni popularity formét jsou
ekonomické i kulturni faktory. Nakup licence formavyjde WtSinou finagné
vyhodrgji neZli produkce nového padu. Televizni format G¥e byt vramci
globaliza&niho diskurzu povaZzovan za nastroj kulturniho ingdsmu, ktery funguje
jako nositel vyznarin dominantni kultury. Nicmé&hv sowasné dob prevazuje spis
nazor, ze formaty fspivaji hlavié ke kulturni heterogenizaci a pluralizaci. S touto
teorii je spojen i koncept glokalizace, kteryippsuje lokalnim adaptacim forniat
narodni kulturni vyznamy. Formaty takegdstavuji fenomeén, v jehoz ramci se globalni

aspekty potkavaji s lokalnimi.



Cilem této préace je porovnat, jaké televizni foyngati v kazdé zemi sedni
Evropy k&m nejsledovagsSim a ktery format ma vramci tohoto regionu
nejuniverzalgjsi dopad. V jednotlivych zemich bude zkouméana tetap ukitych
forméati. Predpoklddadm, Ze velk&ast format bude vysilana igdevSim komenimi
televiznimi stanicemi. DalSi hypotézou je, z&Sina formak ve stedoevropském
regionu pochazi z americké nebo zapadoevropskéukced VSechny tyto hypotézy

budou vyhodnocovany v analytickésti této prace.

Prace je roz&lena do Sesti kapitol. Prvni kapitola, zabyvajiei konceptem
globalizace, poskytne zasgujici teoreticky ramec celé prace. DalSi kapippéastavi
dva zakladni fistupy ke konceptu globalizace. Jederérsmahlizi na globalizaci jako
na @ic¢inu kulturni homogenizace, otifei tohoto gistupu namitaji, Zze globalizace
naopak napoméha kulturni heterogenizaci a plucli2aradmci této kapitoly budou

uvedeny pojmy kulturni imperialismus nebo glokatiega hybridizace.

Treti kapitola se &nuje jiz konkrétg globalizaci v televiznim pro&di. V této
kapitole jsou pedstaveny i globalni televizni formaty a také mesraus, jak funguje
jejich adaptace v lokalnim praetli. Dale je zde uvedena typologie fortnatzasadni
formaty, které zrénily televizni pfimysl. Na konci kapitoly je ifiblizen globalni trh
s televiznimi formaty. Vetvrté kapitole jsou fedstaveny jednotlivé televizni trhy
vregionu sgtedni Evropy. Nejprve je popsana medialni transfaemgpo padu
komunistickych rezim v tomto regionu obeen poté je charakterizovana sasgna

situace na televiznich trzichGeské republice, M#arsku, Polsku a Slovensku.

Po této kapitole nasleduje metodologi¢kat, v jejimz rdmci jsou stanoveny cile
vyzkumu a vyzkumné otazky aiplizeny metody a charakteristika vyzkumu. Sesta
kapitola tvdi jadro celé prace, nebose zabyva vyzkumem adaptace televiznich
formath v regionu stedni Evropy. Zde jsou uvedeny data tykajici se csladosti
forméti a popsany trendy na jednotlivych televiznich tiziv' zawru této kapitoly
dochazi ke komparaci situace na televiznich trzilstedni Evrog a k vyhodnoceni

vyzkumnych otazek arpdpokladanych hypotéz.



1. Globalizace

Abychom mohli zkoumat globalni televizni formaty jejich adaptaci na
lok&lnich trzich, je pdeba si nejprve vysilit teoreticky ramec tématu aiipliZit
koncepty, které jsou pro pochopeni tématu nezbykKi&ovym konceptem, ktery

zasteSuje celé téma, je globalizace.

Béhem dvacatého stoleti zaznamenal celgt ssbrovské zrdny v ramci
komunikace a interakce mezi jednotlivymi regionynarody. V poslednich dvou
dekadach se tento vyvoj diky novym technologiint¢j@nohonasobnzrychlil. Praw

pojem globalizacge ¢asto pouzivan k popsani této &my.

Pojem globalizace neni v stasnosti uz jen akademickym terminem, ale stal se i
standartni satasti naSi slovni zasoby a kazdodennich #ivoa pongrné kratkou dobu
se z tohoto konceptu vyvinul fenomeén, ktery nagdespost vyuziva k popsanii spise
pokryti, izné problematiky. Vzhledem k aktualniméné nepouziva pojem globalizace
globalizace a s nimfibuzna slova pét k ttm nejfrekventovagjSim rovrez v ramci
meédii. Ta jejcasto az naduzivaji v textovéthaudiovizualnim zpravodajstvi, coz vede
vétSinou k mylnému dojmu spaleosti, Ze tento termin dokonale zna a umi vylalat.

ale opravdu tak snadné pojem globalizace definovat?

1.1. Historické vymezeni globalizace

Ulrich Beck popisuje toto slovo jako ,jisthegastji uzivané — zneuzivané — a
nejmér casto definované, patnnejhire pochopené, nejzamlzgéi a politicky
nejinngjSi heslo poslednich, ale také nadchazejicich(Bdtk 1997: 42, citovano dle
Ststka 2007: 115). Roland Robertson (1998), jederazrtith teoretik zabyvajicich se
globalizaci, ve své knize popisujedatky diskurzu globalizace. Akademické kruhy se
timto konceptem zaly seriézg zabyvat piblizne kolem poloviny osmdesatych let.
Velky narist z4jmu o toto téma vSakueme pozorovat kocem osmdesétych let a
zejména na p@atku devadesatych let, kdy byly vydany vyznamndista vznikly prvni

ucelergjSi definice pojmu globalizace. Autorychto studii jsou veskrze znami



sociologové a socialni teoretici, jako nafRoland Robertson, John B. Thompson,
Anthony Giddens a dalSi (viz dale). P¥&Robertson (1998: 9) uvadi fakt, Ze slovo
“globalni“ je uvedeno WOxford Dictionary of New Words roku 1991 jako nové slovo,

avSak v nespravném spojeni v souvislosti s enviemiainim zargonem.

PrestoZe tedy spojujeme hlavni rozmach globafi#@o diskurzu s osmdesatymi
a devadesatymi léty, globalizace bylgegmétem zajmu jiz dive. Curran (2002)
upozonuje, Ze sotasny akademicky boom zajmu o globalizaci nenaléxé pole pro
vyzkum, ale navazuje na tradici, ktera trva videpadesat let. Na péatku Sedesatych
let prichazi prosluly kanadsky teoretik médii a socioladtury Marshall McLuhan
s konceptem “globalni vesnice* jako metafory k Wni spol€éenskych zrnin
vznikajicich misobenim novych komunikaich technologii. Tento koncept je spojen
s teorii “smrgovani s¥ta“ a sdileného prostoru na pozadi medialniho (Wddé:
zejména televizniho)gsobeni (McLuhan, 2008).

Z akademického pohledu seibe zdat, Ze globalizace jako diskurz vstoupila do
nasSich Zivol v pontrné nedavné doh MiuZzeme ale fesré datovat, kdy globalizace
jako takova vznikla? Thompson (2004) se ve své e&nimbyva historickymi
souvislostmi a podminkami, které umoznily vznikderenu globalizace. ,Globalizace
ale neni v Zzadnémripact novym jevem. | kdyZ fovod globalizace je mozné vysledovat
v rozvoji obchodu v zaru patnacttho a éatku Sestnactého stoleti, teprve
v sedmnactém, osmnactém a devatenactém stoletiroseesp globalizace postupn
prosadil a ziskal celouradu charakteristickych rgs které vykazuje dodnes”
(Thompson, 2004: 124). Podle Thompson#&sgly k procesu globalizace jak
ekonomické zrény (rozvoj industrializace, vznik nového typwswého obchodu), tak
hlavns technologické pokroky. &ka (2007: 129) uvadi, Ze ,patky zesfovani séta a
vlastni kdeny diskurzu medialni globalizace je mozné idetifat v celosvtovém
rozSteni elektrickych technologii v 19. stoleti, radikal ménicich vztahy mezi
kategoriemicasu a prostoru.” Dle Thompsona (2004: 125 — 138) ¢ilezité ti kroky,
které Bhem devatenactého stoleti zdsadnimisapem pispely k ustavovani globalni
komunikace. Jedna se o vyvoj telegrafu, &hat se poprvé podito vyuZit
komunika&niho potencialu elektrické energie; dale o vznik zimé&rodnich
zpravodajskych agentur a v neposlethn® také o rozvoj novych nastfojk prenosu

scleni prostednictvim elektromagnetickych vin. Zpravodajské ragey nesly hned



nékolikero globélnich vyznath Dokazaly shromabovat a dale distribuovat informace
a zpravy v rozlehlych oblastech; spolupracovalyskemmn, jehoz progednictvim se

zpravy dostavaly k Sirokému publiku a také bylygo@ny s komunik&nimi sigmi.

Dvacaté stoleti se neslo ve znameni sfariskych, politickych, ekonomickych a
technologickych zrn, coz gispélo i k utvéeni globalizace do té podoby, jak ji zname
dnes. Zejména diky technologickému pokroku se itygtenos informaci a rozdli se
jejich dosah. Nova média, jako radio, film a pgedelevize, umoznily zrény
v distribuci zprav, informaci a zdbavy. Thompso0#2) uvadi, Ze vyznamnou roli
v procesu globalizace sehraly technologie, jaka.negvedeni technicky dokonalejSich
kabelovych systéfn vyuzivani satelit pro poteby komunikace na velké vzdalenosti a
také uzivani digitalizace pro praci s informace8iraubhaar (2006)ifxlada vyznam
satelitnimu vysilani, které umoznilo v Sedesatyctepnéna sedmdesatych leteckit Si
néarodni televizni sitglobalre do celého sita a z&alo tim naphovat vizi pisobeni
masovych meédii. S rozvojem satelitnich siti ovSgmstala i diskuze, do jaké miry
ovliviiuje toto “@eshranini televizni vysilani“ masovou ignost a jeji miéni. Toto
kontroverzni téma se projevilo formou ,New Worlddmation and Communication
Order* (NWICQO) debaty na tmé OSN a UNESCO, kde byla diskutovana role
verejnopravniho vysilani a vyvazeni toku informaci czvojové zem se vyjadily
k dominanci wdcich stadi pii distribuci zprav a informaci v ramci satelitnikigsilani
(Narayan, 2014: 9). Thompson (2004: 129) popisde, tento ,Novy s¥tovy
informaéni a komunikani rad“ mel vytvorit podminky pro dosaZzeniétsi vyvazenosti
v mezinarodnim toku informaci i v jejich obsahie$toze nebyl tento program dotazen
do konce (USA i Velka Britanie po#i z UNESCO vystoupily), pomohl ippakat
pozornost k problédm, které vyvolava dominantni postaveni hlavnichazpdajskych
agentur, a v obeg¢jsi rovirg i ktomu, jaké nerovnosti jsou spojeny s globaliza

komunikace ubec.

DalSi hybnou silou, ktera posunula vnimani glolzalez je internet. Vyvoj
tohoto média zagal jiz v Sedeséatych letech dvacatého stoleti v USkternet zde
z&inal vroce 1969 jako mala gitecova st. Béhem sedmdesatych let secah
postupi rozvijet a v osmdesatych letech dochazi k inteomatizaci tohoto média,
kdyZz za&ina byt internet pomalu pouzivardei po celéem sité. V roce 1991 doSlo

k vytvoreni konceptu ,www — world wide web“, tedy metodyganizovani a



piistupnosti dat, kterA mohou byt distribuovana spritacové si€. Tento krok
zpasobil globalni expanzi internetu. éBem devadesatych let tteme sledovat
pronikani internetu k wejnosti, po roce 2000redstavuje internet jiz globalni fenomén.
V roce 2010 bylo na st priblizn¢ dva miliony uZzivatel internetu, coz je té#h tietina

celos¥tové populace (Curran, Fenton a Freedman, 2012: 35)

Toto médium je dnes kazdodenrvyuzivano kBznym uzivatelem a tim
piedstavuje jeden z nejsj8ich nastraj globalizace. Internetipdznamenal novou éru
kulturni demokracie, v niZz maji suverénni moc jebbivatelé. Charakteristické
technologické atributy internetu, jakymi jsou iratitivita, globalni dosah, levnost,
rychlost, kapacita, moznost propojeni a do jistdymi nekontrolovatelnost, zén
vytvorily globalni médium, které smi sowasny s¥t (Curran, Fenton a Freedman,
2012).

1.2. Definice pojmu globalizace

Definovat pojem globalizace je i na zakdaglozitého historického vyvoje
obtizné. ,Jan N. Pieterse shgé podstatu problému s definici globalizace v tdmje
vztahovana nikoli na jeden, ale na cetadu proce’, coz znamena, Ze by bylo mozneé
uvazovat o globalizaci, stejrjako o globalizacich* (Stka, 2007: 117). ,V socialnich
védach je tolik konceptualizaci globalizace, kolikdjsciplin,“ uvadi Pieterse (1995: 45,
citovano dle Sitka, 2007: 117). Dal$im problémem je, Ze je pow tézké definovat
globalizaci jako fenomén a rozliSit jejitipiny a disledky. Jedna se vlastno
zatarovany kruh, kde nelze dir piesny bod peéatku globalizace. Otazka zni, zda je
globalizace utujici pro naSi spolmost,¢i naopak naSe chovani a postoje determinuji

koncept globalizace.

Rada teoretik popisuje globalizaci pomoci véiin ¢asu a prostoru. Definovanim
globalizace se zaly zabyvat hlavé sociologové a medialni teoretici. Giddens (2003)
nahlizi na globalizaci jako na pokowani modernity d&ika, Ze ,modernita je bytosin
globalizujici.* Poukazuje na fakt, Zze dneSrivéta v ideju spolénosti by ngla byt
nahrazenaifstupem, ktery se sotistli nacasoprostorové uspadani socialniho zivota
a na problematiku¢asoprostorového rozpojeni. V dneSni moderni édgb mira
casoprostorového rozpojeni mnohem vysSi nez byvdikdli diiv a vztahy mezi

mistnimi a vzdalenymi spalenskymi formami a udalostmi se udgledku toho stavaji



rozvoknymi. Podle Giddense (2003: 62)ihe byt ,globalizace tudiz definovana jako
zintenzivréni celos¥tovych socialnich vztah které spojuji vzdalené lokality takovym
zpiasobem, Ze mistni udalosti jsou formovany udaloskfjicimi se mnoho mil daleko a
naopak. Mistni transformace je sasti globalizace ve stejné imijako roz&iovani

socialnich sty nagi¢ ¢asem a prostorem.”

Giddens vyjadll tento koncept ve své publikathe consequences of modernity
vroce 1990,¢imZz se jedna o jeden z prvnich pokus ucelené definovani pojmu
globalizace. Rantanen (2005) popisujeehpedré porovnavaiizné gistupy k diskurzu
globalizace. Giddensovu teorii povaZzuje za pow neutralni, nicméhmu vytyka, ze
neuved|, jak k procesu zintenzémi celos¥tovych socialnich vztahrealre dochazi.
Ackoli Giddens nezminil pojmy jako média a komunikape Zejmé, Ze prav oni

zintenziwauji socialni vztahy po celém &¢ a nasled&je i medializuji.

John B. Thompson se podle Terhi Rantanen (2005tig0lil na média a kulturu
vice nez Giddens a uvazuje nad jejich roli v prodesmunikace. Thompson, ktery se
globalizaci zabyva ve své kniZée Media and Modernity roku 1995, vyjailije nazor,
Ze globalizace odkazuje k rostouci propojenasthychcasti s¥ta a jedna se o proces,
diky kterému vznikaji ucelené formy interakce ajem@é zavislosti. Jak uz bylo
zmirgné vySe, Thompson nepoklada globalizaci za novodi@oyl, ale za proces, jehoz
poc¢atky mizeme hledat jiz na konciisdowku. Podle Thompsona je proces globalizace
neukorgeny, pokrauje stale dal a naopak jeStesiluje. Akoliv se Thompsoiv a
Giddensiv pristup v utitych wcech liSi, jednu & maji shodnou: oba definuji
globalizaci bez specifikovani koncéphomogenizacei heterogenizace (Rantanen,
2005: 7).

Roland Robertson, dalSi zigopniki v definovani globalizace,iipasi novy
vhled do této problematiky. Pro Giddense znamewéaiizace proces zintenzigmi
celos¥tovych socialnich vtah pro Thompsona jsou kKbvymi pojmy interakce a
vzajemna zavislost, ale Robertson vidi jako zasaxbsileni (nebo zintenzigni)
powdomi o s¥té¢ jako takovém. Konceptaso-prostorové komprese jaileZzitym
bodem roviiz jeho analyzy globalizace,figava k gmu vSak je&t dalSi, steja
podstatnou, rovinu, ktera se tyka subjektivninandmi tohoto procesu — jednéa se o tzv.

globalni poedomi. Zakladni definice globalizace podle Roberés(i98: 8) tedy zni:



.Globalizace jako koncept odkazuje jak je kompresita, tak k zintenzivéni
povwdomi o s¥tu jako celku.“ V tomto ohledudinil Robertson krok naed, nebé
pouzil pojem powdomi namisto tradniho pojmu socialni vztahy. Pé&domi tak
piedstavuje je$t mnohem intenziwjSi vnimani globalizace. Robertson se ve svém
konceptu taktéZ zagruje na zkoumani vztahu globalni—lokélniiechazi se zajimavym

zZjisténim, Ze lokalni neni opozitum, ale naopak nedim&&st globalniho; pro tento

vztah zaved| Robertson ozmai ,glokalizace” (viz kapitola 2.2.1.).

Jan Aart Scholte (2000) se ve své kn@@ebalization: A Critical Introduction
zabyva konceptem globalizace pame zevrubi. Kritizuje dalSi autory za vagni a
nejasné definice pojmu globalizace (hagzn&eni globalizace jako ,faze kapitalismu®,
»,pozdni modernity* nebo ,nové cesty mysleni“ jsondfe rEj velmi zobedwujici) a sam
se snazi vnést do této problematifdd a preciznost. Scholtefilplizuje koncept
globalizace pomoci fjpodobréni k dalSim odbornym termim, z jeho pohledu tak

muze globalizace byt koncipovana jako:

- internacionalizace: Z této perspektivy iedstavuje slovo globalni
adjektivum k popsanitpshraninich vztali mezi jednotlivymi staty
a globalizace wuje vzestup mezinarodniho obchodu a zavislosti.

- liberalizace: Vtomto pgipadt pojem globalizace odkazuje
k odstraovani staty vydanych ogeni a restrikci na pohyb mezi
zememi, ¢imZ je umozZBno vytvaeni otewené ekonomiky bez
hranic.

- univerzalizaceV tomto uzZivani mizeme pirovnat pojem ,globalni*
ke slovu ,celos¥tovy”. Globalizaci je mySlen procesié@ii fiznych
predmeta a zkuSenosti k lidem do vSech kingtgta. V tomto smyslu
muze byt globalizace &esiovana nafiklad automobily,éinskymi
restauracemi, dekolonizaci nebo chovem dobytkaghrsetyto \&ci
jsou vlast® produkty globalizace.

- modernizace/westernizacelato idea globalizace j&asto jest
spojovana s pojmemmerikanizace Globalizace je pojiméana jako
dynamicky proces, dhem rhoz jsou socialni struktury modernity,
jako  nap. kapitalismus, industrialismus, individualismus,

byrokratismus, aj., roz&vany po celém ¥, a to ze zemi zapadni



10

civilizace, zejména pak z USA. Timto agpbenim dochazi
k potlatovani pivodnich kultur a lokalnich struktur. Globalizace je
vtomto smyslu také casto popisovana jako imperialismus
McDonaldu, Hollywoodu a CNN.

- deteritorializace: V ramci tohoto pojeti s sebou globalizace nese
rekonfiguraci geografie, coz znamend, Ze sociatostpr uz neni
vymezen Uzemim, vzdalenostmi, ani hranicemi; vz novy,
globalni a neohradéeny, prostor.

(Scholte, 2000: 16)

1.2.1. Dimenze globalizace

Ackoliv je globalizacecasto vnimana pouze jako komplexni jev, odkazuje
rovnez krmizné vzajemmr propojenym ekonomickym, politickym, kulturnim a
technologickym procésn, coZ vede k néstajici propojenosti a vzjemné zavislosti
mezi zendmi. Globalizace jako proces pak probiha v ranéeingch rovin — nizeme
posléze hoviit o ekonomické, politické, nebo kulturni globakza

Ekonomicka globalizace vede podle Mirrleese (20d8)geografické expanzi
kapitalistickych trii, vztahi a aktéd na nich (obchodni korporace, firtau instituce,
komodifikace, namezdni prace) po celéndt&vjednodusSe se tedy jedna o réeli
volného kapitalového trhu. Ekonomicka globalizaae rsejvice projevuje formou
naristu p&tu masivnich nadnarodnich korporaci (TNCs — Trat@na Corporations).
,Globalni expanze¢thto firem, & jiz ve formé mezindrodniho vlastnictvi, produkce
nebo distribuce, musi byt chapana jakoéésti fibuznych proces zejména vlastnické
koncentrace (integrace) a technologické synergia@&rgence), saéiujicich k redukci
nejistoty a ke sniZeni rostoucich prodhich naklad“ (Stétka, 2007: 133). Prév
spole&nosti operujici v prostoru kulturniho, medialnihdetekomunikaniho pamyslu
jsou casto pikladem koncentrace vlastnictvi aiznych fuzi a akvizic. David
Hesmondhalgh pouziva z#esiujici termin ,marketizace” k popsani @mv ramci
medialnich a kulturnich tthzapadnich statod pa&atku osmdesatych let. V knidée
Cultural IndustriesHesmondhalgh (2013: 195) uvadi tzv. ,The MagnifitiSeven*,
tedy sedm nejutSich korporaci, které dominuji trhu kulutrnihdumpryslu.
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Politicka globalizace se projevuje Batrem mezinarodnich vazeb mezi statnimi
a nestatnimi aktéry stového systému. Globalni politickd zavislost je tpgena na
vztazich, dohodach a smlouvach mezi narody, sta¢yiviadnimi organizacemi (nap
OSN), nevladnimi organizacemi (rfafReporté bez hranic, UNICEF, Greenpeace) a
nadnarodnimi  korporacemi (nap Coca-Cola, News Corporation). Globalni
kapitalismus ale neohroZuje suverenitu jednotlivystéti, staty si stale drzi
svrchovanost nad Uzemim, politikou, ekonomikou,ytaqg a kulturou (Mirrlees, 2013:
38).

Kulturni globalizace je koncept, kterému se v f@téci chci ¥novat podrobgi.
Striené feceno se jedna o proces kulturnichigho celém s#té. Kulturni globalizace
odkazuje k pimym i zprostedkovanym (prav diky médiim) interakcim mezi lidmi
z mnohaiiznych zemi. Lidé po celém & jsou vystaveni witym hodnotam a idejim,
v disledku kulturni globalizace a integraho procesu dochazi k préng a kKizeni
téchto hodnot, postéja ideji (Mirrlees, 2013: 38).

V prvni kapitole byl dodan teoreticky kontext celgrace. Globalizace
predstavuje zakladni rAmec ke studiu globalnich iatéeh forméi. Bylo zde popsano
historické vymezeni globalizace, jeji mozné degnicti zakladni dimenze globalizace
— ekonomickd, politicka a kulturni. Prékonceptu kulturni globalizace se budingvat

v nésledujici kapitole.
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2. Globalizace komunikace a koncept kulturni
globalizace

Koncept kulturni globalizace se ve Znéa mie pekryva steorii medialni
globalizace. Vzhledem k historickému vyvoji (vizgitmla 1.1) je rejme, Ze zejména
rozvoj novych komunikénich technologii fispél k vytvoreni konceptu kulturni
globalizace tak, jak jej zname dnesitia (2007: 130) uvadi, Ze ,komunika média
jsou v sodasnosti hlavnimi nositeli kulturni reprezentaci“,timm padem i hybateli
v procesu globalizace. Média a komunikadizeme tedy povazovat za zakladni aspekty

globalize kultury.

Podobr jako u definovani globalizace samotné, dochazi diskurzu
kulturni/medialni globalizace k diskuzi ohleédmnole komunik&nich médii v procesu
globalizace kultury. Otazkou je, do jaké miry gliohdnédia vytvéeji a Sk kulturu;
piipadré jaky maiji vliv na kvalitu obsahdi formy a jak ovliviuji lokalni struktury.
Obecr existuji v ramci globalizaniho diskurzu d¥ hlavni tendence — jednoduSe
fe¢eno pozitivni a negativni. Pro kritiky je globakza zagiesujici koncept ke
globalnimu kapitalismu a imperialismu. Globalizgoedle nich pinasi dominanci a
kontrolu bohatych a rozvinutych néfodhad chudymi zaostalymi zeémi, ¢imz se
podili na utvéeni hegemonie. Navidippiva k podkopavani demokracie, podili se na
niceni Zivotniho progedi a pinasi rovz kulturni homogenizaci. Medialni toky tak
miii pouze jednim s#mem, ¢imZ vznikd kulturni hegemonie dominantnich (stéat
(zejména USA) a stiraji se kulturni rozdily. Mivglobalizaci komunikace dochazi
rovnéZz k homogenizaci spataosti. Na druhou stranu, obranci globalizace poukam
jeji roli v neustaléem procesu modernizace a pokidaa hybnou silu, ktera posouva
nasi spolénost k ¥tSi svobod, demokracii, narstajicimu bohatstvi a dalSimu rozvoiji.
Globalizace je finosnda, pinasicerstvé ekonomické moznosti, politickou demokracii a
prispiva ke kulturni heterogenizaci a rozmanitosikyDglobalizaci komunikace tZe

dal dochazet k rozvoji kulturnich odliSnosti.
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2.1. Globalizace jako homogenizace kultury a kultur ~ ni
imperialismus

Otazka tedy zni, zdali média sjednocuji nebo difikegi kulturu, respektive
jestli dochazi k homogeniza¢i spiSe heterogenizaci kultury. Vyzkum rozporu mezi
homogenizaci a heterogenizadiegtavuje jeden z hlavnichtigpivki medialnich a
kulturalnich studii ke globalizai debat. Koncept, ktery pracuje s globalizaci jako
s nastrojem homogenizace kultury, je téadiozna&ovan jako kulturni imperialismus.
V ramci paradigmatu kulturniho imperialismu jsounkanikani a mediélni aktivity
jednoho statu nazirany jako nastroje ekonomicképgigické a kulturni moci, které
slouzi k dominanci nad ostatnimi zé&m. Dominantni kultury tak ohrozuji ty slabsi a
meére vyrazné. Thompson (2004: 135) specifikuje tentblgd s tim, Ze globalizace
komunikace je ve vleku komarich zajnii nadnarodnich korporaci (se sidlem v USA),
které jednaji ve valné&sing pripadi ve shod se zapadnimi (zejména americkymi)
politickymi a vojenskymi zajmy. ,V této perspekdivie globalizace komunikace
vnimana jako proces, ktery vede k nové padmévislosti, v niz jsou tra¢hi mistni
kultury rozbijeny nezadoucim pronikanim zapadnicledriot.” V sowdasnosti
piredstavuje kulturni imperialismus termin, ktery adija k mnohaiznym procedm a
efekiim. Muze se jednat o &ni hollywoodskych film po celém s&té, pronikani
kavarenské korporace Starbucks na dalSi trhy apeda& treba produkci globalnich
televiznich format. Pojem kulturni imperialismus byvéasto spojovan, respektive
substituovan terminy jako ,amerikanizace®, ,westi#kace" (miZzeme pelozZit jako
.Zezapadovani“) ¢i ,McDonaldizace”. Je patrné, Ze vSechna tato pojppwani

odkazuji k jednomu subjektu @gobujicim kulturni nadvladu — a tim je USA.

Rantanen (2005: 76) poukazuje na zajimavy fakileleata o homogeniza&i
heterogenizaci kultury se tak v akademickeé refiala projevovat mnohen¥ide nez
se zaal reSit, respektive dbec vznikat, globalizai diskurz. Nkteri medialni teoretici
dodnes ke globalizaci fistupuji pouze na zaklad kulturniho ¢ medialniho
imperialismu. Zde se dostavdme k dalSimu mozZznématté diskuze. Nizeme si
povSimnout uZiti dvojiho oziani: kulturni imperialismus a medialni imperialissnu
Velkéa ¢ast medialnich teoretiktyto terminy strikté neoddluje, ba spiSe naopak; stavi
na jejich mozné za#ém¢. Boyd-Barrett, jeden z prvnich teoretikkulturnino

imperialismu, definuje medialni imperialismus, ktevodle ®&j ,odkazuje k mnohem
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specifitejSi Skale fenoménu nez termin kulturni imperialisniBoyd-Barrett, 1977:
119, citovano dle Rantanen, 2005: 76).

Jednim z prvnich, kdo se pokusil kulturni impesialus definovat, byl americky
medialni kritik a sociolog Herbert Schiller. Jehaihka Mass Communication and
American Empirg(1969) gredstavuje prkopnickou praci, na kterou navadzalo mnoho
dalSich autar (nag. Boyd-Barrett, Mattelart, Beltran a dalSi). Sdlla jeho
nasledovnici nastolili sén, kterym se v sedmdesatych letech ubirala akad&mic
diskuze; hypotéza o kulturnim imperialismu ovlienWelkoucast vyzkuni tykajicich
se mezinarodni komunikace. Nicngé@nSchillerova studie si naSla velkéadu Kritiki,
Schiller sdm svoje teze pagidnékolikrat revidoval vzhledem ke geopolitickym i jimy

zmeénam.

Schiller ve své studii vystluje priciny vzniku americké dominance na
mezinarodni scén Tradini kolonialni mocnosti devatenactého stoleti — skég
francouzske, Spaitské, remecké, nizozemské a portugalské impérium ¢€ablapo
druhé s¥tové vélce ztracet sva postaveni, a tak se na évalnpozici dostaly Spojené
staty a tim najednou vznikla jedina supervelmocmb@antni postaveni USA bylo
zaloZeno zejména na dvou faktorech — ekonomickégcsfinost nadnarodnich korporaci
sidlicich v USA) a komunikai vysglosti. Tyto vyhody pak poslouzily americkym
obchodnim a vojenskym subjékt zaujmout vedouci roli ve vyvoji novych systiém
zavisejicich na elektronické komunikaci. Navic aokgr model vysilani (rozhlasové a
televizni vysilani v USA funguje v zasadhlavre jako komeéni systém) poslouzil,
zejmeéna v rozvijejicich se zemich, jako vzbrystavovani televizniho vysilani. Posléze
dochéazi k zavislosti ostatnich zemi na americkyadmunikanich technologiich,
investicich, ale ifeba na novych televiznich faalech a dalSich kulturnich produktech.
.Vysledkem je elektronickd invaze, kteraibe zmisobit rozbiti mistnich tradic a utopit
kulturni cédictvi mére vyvinutych zemi v zaplay televiznich péadi a dalSich
medialnich produki proudicich z &kolika malo mocnych center na Zagad
(Thompson, 2004: 136).

Tezi kulturniho imperialismu rozvinuli ve své pratow to read Donald Duck:
an imperialistic ideology of Disney comitE971) Ariel Dorfman a Armand Mattelart.

Poukazovali vni na to, Zze i vpohadkach od WalianByho je skryto {sobeni
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kulturniho imperialismu; americky #pob Zivota je zde prezentovan jako ten jediny

spravny a ostatni kultury js@asto zkreslovany.

Tanner Mirrlees (2013) iphledré shrnuje ve své pracitiginy, podminky a
dusledky kulturniho imperialismu. Kulturni imperiaisis vidi zarové jako sodast a
produkt zapadniho a amerického imperialismu; jakionp disledek ekonomického,
vojenského a technologickéhdistu a dominance impéria. Paradigma kulturniho
imperialismu prezentuje &tové uspadani sestavajici ze silného a dominantniho
medialniho centra (Spojené staty) a ze slabSicAdawlych periferii. ¥Sina velkych
nadnarodnich korporaci ma sidlo v USA, tamtéz jestecna i velkdcast medialni
produkce, distribuce a marketingu. V obdobi po drskktové valce se Spojené staty
ujaly vidéi role v technologickém a medialnim pokroku; Holbadska studia a
zejména tzv. Velké trojka televiznich stanic (CBEBC a ABC) ovladly hlavni proudy
televizni zabavy. V mibéhu Sedesatych a sedmdesatych let minulého stalktzgaly
velké americké korporace pronikat na trhy v Latéhvdimerice, Africe, Asii a na Blizky
vychod a NBC (National Broadcasting Company) pradéchnologie statnim i
privatnim televiznim stanicim v Latinské Americegcbo nap. do Egypta, Syrie a

Saudské Arabie.

Mirrlees (2013) pracuje stezi, Ze kulturni a miadidok neni vzajemny, je
pouze jednosirny — probihd srem z USA do zbytku s¥a. Paradigma kulturniho
imperialismu uvadi, Ze americky medialniumysl stoji na kapitalistickém medialnim
modelu, kde jsou médiagdevSim komeénimi subjekty, nikoli nastroji iejné sluzby.
Tento systém umoznil vznik velkych kongloméradh ideologickou legitimizaci
kapitalismu. DalSim zajimavym bodem je, Ze dle gigraatu kulturniho imperialismu
americka vlada aktivh podporuje dominanci americkych medialnich korpbrac
expanzi komemiho medidlniho modelu. Seasrt dochazi k §eni zébavy a
medialnich obsah které propaguji americky nacionalismus a sgwtelsko-
kapitalistickou ideologii. Televizni gady a filmy se tak stavaji agenty amerikanizace a
americky zfisob Zivota se posléze stava Zadoucim i pro ostathiry. Toto pisobeni
americkych zabavnich médii ma negativni dopad nstninikultury, kde dochazi

k potlatovani givodnich kulturnich tradic.
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VétSina kltovych bodi Mirrleesovy knihy se opird o poznatky a mysSlenky,
kterymi pxiSel jiz na konci Sedeséatych let Herbert Schilldeho teorie kulturniho
imperialismu byla dominantnim paradigmatem sedmgleBda p@atku osmdesatych
let; jako takova slouzila i za vychodisko pro tz)Novy swtovy informa&ni a
komunikani rad“ (New World Information and Communication Orderyamci rthoz
se vedly diskuze ohlednkulturni a medialni dominance USA. V osmdeséatych a
devadesatych letech vSak dochazi k obratu na maliiee mezinarodnich vztah
Koncept globalizace postupmahrazuje paradigma imperialismu jako hlavngérsie

smysSleni o médiich a komunikaci.

2.2. Globalizace jako heterogenizace kultury a konc  ept
kulturni globalizace

Zmeny ve s¥tovém uspeadani, dalsi vyvoj novych technologii nebo empiick
vyzkumy publika v osmdesatych a devadesatych letgiaiesly sodasré odlisSné
postoje k vnimani komunikace a médii. Jednwag tok informaci srrem z centra
(zapad, USA) do periferii, potlani narodnich kultur i identit a ideologickésebeni
prostednictvim zdpadnich medialnich produkiZ neni nahlizeno jako jediné mozné
vnimani mezinarodni komunikace. Globalizace jerpretovana spis v duchu kulturni
heterogenizace a pluralizace, nez v konceptu kiltwtominance. Sociologové a
medialni teoretici se Z@aji zabyvat konceptem kulturni globalizace, ¥njgj ramci
dochazi ke ziéné¢ komunikanich toki a posileni lokalnich kulturnich struktur. Roland
Robertson (1998)ixhazi s terminem ,glokalizace”, Jan Nederveend?set (2006) se
soustedi na vyklad kulturni hybridizace, Joseph Straablfa007) se zajima o kulturni
blizkost a geokulturni trhy. VSechny tyto koncefgu @ispenim k heterogenizaim
tendencim v ramci globalizaiho diskurzu. Jak uvadi Thompson (2004)ledf a
informace jsou sice stalef@hy na globalni arovni, ale jejichrijpmani je podmigno

lokalnim kontextem a aktivitou publika.

Jednim z koncept ktery odmita fedstavy o homogenizaci kultury a medialnich
obsali a naopak vnima globalizaci jak®initele kulturni heterogenizace, je teorie
aktivniho publika. Publikum v tomto fipad nevystupuje jako ait medialni
manipulace, ale naopak je schopné této manipuldaiagat a svobodninterpretovat

medialni sdleni. V devadesatych letechiighazi Joseph Straubhaar s konceptem
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geokulturnich trb a teorii kulturni proximity (blizkosti). Straubha@007) vys¥tluje,

Ze na zakla#l geografické a jazykové blizkosti a také sdilenéuky ma populace
daného regionu tendenci vyhledavat kulturni progukteré jsou ji nejblizSi. Tato
teorie miZze byt aplikovana i v oblasti globalnich televiznformaft, neba’ praw jejich
lokélni adaptace se snazi forifmat vtisknout kulturni vyznamy. DalSi teorie, které
vnimaji globalizaci spiSe jako heterogesiidatendenci, jsou koncepty glokalizace a
hybridizace.

2.2.1. Glokalizace kultury

Vztah mezi globalnim a lokdlnim j&asto charaktrizovan jako opdmi a tyto
dva pojmy jsou stainy na opané poly fznych teorii. S touto tezi pracuje map
Benjamin Barber ve své studiihad vs. McWorld(1992) — globalizace, nebo spise

globalismus, je definovana jako protiklad lokalieacjakéhosi kmenoveého systému.

S odliSnym konceptem algiphazi Roland Robertson (1995), ktery do diskurzu
kulturni globalizace zavadi pojem glokalizace. Bepbjem odkazuje ke vzajemnému
prolinani globalniho a lokalniho; globalizace adli#ace se tak navzajem dopji a
nikoli vylucuji. Robertson fevzal koncept glokalizace z japonskychielnic
marketingu — idea adaptovani globalniho néhledok&lhich podminkach se stala
popularni v osmdesatych |éteckkhbem japonského ekonomickéhdstu. Japonské
spole&nosti zahrnuly zahraémi mysSlenky a napady do vlastnich kulturnich praduk
tyto japonské produkty se pak naslédnaly i mezinarod&é v ramci ostatnich kultur.
Robertson pozoruje, Ze narodni kultury a instittibeou ke vaebavani a lokalizovani

zahrangnich vlivi.

Ststka (2007: 158) popisuije, jak se proces glokalizzgal bshem devadesatych
let uvadit v praxi. Zatimco v osmdesatych letech a na&dflas let devadesatych
preferovali velké nadnarodni korporace jednothistpp s univerzalnimi produkty a
tento gistup uplatovaly globalg na vSech trzich, pozp byly nuceny své strategie
zmenit, aby byly schopny konkurovat silicim lokalnientdencim a vysSi regionalni
produkci. V sodasné dob uz nemohou globalni koncerny spoléhat pouze na
unifikované globalni produkty, ale musi sézpusobit lok&lnim kontexim, ve kterych

ma zakladni vyznam jazyk a kultura. Tuto stratéiginy ¢asto nazyvaji jako ,globalni
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lokalizaci* a zdiraziuji, Ze jim jde o to, stéat se s&@sti dané kultury. Curran (2006: 35)
uvadi jako piklad korporaci Coca Cola, ktera prohlasila, Zenghi ,multinarodni*
spole&nosti, nybrz ,multilokalni. DalSim ippadem glokalizace je i zna strategie
televizni stanice MTV. Ta Z#ala globald dobyvat s¥t s heslem ,,One Planet One
Music", coZz naznéuje univerzalni fistup na vSech trzich po celémégv AvSak se
vzrastajici konkurenci v podébmensich narodnich karidnusela tato hudebni stanice
béhem devadesatych let rain zmenit svoje strategie. Dnes je jejim mottem ,mistni
lidé, mistni programy”, coz odrazi snahtibpzit se co nejvice kulturnim preferencim
lokélniho publika (Sttka, 2007:159).

Robertson spojuje termin glokalizace s kulturnimmodokty, zejména pak
s televiznimi formaty; glokalizace je podlegjnucelow vyuzivana v televiznim
zdbavnim pimyslu. Waisbord (2004: 380) vy&luje piasobeni forméat v kontextu
globalni/lokalni. Formaty podleinnejsou katalyzatory kulturni homogenity nebo &atra
kulturni diverzity; adaptovani formatnaopak poskytuje moznost vyjédnarodni
kulturu mnoha zfisoby. Globalni publika sleduji ty samé forméaty, gleu zapojena
odlisrg, na zaklad svého kulturniho kontextu. Forméty obsahuji lok&nnérodni
vyznamy. Straubhaar (2007: 150) poukazuje na fakgbrovské mnoZstvi a dostupnost
formath zpisobuje, Ze maloktery televizni producenibgc gemysli o vytvdeni
noveho lokalniho formét ractji preveze os¥déeny globalni format, do kterého jsou
pak dosazeny lokélni vyznamy a konotace. Tento qublgtispiva k tezi, Ze &Sina
kulturnich produki je hybridni a Ze zachovaistotu kulturni formu je dnes t&fih

nemozné; timto se dostavame ke konceptu hybridizace

2.2.2. Hybridizace kultury

Sistka (2007: 172) popisuje koncept kulturni hybridigajako ,vzajemné
prolinani, mixovani a prostupovani jednotlivych tkuhich forem, obsaha zana
pochézejicich z rozdilnych kulturnich tradic, jejicvysledkem mize byt rekonfigurace
stavajicich kulturnich vzoica identit.“ Straubhaar (2007: 36) vy#uje, jak se koncept
hybridizace postugn vyvijel. O hybridizaci jako teorii izeme prvi hovdit
v souvislosti s Latinskou Amerikou, kde je histégicvétSina narodnich populaci a
kultur hybridem domorodych, evropskych a africkyglement. Toto miseni kultur a

obyvatelstva probihalo i na jinych mistech po celgéwt¢ — kolonizace a migrace
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obyvatelstva tak daly vlastrvzniknout hybridnim spotmostem. Koncept hybridizace
je vsowasné dob pouzivan nejen vramci etnografického diskurzie abvrez
k popsani zrégn v kulturnim progedi.

Jeden z hlavnich teoretikhybridizace je Jan Nederveen Pieterse. Ve svéi stud
Globalization as Hybridizatiorf2006) Pieterse vystluje svoje postoje ke globalizaci.
Nevidi globalizaci jako ideu sta, ktery je uniformni a standardizovany skrz
technologickou, komeéni a kulturni dominanci zapadu, ale jako procesridizace,
ktery dal vzniknout tzv. ,globalni mélandge“V ramci procesu hybridizace dochazi
k oddlovani forem a praktik a k naslednému propojovamer a vznikani novych
praktik. Hybridizace fisobi jako faktor i reorganizaci spotenského progedi a dava
vzniknout novym strukturdm; v ramci procesu hylradie dochazi k odpoutani od
pevre danych hranic statu, naroda, komunity, etnika nigloly. Vedle sociologického
kontextu jsou za nejsiisi zdroje hybridnich identit povaZzovany p&atelevizni
formaty. McMillin (2007: 126) poukazuje na fakt, hgbridita gedstavuje v oblasti
televiznich prograiin produkti a reklamy kléovou marketingovou strategii k zafgi

divakovy pozornosti v ramci misicich se globalnitdrodnich a lokalnich tdk

V této kapitole byl fiblizen koncept kulturni globalizace. Koncepty gibbace
jako homogenizace nebo heterogenizace kultury &tz mychazejici paradigmata
kulturniho imperialismu a kulturni globalizace nammoznily vytva@it si jasnou
piedstavu o vyvoji globalizaiho diskurzu a zaroviezasadit globalni televizni formaty
do teoretického rdmce. Na pozadi tenmilokalizace a hybridizace bylo nasifo
V dalSi kapitole se zagiim na teorii globalizace televize &mo na globalni televizni

forméty.

! Pro koncept hybridizace se pouzivaji i jina azm, jakym je nab ,global mélange®. Dal$i uzivané
terminy jsou kreolizace, mestizaje, synkreotismelsontranskulturace.
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3. Globalizace v televiznim prost redi

PredesSlé d¥ kapitoly se ¥novaly globalizénimu diskurzu z teoretického
pohledu, v této kapitole se zafime na konkrétni aspekty aigledky globalizace
v televiznim péimyslu. Televize se zala vyvijet jiZ v prvni polovié dvacatého stoleti
na zaklad tehdejSich komunikmich a medialnich technologii, zejména rozhlasu a
filmu. Patatky televizniho vysilani fZeme zasadit daitatych let dvacatého stoleti
hlavre do USA a Velké Britanie. Rozmach televize byl miippzastavendnem druhé
swtové valky, ale po ni jiz nic nebranilo tomu, aby ®to médium stalo novym
prostedkem masové komunikace. V padesatych a Sededatgch dochazi k roz&ni
televizniho vysilani, televizory se pomalu dostavdp vSech domacnosti. Velmi
rozsahly vystup, dosah a moznosemeseni audiovizualnich obsabini z televize
hlavni masové médium tehdejSi doby. Denis McQ24i09), jeden zigdnich teoretik
socialni a masové komunikace, popisuje roli telewigz spolénosti. Televize je podle
n¢j v prvétrad povazovana za zabavni médium, alecas@ také za hlavni zdroj zprav
a informaci. Pro &i i dosgelé pini rovréz vzdilavaci ulohu. Ve &Siné zemi funguje

také jako nejutSi reklamni kandl, coz potvrzuje jeji mas@ébavni funkci.

V sedmdesatych a osmdesatych letech se v ramalglaimiho diskurzu z&alo
uplatiovat paradigma kulturniho imperialismu, za jehavhi nastroj byva povazovana
praw televize. Straubhaar (2007) popisuj&iniy televizniho vysilani a situaci na
televiznich trzich (fedevSim v USA). Zde dochazi v duchu ekonomické ajinhce ke
koncentraci vlastnictvi medialnich subjekta k naslednému vzniku velkych
nadnarodnich korporaci. Co se tyka roviny kultugldbalizace, tak i zde jergima
americka medialni dominance. Hollywoodska studiajenéna pakit nejvétsi americké
televizni stanice (ABC, NBC a CBS) ovladajiéewé toky televizni zabavy. Spojené
staty exportuji své vlastni televizni programy étébo s¥ta. Na zaklad téchto praktik
je kulturni imperialismusc¢asto ozn&ovan také jako proces amerikanizace

dallasifikace (odvozeno od serialu Dallas, kteryl Ggdnim 2z nejusgsrejSich

americkych kulturnich vyvoznich artikl

Koncem osmdesatych let se ale pohled na koncepbaliface mini, a
paradigma kulturniho imperialismu &aa byt nahrazovano konceptem kulturni

globalizace. Televize ma sice stale §e&tlu masového média, ale vzhledem ke
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geopolitickym i technologickym zémam je mnohem vice rd@tna a
decentralizovana. Pad Zelezné opony a rozpad SS&Relp k oteweni novych
kapitalistickych trli. Staty stedni a vychodni Evropy postupmrzjistuji, jak funguje
komekni televizni vysilani, a Zénaji prechazet na dualni televizni systéem. DalSi vyvoj
komunika&nich technologii, jako roz&vani satelitniho a kabelového vysilani a
digitalizace, pispivaji k fragmentaci televizniho préstli; postup& vznikaji narodni,
lokalni nebo specializované kanaly, které se &ajhna specifickou cilovou skupinu.
Waisbord (2004) podotyka, Ze televizec¢ala pedstavovat narodni, a v této
konsekvenci i chramy, primysl a globdlni trh prograinbyl omezen regulacemi a
zé&kony. V disledku &chto tendenci jedvidné, Ze stavajici televizni systém, ve kterém
jsou produkovany univerzalni programy distribuovgiabalré, nemize uz fungovat a
pomalu dochazi ke zn¢ strategii televizniho vysilani. Namisto standardanych
programii se z&inaji preferovat spiS Zanrovérpdy, nebolirfeceno formaty. Straubhaar
(2007: 181) podotyka, Ze formatycady predstavovat vyhodny #gob, jak navysit a

diverzifikovat lokalni, narodni a geokulturni préau

3.1. Globalni televizni formaty

Globdalni televizni formaty mohou byt povaZzovanyhtavni indikatory kulturni
globalizace. Televizni stanice ve dvou poslednigkadach pochopily, Ze divaci
neiastji vyzaduji pdady domaci vyroby, které jim poskytuji pocit sdiledrodnich,
kulturnich a jazykovych hodnot. Produkce origindnpdadi je vSak finatné velmi
nara:na, a proto se televizni producenti snazili na#ta, jak divakovi nabidnout jemu
blizky obsah ve forg kterd televize finamé nezruinuje. Jako nejlepgéSeni se tak
jevilo vyuziti tzv. formatu. Format je idealni komhci, ktera nabizi kreativni napady a
aspsné vzorce televizni zabavy z celéh@tava sodasré pokryva lokalni a narodni
televiznich formdt, paad Big Brother predstavuji formaty dlezitou sodast
medialniho pitmyslu. Jejich produkce a distribuce, probihaji@nymi toky po celém
swité, prispiva ke kulturni pluralizaci a heterogenizaci.eKsk tedy globalni televizni

forméty vzaly?

Format jako koncept je spojen sterminem zanru.c@benuizeme za zanr
ozn&it typ nebo druh &gakého kulturniho produktu. Podle Orlebara (201@) dnize
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byt Zanr definovan jako ,sdilenicekavani mezi publikem a televiznimiutei, co se
tyce klasifikace utitého pdadu.” Televizni Zanry jsou n#flad soap opera, detektivka,
védomostni sow¥, sitcom aj. Popularni zanroveipdy pak v dsledku funguji jako
aspEsna obchodni zi&a, kterou divak vyhledava. Miller a kol. (2001: \B)s\wtluji, Zze
existuje ukity repertoar elemeff ktery slouzi kidentifikaci Zanru — jednd se o
nastaveni, progdi, gibéh a styl. Tyto elementy odliSuji jednotlivé Zanrysnaduji
divakovi orientovat se v televiznim préesdi; je to vlasté jakasi forma stereotyp
Pojem format stegh jako zanr slouzi k definovani charakteruigmu; odkazuje

k atributim padadu, které utuji jeho unikatnost. Nicménslovo format jecastji
pouzivano ve vyznamu obchodniho produktu v rantevieniho pamyslu.

Autorem, ktery se detainzabyva televiznimi formaty, je profesor Albert
Moran. Tento australsky teoretik sénuje této tématice vestdiné svych knih a studii,
jako nap. Understanding the TV Global Form#&R006), New Flows in Global TV
(2009) neboTV Formats Worldwide: Localizing Global Progranf2009). Z jeho
vyzkumi a teorii vychazeji i dalSi autozabyvajici se televiznimi formaty a jejich

pusobenim, nap Jean K. Chalaby, Silvio Waisbord, Divya C. Mchila mnozi dalsi.

Slovo forméat jako takové pochazi z latinského sibwn spojeni I(iber)
formatus které oznéuje knihu utitého tvaru. Z pdatku bylo toto slovo pouzivano
zejména ve spojeni s tigkkym paimyslem a kniznim trhem. V séasné dob je slovo
format nicmés nefasgji spojovano s televiznim pmyslem ve smyslu stylu
prezentace nebo #gobutizeni. Termin ,televizni format“ pak odkazuje k wgamim
spiSe komeniho a pamyslového charakteru; v ramci televize je tentamier Uzce
spojen s principem vyroby serialovych progta(ivioran a Malbon, 2006). Moran déle
vyswtluje, Ze forméat mze byt nahlizen zZiznych rovin. Prva tento termin odkazuje
k n¢jakému utitému programu, ktery bylipvzat jinym medialnim subjektem (televizni
& rozhlasova stanicg)Dale tento termin fizeme vnimat jako rutinu, v jejimz ramci
probihaji ustalené postupy, tzn., jalegr® dany pdad funguje (obsah padu, hudebni
doprovod a zé#lky, vzhled studia, fesré napsany scémaatd.). V posledniad je

termin televizni format Uzce spjat s businessemaasfzami. Tento mnohovrstevnaty

2V ramci tohoto vyznamu Moran odkazuje k rozhlasouérysilani v USA v padesatych létech, kdy
mizeme prvl hovdit o formatech v dnesnim slova smyslu (viz dale).
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piistup k televiznim formém nam umoituje pochopit jejich fisobeni v dnesSnim

televiznim pémyslu.

Moran a Malbon (2006: 5) podavaji jasny vyklad fatm ,Format je uceleny
soubor informaci a know-how, které zvysSujizpasobivost programu vizném mist a
¢ase." Waisbord (2004: 359) uvadi dalSi definiciorfraty jsou programové napady a
plany, které jsou produkovany dizbisobovany domacim téim.“ Z obou definic je
patrné, Ze autokladou diraz pra¥ na lokalni pizpasobivost format, ktera umoZznuje
do jistych vzo#, byt standardizovanych, vtisknout prvky narodni kultu@rlebar
(2012: 44) nazira na format z pohledu obchodniti&lar ,Jakmile je format ptadu
definovan, Ize s nim obchodovat jako s produktemidZe byt teba prodavan jinym
produlkénim spolénostem v jinych zemich. Koncept formatu je uZite nejen pi
tvorbé poradi, kdy ukuje zakladni komponenty, které bude vyuzivat prédukym, ale

ma také pravni a komani status.”

Dulezitym aspektem televiznich forndate, Ze funguji v ramci mezinarodniho
trhu a adaptuji se tak, jak cestuji; coz znamemé,\ zdmci tiznych Gzemi jsou
zlepSovany dané postupy a pravidianz se z forméatu pokazdé stava unikatniagdo
Na zaklad tohoto poznatku fedklada Chalaby (2011: 296) nasledujici definici:
.Format je pdad, ktery umi vytviet typické vypraeni a je licencovan i v ostatnich
zemich nez zemi svéhoiyodu tak, aby se mohltigpisobit lokalnim publikm.*
Chalaby dale fiblizuje z&kladni aspekty fungovani formatuil&itym prvkem je
podle & vyrazny rozndr vyprawni, coz znamena, ze kazdy format byl mbsahovat,
tak jak je zvykem u kazdého dramatickéhd'gau, nosnou govou linii s tiznymi
vzestupy, pady, konflikty, kekanymi rozuzlenimi a vyvrcholenim. V talentovych a
reality show je narativni linka postavena néitém sng&fovani — nap v paadechGot
Talent, Idols neboThe X Factorkr&i vitéz po cest ke sla¥, Wife Swap(Vyména
manzelek) ukazuje zase proces sebepoznani, atdnaDja roveZz tvoieno tzv.
.Jjeopardy moments®, tedy momenty, které vyvolayajcit ohrozeni a nebezfieK t¢m
dochéazi formoutrznych né€ekanych zvrat — hlasovani éhem talentovych soéii nebo
otdzek za vysokeé fingni obnosy v ramci &domostnich soi (typologie televiznich

formath viz kapitola 3.1.2.).
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Adaptace formatu neznamena pouzenmséni ngjakého produktu za hranice
jiného statu, jedna se hlavo presun ugitych odbornych znalosti. Odiatelé formatu
obdrzi dokument, kterému si&a ,bible”. Z této bible pakerpaji lokalni tymy vSechny
informace ohled& poradu. Jedna se o ¢kolikasetstrankovy dokument, jakousi
napowdu, kde je do detailu popsan kazdy element danéradp — rozptet, scénf
grafika, hudebni doprovod, scénografie, castinggrécedury, zkousky, vy
Gcinkujicich a vSechny dalSi aspekty produkce. Bibktailre vyswtluji pravidla
formatu, kterd musi byt nasledstriktné dodrzovana lokalnimi producenty. Na tomto
respektovani danych struktur stoji éslp televiznich formdt Bible ochrauje
zavedené mechanismyfiadu, zarove je ale s kazdym dalSim uvedenim formétu v jiné
zemi dophovana o dalSi informace (a lokalni perspektivygr&tposliéze mohou dany
format jeS¢ vylepsSit. Toto neustalé vylepSovani modetedstavuje jeden z Kibvych
ekonomickych benefit licencovanych formét Uspich pdadu je v zamu v3ech
z&astrenych — jak poskytovatele licence, tak lokalniho durcenta. Formaty jsou
nakupovany sigedpokladem u(sjghu; pokud byl ptad Usgsny vjedné zemi, neni
davod, aby za pouZiti stejnych mechanismeusgl i v jiném regionu. Obas ale
nastane situace, kdy lokalni adaptace glabasgsného forméatu neuspokoji peby
domaciho publika a stane se propadakem; probleengtipisobovani formditv ramci

raznych regiofi se bude &novat analytick&ast této prace.

Pouziti pojmu bible jako dokumentu, ktery rdmge televizni formaty, neni
nahodné. Moran a Malbon (2006) vztahuji prvotni maéy kopirovani a igsunu
formati k mechanické reprodukci knih a naslednému vznikltukniho pfimyslu.
Preklad Bible z latinského originalu do dalSitdgi a vynalez knihtisku v patnactém
stoleti umoznil kopirovani a roxéni prelozenych vytisk Bible po celé zapadni

Evrops. Tento piklad miZzeme povaZovat za ranégatky Steni a adaptace forniat

Pacatky vyuzivani formadi jako artiklu televizni zabavy je mozné sledovatgad
padesatych let minulého stoleti.av@dre dochazelo kiesunu ptadi mezi
rozhlasovymi stanicemi a posléze i do televiznilysitani. Takovym fkladem je
americka rozhlasova showhat's My Line? jejiz licenci v roce 1951 zakoupilo BBC
Radio a posléze byla adaptovana i na televiznimalkaBBC. Pozdji byly i dalsi
rozhlasové piady zrecyklovany do televizni podoby (Moran a Mapd006).
Prikladem prvniho asggného televizniho formatu ibe byt dtsky televizni péad
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Romper Roomktery se zé&al vysilat na pdéatku padeséatych let na malé americké
lokd&lni televizni stanici. Jeho drzitelé ho posléa&ali nabizet jako licencovany format
dalSim lokalnim televizim, namisto aby ho prodakg uceleny pkad celostatni
televizni stanici CBS. Tento krokiipesl usgch a v Sedesatych letech bylipd
Romper Roomysilan jiz na 119 americkych televiznich stanicichavic mezinarodn

distribuovan nap do Australie nebo Japonska.

Moran (2013)fadi ve svéntlanku vyvoj televiznich formétdo ¢tyi obdobi.
Prvni stadium (1935-1955) je charakterizovandikgpnickou aktivitou v ramci
vymeény prograni — jednd se o ipsun pgadi mezi rozhlasovymi a televiznimi
stanicemi a o ustavovani formiavabec. DalSi obdobi (1955-1980) je vystihovano
nahodilym gesunem formatovych obsahFormaty vznikaly hlavh na tzemi USA a
Velké Britanie, odkud byly exportovany do dalSielgioni. Jednalo se zvlaSb hotoveé
porady (zejména serialy nebo televizni show), form@ko Sablony byly spiSe
vyjimkou. Mezi léty 1980-2000 se #gsunu obsah stava formatovy business. Na
televizni trh vstupuji evropské televizni stanicgraducenti formdt, rovnéz obsah
formath se stava rozmagijsi. Posledni obdobi trva od roku 2000 aZz do¢asnosti,
muzeme o Bm mluvit jako o ,&e formaft“, kdy se z obchodu s televiznimi programy

stal vynosny mezinarodni business.

Chalaby (2011) popisuje situaci naelomu tisicileti. V devadesatych letech
dominovaly na trhu s formaty zejmégame showsnavic ¥tSinou produkované ve
Spojenych statech. Tok forn@dbyl relativré nizky; pouze par spalrosti se podilelo
na produkci a distribuci form&t programy navic cirkulovaly ipdevsim mezi USA,
zapadni Evropou a Australii. Tato praxe se aléngia s gichodem jednadvacatého
stoleti, kdy se trh s formaty stava globalnim¢tiatiznych pdadi i regioni, v jejichz
ramci pdady cirkuluji, mnohonasolkn vzrostly; stej@ tak i zisky spolénosti
prodavajicich licence.rBdz\esti této nové éry globalniho trhu s formaty seystddvns

ORI 1

Millionaire?, Big Brother, Survivoaldols.
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3.1.1. Adaptace globalnich televiznich format G

Televizni pamysl by nEl byt chapan jako pro&tdi, kde na sebe vzajetnn
puasobi narodni a mezinarodni tendence. $tégk mohou byt vnimany i televizni
formaty, které se neustale pohybuji mezi globalaitokalnim. Na jednu stranu mohou
byt povaZzovany za &esreni standardizace a visledku toho zavdatifginu ke kulturni
homogenizaci. Na druhou stranu, formaty jsou &vwsvazany s lokalnindi narodnimi

kulturami, a tim pispivaji ke kulturni heterogenizaci.

Waisbord (2004) uvadi Ze za popularitou fornatoji hlavé zmeény v ramci
globalniho televizniho gmyslu, zejména fevaha soukromého modelu televizniho
vysilani, standardizace kondafch praktik, vznik nadnarodnich korporaci a takésv
pravni ochrana. AvSak i kulturni faktory jsou nemhéiilezité. Formaty fispivaji
k uvédomeni si a upevéni lokalniho a narodniho p&somi. Popularita televiznich
formati je odvozena od lokalni i globalni dynamiky kulturelevizni ekonomie.
Televizni forméaty tak mohou byeSenim, jak uplatnit glob&lni ekonomické zajmy skrz
kulturni bariéry. Fednétem globalniho obchodu neni komplexni program, palaze
licence na jeho provozovani, spité s bibli. Formaty jsou uz prvainvyrabiny
s dirazem na jejich variabilitu, kterd& umozni jejich sleminou lokalni adaptaci.
Waisbord (2004: 368) upozaisje, Zze neni zadouci, abyéhformat konkrétni lokalni
nebo narodni vyznamy, nebby pak n#l ztizené exportni podminky a velndZzko by
se uchytil za hranicemi. ,Formaty otewe vypraziuji znaky naroda, a proto mohou byt
nacionalizovany, tzn. fizpiasobeny domacim kulturam.” Forméaty tedyegstavuji
piizptsobivy vzorec, ktery je napbvan vyznamy narodnich kultuégjmz se stavaji
sousasti procesu glokalizate

Van Keulen a Krijnen (2014) vysiluji, Ze pokud si ma narodni verze
televizniho pgadu ziskat oblibu divak musi byt format lokalizovan véeich rovinach:
jazykové, kulturni a intertextudlni. Jazykové (lsjické) kédy jsou prvky formy a
stylu. Nejedna seist¢ o jazyk jako takovy, ale i n#ilad o audiovizualni aspekty,
lokaci a dalSi nastaveni, kter&ibe byt kulturg determinovano. Intertextualni kédy
jsou spojeny hlawhs vrgjSimi okolnostmi vzniku piadu. Jednd se o televizniiprysl
daného regionu i o televizni stanici, kde danyapovznika. Formaty jsou upraveny

% Viz kapitola 2.2.1.
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nejen vzhledem ke kulturnim elemé&mt, ale i k medialnimu systému a politickym,
ekonomickym a geografickym pamnim v dané zemi. RowZ Zanr je povazovan za
intertextualni kod. Kulturni kody odkazuji k aspektkulturni identity — tedy k jazyku,
etnické pislusnosti, historii nebo naboZenstvi. Adaptacemfiu se tak stava
vicevrstvym a komplexnim procesem, kde ale nendrsihgednotlivé kédy vzdycky
odlisit.

S lokalizaci televiznich form@&t souvisi i koncept Kkulturni proximity
(Straubhaar, 2007). ¢koliv mohou klasické univerzalniripéhy a zahrarini lokace
pusobit g@itazliveé, televizni publikum davatdledrg prednost pibchim, které jsou jim
doke znamé a pavdomé. Ztohoto dvodu divaci preferuji p@dy, které jsou
produkovany v jejich nebo kultunblizké zemi; timto je napbvan koncept kulturni
proximity.

Jeden z nejilezit¢jSich aspekt prizpusobeni televiznich formatpredstavuje
jazyk. Waisbord (2004: 373) podotyka, Ze sila jazykramci vysilani tkvi v jeho
neviditelnosti — jazyk je pro nas takinpzeny, Ze ani nezaznamename jeho vyznam
vramci ugittho pdadu. Timto pgsobenim jazyk vytwd priklad ,banéalniho
nacionalismu*. S teorii banalniho nacionalismisegl britsky sociolog Michael Billig
(1995), kteryiika, Ze jazyk a dalSi obgjné aspekty narodni kultury se projevuji
v kazdodennim Zivét Fan@ni narodnimu fotbalovému tymu, &phymny nebo viajka
vyvéSena na vejné budov tak podle &j predstavuji zpsob, jakym je narodni identita
podrécovana v obanovi kazdy den. Podle Waisborda (2004) présevize a v ni
vysilané péady upeviuji vztah mezi jazykem a narodem. Tim, Ze v raral@vizniho
vysilani slySime kazdy den nas ntaky jazyk, jsme vlasth sowasti konceptu
banélniho nacionalismu. Fakt, Ze jazyk hrajge#itou roli @i konstrukci lokalniho
forméatu, ukazuje v praxi ve své studii ifa (2012: 115). V roce 2007 &la Ceska
televize vysilat pod ndzveduety... kdyZz hvezdy zpivgfivodni format BBCJust the
Two of Us Tento forméat je koncipovan jak@yecka soutez, kde vystupuji v paru vzdy
jeden profesionalni Zpak a jedna celebrita. V ramci séi¢ bylo odezpivano celkem
48 pisni, z toho ale 36 deském jazyce a zbylych 12 v argjiné. Tento pordr jasreé
odkazuje ke kultur&lingvistické preferenci &inkujicich. Ve vysledku tak importovany

zahrantni pa‘ad propagujeigdevSim domaci popularni hudbu.
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Je tedy patrné, Ze globalni televizni forméaty jsukalizovany a to zejména ve
smyslu lokalni a narodni kultury. Aspekty jako jezpdboZenstvi, etnick&iglusnost,
historie, zvyklosti a tradiceipivaji k lokalni adaptaci formatWaisbord (2004: 371)
uvadi, ze ,formaty jsou ve své podstabtewené, a jako takové nemohou byt
povazovany za nositele zapadnich hodnot, a Ze hkaap#véreji prostor pro
“vyjednavani“ mezi doméaci a zahrani kulturou.“ Globalni televizni formaty tak

muzeme povaZzovat za jakési agenty kulturni heterageei

3.1.2. Typologie televiznich format

Importované televizni programytbeme dlit na dw zakladni kategorie. Jedna
se o0 tzv.canned(neboli gedem pipravené, uko&ené) aformatted programming
Canned programming(rovréZz se pouzivapackaged nebo finished jsou pdady
prodavané jako komplexni produktyigravené rovnou pro dalSi vysilani. Waisbord
(2004) uvadi, ze tyto ,balky” jsou ve \&tSine piipadi distribuovany formotfiction
programs tedy fiktivnich pdadi — coz jsou televizni filmy a serialy. Fiktivni ¢é@izni
forméty zahrnuji nagbklad sitkomy tedy kratSi serialy se stopazi 25-35 minut, nebo
klasické televizni serialy a telenovely. Tyto tel pdady jsou roviz nabizeny na
trhu globalnich televiznich format avSak jejich lokalni adaptace je v porovnani
s klasickymi formaty slozi§Si. FFedem napsané a produkovanéaoly jsou kulturg
mnohem speciftéjSi a navic i drazsi. Seriél, produkovany inapltélii, ma jiz vepsany
urcité kulturni hodnoty, které jsou v jinych zemichimény rozdil&. Navic je zde
samozejnk jazykova bariéra, v jejimzudledku musi byt tyto gady dabovany nebo
titulkovany. Waisbord (2004) uvadi, Ze i v zemiehssejnym jazykovym a kulturnim
zdzemim, jako jsou né#jlad Spojené staty a Velkd BritAnie, docha#i gresunu
pofadu ke zmn¢ chapani vyznafm Na druhou stranu @eme i v ramci fiktivnich
poradi nalézt vyjimky. Jednou z nich je kolumbijsk& tedeala Yo soy Betty, la fea
(OSklivka Betty) ktera slavila usfth po celém sué. Pivodre se jedna o telenovelu,
ktera byla ale distribuovana jako televizni formétznamena, Ze do ostatnich region
byl prodavan skript tohoto padu a podle & si lokalni producenti tvidli své vlastni

adaptace s mistnim hereckym obsazenim.

Druhou kategorii tvti tedy klasické formaty ve vyznamu, jak je uvedeno
v predeslych kapitolach. Waisbord (2004) ocanja formaty jakonon-fiction/reality
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programs.Jedna se o princip, kdy jsou glob&bfistribuovany jakési konstrukty danych
pofadi spoleén¢é stzv. bibli; tyto konstrukty jsou posléze vyghy lokalnimi a
narodnimi vyznamy tak, aby odpovidaly ki#udaného regiondi naroda. Nefiktivni
televizni formaty ¢leni nagiklad Chalaby (2011) dofit skupin: reality, factual
entertainmen{skut&na zabavaa talent competitiorftalentové sowte). Podletrznych
mechanism a stereotyp miuZzeme formaty é&it napt. na reality show Eig Brother,
Survivor, Wife Swap dating show The Farmer Wants a Witetalentové showRop
Idols, Got Talent, The X Factor, The Voicgame show Who Wants to Be a
Millionaire?, Fear Factor, The Weakest Lila dale nizeme hovét o cooking show,
talk shownebo celebrity shoStrictly Come Dancing Forméty nabizeji v séasnosti

Sirokou Skalu piadi, které mohou byt adaptovany kdekoli n&tsv

3.1.3. Superformaty

Pojem ,superformat® ozraje pdady, které odvedly vramci globéalniho
televizniho pimyslu piikopnickou préci. Tento pojem poprvé zélzm knize Petera
Bazalgettea (2003illion Dollar Game v niZ je popsanifbéh tii muzi, ktei zmenili
globalni televizni trh. Jedna se o formaty, kten&athly opravdu globalni U&nosti, a
to co se tykd expanze do t&imcelého swta, ale i generovani zigk a winily tak
z forméatu globalni zaleZitost. V souvislosti sgeiormaty se mluvi o tzv. ,velké
Millionaire?, Survivor, Big Brother a Pop IdolProducenti dchto pdadi vyuZili
prostoru, ktery se koncem devadesatych let v rgpmomeén televizniho prosgedi
nabizel, a vytvili programy, které daly vzniknout trhu s globaliireleviznimi
forméty. Tyto pdady se navic na televiznich obrazovkach drzigoéndlouhou dobu a

televizni stanice neustaléighazeji s jejich novymiadami.

Game showwVho Wants to Be a MillionaireByla poprvé vysilana v roce 1998
na britské televizni stanici IT\WimZ byla odstartovana novéa éra v historii televiani
formati. Tato soutZ byla produkovana britskou spétmsti Celador, v s@asné dob
je vlastnikem medialni korporace Sony Pictures Vigien International. Bhem
jednoho tydne od odvysilani prvniho dilglhnproducenti jizétyficet zajemé o koupi
licence tohoto pi@du. V roce 2008 byl tento format vysilan ve 108esth po celém

swté. Millionaire si ziskal obrovsky globalni U&gh. Jednim z hlavnichidoda tohoto
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aspEchu je, Ze producenti vsadili dramatické motivy Zimru game show;ckoli se

v minulosti televizni soéfe spojovaly pedevsSim sieskutou zébavou. Drama,
generované hudbou, chovanim moderatora, existemtiymého bodu, dramatickym
¢ekanim na spravnou odpal a dalSimi aspekty, se producent tohoto poadu
vyplatilo. DalSi tajemstvi Usphu tkvi v preciznim dodrZzovéani vypracované bible —
televizni studium je v kazdé lokalni verzi naprostentické, stejé tak hudebni ztka,
grafika, ale i chovani moderatorilillionaire je tak prvnim opravdovym globalnim
formatem (Chalaby, 2011: 298).

DalSim superformatem je faal Survivor, reality show s prvky game show. Jeho
revoluni mysSlenka spiiva ve vzajemném hlasovani séiitich o to, kdo z nich sat#
opusti; dalSim aspektem w@spu je samazjm¢ i vybér atraktivnich exotickych
destinaci. Tento gad byl pivodné vyroben britskymi producenty, prvni (s ale
zaznamenal pod nazvemxpedition Robinsorve vysilani Svédské televize koncem
devadesatych let, kdyz jeho licenci zakoupila Skédspolénost Strix. Globalni Usjgh
ziskal Survivorna pa@atku nového milénia, kdy se dostal na americkywrigce 2000
byl poprvé vysilan na televizni stanici CBS. Smnym vlastnikem licence je
spol&nost Castaway Television Production Ltd. V roce @2@Xistovalo celkem 43
lokalnich adaptaci tohoto falu (Moran, 2009: 20).

Formét Big Brother je prikladem Kklasické reality show. Poprvé byl uveden
vroce 1999 v produkci nizozemské spolesti Endemol (kterd je jeho vlastnikem
dodnes). Pkad je zaloZzen na tom, Ze je skupina lidifeaa po dobu dkolika mesiai
do ucitého objektu, kde je sledovana televiznimi kamerddig Brothervyvolal po
prvnich vysilanich (a vyvolava dodnes) moralni aiizéni a viny kritiky. Nicméa i
pies negativni hodnoceni si divaci tento typrgolu oblibili a nap v USA, Velké
Britanii, Brazilii, Némecku, Spa#isku a dalSich zemichébi jiz jeho rékolikata rada
(Chalaby, 2011: 300).

Poslednim vyjiménym forméatem jddol, ktery byl prvé uveden jakd?op Idol
na britské televizni stanici ITV v roce 2001. Tdteré souwtze existovaly uz davnared
tim, nicmér teprvePop Idolz nich &inil globalni fenomén. Show byla po neshodéach
mezi dv¥ma hlavnimi producenty, Simonem Fullerem a Simoi@wellem, uvedena

ve dvou tiznych licencich na americkém a britském trhu. Api€riverze piadu,
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American ldo] byla poprvé vysilana na televizni stanici FOXoee 2002 a od té doby
byla jeji licence prodana do vice jak 180 zemi (ried, 2004). DalSimi modifikacemi
Pop Idoljsou i jiné talentové show, jako ndidad Got Talent, The VoiceeboThe X

Factor.

3.1.4. Globalni trh s televiznimi formaty

Vznik televiznich format predstavuje primandalsi strategii jak snizit naklady
I nejistotu medialnich spalaosti. Krong¢ toho forméaty slouzi také jako zaklad
programové produkce. V neposledait diky formatim posilil i evropsky televizni
pramysl a postavil se tak alesp@&asté&éné americké medialni dominanci (Murray a
Ouellette, 2004: 145). Vigdledku toho neni globalni trh s formaty zaplnpouze
hollywoodskymi pdady. Ba pra¥ naopak — liti formatového trhu pochazeji hlavme
zapadni Evropy, jedna se iitglad o nizozemsky Endemol, britsky Celador nebo

Svédsky Strix.

Paset obchodovanych formi#tneustale stoupa. Podle studie FRAPA Réport
(2009) bylo mezi léty 2006—2008 vyrobeno a nasieskportovano do zahratiicelkem
445 format (coz je téndt dvojnasobny ndist oproti Iéim 2002—-2004). Celkov&gmy
generované obchodem s formaty vzrostly na 9,3 rdifi@ur. Lidrem trhu co do ptu
exportovanych formét byla Velka Britanie, nésledovdna Spojenymi staty,
Nizozemskem a Argentinou; dalSimi staty, které genamji podileji na obchodu
s formaty, jsou najklad Nemecko, ltalie, Spatisko a Japonsko. Nejus§nsi
obchodnici s globalnimi televiznimi formaty jsourporace Endemol a Fremantle
Media, ktéi ale musicelit vzristajici konkurenci mensich produmich spolénosti.

Nejvice vydlavaji talentové show, studio games a quiz shows.

Na paatku usgsného globalnihoisobeni format stoji idea produceft ktera
je posléze fevedena do tzv. ,paper format®, tedy dokumenturykhrnuje vSechny
postupy vyroby ptadu. Pokud &aka televizni stanice dany format zakoupi, obddi
mezinarodniho producenta nejen licendiguu, ale i cely balek v podoB jiz zmirngné

bible a dalSich materi&ludaje o cilové skupéa sledovanosti, zaznam originalni verze

* FRAPA (Format Recognition and Protection Assooigtije organizace zabyvajici se ochranou fofmat
Podrobu;ji viz dale.
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i pozndmky k jiz adaptovanym lokalnim verzimghBm giprav lokalni adaptace ine
byt do televizni stanice vyslan konzultant od paéskstele licence. Ten mé za ukol
poradit a pomoci ip adaptovani piadu, ale zarowve kontroluje, zda je s formatem
nakladano pesr¢ podle pravidel, jak je vymezeno v podminkach l&@dgnsmlouvy
(Moran a Malbon, 2006).

Formatové batky jsou distributory prezentovany, ale mohou bybdavany i
v ramci mezinarodnich televiznich veleirla festival, jako je napiklad MIPCOM
(Marché International des Programmes de Commuomtatia MIPTV (Marché
Internationale des Programmes de Télévision) vectrazském Cannes, NATPE
(National Association of Television Program Exeeges) v Las Vegas nebo televizni

festival v Monte Carlu (Moran a Malbon, 2006).

Na trhu s globalnimi televiznimi formaty se pohybupedialni produéni
spole&nosti, které se hllptimo podileji na produkci formatu a pak vlastnitigdicenci,
nebo jsou pouze majiteli licence televizniho fonmattu prodavaji. V s@asnée dob
operuje po celém gt obrovské mnozstviiznych medialnich a prodakich subjeki,
které maji Bco spoléeného s televiznimi formaty. Na &bkl v prodejnosti produdnich

poradi pati nizozemska korporace Endemol a britska sppmlst Fremantle Media.

V roce 1994 zakladaji holandsti podnikatelé Joap den Ende a John de Mol
spol&nost Endemol. Bhem devadeséatych let pronikaji posttipma dalSi evropské
trhy, ale opravdovy mifom jim vroce 1999 ##di formét Big Brother. DalSimi
originalnimi pdady Endemolu jsou négilad Fear Factor, Deal or No Dealnebo
talentova showrhe Voice Endemol pronikl skrz spojeni s brazilskou korpdi@lobo i
na latinskoamericky trh a dal tak vzniknout sgalesti Endemol Globo; v jizni Americe
pusobi i Endemol Argentina. DalSi W§mou spolénosti je britsk& Fremantle Media,
ktera se vyvinula ziyvodni Paerson Television. K jejim hlavnim tahon pati
zejména talentové saue, jako jsouPop Idol, American Idol, The X Factoale takeé
nagiklad reality showrhe Farmer Wants a Wif&lezi dalSi medialni spalaosti, které
uspely na trhu s televiznimi formaty, sadi ¥eba britska BBC, kterd ma od roku 1993
vlastni divizi na prodej televiznich forniaBBC Worldwide Gtrictly Come Dancing

® Viz kapitola 3.1.3. Superfométy



33

Castaway $urvivol); Celador InternationaMW/ho Wants to Be a Millionairg?americka
Columbia TriStar, jeden z hlavnich hollywoodskyclimbévych a televiznich
distributofi; dalSi holandské spaieosti IDTV nebo Eyeworks TV; King World
International YWheel of Fortune)Svédsky Strix Expedition Robinsgnnebo gvodni
australskd spoteost Screentime. (Moran a Malbon, 2006: 85-99).alsidh velkym
licerénim distributofim Ize aktuald zaadit britskou spolénost ITV Studios, italsky
Zodiac Media, Sony Pictures Television Internatlofi¥SA) nebo izraelskou Armoza

Formats.

Vzhledem k rychlému boomu globalnich televiznichinféti a naslednému
nedostatku jagnstanovenych pravnich norem, doché&asto i k jejich neoprawimému
kopirovani a plagiatorstvi. Problémem je, Ze v aglobalniho ieni formah neni
mozné udrzet kontrolu nad kazdym vysilanynigoem kdekoli na s¥. McMillin
(2007: 115) upozawije, Zze zejména v mérvysgElych statech neni zaji&ia téngt
Zadna pravni ochrana formatu a tak posléze doéh@ach pimému kopirovani nebo
klonovani (nelicencované kopirovani, které davaikrout nové variaci formatuki
dokonce ,smichani“ vice forméatdohromady. K takovymto praktikhm doch&zsto
v rdmci olfich televiznich pimysli, jako nap. v Cing & Indii. Autorska prava nelze
v nekterych zemich zfiné vymahat, coz ale ohrozuje cely globalni trh sviel@mi

formaty.

Z davodu ochrany formét a zajiséni jakési legislativy vznikla v roce 2000
organizace FRAPA (Formats Recognition and Protegisgociation), které bojuje proti
piratstvi. Jedna se vlastro samoregukmi organ, ktery vznikl v ramci televizniho
pramyslu a jako takovy sdruzuje vSechny vyznamné ieteévspol€nosti, twrce,
producenty a distributory televiznich formafckoli na trhu s formaty igvlada obecna
piedstava, Ze ochrana duSevniho vlastnictvi Blarbyt v ramci formét dodrZzovana,
soudrt je tento pedpoklad zpochyimvan (FRAPA, 2016). FRAPA se snaZzi chranit a
zastupovat zajmy svycbleni. Jejim hlavnim cilem je vyt prostedi, ve kterém
budou vSechny forméaty registrovany a tim pademreéima autorskymi pravy. Kazdy
producenti distributor mize zaregistrovat sy format v rdmci této oragniazc&imz se
formatu dostava pravni ochrany; organizace &woskytuje poradenstvi &zné dalsi

informace ohled& formati. FRAPA vytvaila také dokument ,International Television
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Paper Format Registry”, coZ je vlasregistr televiznich forméat diky tomu je trhu

televiznich format dana alepsourcita struktura.

Tato kapitola pblizila koncept globalizace jiz v mnohem konkrg&im
metitku. V jejim rdmci bylo pedstaveno kéové téma této prace, kterym jsou globalni
televizni formaty. Postugnbyly popsany zfsoby fungovani forméta principy jejich
adaptace. Déale zde bylo uvedeno mode&ini a typologie formdi a takéctyii zasadni
formaty, tzv. superformaty, které vyrazovlivnily globalni televizni toky. V zasru
kapitoly byl striéné popsén globalni trh s televiznimi forméaty — zdéyhyedstaveny
hlavni distributéi a majitelé licenci a také moznosti pravni ochrafoymat.

V nasledujici kapitole se zaiiim na televizni trhy v regionuisdni Evropy; na jejich

historicky vyvoj a sotiasné usp@dani.
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4. Televizni trhy v regionu st fedni Evropy

Tato kapitola se budesmovat televiznimu vysilani verstloevropském regionu
obecr a posléze i jednotlivym televiznim tam v Ceské republice, Mearsku, Polsku
a Slovensku. Tyto staty jsou si historicky velmizkg€, a tak se pozf v analytické
¢asti pokusim zjistit, zdali jsou si podobné i kuatia jestli publika v danych statech
preferuji stejné p@ady televizni zabavy. Prvotni vyvoj po roce 198%ané pdatky
nezavislych meédii budu sledovat kompl&znpohledu postkomunistickych zemiestni

Evropy, posléze se zaitim na televizni progedi jednotlivych stdit

Pad Zelezné opony v roce 1989 a konec komunistickgzimi v zemich sedni
a vychodni Evropyifinesl obyvatalm tohoto regionu po dlouhych desetiletich svobodu
a umoznil vzniknout novym statnim ugpdanim. Rechod od autoritdkych rezini
s centralg fizenym hospodétvim k demokratickému pluralistickému systému Zaitr
ekonomice znamenal &tek procesu obrovskych 2m Tyto znény se odehravaly ve
vSech rovinach Zzivota — politické, ekonomické, iakailturni a spoléenské. Obrat tak
logicky nastava i v medialni $f ktera byla fed rokem 1989 totatnpod kontrolou
vladni moci. Po padu komunistického bloku docharélké transformaci médii — a to
jak z hlediska legislativniho, tak ros¥h ekonomického. &hem devadesatych let se
postupi utvaeji medialni systémy,&Sinou podle zapadniho modelu. Jaksm se

tyto zmeény v rdmci mediélniho pragtdi stedoevropského regionu projevu;ji?

4.1. Vymezeni pojmu st Fedni Evropa

V dalSich ¢astech této prace budéasto hovéit o ,stredni Evrog“ nebo
.Sttedoevropském regionu“, proto pokladam vzhledem I&iohu zkoumani za
podstatné &bec vymezit hranice igdni Evropy a uvést tento pojemét$ina autol
pouziva k popisu postkomunistickych #taspojeni ,Central and Eastern Europe*
(CEE), véeském jazyce fdzeme tedy howit o ,stredni a vychodni Evra@p. Nicméns
Jakubowicz (2006) howd v Uvodu své knihy o nejednozmesti vymezeni tohoto
regionu — gkdo podle & pouZziva rovez terminy ,Eastern Europe” nebo ,East Central
Europe*. JelikoZ se ve své praginuji vyhradré Ceské republice, M#arsku, Polsku a
Slovensku, tak budu pouZivat pojemiggini Evropa“, ktery vychazi i z historického

uspdgadani.
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Historik Jan Rychlik ¢T24, 2015) uvadi, Ze v 18. stoleti séedhi Evropou
myslely zend, které tvdgily SvatoutiSi fimskou, mezi & patily i dédicné remecké
zemt habsburského rodu, tedyetns zemi Korunyceské.Cechy byvaji ostathéasto
prezentovany jako srdce Evropy — tedy jeji opraydstted. Po zaniku SvatésSe
fimské se za Uzemiistni Evropy povazuje Habsburskd monarchie. V méziném
obdobi se zamly stedni Evropou nazyvat nastupnické staty Rakouskadibe(v
prostoru mezi Mmeckem a Sastsky svazem). Se &majici studenou valkou ale pojem
stredni Evropa zmizel a byl nahrazen terminem ,vyclidéiropa“. Po roce 1989 se
staty nejblize Zelezné opony (te@gskoslovensko, Polsko, Marsko) pokouseji aip

zavest ozngeni stedni Evropa jako jagrformulované pojmenovani tohoto regionu.

Jako jakysi ekvivalent ke igtdni Evrog je pouZivan i termin ,Visegradska
ctyika“, ktery gimo odkazuje keityrem staim ve stedoevropském regionu, tedy
Ceské republice, Msarsku, Polsku a Slovensku. Jedna se o uskupeng kigo
znovuobnoveno v roce 1991 v darském Visegradu na zakkadhistorickeého setkani
z roku 1355. Visegradska spoluprace byla primm&tmapana jako uskupeni, kterélm
praw jasre vymezit a profilovat staty s#dni Evropy a nasledmpomoci s integraci do
Evropské Unie, coz se 1. &nma 2004 opravdu povedlo. P@&jfdbyla tato spoluprace
transformovana do ekonomické a kulturni kooperat&chny aktivity Visegradské

skupiny smétuji k udrzeni stability v regionuigtdni Evropy (Visegrad Group, 2016).

VySe zmigné zend jsou historicky velmi Gzce propojeny, jako takomneji
v leactems podobny i kulturni kontext. Jeegné, Ze zejména v ramdiipuznosti jazyk
jsou si blizkéCeska republika, Polsko a Slovensko;dasko vzhledem kifslugnosti
mad’arstiny do apla jiné jazykové rodiny stoji trochu bokem. Nicrdén piesto je

zajimavé studovat kulturni preference obyvateltik#o blizkych stét.

4.2. Medialni transformace ve statech st  Fedni Evropy

Pad komunistickych rezZitn a nésledné zavédi demokratickych systéim
prineslo spoustu zém v mnoha sférach yejného Zivota, medialni prdsti nevyjimaje.
Postkomunistické staty ziskalygulevSim svobodu a moznost uptatat demokratické

zasady, €imz ale pichazi i nutnost ustaveni systému ditych pravidel. Na p&atku
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devadesatych let tak dochazi ve statetddsi a vychodni Evropy k pamné divokému
Vvyvoji a nasledném ustavovani a regulovani poliiak ekonomického, legislativniho a
rovnéZ medialniho systému. Jakubowicz (2004) popisygkych aspektech Zaly tyto
staty gebudovavat,ci spiSe vytvéet, medialni systémy. Hlavnim atributem bylo
vytvoreni zaruk svobody vyjaddvani a médii. DalSim bodem byléepedeni trzni sily a
aplikace trznich mechanisimv medialnim prosgedi. Pak bylo samoejmé dulezité
dohnat vysplejSi staty a zapojit medialni systémy do globanithu (i s ohledem na
mozny vstup do Evropské Unie). VSechny tyto kroksiynvést k uspsSnému zavedeni

nového uspiadani médii.

Rozmanitost a pluralismus médii (v ekonomické iitmdé roving) pati
k zadkladnim aspekitn medialni politiky. Medialni politika se Zala utvdet i v ramci
nového formovani postkomunistickych stalakubowicz (2008) howbo trech fazich.
V prvni fazi Slo hlava o odtrzeni médii od statu a vytemi nezavislosti na politické
sfé&e, coz se odrazilo zejména v tvérbystému vysilani ¥ejné sluzby. Ve druhé fazi
byl kladen draz na rozvoj trhu, coz zahrnovalo liberalizaci ilg@ch a
telekomunik&nich trhi a vstup zahraniniho kapitalu na mistni medialni trhyketi faze
souvisi pedevSim s evropskou integraci; hlavni pozornosbsestedi na implementaci
medialni legislativy v souladu s Evropskou UniiieftoZze svoboda médii a jejich
nezavislost stala v ramci porevéhiho vyvoje na prvnim mist televizni vysilani
nebylo zcela opro&bo politického dozoru a névzvolend politicka uskupeni nadale
kontrolovala vysilaci systémy. Navzdory tomu mudglodosazeno ditého konsenzu,
jak ustanovit pravidla v provozu vysilani a taksina zemi v regionu zavedla pé&me
brzy nova n#zeni, kterd umaiovala vznik komamich televizi — WCeskoslovensku to
bylo hned v roce 1991, v Polsku v roce 1992 a Witaku v roce 1995 (Jakubowicz,
2008: 171).

Na paatku a pozd&i v praibéhu devadesatych let dochazelo v ramci
postkomunistickych statk procesim, které piblizily jejich medialni trhy k vysglejSim
zapadnim trim. Jakubowicz (2006) sumarizuje tyto procesy. Jesménapiklad o
demonopolizaci, v jejimz ramcif@stala byt média majetkem statu a byla zruSena
cenzura; demokratizaci a pluralizaci médii; prajaalizaci zurnalist a také o vznik

vysilani veéejné sluzby (rozhlasove i televizni). Mgopravni média v jistém vyznamu
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posiluji okkanskou spoknost a podporuji pravni stat; vtomto smyskedstavuji
dulezity prvek demokratické spaleosti.

Svoboda a nezavislost médii v govzniklych stedoevropskych demokraciich
nepodléhd pouze politickym a legislativnim fakior ale roviz i ekonomickym.
Komercializace a marketizacéegdstavuji zakladni prvky néwznikajicich mediélnich
systénii. Dobek-Ostrowska a Glowacki (2008) popisuji fazemkrcializace
stredoevropskych medialnich frhPrvotnim krokem byla privatizace trhRegulace
v ramci televizniho a rozhlasového vysilani umaznizniknout dualnimu systému
zaloZenému na vejnych a komemich stanicich. V &kterych zemich (nap Ceskéa
republika nebo Slovensko) znamenal vstup kémieh televizi na trh hluboky propad
sledovanosti vi@jnopravnich stanic. Vysledkem privatizace a prawegulace se na
stredoevropskych trzich objevilo spoustu novych vydelgtvi, televiznich stanic a
telekomunik&nich spolénosti. Tim byla na trhu zavedena i hosgekla soutz, které
se prvig projevila v konkurenci mezi ¥ejnymi a soukromymi médii. Poslézecal na
televizni trhy pronikat dalSi televizni stanice @nkurence se tim jeStvysila. Jedin
v Polsku, na rozdil od ostatnich $t&fredni Evropy, si viejna televize stale drzi
vedouci pozici a je nejsledovgsim televiznim kanalem (European Audiovisual
Observatory, 2013).

Medialni trhy ve sedni a vychodni Evra@pzaaly pro zahraini investory
piedstavovat novy prostor pro ziskové podnikani. Boggako v zapadnim s se i
ve stedoevropském regionu postéprprosazuji fenomény jako je globalizace,
internacionalizace nebo koncentrace vlastnictvkuBawicz (2008:170) uvadi, kdy se
na trhy stedni Evropy dostali prvni zapadni investe Ceské republice to byla v roce
1994 spolénost Central European Media Enterprises (CME), &tede zé&ala
provozovat televizni stanici TV Nova, na Slovenskiyla tataZ spot@most o dva roky
pozcji, tedy v roce 1996, s televizi TV Markiza; nadiaasky trh vstoupila v roce 1997
korporace RTL Group a #ala zde provozovat stanici RTL Klub. VSechny tyto
komekni televizni stanice jsou dodnes nejsled@j&mi televiznimi kanaly danych
regioni. Za ,Endemol gedni Evropy“ je povazovana medialni sgolest Central
European Media Enterprises (CME), ktera operujgeské republice a Slovensku, ale

také v Chorvatsku, Bulharsku, Slovinsku nebo Rurkuns
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Procesy internacionalizace a globalizace se prfijgak v ekonomické rovi&
(nadnarodni korporace, koncentrace vlastnictvik tdavné obsahovou formou.
Zejmeéna Vv televiznim vysilani ideme pozorovat import zahranich program —
jedna se o fikci (filmy a serialy), ale také o faiy Do jaké miry tvii globalni formaty
naph lokalniho programového vysilani, budu ¢¢gat v analytickécasti této préace.
Nyni je$t strigng priblizim situaci na jednotlivych televiznich trzielCeské republice,

Slovensku, Polsku a Marsku.

4.2.1. Ceska republika

V Ceské republice, respektiéeskoslovenské republice, fungovaly nagt&u
devadesatych let dva kanalyigmopravni televize. Vroce 1993 byla sgolesti
CET21(jez byla finan podporovana spateostiCME)® poskytnuta licence pro prvni
komekni televizi, ktera zéala vysilat pod ndzvem Nova v roce 1994. Televiowa\
postavila své programové vysilani na zahmaich, zejména americkych seridlech a
filmech, a také na té#h bulvarnim zpravodajstvi. Toto rozhodnutfingslo Now
Uspich a velmi rychle se stala lidrem saském trhu, v@jnopravniCeska televize
zatala ztracet. Od roku 1997 vysila dalSi &8y kometni kanal TV Prima (Huber,
2006).

VySe zmirné ti kanaly, tedy televize Nova, prvni kané@leské televize a
televize Prima pat i v sowasnosti k hlavnim htém na televiznim trhu Ceské
republice. Ceskému televiznimu trhu i nadale dominuje kamertelevize Nova
(vlastrena nadnarodni korporaci CME), jejiz sledovanosméi® mezir@né klesa.
V roce 2012 mdla podil na trhu 24,4 % (ve skupidivaki od 4let dale), coZz znamené
pokles o 15 % oproti roku 2007; v roce 2014 byl ip@2,8 %. VéejnopravniCeska
Televize ngla v roce 2012 celkovy podil na trhu 29,3% (v ratotiotocisla ale figuruji
i ostatni kanalyCeské televize, tedg T2, CT4 aCT24), samotny prvni kanalT1) mgl
podil 15,9 %; v roce 2014 to bylo 14,7 %. Netiitmn mist je kometni televize Prima
(Modern Times Group), jejiz podil na trhu v rocel2Qinil 17,5%; vroce 2014

®V roce 1993 ziskal televizni licenci pro prvni kenmni kanal Vladimir Zelezny pod hlaskiou jim
zalozené spolmostiCET21 Finareni kryti mu nicméa poskytovala medialni korpora@ME. V roce
2000 porusil Zelezny vzajemnou smlouvu aaavysilat v ramci ,nové" Novy, nezavislé na falkin
majiteli CME. Za toto jednani se po¥jid CME soudila jak se Zeleznym, tak'’eskou republikou, ktera
musela posléze platit Skody vyplyvajici z nedostadenchrany investi€ME. Od roku 2004 je majitelem
televize Nova ot spol&nostCME (Huber, 2006: 69).
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muzeme sledovat pokles na 13,5 %&ehto ¢isel mizeme vypozorovat neustaly pokles
sledovanostiif hlavnich televiznich kanalu. Jisty podil na tord prechod na digitalni
vysilani, ktery byl dokoten vroce 2012. Tato zZma zapicinila mnohem tSi
fragmentaci televizniho trhu — v roce 200&lyntelevize Nova, Prima &T1 celkovy
podil na trhu 82 %, ale v roce 2014 to bylo jiz ppch 53 %; postugnvznikaji stale
nové kanaly (European Audiovisual Observatory, 200devision International Key
Facts, 2015).

V roce 2012 operovaly ngeském trhuit hlavni vysilaci skupiny: jedna se o
nadnéarodni korporace CME a MTG (Modern Times Graup¥ejnouCeskou Televizi.
CME provozovala krom televize Nova jegt dalSich pt kanah (Nova Sport, Nova
Cinema, aj.) a ®la podil na trhu 29,5 %Ceska televize poskytovala rayn Sest
kanah, s podilem 29,3 %. (Rodem Svédska spdieost MTG, operujici hlawn ve
Skandinavii, pobaltskych statecfieské republice a Bulharsku, vysilala osianych
kanah (vedle kanalu Prima jeSthagiklad Prima Cool nebo Prima Love), s podilem
24,1 %. DalSi spotmost, TV Barrandov, #la podil na trhu 5,8 %; celoswova
korporace Walt Disney pak dosahla pouze na 0,6 %rofiean Audiovisual
Observatory, 2013). Vzhledem k historickym souwsston, podobnosti jazyk a
koncentraci vlastnictvi funguji €eské republice i slovenské televizni kanaly,in@y
JOJ a Markiza.

4.2.2. Mad’arsko

V Madarsku, steji jako vCeské republice, fungovaly po roce 1989 dva kanaly
vefejnopravni televize Magyar Televizio (MTV). Vrod©92 byl spush dalSi
televizni program Duna TV, ktery funguje r@énjako kanal viejného vysilani. Jedna
se o0 konzervativni program, ktery nedosahuje vysbt@dovanosti. Komeéni televizni
subjekty vstoupily na miarsky televizni trh az ve druhé polo¥idevadesatych let.
Vroce 1997 zé&aly vysilat kandly RTL Klub a TV2, po roce 2000¢pb novych

televiznich kandi strme stoupa.

| v sowasné dob se o prvenstvi v podilu na trhu v rdmci sledovéinsisle
piretahuji kanaly RTL Klub a TV2. AZ do nedavnalmzdy o par procentipvahu RTL
Klub (v roce 2008 i RTL Klub podil 24,6 %, TV2 21,3%; v roce 2012ZIRRTL Klub



41

podil 17,9 % a TV2 15,8 %); nicm&n roce 2014 televizni kanal TV2 poprviegstihl
RTL Klub (jedn& se o velmisny rozdil — TV2 ziskal podil 14,1 % oproti 13,9R%L
Klubu). Prvni program marské véejné televize M1 si v roce 2014 drzi sledovanost
7,7 %. Mezi dalSi sledované televizni programyipaag. kanaly COOL, FILM+ nebo
VIASAT 3. Ze statistik je patrné, Zéem hlavnim televiznim kan&h sledovanost
neustale klesa a Ze diarsky televizni trh je posnné do velké miry fragmentovan

(European Audiovisual Observatory, 2013; Televididernational Key Facts, 2015).

Nadnéarodni korporace RTL Group provozovala wisku v roce 2012 kron
hlavniho programu RTL Klub jeStdalSich 14 kanél (celkovy podil na trhu v rdmci
sledovanosti v roce 2012 byl 27,8 %). DalSim meidialsubjektem pohybujicim se na
mad’arském televiznim trhu je2mecka vysilaci spot@ost ProSiebenSat.1 Media, ktera
zde provozuje kanal TV2 a dalSi programy (celkowedlip 16,1 %). Dale zdeugobi
samozejm¢ verejnopravni MTVA (14 %). Wity podil na trhu maji i americka
spole&nost Liberty Global (5,1 %) nebo Svédska MTG (4,2 (Buropean Audiovisual
Observatory, 2013).

Pozemni analogové vysilani bylo vypnuto v roce 2013oce 2010 veSel v
platnost zakon o médiich, v jehoz ramci byl ustamonvjediny organ pro wejnopravni
vysilani. Tento zakon vyvolal vinu kritiky Kl pfiliSné kontrole nad televiznim

vysilanim; kritika vzeSla jak od ¥gjnosti, tak ze strany Evropské komise.

4.2.3. Polsko

Situace na polském televiznim trhu je odliSna othtogch zemi v regionu
stredni Evropy. Usp@dani medialniho systéemu v Polsku je vysledkemtipkyich,
socialnich a pravnich reforem po roce 1989. Velmos pozici zde ma televize igné
sluzby TVP, jejiz kanaly p#tk t¢tm nejsledovagSim. Polskeé televizni vysilani f@sto

kritizovano za giliSnou politizaci a jednostrannost.

Vroce 1992 bych polskym Parlamentem schvalen Zakoneleviznim a
rozhlasovém vysilani, jehoZzugobenim vznika i orgdnh KRRIiT (Krajowa Rada
Radiofonii i Telewizji). Tento orghn m& fungovatedevSim apoliticky a zajidvat

nezavislost a pluralismus meédii. Situace je ve eskisti ale odliSna. Jakubowicz
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(2008) mini, Ze KRRIT bylizzen hlavé za &elem politické kontroly médii a slouzi
jako priklad statni intervence v medialnim systému. Cilemiské viady a prezidenta
(jak v minulosti, tak nyni) je ovladnout vysilara &elem opanovani narodni politické
debaty. Medialni systém sice vznikl z porevolich zngén, ale i glesto byl plnou r&rou
politizovan. Akoli média vystupovala jako plurdlni, rozh@&nnemohla byt
klasifikovana jako nezavisla. KRRIiT & slouZit jako pedn®t spofi mezi
jednotlivymi politickymi subjekty. Soukromé vysilankteré by mohlo potenci&in

zpochybnit toto jednani, se vyvijelo velmi pomaloeamohlocelit statnimu vysilani.

Vysilani soukromych televiznich stanic nebylo &téu vibec legalni, takze
probihalo piratsky bez licence. V roce 1992 byldatandska spusho satelitni vysilani
televize Polsat, v roce 1994 ziskal Polsat prvior@odni licenci a mohl 2& vysilat
analogo¥. V roce 1997 ziskal licenci dalSi @§py kanal (co se dnes sledovanosti tyka)
— TVN. Polskd odnoz francouzského kanalu Canal+sk2olse stal prvni placenou
televizni stanici v Polsku. N&dhto zakladech se v Polskucahutvaet duélni systém

verejného a soukromého vysilani (Huber, 2006: 59).

NejsledovaryjSi televizni stanici v Polsku je v s@msnosti prvni kanal
verejnopravni sluzby TVP1, ktery ¢éhv roce 2012 sledovanost 15,4 %, v roce 2014
12,3 %. Roviiz druhy kanal TVP2 dosahuje velmi slusnyébel (9,4 % v roce 2014).
V roce 2012 vysilala wejnopravni TVP 14 narodnich kat&@ 16 regionalnich sluzeb;
celkovy podil na trhu vSech kafal ramci sledovanostinil 32, 4 %. DalSimi silnymi
hr&i na televiznim trhu jsou televize Polsat (v ro€d2 sledovanost 14 %; v roce 2014
11,8 %) a TVN (v roce 2012 sledovanost 13,9 %;cerd014 11,9 %), které dosahuji
velmi podobnycktisel. Jak viejnopravni, tak komeéni televize poskytuji Sirokou Skalu
kanalfi, které jsoutizré tematicky zarsieny — TVP tak nabizi néilad programy TVP
Kultura, TVP Seriale, TVP Historia, TVP Sport a %lallEuropean Audiovisual
Observatory, 2013; Television International Keytsa2015).

Medialni skupina, kterda ma nepgi podil sledovanosti na polském televiznim
trhu (32,4 %), je tedy televize tgné sluzby TVP. S podmé velkym odstupem jsou za
ni medialni korporace I.T.l. Holdings (23,3 %) poaujici televizni stanice TVN a
Polsat (20,1 %). Na polském trhu operuji desitole&nost Puls (nap TV PULS) a nebo
francouzska Vivendi (provozujici programy Canal¥ato ¢isla dokazuji, Ze televize
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verejné sluzby ma v Polsku, oproti ostatnintedbevropskym stéin, neotesitelnou
pozici.

4.2.4. Slovensko

Slovensky televizni trh fpdstavuje v ramci sledovanosti pravy opak polského
vysildni. Na Slovensku dominuji kondaf kanaly Markiza a TV JOJ, zatimco
verejnopravni Slovenska televizia (STV) obsazuje \iZkb sledovanosti aZrdti
misto. STV jako takova 2ala vysilat po rozgleni Ceskoslovenska od 1. ledna 1993 na
dvou programech, ipdtim se v ramci vysilanCeskoslovenské televize podilela na
tvorbé poradi zhruba jednouittinou. V roce 2004 doslo spoi€ se znénou vedeni i
k rozsahlym programovym a organimém prongnam, které se odrazily ndklad
v piejmenovani obou kanal— z prvniho kanélu STV1 se stala Jednotka, z STV2

Dvojka.

NejsledovanyjSi slovenska televize Markiza vysila od roku 198@,roku 2005
je vlastrgna skupinou CME. Jejim spolumajitelem byl i medidragnét a politik Pavol
Rusko, z tohoto w/odu byla Markizatasto kritizovana za prosazovani politickych a
ekonomickych zajrin DalSi uspsnou televizi je TV JOJ, kterad éada vysilat v roce
2002 a je vlasttna vesmis slovenskymi investory. Markiza gepledem ovlada
slovensky televizni trh,é&oli jeji sledovanost také klesa. V roce 2008lanpodil na
trhu 35,1 %; v roce 2012 to bylo 24,4 % a v roc&£202,9 %. TV JOJ se v roce 2012
vySplhala na své maximum 20,2 %; v roce 2014 dosdhol5,4 %. ViEgjnopravni
Jednotka rdla v roce 2012 sledovanost 8,8 %; vroce 2014 zaenala nérst na
9,4 %. DalSimi, porrné novymi, sledovanymi kanaly, jsou televizni proggaBoma,
Plus, Dajto a TA3.

Nejvétsi celkovy podil sledovanosti na trhu ma medi&kiipina CME, ktera
vlastni televizi Markiza a dalSi kanaly (31,9 %oge 2012). DalSim ugpnym
medialnim subjektem je veskrze slovensky JOJ Methase (24,9 %). Slovenska
verejnopravni televize dosahla v roce 2012 11,7% podd trhu. Porné popularni

jsou na Slovenskudeské nebo m#arské programy.
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V této kapitole byl poskytnut obecnyighled o televiznich trzich v regionu
stredni Evropy. Na pgatku kapitoly jsem se pokusila vymezit pojerfedhi Evropa na
zaklad historickych a kulturnich souvislosti. Poslézenjsee zaniila na televizni
prostedi vCeské republice, M#arsku, Polsku a Slovensku. Kolaps komunistickych
rezimi prinesl do &chto zemi svobodu @zné moznosti, ale také nutnost uivarcity
systém a normy. Z gatku devadesatych let se takiire utvdet i struktura medialnich
trhi. Ve vSech zemich tohoto regionucaly probihat procesy, jako komercializace
nebo depolitizace médii; proto jsem n& mahlizela souhrrin Pozdji jsem popsala
situaci na jednotlivych televiznich trzich — zejraételevizni kanaly a medialni
spole&nosti operujici vdchto zemich. Zajimavé bylo sledovat postaveriejmgch a
soukromych kandl Zatimco WCeské republice, M#arsku a Slovensku jsou kordef
televize nejsledovasimi kanaly, tak v Polsku ma vysadni postaveni v@ra
vefejnopravni televizni vysilani. Ro¥h viastnické struktury wthto zemich se¢asto
prolinaji. Do jaké miry maji tato zji8ti vliv na programovou skladbu a adaptaci

formati se pokusim analyzovat ve vyzkumiasti této prace.
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5. Metodologie

V metodologickeé casti popiSi, jakym zjsobem probihal vyzkum, jaky
podkladovy material byl vybran a jaké metody zpvaeo tohoto materialu byly
nasleds pouZity. Analyza se za#fuje na jednotlivé televizni trhy @eské republice,
Mad’arsku, Polsku a Slovensku; a zkoumac¢gapst adaptace globalnich televiznich
formati na €chto trzich. Posléze dochazi ke komparaci adapfacmat: ve

stredoevropském regionu.

5.1. Cile vyzkumu a vyzkumné otazky

Cilem vyzkumu je komparace &§mosti adaptace televiznich forrndtzemich
sttedni Evropy. Na fikladu Ceské republiky, Mdarska, Polska a Slovenska budu
zkoumat kulturni pzpasobivost format, a zdali dochazi k podobnym protes
v ramci celého regionu, nebo se televizni trhy @livich stafi vyrazré odliSuji. Ve
vyzkumu se zagiim i na fakt, jestli jsou formaty vysilany prim&rkomegnimi nebo
verejnopravnimi televizemi; a budu se také zajimgakgch zemi proudi do regionu

stredni Evropy nejvice format Primaré budu porovnavat tzv. superformaty, které jsou

s

Na zaklad prostudovani podkladového materialu vyvstaly zdkiaotazky a

hypotézy tykajici se vyzkumu:

1) Které formaty jsou v kazdé zemi nejsledogjdi? A nuizeme vysledovat
urcitou kulturni podobnost v preferencich divakednotlivych zemi? Na
zaklad publikaci Television International Key Factanizeme zkoumat
sledovanost formét v letech 2011-2014, &ehoZ lze posléze vyvozovat,
jestli je sledovanost v fibchu let rostouci, klesajicii nahodila; a také to,
kterée formaty maji vramci igdoevropského regionu nejuniverzgdn

dopad.

2) Vzhledem k popisu jednotlivych televiznich drinds budou zajimat i dalSi
aspekty tykajici se globalnich formatDalSi otazka zni, zda jsou formaty

vysilany pgedevSim komeénimi nebo véejnopravnimi televizemi.
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Hypotézou na zakladpredk®Zného zkoumani jednotlivych televiznichitrh
je, ze forméaty budou vysilany prim&rrkomegnimi televiznimi kandly,

neba’ ty ve stedoevropském televiznim préstli dominuji (kromd Polska).

3) Dalsi z hypotéz, kterou seireme zabyvat, je teorie o jednasmém toku
globalnich licencovanych format Pochazi tedy d&Sina forméh ve
sttedoevropském regionu ze zapadoevropské a amerniokékre, nebo sem

formaty proudi i z jinych oblasti?

Toto jsou tedy z&kladni otazky a hypotézy, jimiz lsedu zabyvat v rdmci
vyzkumu. Jejich vyhodnocenitiplizi situaci televiznich formatve stedoevropském

televiznim prosedi.

5.2. Metody vyzkumu a vymezeni podkladového materia  Iu

V analytickeé ¢asti této prace je pouzita kombinace vice vyzkurhngeetod.
Hlavni metodou byla zvolena analyza sekundarniah ®amito daty jsou mysleny
hlavre statistiky tykajici se usgnosti televiznich padi, kterd se odviji od
sledovanostig&chto pdadi. Tyto statistiky byly na zékla&dosobni Zadosti poskytnuty
spole&nosti IP Network/RTL Group, kterd vydava kazdy miblikaci zangtujici se na
vyzkum jednotlivych televiznich tthv evropskych statech, Brazili;ing, Japonsku a
USA. RaenkaTelevision International Key Facisoskytuje detailni j@hled o situaci
na kazdém televiznim trhu — obsahuje obecna déth)qu televizniho protdi, data
tykajici se sledovanosti obecw dané zemi i jednotlivych televiznich stanic, lsou
nejsledovagSich pdadi a udaje o reklatn Pro vyzkum k této praci byly nejvice
relevantni data tykajici se sledovanosti jednotivipdadi, ovSsem i dalSi informace
z této publikace byly uzitmé, nap. k popsani jednotlivych televiznich trthVyzkum
probihal v ramci réenek z obdobi 2011 —2014.¢koliv ptivodre mély byt hlavnim
podkladovym materialem statistické ¢emky organizace European Audiovisual
Observatory, po ikladnéjSim prozkoumani byly vyhodnoceny jako nedosiaye
material k vyzkumu. Tyto fe@enky sice poskytuji detailni informace o televiznim
vysilani v kazd&lenské zemi Evropské Unie, ale statistiky sledoséinednotlivych

poradi zde chybi. Proto byly néaslegifako vhodny podkladovy material zvoleny
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rocenky Television International Key Fagtskteré poskytuji fehledné udaje o

sledovanosti p@di.

Ackoliv pracuji se statistickymi daty, které logiclodkazuji ke kvantitativni
analyze, tak ve vyzkumu pouzivam, také vzhledernzkahu dat, ktery je pamné
Gzky, kombinaci kvantitativni a kvalitativni analgzHendl (2008: 61) popisuje, Ze
kvantitativni vyzkum se ,sousd’uje na popis variability a tpdem definovanych
proménnych, které vymezuji, co budeme pozorovat a zawhatc Cilem je testovani
hypotéz a teorii.“ Kvalitativni vyzkum mé podle Hba za cile ,ziskat popis zvlaSnosti
piipadu, generovat hypotézy a rozvijet teorie o fefilmech s¥ta.” Hendl roviz
poukazuje na fakt, Ze v posledni doke ¢asto vyuziva kombinace kvantitativnich a
kvalitativnich gristupi. V analytickéc¢asti sleduji sledovanost jednotlivychipdi, ale
tu posléze hodnotim i na zakasingjSich vlivi a okolnosti. Sedlakova (2014: 396)
podotykd, ze ,kvalitativni postupy jsou vhodné fpadech zkoumani novych

fenomérni.”

DalSi technikou, které je pouzita hlaéw zawru prace, je komparativni metoda.
.Zakladem komparace je hledani spwolgch ¢i shodnych nebo naopak rozdilnych
vlastnosti zkoumanych j&V (Sedlakova, 2014: 25). Komparace Jasto vyuzivana
k testovani iznych hypotéz a poslézetude slouzit k objeveni novych hypotéz a
fenoméri. V ramci sociélnich & predstavuje komparativni metoda techniku, ktera
prameni ze systematické analyzy maléh&typqripadi (Collier, 1993). Lijphart (1975)
se komparativni teorii zabyva v mnoha svych stbdileodé n¢j muze byt pdet
zkoumanych jefr a vlastnosti Siroky jak geograficky, tak histosickVice tiznych
kategorii dodava komparativni analyzétsi variabilitu a moZnost objeveni novych
hypotéz. Tato metoda se v rAmci této prace hodirymavani usgsnosti superformat
a dalSich televiznich format jednotlivych statech sgdni Evropy. Zaroveje pouZzita i

k testovani dalSich vyzkumnych hypotéz.

5.3. Charakteristika vyzkumu

Struktura vyzkumu je po#émné jednoducha. Postupnbudu zkoumat a
analyzovat televizni trhy ¢eské republice, M#arsku, Polsku a Slovensku. V ramci

téchto jednotlivych televiznich tth se zamsiim predevSim na superformaty, tedy
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porady Who Wants to Be a Millionaire?, Big Brother, Suoriva Pop Idol (a dalSi
talentové sowte). Posléze fiblizim i dalSi formaty, které v kazdé zemi dosahly
aspchu. V zaéru analytické ¢asti dojde k porovnani U&gnosti superformét a
ostatnich formdt na jednotlivych trzich a k naslednému vyhodnockypotéz a

zakladnich otazek vyzkumu.

UspsSnost formédt bude analyzovana na zaktadledovanosti p@di, kterou
poskytuje publikacdelevision International Key Fact&de se objevujeighled dvaceti
(respektive na Slovensku deseti) nejsledéjEoh pdadi daného roku. Zethto udai
jsem vytvdila tabulku pro kaZzdou zemi, kter4 obsahujehped adaptaci globéalnich
formati, které se v letech 2011-2014 dostali dotiséln dvaceti nejsledovajsich
poradi vibec, respektive pro Miarsko a Slovensko deseti nejsledaygich pdadi
(Television International Key Facts/adi ke Slovensku pouze desefgul); Mad’arsko
ma naopak v zéftku dvaceti nejsledovajsich pdadi formati az ilis, proto jsem
vybrala ty, které se dostaly do desitky). Na zakladaji z publikace Television
International Key Facthodnotim pedevSim sledovanost (tedyeprji receno podil
z publikace lz&erpat i informace o majiteli licenci nebo vysilamdradu. DalSi Udaje o
sledovanosti a populatitformati byly ziskany z jinych zdrdj nagiklad z webovych
stranek jednotlivych televiznich stanic nebdlanki tykajici se medialni tématiky.
Analyza je teda prové&da na vzorku dat z let 2011-2014, nicegrramci [fedstaveni
vyzkumného vzorku v adekvatnim vyvojovém kontextl rea zaklad dostupnych

zdroja ¢ast&né veénuji i obdobi, které tomutdasovemu ramciiiedchazelo.

Po pedstaveni metodologického ramce jizisppupim k samotnému jadru
vyzkumu a zé&nu zkoumat us§snost lokélnich adaptaci globéalnich televiznictmiii

Vv regionu stedni Evropy.
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6. Adaptace televiznich format G v regionu st fedni

Evropy

V této kapitole se budu émovat podrobné analyzeugobeni globalnich
televiznich form&t na lokalnich trzich Ceské republice, M#arsku, Polsku a
Slovensku. Pokusim se zjistit, jak seéetto zemich s$edni Evropy adaptovali
jednotlivé forméty, pedevsim pak tzv. superformaty; abbizim, jaké konkrétni pady
dosahovaly v kazdém regionu nejvysSi sledovanostzawru kapitoly porovnam
aspesnost danych formatv rdamci stedoevropského regionu a pokusim se vyhodnotit

hypotézy a otazky, které byly nastoleny v metodizkégcasti.

Tématu televiznich formata globalizace v regionutstini a vychodni Evropy
obecrt se obséahle dnuje Véaclav Sitka. Pray¥ jeho studieFrom Global to (G)local:
Changing Patterns of Television Program Flows andlidance Preferences in Central
and Eastern Europ€012) slouzi jako jeden z podkigdha jejichz zaklagl zkoumam
dalSi vyvoj adaptace televiznich formate stedni Evrog. Prostor je zde dnovan
historickému vyvoji (televizni pady importované ze Zapadied a po roce 1989) a

posléze pedevsSim programovani a nastupu forimaprvni dekad noveého tisicileti.

Jiz na poatku devadesatych let pdy americké televizni seridly
k nejpopulargjsim pdaadim v celém regionu. Nafklad vCeskoslovensku sledovalo
serial Dallas pfi jeho prvnim uvedeni v roce 1992uprné 75 % televiznich divak
Ve stejném roce oslovil serillynastie80 % publika v Polsku. Oba tyto faaly byly
vysilany na veejnopravnich televizich. Vedle americkych sdrialsitkomi a
krimiseriai byly popularni rovaz latinskoamerické telenovely, jejichz oblibacaia
klesat az peatkem nového milénia. Nicméniz koncem devadesatych letageme
zasit pozorovat vzistajici oblibu peadi doméaci produkce — €eské republice se jedna
o serialZivot na zamkuv Polsku o seriallatki neboZony i KochankiSttka, 2012).
Tento trend se v plné mei rozviji po roce 2000, kdy se vetsine zemi stedni a
vychodni Evropy projevuji preference divalpro pdady domaci tvorbygimz se
naphuje teorie geokulturnich téhJosepha Straubhaara. DalSim zajimavymegiist je,
Ze #tSina domacich adi (zejména serid) je produkovana komeénimi televiznimi
stanicemi, a to i ifesto, Ze ty jsoucasto vlastdné nadnarodnimi televiznimi
korporacemi (nap CME, MTG a RTL).
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BliZSi pohled na statistiky televizni produkce &fprence publika ukazuje, Ze
urcita ¢ast nejpopularySich domacich gadi jsou vlastg lokalni adaptace formaity
casto figuruji dokonce na nejvySSichriggach sledovanosti). V roce 2002 tak
dominovala WCeské republice, M#arsku a Slovensku U&néa televizni so&k Who
Wants to Be a Millionaire?o ti roky pozdji vedla Zebicky televizni sledovanosti
pouze v Maarsku, zatimco Ceské republice a Slovensku ziskavaly na popslarit
reality show (Sitka, 2012). Tato fakta i Ggphy dalSich formdit dokladaji skuténost,

Ze &koli maji divaci stale zajem o programy domaci pikazk, které reprezentuji jejich
narodni kulturu a kde se vyskytuji lokalni celepré (Einkujici, se kterymi se Ize

,,,,,

Hranice mezi ,lokalnim* a ,globalnim* je vigledku tohoto fisobeni velmi tenka.

V prvni dekadd nového tisicileti mizeme tedy pozorovat trend rostouci
popularity globalnich televiznich forntatktery se projevuje i v regionutstini a
vychodni Evropy. Zdali obliba formatdosahla jiz sveho vrcholu, nebo je pakiici
tendenci rovéz ve druhé dekadtohoto tisicileti se pokusim zjistitlem nasledujiciho

zkoumani.

6.1. Ceska republika

Jako prvni zeityt superforméat se nacesky televizni trh dostal formavho
Wants to Be a Millionaire?ktery z&ala v roce 2000 vysilat pod nadzvedincete byt
v Ceské republice dbec. V roce 2003 ift roky od svého prvniho uvedeni)éhstale
sledovanosties dva miliony divak. Tato vysoka sledovanost se odrazékdpvsim z
obliby moderatora této satfe, jimZ byl ViadimirCech. Po jeho odchodu nedosanhli
dalSi moderatio jiz takové popularity a s tim Zala klesat i sledovanost faau. V roce
2005 pdad Chcete byt miliongem? na televizni stanici Nova kéh Posléze se ho
v roce 2008 pokousi ozZivit komiri televize Prima, gad vSak nedosahujg&ekavané
sledovanosti, takZe je p@mé brzy z televiznich obrazovek staZzen (Bikava, 2014).
V roce 2016 se form&hcete byt miliondem?opet vraci na televizni stanici Nova, jeho
start sledoval téut jeden milion divak (podil sledovanosti 24 %), nicm&postupr

jeho sledovanost klesa (Mediaguru.cz, 2016).
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Klasicka reality show dorazila d6eské republiky v roce 2005 a to rovnou
v ramci vysilani dvou televiznich stanic. Televisteva koupila od spot@osti Endemol
licenci celos¥tové uspgsSného formatwig Brother Jeji rival, televizni stanice Prima,
nevahala a zakoupila konkutgm licenci pivodré mad’arského formatwald Vilag
ktery zaala vysilat pod nézveryVoleni’ Oba pdady funguji na stejném principu,
kdy je skupina sosficich uzaiena ve spolmém prostoru, ktery je sledovan
negetrzit televiznimi kamerami. Divaci rozhoduji o tom, kdaginkujicich postupé
soutz opousti. Prima nasadilaiaol VyVolenido televizniho vysilani o dva tydnyide
nez konkuretni Nova. Toto strategické rozhodnuti sgoke s pravidlem, Ze divaci
rovnéZ vybiraji postavy, ki@ jsou posléze poslani do s&ini vily (na rozdil od Novy,
kterd soutzici vybrala sama)imeslo Pring vySSi sledovanost. Zatimco éeeni dily
pofadu Big Brothersledovalo v piméru 1,15 milionu divak, VyVoleniprilakali v tu
samou dobu k televiznim obrazovkam &rh,5 milionu divak. Obs tyto reality show
upoutaly vedle divak i Radu pro rozhlasové a televizni vysilani — zasileyni
sexualnich scén a vulgarigéndostala Nova pokutu 17 miliénK¢, Prima dokonce 22
miliond K¢ (iIDNES.cz, 2005b). Televize Nova se tstedku nizké sledovanosti
rozhodla jiz dalSitady forméatuBig Brother nevysilat. Prima uvedla po UGsbu
VyVolenychhned dalSi dviady této reality show. Posledétivrtou fadu vysilala v roce
2013, jeji sledovanost vSak byla spis padpirna — zagrecné dily tohoto ptadu ntly
zhruba 8% podil sledovanosti (Aust, 2013).répto pinesla reality showyVoleni
televizi Prima velky Uusfrh a gimeéla ji potitat s formaty i do budoucna.

Po usgchuVyVolenyclziskala televize Prima licenci na dalSi superfdrmaa
reality show v exotickém prastdi Survivor. Tento format byl uveden v roce 2006 pod
nazvem Trose’nik. | pies vysoké finatni naklady (pead byl natéen na ostro¥
v Tichomai) vSak tento forméat Prign Usgch nepinesl; jeho prvni dil sledovalo
priblizné 700 tisic divak a sledovanost klesala postdmkazdym dalSim dilem. Divaci
Primy byli po dvoutadachVyVolenychpraviEpodobri presyceni formatem reality
show (lidovky.cz, 2006). DalSi pokus uvést readipow z exotického prastdi televize

"Val6 Vilagje parad mararské vyroby, ktery produkovala diarska televizni stanice RTL Klub. &
byt vysilan v Maarsku v roce 2002, row# v piimé konfrontaci s forméatemig Brother Uspsch
programuvalé Vilagzajistil jeho distribuci i n&esky a slovensky televizni trh, kde také konkuroval
pofaduBig Brother(vice kapitoly o Mdarsku a Slovensku).
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Prima uskuténila jeSt v roce 2012, kdy vysilala americky formEbtel Paradise
AvSak ani tento pi@d ji Usgch nepinesl, kdyz se jeho sledovanost pohybovala mezi
100 a 200 tisici divak(Mediaguru.cz, 2012b).

DalSim uspSnym, by ponerné nenapadnym, formatem raském televiznim
trhu je reality showwife Swap Ugastnici tohoto padu, v jehoz ramci si dvzeny
vymeéni rodiny a domacnosti po dobu deseti djsou snimani televiznimi kamerami,
tento material je pozgi sestihan a peveden do jakéhosi dokumentu; typ tohotéapo
byva také Bkdy ozn&ovan jako ,docusoap“. Televize Nova v roce 2005czgiila od
Endemolu licenci tohoto formatu aczda ho vysilat pod nazvelRynena manzelekOd
tohoto uvedeni s&ynena manzelekdockala jiz rekolika fad a drzi se dodnes na
televiznich obrazovkach s pémé vysokou sledovanosti. NejagmejSi byla druha
fada z roku 2006, jiz sledovalotpnérné témet dva miliony divak. Rovreéz dalSifady
v3ak finesly vysok&isla sledovanosti, coz neni skolikatého opakovani formatu tak
obvyklé; fadu zroku 2015 g@mérné sledovalo kolem 1,3 milionu divak
(Mediaguru.cz, 2015). Pad Vynena manzelektak pekvapil spolehli¢ vysokou

sledovanosti, ktera neklesa ani s uvedenim dadfiizod.

Priloha & 1: Globalni formaty v TOP 20 nejsledovatjsich poradech vCeské

republice
Rok Format  Originalni Producent Umisténi Televizni Rating Podil
nazev formatu v ramci stanice sledovanosti
Zebrficku

sledovanosti

2011 Zadné televizni forméaty v TOP 20

2012 Strictly Stardance BBC 11 CT1 17,1% 37,8%
Come V...Kdyz
Dancing  hvézdy tanci

The Hlas Cesko -  Endemol 15 Nova 16,4% 35,3%
Voice Slovenska
2013 Strictly Stardance BBC 9 CT1 18,3% 38,2%

Come V...Kdyz
Dancing  hvézdy
tandi/Findle
2014 Z4dné televizni formaty v TOP 20

Zdroj: Television International Key Facts, 20121202014 a 2015
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Tato tabulka ukazuje popularitu formigbo roce 2010. Je patrné, Ze formaty u
¢eského publika v poslednich leteckilip nebodovaly. K nejsledové$im pdadim
roku pati vyhradré programy domaci tvorby;&t8inou serialy, flmy nebo pohadky
vysilané o Vanocich a ¢as sportovni fgnosy. Nafiklad rekteré dily mvodniho
serialu televize Nova s nazvem@rdinace v fizové zahra#l ziskavaji dodnes az
polovicni podil sledovanosti. Ro¥a veterni zpravodajskd relace televize Nova,
Televizni noviny piilaka olEas nadpolowini wtSinu divaki u televiznich obrazovek
(Television International Key Facts 2012, 2013,4£2812015).

Ststka (2012) uvadi, Ze vroce 2007 byly jedny z mejelvarjSich pdadi
v zemich gedni a vychodni Evropy prévokalni verze globalnich formét- v Ceské
republice to byl naretim mist¢ format Wife Swaps podilem sledovanosti 52,4 % a na
tvrtém misé formatStrictly Come Dancingse sledovanosti 55,2 #icmére o par let
pozdji jiz formaty takovych¢isel vCeské republice az na vyjimky nedosahuiji. | kdyz
se podivame na pad Stardance jehoz wrkolikaté fady si drzi stale vysokou

sledovanost, tak polatmiho podilu sledovanosti patrnedosahne jiz nikdy.

Talentové a zejménapecké show péity k t¢ém nejsledovagsim formatm na
c¢eském trhu tbec. V roce 2004 ziskala televize Nova licenci fatumPop Idol od
spole&nosti Fremantle a timto #pobila pfilom v éeském televiznim prasdi. Péad,
ktery byl vysilan pod nazvemCesko hledad SuperStarsledovalo pimérng
neuwiitelnych 3,3 milionu divéi; takovychcisel jiz nikdy Zadna dalsi show nedoséhla.
Rovrez dalSi d¢ fady tohoto ptadu oplyvaly vysokou sledovanosti — sledovalo je
pravidelrt 2 az 2,5 milionu televiznich divak V roce 2009 spojila televizni stanice
Nova své sily se slovenskou sesterskou televizikidar a nabidlycéeskému i
slovenskému publiku spafeou adaptaci formatu pod nazvediesko slovenska
SuperStar | toto ,preshranini vysilani* sledovalo gimérné vice jak dva miliony
geskych divak (Broutkova, 2014). Daldifady pdadu Cesko slovenska SuperStar
uvacné v letech 2011, 2013 a 2015 vSakyniz klesajici sledovanost.

DalSi hudebni show, kterou uvedla televize NovdoijméatThe Voicel v tomto

piipact ji produkovala ve spolupraci se slovenskou MarkiZé roce 2012 byl tak na

® Na prvni pohled méa sledovanost sice vy$$ag&trictly Come Dancingnicmér umistni se hodnoti
podle tzv. ratingu, ktery ma vyssi formé&fife Swag27 % oproti 25,1 %).
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televizni obrazovky uveden fam Hlas CeskoSlovensk#rincip této pvecké soutze je
podobny jako \Pop Idol akorat s tim rozdilem, Ze zde misto poroty vysfiukoucove,
ktefi si vybiraji zgvaky do svého tymu a potom jim pomahaji. Tenteaddoyl nasazen
v mezidobi, kdy se nevysilaBuperStar a dosahl podobné sledovanosti, tedy zhruba
1,1 milionu televiznich divak Zajimavosti je, Ze nejsledovggim dilem byl ten
premiérovy (ten se dostal i do tabulky dvaceti le€igvaréjSich pdadi za rok 2012
vabec), ktery sledovalo asi 1,5 milionu televiznichada (podil sledovanosti 35,3 %);
posléze sledovanost tohoto programu neustale klesalinale tak sledovalo ot
milionu divalki méreé nez prvni dil, coz je celkem neobvykly jev (Mediagcz, 2012a).

| pres tuto tendenci nasadila televize Nova sp@les Markizou v roce 2014 druhou
fadu tohoto formatu, ktery aleiekavanou sledovanost &pneginesl. Finale ptadu
Hlas CeskoSlovensksledovalo pouze 600 tisic televiznich diakoz Ize povazovat za

neusgch (Mediaguru.cz, 2014a).

V roce 2008 se na televizni stanici Nova objeviiriat The X Factor Ten je
také velmi podobny formatBop Idol rozdilem je, Ze se neséni v jedné kategorii, ale
rovnou ve tech — soutZici do 25 let, sodkici od 25 let a vokalni skupiny. Porotci
navic vystupuji spis v rolich poradddy si vybiraji své fence, kterym se pak snazi
odborré radit. Pdgad X Factor vSak nepinesl aekavar vysokou sledovanost jako
SuperStar primérné ho sledovalo asi 1,5 milionu televiznich divdla v televizi Nova
se jiz nikdy neobjevil. Licenci tohoto forméatu apmzdji ziskala televizni stanice
Prima, kterda ho vroce 2014 vysilala v koprodukei s/0ji sesterskou slovenskou
televizi TV JOJX Factorna Pring vSak tr@l kvuli vysoké konkurenci (ve stejnésase
Nova nasadilddlas CeskoSlovenshka dosahoval velmi nizké sledovanosti, jeho finale

zhlédlo necelych 350 tisic divéikcoz je opravdu slak#éslo (Mediaguru.cz, 2014b).

Licenci formatuGot Talentch&la pavodre koupit televize Nova, nakonec ji ale
ziskala konkuretni televizni stanice Prima. Ve spolupraci se slgken TV JOJ tak
v roce 2010 vznikl piad Cesko Slovensko ma talemttery byl ogt vysilan v obou
zemich. Televize Nova a televize Markiza vSakilghtovnéZ na televizni obrazovky
uveést souboj talefita tak si vytvéily vlastni pdad Talentmania ktery nasadily do
televizniho vysilani fimo proti pdadu Cesko Slovensko ma talei®ledovanost obou
poradi se vCeské republice pohybovala tpnérné tésnd nad jednim milionem

televiznich divak, vysSi sledovanost #ta vSak nepattTalentmanialPoticek, 2010).
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Prima a TV JOJ uvedly jesttyri dalsirady pdadu Cesko Slovensko ma talemt to
v letech 2011, 2012, 2013 a 2015. Tyto séridyrwSak klesajici sledovanost. iRd

Talentmaniase dalSiho poktavani jiz nedokal.

DalSim uspsnym forméatem, ktery se ujal gaském televiznim trhu, je britsky
porad Strictly Come Dancingjehoz producentem je spodfest BBC Worldwide. Tato
taneni soutZ je vCeské republice velmi U8§na, jeji prvnitada se vysilala jiz v roce
2006 a zatim posledni, sedniiagda byla uvedena v roce 2015. Licenci tohoto foumat
ziskala veéejnopravniCeska televize, ktera v3echny jekiady odvysilala na svém
prvnim kandlu po nazverStarDance...KdyZ ldzdy tawi. Pdad ma formu sogfe,

v jejimz ramci mezi sebou soupepary sloZzené vzdy zjednoho profesionalniho
tanenika a jedné celebrity; tyto pary postépe soutze vypadavaji. Eelem pdadu je
pobavit, ale v jakési fortnvysSi a seriozni kultury; i proto si tento fornjeto vhodny
zvolila televize véejné sluzby. Prvnfadu StarDancevysilanou v roce 2006 sledovaly
kazdou sobotu té&h dva miliony televiznich divak coz gedstavuje pimérny podil
sledovanosti 46 %,ckteré dily se dostaly i nad poléwi wtSinu. S uvedenim kazdé
dalSitrady StarDancesledovanost mighklesala, avSak podil sledovanosti se vzdy drzel
kolem 35 %. | pes to se finale této saide dostalo do ZzdélEku dvaceti
nejsledovagSich pdadi roku 2012 a 2013. Vramci poslednich dviad pcala
sledovanost aft stoupat Ceska televize, 2016). Jakéasi konzervativni elegance
seridznost a tradice (pad je vysilan vzdy v sobotnim hlavnim vysilacitase a
moderuje ho stéle stejnd dvojicefinesl pdadu StarDance...Kdyz lkzdy tawi

spolehlivou divackou odezvu.

Celkem uspsné jsou ngeském trhu i kulingské soutze. Televize Prima zala
v roce 2009 vysilat gad Ano, Séfe!ktery jeceskou verzi britského formaRamsay’s
Kitchen Nightmares V britské pedloze se proslavil pafmé drsré vystupujici
Séfkuch& Gordon Ramsay; $eské verzi se jeho role vyba@rahostil Zdegk Pohlreich,
na jeho vykonu stoji prévusgch tohoto peadu. Celko¥ bylo az do sotasnosti
odvysilani Sestrad tohoto gastronomicko-spoeského piadu, jejichZz pimérna
byla ¢tvrta fada, kterou sledovalo jonérné dokonce vice jak 900 tisic divikcoz ¢ini
podil sledovanosti 28 % (Prima, 2011).i&b Ano, Séfelziskal znanou divackou

oblibu. DalSi popularnim gadem, ktery kombinuje prvky gastronomické saat
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s reality show, je forma€Come Dine With Mektery pod nazvenProsteno! vysila
rovnéz televize Prima. Tuto ,zabavnou gastronomickouwshavedla Prima poprvé
v roce 2010 a v jejim programovém schématu figudoj@nes. Nkteré dily v roce 2012
sledoval az jeden milion televiznich divakcoz je vice jak 40% podil na sledovanosti
(Marketing&Media, 2012).

V Ceské republice izeme sledovat od patku milénia zhruba do konce prvni
dekady dvacatého prvniho stoleti stoupajitika sledovanosti globalnich televiznich
forméti. V roce 2000 byl n&esky televizni trh uveden prvni z klasickych tetench
formath — paad Who Wants to Be a Millionaire Xomegni televize Nova ho zala
vysilat pod nazvemChcete byt milioneem? a dosahla s nim velkého gspu.
Opravdovy piilom, co se tyka sledovanosti Abec vSeobecné spoknské nalady, pak
ale v roce 2004 vyvolalo uvedeni formd&op Idol Jako ptad Cesko hleda SuperStar
ho ot vysilala televize Nova. Bmérna sledovanost vysSi nei miliony a hysterie
fanouski kolem ®&inkujicich této sowZe edstavila do té doby nevidany fenomeén.
Rovrez dalSitady SuperStamiinesly vysokou sledovanost. DalSi formaty talentbvy
soutzi, jako The Voice The X Factora Got Talentjiz nikdy takového usfrhu
nedosahly.Ceské publikum se zd& bytgsycené timto formatem, visledku éehoz
sledovanostéchto pdadi po roce 2010 neustale klesa. Formaty, které $ipbirerne
spolehliv vysokou sledovanost ji#gadu let, jsouwVife Swapa Strictly Come Dancing.
Zajimavé je, Ze se jedné o velmi rozdilné formatpatad Vynena manzelekvysila
komeckni televize Nova a jéasto kritizovan za vulgaritu a nemoralni chovaaidnuhé
straré porad StarDance...kdyZz Hedy ta@i vysilany véejnopravni Ceskou televizi
piedstavuje format noblesni zabavy. Oba tyto progrgoy uceského publika velmi
popularni. Klasické superformatiig Brother a Survivor se naceském trhu moc
neuchytily; televize Nova a Prima je vysilaly poyednu sezonu. Reality show, ktera
zaznamenala usph, je givodem md’arsky forméatvalo Vilag. Ten za&ala v roce 2005
pod nazvemVyVolenivysilat televize Prima; vifmém souboji porazil tento pad
format Big Brother Je #ejmé, Ze klasické formaty seskym divakm libily hlavrg
z pasatku, kdy byly jedt nové a neokoukan€eské televize, hlawnkomerni Nova a
Prima, byly mozna zaslepeny prvotnim &dpem talentovych a reality show acaly
uvadkt dalSitady format v mnohem ¥tSi frekvenci. Msledkem toho pak byli divaci
jaksi presyceni formaty a sledovanost jednotlivychrgalh (aZz na vyjimky) postupn

klesala.
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6.2. Mad'arsko

Prvnim formatem, ktery zaznamenal &dpna mearském televiznim trhu, byla
reality showThe BarSvédské spotmosti Strix,vysilana na kabelovém kanalu Viasat3
v roce 2000. Ukolem satiticich bylo uspt jako manazer lokalniho baru v Budapesti.
Tato reality show bylaifjata velmi klad® a v disledku toho z&aly o zavedeni format
uvazovat i dalSi mbarské komemi televize, zejména pak hlavni rivalové RTL Klub a
TV2 (Havens, 2007). DalSi vyvojtipesl doslova souboj reality show. TV2 ziskala
licenci formatuBig Brother (od nizozemské korporace Endemol), ktery takéalza
vehement# propagovat. V z& 2002 se odehrala premiéra tohotorgulu, ktery se
okamzi€ usadil na vrcholu Zéftku sledovanosti, tedy az do té doby neaila
konkurergni televize RTL Klub se svoji vlastni reality sha®TL Klub vytvaila porad
Valo Vilag ktery byl prezentovan jako ,skut@ mad’arska reality show". Rozdily mezi
obéma pdady byly téndt minimalni — odliSny byl p&et soudzicich a takeé
mechanismus, kdy divaci faduValé Vilaghlasovali nejen o vypadavani jednotlivych
Gcastnild, ale také o tom, koho poSlou do vily, v niz sditgahow odehravala. Rady
Big Brotheri Valo Vilag se staly sZejnimi programy hlavniho vysilacih@su; oba
byly vysilany ve stejnou dobu proti sgltakZze bylo hned patrné, ktery zipdi ma
vySSi sledovanost. Kanal RTL Klub nasadil v ramaigou Valé Vildg i novou
programovaci strategii — totiz & vysilani, ve kterém se objevilyguevsim seghané
erotické scény. Tato strategiginesla uspch a snim i vySSi sledovanosthiem
hlavniho vysilacihatasu. Prvni sérieéthto reality show ziskala ¢ma televiznim
stanicim piblizné podobnou sledovanost ¢mnérné kolem 1,5 mil. divak). V roce
2003 tak ob televize nasadily druhéady €chto pdadi. Reality showVald Vilag
zaznamenala jeStvétSi asgch neZ v pedesSlérack a vyznamp prectila porad Big
Brother — sledovanost 1,75 mil. oproti 800 tis. diuak/ dasledku tohoto kladného
vysledku giSel kanal RTL Klub posléze i séeti fadouValo Vilag ktera znamenala
absolutni Usgch, kdyZz dosahovala pmérné sledovanostiipd dva miliony divak.
Televize TV2, pestoZe mila zakoupenou licenci j@Sha teti faduBig Brother nikdy
tento pdad uz nevysilala (Havens, 2007). Naopak realitywsM@lo Vilag byla po
odmlce po skoteni teti fady vysilana jestnékolikrat. Valé Vilag 4se zaal vysilat
v roce 2010 a jeho finale v &nu 2011 sledovalo 47 % divéki televiznich obrazovek,
¢imz se jedna oreti nejsledova¥jsi televizni poad tohoto roku v Mdlarsku wibec
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(Television International Key Facts, 2012). R&¥patérada pafla k nejsledovagsSim
prograniim a finalovy veéer se s podilem 34 % také probojoval do Top 20osiaalych
progrant (Television International Key Facts, 2013). Sestedmé&ada, ok vysilané
postup@ v roce 2014, tentokrat na televizni stanici RTL JiZ takovych cisel
nedosahovaly; v tomtofipact miazeme vysledovat iz dgitou ,okoukanost” tohoto
pofadu. | fgesto se jedna o nejasmejSi malarskou reality show, kterargXila
ocekavani vSech. Tento Usih byl navic potvrzen row v zahranii. Z Valo Vilag se
stal v konéné fazi format, kdyz byla licence tohotorpdu prodana d@eské republiky
a na Slovensko v roce 2005. | v ramhto televiznich trir byla reality showvalo
Vilag vysilana v pimé konfrontaci s obdobnou reality sh@ig Brothera steji jako

v Mad’arsku zopakovala své ¥iistvi (Sttka, 2012). Majitel licence formatu Endemol
nasledg zazaloval mdarskou spoknost lko Ktf. kwili kopirovani originalniho
formétu. Akoli si formatBig Brothernasel své fiznivce v USA, Latinské Americe a
vétSine zapadoevropskych zemi, v regiontedhi Evropy neusih Divaky v Mad’arsku,
Ceské republice a Slovensku si vice ziskal progrdstninprodukce (festoze funguijici
na stejném principu jakd®ig Brothe). Uspich Ize gi¢itat vhodnému nasazeni do
programu (tedy nmsovani zéatku reality show), zavedeni ¢rdho vysilani a mozna
zkréatka lepSi kulturniifzpisobivosti. Akoliv se formatBig Brothersnazil do vysilani

vtisknout lokalni vyznamy, programitalo Vilagse to zd&lo lépe.

Dalsi formét, ktery se na &tku milénia proslavil na globalnim televiznim trhu
je Who Wants to Be a Millionaire®¥ Madarsku se vysilal pod nazvebegyen On is
milliomos! ténmet negetrzitt od roku 2000 az do roku 2013 na kotmérstanici RTL
Klub (posledni dily se vysilaly na kanalu RTL Iy roce 2002 se jednalo o
nejsledovadSi paad hlavniho vysilacihdasu, tento format dominoval wiarskému
televiznimu trhu i oit roky pozdji (Stétka, 2012). Jestv roce 2012 péila tato soutz
k nejsledova#Sim matlarskym prograrmiim, rekteré jeji dily dosahovaly vice jak 30%

sledovanosti (Television International Key Factl 2.

Survivor byla dalsi reality show, ktera se pokouSelac¢tigpa ma’arském
televiznim trhu. Pod nazve@urvivor — A SzigetSurvivor — Ostrov) ji vysilal oft
kanal RTL Klub. Ma'arska produkce umistilat@stniky soutZze na ostrov v Karibiku.
Celkow byly v letech 2003 a 2004 uvedeny pouze éxdy tohoto formatu, format
Survivor mad’arské publikum §liS nezaujal (RTL Klub Online, 2016). Néasledujici
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tabulka dokumentuje U&pnost jednotlivych globalnich televiznich forhana
mad’arském trhu v letech 2011 — 2014.

Priloha¢. 2: Globalni formaty v TOP 10 nejsledova#jSich poradech v Malarsku

Rok Format Originalni Producent Umisténi Televizni  Rating Podil
nazev formatu Vv ramci stanice sledovanosti
Zebficku
sledovanosti
2011 TheX X-Factor Fremantle 1 RTL Klub 26 % 48,5 %
Factor
A Star is Csillag Szuletik ~ SYCO/ITV 2 RTL Klub 25,6 % 47,8 %
Born
Valo Vilag Valo Vilag RTL Group 3 RTL Klub 25,6 % 46,5 %
(HU)
2012 TheX X-Factor Fremantle 1 RTL Klub 25,1% 49,5 %
Factor
A Star is Csillag Szuletik ~ SYCO/ITV 2 RTL Klub 21,1% 39,3%
Born
Minute to 1 Perc Es NBC 4 RTL Klub 18,7 % 34,2 %
Win It Nyersz! Universal
The Exit List A Kéd Sony 7 RTL Klub 17,3 % 33,4%
Pictures
Television
The Voice The Voice — Endemol 8 TV2 17,2 % 34,7 %
Magyarorszag
Hangja
2013 TheX X-Factor Fremantle 1 RTL Klub 26 % 46,7 %
Factor
Master Az Enek Kesha 2 V2 195%  402%
Class Iskolaja Media
Group (IZR)
The Exit List A Kéd Sony 5 RTL Klub 16,6 % 30%
Pictures
Television
2014 TheX X-Factor Fremantle 1 RTL Klub 22,2 % 44,5 %
Factor
Your Face Sztarban Sztar  Endemol 4 TV2 19% 35,1%
Sounds
Familiar
Master Az Enek Kesha 5 TV2 17,6 % 33,4%
Class Iskoldja Media
Group (IZR)
Rising Star Rising Star Kesha 8 TV2 15,6 % 28,1 %
Media
Group (IZR)

Zdroj: Television International Key Facts, 20121202014 a 2015
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Z tabulky je patrné, Ze nejtsi oblibu si u mdarského publika ziskaly zvI&st
talentové show. V roce 2007 se na prvnim &nighlicku umistila gvecka soutz
Csillag SzuletiKA Star is Bori) vychazejici z format@ot Talent ktera byla vysilana
kandlem RTL Klub (Stka, 2012). Tato soé patila k nejsledovagsim i bshem
vysilani jejich dalSichrad v letech 2011 a 2012 (findlovy ¢ez byl v obou letech
The X Factoy jehoz vysilani dosahovalo v Mlarsku pravidel& vysokych cisel a
findlovy veer této soutze se stal tbec nejsledovaisim mafarskym televiznim
poradem, a to dokonce pokazdé od roku 2011 az do20kd, kdy ho sledovala téin
polovina divak u televiznich obrazovek. koli v poslednich letech klesa tr&dim
talentovym show sledovanost po celénitg&vv Mad’arsku okupuji stale nejvyssi mista
Zekricka sledovanosti. V roce 2014 se hned T4 X Factorumistila dalSi pvecka
soutz (¢i spiSe show, kde vystupuji celebritypur Face Sounds FamiligSztarban
Sztar v Ceské republice se nyni vysila pod nazv&woje tvd ma znamy hlgsod
spole&nosti Endemol. MZeme sledovat, Ze velkast vySe zmignych formait pochazi
vétSinou od britskych medialnich korporaci (krorendemolu). Zajimavou vyjimku
tvori piavodem izraelsky producent a distributor licenci iedMedia Group. Z Izraele
tak do Mafarska doputovala Usgna talentova show pro mladé&ggky ve ¥ku 8 — 16
let s nazvemAz Enek IskolajgMaster Clasy ktera si ziskala oblibu publika v letech
2013 a 2014. Vzhledem Kku inkujicich jsou stanovenaigna pravidla — jednotlivé
dily nesngji byt vysilany Zi¥, ale jsou pedem nahrané a porota smi podavat pouze
kladné hodnoceni. DalSim formatem této izraelskdesposti, ktery usgl v Mad’arsku

v roce 2014, je programising Star.

DalSim trendem, ktery @izeme u mdarského publika pozorovat, je obliba
raiznych quiz show a game show. O &dpu formatuwho Wants to Be a Millionaire?
jsme hovdili jiz diive. Na ma’arském trhu vSak usly i jiné sougze. Jednou z nich je i
programMinute to Win It(1 Perc Es Nyersglamerického distributora NBC Universal
Television, ve kterém saoitici musi plnit wité dkoly kEhem ¢asového limitu jedné
minuty. DalSi soutZi, kterd se vletech 2012 a 2013 umistila wi¢&hb
nejsledovagSich pdadi, je The Exit List(A Kod). Jedna segwodre o britsky format,

jenz byl adaptovan ale pouze v &&sku.
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Hlavni tendenci, ktera vyplyva ze statistik daaského televizniho trhu, je
piedevSim popularita talentovych show. Nep$spjSim formatem ubec je The X
Factor, jehoz finalové wvysilani se stalo v mnoha po ésojloucich letech
nejsledovagSim pdadem roku. DalSi oblibenowyeckou souizi je formatA Star Is
Born neboYour Face Sounds FamiliaFormat reality show zaznamenal prvni dcdry
na z&atku prvni dekady nového milénia, kdy mezi seboupsgily o piizen divaki
globalni formatBig Brothera originalni lokalni variace na tento formdalo Vilag
Mad’arsk& reality showald Vilag si ziskala vice ipznivcd nez Big Brother a byla
vysilana je&t n¢kolikrat v dalSichradach; jeji usgch je patrny jestv roce 2011, kdy se
na finale této sotfe divalo 47 % divdku televiznich obrazovek. DalSi reality show
vSak byly uvadny i pozdji, po roce 2010 — n&fklad The Perfect BridéTV2), Hotel
Eden(Viasat3),Budapest Day and NigRTL Klub), | am a Celebrity...Get me out of
here! (RTL Klub). Védomosti-zabavni sode si roviz ziskavaji své divaky. Vedle
uspsSnéhowho Wants to Be a Millionair@The Exit Listo jsou napiklad jeS¢ formaty
Family Feud(RTL Klub, 2016) nebdOOM! (TV2, 2016).

Z tabulky i dalSich statistik fiZeme vidt, Ze vSechny formaty, az na par
vyjimek, jsou vysilany komeénimi televizemi. Mezi nejusgnsjSi paady televize
verejné sluzby pdt sportovni penosy, co se tykad zabavnichiadi, tak to na
mad'arském televiznim trhu zcela dominuji kokrérkanaly. Televizni stanici, ktera
vysila wtSinu asgSnych formal, je komeéni RTL Klub. Tato televize ziskala valnou
vétSinu licenci od britskych producéntn distributoé. Televizni stanice TV2, ktera
z paatku neusgla s formatenmBig Brother se do podnikani s formaty pousti¢bpz
v poslednich letech, kdy vysilala programy nizoZeth® Endemolu nebo izraelské
Kesha Media Group. V fib¢hu nasledujicich let bude zajimavé sledovat, Zuadiou
talentové sowte i nadale dominovat televiznimu trhu, nebo naapsthupi nafklad
domaci dramatické tvoeb

6.3. Polsko

Polsky televizni trh fedstavuje se svoji silnou orientaci na televizieye
sluzby a relativéd slabymi kometnimi kanaly porarné unikat v ramci evropskych
medialnich trd. Ackoli zde po roce 1989 probihala transformace pddho,
ekonomického i spotenského Zivota stejrjako v dalSich postkomunistickych zemich,
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televizni trh se zde vyvijel odli&nVerejnopravni televize si po revoluci uhdjila svoji
dominantni pozici a jeji kanaly jsou i vs@asné dob s pgehledem d&mi
nejsledovagSimi. Soukromé televize maji v Polsku mnohem dglabStaveni, néemz
se odrazi i skladba televizniho programovani. Rolsievize importuje v porovnani
s ostatnimi evropskymi televiznimi trhy daleko méporadi a naopak produkuje
mnoho domacich prograntKuipers, 2011).

V devadesatych letech je ale i v Polsku patrny vhapadnich, zejména
americkych, kulturnich produkt SerialDynastiesleduje v roce 1992 naprostésina
(80 %) polského televizniho publika. Ve stejnémeracstupuje na polsky trh prvni
adaptace formatu, slavna sgiutWheel of Fortunépiavodem z USA) pod nazveiolo
Fortuny. Tato soutZ si ziskala znaou oblibu publika, byla vysilana az do roku 1988,
poté ot vletech 2007-2009 na druhém kanalurejmopravni televize (TVP2).
Postupg na polsky trh pronikaji i dalSi formaty quiz shawality show a talentovych
SOutzi (Szostak, 2013).

Zajimavym trendem, ktery lze na polském trhu sledove prosazovani
fiktivnich televiznich format (seridly a sitkomy). Polska televize zakoupi len
k vétSinou americkému serialovému programu, podle jeboZn&e nat@i vlastni
adaptaci s mistnimi herci. V roce 200%aapolsky kometni kanal TVN produkovat
polskou adaptaci amerického formdthe Nannypod nazvenmNiania (2005-2009). O
rok pozdji adaptovala televize TVN dalSi americky sitk@nace Under Fire(Hela w
Opalach a v roce 2011 vytuda tataz televize lokalni adaptaci znaAmého ameéhok
sitkomuEverybody Loves Raymofid/szyscy Kochaja Romgn®alsi polskad komeni
televize, Polsat, vytuda lokalni adaptace starSich americkych sérifdiodowe Lata
(1998-2003) je adaptadihe Honeymoonerfl955-1956) d Kto Tu Rzadzi(2007-
2008) bylo natéeno podleWho’s the Bos$1984-1992). Viejnopravni TVP ma od
roku 2008 az do s@asnosti zase Usph s italskym formaterbon Matteg tento serial

je vysilany pod nazvemjciec MateustSzostak, 2013).

Pokud se podivame na statistiky tykajici se nejvétedovanych p@di
v Polsku, globalni formaty se v nich té&mevyskytuji.
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Priloha¢. 3: Globalni formaty v TOP 20 nejsledova#jSich poradech v Polsku

Rok Format Origindlni Producent Umisténi Televizni Rating Podil
nazev formatu v ramci Zebficku stanice sledovanosti
sledovanosti
2011 TheX X-Factor Fremantle 19 TVN 154% 32,7%
Factor

2012 7Z4dné televizni formaty v TOP 20
2013 74dné televizni forméaty v TOP 20
2014 7Z4dné televizni formaty v TOP 20

Zdroj: Television International Key Facts, 20121202014 a 2015

Jedinym zastupcem forntatv Zeliicku sledovanosti jeThe X Factor jehoz
finale sledovalo v roce 2011 vice jak 30 % teleighndivaki. Jinak statistikantasto
vévodi sportovni fenosy — zejména skoky na lyZich a fotbalové zapdsgce 2012,
kdy se v Polsku a na Ukrafinkonalo fotbalové mistrovstvi Evropy, byly dokonce
fotbalové penosy nejsledova&simi paady vibec (17 z 20 prograinv Zel¥icku) a
zapasy polské fotbalové reprezentace sledovalonkaté ctvrtin vSech divak u
televiznich obrazovek. Oblibené je i televizni xoidajstvi a seridly domaci produkce —
zvlast seridly Ranczoa M jako Milosc pati pravideld k ttm nejsledovagSim.
V¢étSinu nejvice sledovanych famli vysila polsk& viejnopravni televize, hla¥nna
kanalech TVP1 nebo TVP2 (Television InternationaykrFacts, 2012, 2013, 2014 a
2015).

Na zaklad téchto statistik je nicmé&nmylné vyvozovat, Ze se forméty v Polsku
neuchytily vibec. Programy jakdtrictly Come DancingBig Brother nebo The X
Factor si nasly své televizni publikum. Talentova s@uX-Factor pati k nejsilrgéjSim
poradim kometni televizni stanice TVN. V letech 2011-2014 bybtvgsilany celkem
Ctyfi fady s pomarné slusnou sledovanosti; prviddu sledovalo @gmeérne 27 % divak
u televiznich obrazovek, sledovanost klesala sdazddou, tu posledni sledovalo
pramérné 15 % televiznich divdk DalSimi pondrné Usgsnymi formaty televizni
stanice TVN jsou nagklad Kuchenne rewolucjaebo Ugotowani. Padad Kuchenne
rewolucjeje adaptaci znamého britského formKitchen NightmaresTato kuch#&ska
show je zaloZena na postawoderatora/kuchte, ktery se snazi pomoci jedné restauraci
v kazdém dile — ve Velké Britanii se v této rolioglavil Gordon Ramsay, v Polsku

provazi timto ptadem znama polska restauratérka Magde Gessleo Paiaid se zéal
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vysilat v roce 2010 a v sdasnosti BZi jiz jeho tinictatada; drzi si stéle celkem
vysokou sledovanost kolem 20 %lgotowani je rovréZz kulin&skd reality show
postavena na formatbome Dine With Mev jehoZ ramci se sat#ici zvou k sob domi

na veeri a nasledd se hodnoti. Tento pad je od svého uvedeni vroce 2010 také
neustale na televiznich obrazovkach, nyni se vygiljeho desat&ada; pameérna
sledovanostini 15 % (TVN, 2016).

DalSi reality show, kterou vysilala televizni staniTVN, je superformaBig
Brother, v Polsku byl vysilan pod nazveWielki Brat Z patatku se jednalo o velmi
UspsSny pdad, ktery sledovaly vice jaktyti miliony televiznich divak. Celkow se
odvysilalo gt fad, prvnifada se dostala na televizni obrazovky v roce 28&azdou
dalSitadou klesal i zajem publika, tu posledni sledowatoce 2008 dokonce jen 300
tisic divaki. | presto pat zejména prvni a druhéada k velmi Usgsnym formatm,
které se prezentovaly na d@ku noveho milénia v Polsku. Ze zemiesgini Evropy
zaznamenal formaBig Brother v Polsku nejétSi Usgch. TVN ginesla do Polska
rovneéz dalSi ze superformatpaad Survivor, ten ale piliS us@sny nebyl a vysilala se
pouze jedn@ada (Jerinte, 2012).

Format Who Wants to Be a Millionaire®e v Polsku vysilal pod nazvem
Milionerzy mezi 1éty 1999-2010 na televizni stanici TVN. Ste@host nil vzdy mezi 2
az 3 miliony divak, nevysSicltisel dosahoval v roce 2008, kdy doslo v rdmci aysil
k drobnym inovacim a sledovanosepahovala dokoncé imiliony televiznich divak
(Jerinte, 2012).

Za dalSi usgsny format nizeme povazovat tatiei soutz Taniec s gwiazdami
vychazejici z formétu britské BBC Worldwid&rictly Come DancingPrvni série byla
vysildna v roce 2005 v televizi TVN, ktera vysilaklkem finactiad az do roku 2011.
Po dvouleté odmlice s€aniec s gwiazdamvratil na polské televizni obrazovky na
kanalu Polsat, kde v seasnosti bzi i jeho osmnactéada; co do p&u sérii se uiité
kolem neu¥titelnych sedmi miliod divaka (Jerinte, 2012); poslediiady ani zdaleka
nedosahuji tak vysoké sledovanosti, jejich finaleedery sleduji zhrubaiit az étyti

miliony televiznich divak (Szewczyk, 2015).
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Komerni kanal POLSAT se v séasnosti snazi ugpi s dalSimi formaty, jako
je nagtiklad Twoja Twarz Brzmi ZnajoméYour Face Sounds Familipmebo dalSi
kulinarské showHell's Kitchen — Piekielna Kuchnigpodle americké showHell’s

Kitchen) aTop Cheflamericka kuchaka reality show).

Obecrt Ize tedyrici, Ze ¥tSinu nejsledovafiSich pdadi vysila televize viejné
sluzby. Nicmeén formaty jsou uvaghy hlavre na komegnich kanélech, iedevSim na
televiznich stanicich TVN a Polsat, které maji hpedveéejnopravni televizi nejvyssi
sledovanost. | v Polsku se @siil format Who Wants to Be a Millionairektery trvale
lakal k obrazovkdm po#nn¢ velky paiet divaki. Reality showBig Brother zaujala
polské divaky v porovnani s ostatnimiestoevropskymi televiznimi trhy mnohem vice,
byla uvedena celkem & fadach. Talentovym sat#tim vévodi tanéni showStrictly
Come Dancing jejiz osmnéactairada je aktuakh vysilana; formatThe X Factor
zaznamenal také 0sgh. Polské publikum mé jinak v obtibest kulindské show,
jakymi jsou napiklad Come Dine With Me, Kitchen NightmanesboHell's Kitchen
VétSina licenci v Polsku pochazi od zavedenych tistoiri a vlastnik formaii,
jakymi jsou napiklad Endemol, Fremantle Media, BBC Worldwide, GCela ITV
Studios.

6.4. Slovensko

Jednim z prvnich formét ktery se dostal na slovensky televizni trh, gaitmi
soutZz Who Wants to Be a Millionaire?Tento pdad patil k nejoblibergjSim
programim komeeni televize Markiza, kde se vysilal mezi léty 20802006 pod
nadzvem Milionar. V roce 2006 vyprSela televizi licence na tentonfat; nicmeés
Milionar se vrétil je& v roce 2007 a 2008, kdy byl vysilan na slovenséi€jmopravni
televizi Jednotka (Gafrik, 2006).

Dalsi superformat, jehoz licence byla zakoupenaviel Markiza, jeBig
Brother. AvSak i na slovenském televiznim trhu (stejako naceském) se opakovala
podobna situace jako v Marsku. Konkureéni kometni kanal TV JOJ zakoupil od
mad'arské spolénosti ko Kitf. licenci uspsSné reality showalo Vilag kterou nasadil

pod nazvenVyVolenido piimé konfrontace s pademBig Brother | na Slovensku se

v s
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televizi TV JOJ zlepsit postaveni na trhu. Souldohto programi se odehral v roce
2005; v prosinci tohoto roku sledovalo jeden zese@nych difi VyVolenychskoro 40
% divaki u televiznich obrazovek (té&nh 800 tisic divak), ¢imz se jedna o jeden
Z nejvice sledovanych paxdi televize TV JOJ &bec. Posilena usphem, TV JOJ
nasadila hned vzép, v roce 2006, druhoiadu VyVolenych jejiz nejsledova$jsi dil
zhlédlo 25 % slovenského publika. i8tt, inovovanoujfadouVyVoleni — Dom snov
piisla TV JOJ vlat 2013 (Medialne.trend.sk, 2013). Jeji sledovanazt gle
nedosahovala takovycéisel jako i prvnich dvoufadach, pkmérné sledovalo tuto
reality show mé#& nez 100 tisic divak krone findle, na které se divalags 200 tisic
divaka (TV JOJ, 2013). Televizni stanice Markiza po nedbp prvnifrady forméatuBig
Brother jiz dalSitady nikdy nevysilala. Gbtelevize vSak byly nuceny zaplatit za své
reality show milionové pokuty Kii erotickym scénam a vulgarigim, které se na
televiznich obrazovkach objevovaly jegted 22. hodinou (iDNES.cz, 2005a).

FormatSurvivorse na Slovensku objevi poprvé az v letoSnim rjet®, uvedeni
aktualré chystéa televize Markiza pod nazvéstrov. Programy zaloZzené na podobném
principu v8ak nili slovensti divaci moznost zhlédnout jiz v minulod/ roce 2007
piinesla TV JOJ showelebrity Campv niz znamé osobnostidiili sily na Filipinach.
Zapoleni celebrit zprostdkovala v roce 2011 i televize Markiza, ktera pelesn¢
sceskou televizi Nova zapojila do mezinarodni verdeemalinové showWipeout
(Polas, 2015). Tato show si pod slovenskym oéenan Wipeout — Suboj Narodov
ziskala zn&nou oblibu publika, kdyZ se stala i jednim z nejsleargjSich slovenskych

poradi roku 2011 vibec (sledovanost 44,3 %; viz tabulka sledovanosti).
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Priloha¢. 4: Globalni formaty v TOP 10 nejsledova#jSich pofadech na Slovensku

Rok Format Originalni Producent Umisténi Televizni  Rating Podil
nazev formatu v ramci stanice sledovanosti
Zebficku
sledovanosti
2011 Pop Idol Cesko Fremantle 6 Markiza 199% 453 %
Slovenska
SuperStar
Got Talent Cesko SYCO/ITV 7 TV JOJ 198% 44,2%
Slovensko
ma talent 2
Wipeout Wipeout — Endemol 8 Markiza 195% 44,3%
Suboj
Narodov
The Farm Farma Strix 9 Markiza 18,2% 43,1%
Dancing Let’s Dance  BBC 10 Markiza 17 % 41,8 %
with the
Stars
2012 The Voice Hlas Cesko  Endemol 5 Markiza 189% 38,9%
Slovenska
The Farm Farma Strix Markiza 18% 39%
GotTalent  Cesko SYCO/ITV TV JO) 163% 38%
Slovensko
ma talent
2013 Pop Idol SuperStar Fremantle 7 Markiza 175% 35,6%
GotTalent  Cesko SYCO/ITV 8 TV JO) 163% 36,1%
Slovensko
ma talent
The Farma - Strix 9 Markiza 16,3% 36,2%
Farm/Final  Findle
2014 The Farma - Strix 5 Markiza 16 % 37,9 %
Farm/Final  Findle
The Voice Hlas Cesko Endemol 10 Markiza 13,4% 31,4%
Slovenska
Zdroj: Television International Key Facts, 20121202014 a 2015

na Slovensku k nejpopuld

Z tabulky je na prvni pohledigimé, Ze formaty, obzvlaStalentové show, pt

It 7

8im pdadim. Krome jiz zmintného programwipeout

tan&ni soutze Dancing with the Stara reality showThe Farmse jedna vyhradno

pévecké nebo talentové seiae. Je porrné obtizné se ve spleticdhto souzi

zorientovat, nebl i v rdmci globalniho trhu s formaty doslo &wolika vlastnickym

zmenam nebo roz&penim m@ivodniho formatu na vice licenci (toto jéktad britského

formétuPop Idolod spolénosti Fremantle a jeho americké ve@et Talentproducenta

SYCO/ITV, nebo tangni soutze Strictly Come Dancingd BBC a jeji americké verze

Dancing with the Stajs V ramci slovenského trhu byly navicikteré programy
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produkovany ve spolupraci¢eskymi televizemi. Jako prvni talentova sduse na
slovensky televizni trh dostalipodni britsky formatPop Idol ktery byl na Slovensku
vysilan pod nazvenslovensko hlada SuperstdPrvnifada této sodfe se dostala na
televizni obrazovky naiplomu let 2004 a 2005, kdy ji vysilalaregopravni Jednotka,
a doslova trhala rekordyréhosy dosahovaly t&h50% sledovanosttimz predily i
komeckni televizi Markiza, kterd proslovensko hlada SuperStaasadila dalSi formét
Milionar. (Novinky.cz, 2004). Finalovy wer pak sledovalo té#h 70 % divak u
televiznich obrazovek (1,8 milionu lidigimz se jedna o jeden z nejsledo¥jaich
poradi na Slovensku v historii; tato nadpnérna sledovanost vylepSila postaveni STV
na trhu (Medialne.trend.sk, 2005). Drutzia se row¥ vysilala na Jednotce, hned na
podzim 2005, avSak jeji sledovanost klesala. Licerac teti fadu ziskala komeni
televize Markiza, kter&lovensko hlada SuperStaysilala v roce 2007. Finalovy &er
této sowze dosahl téit na 60% sledovanost, co? je ékalikaté fady Usgch (Sttka
2012). V roce 2009 se na televizni stanici Marldzeji ceské sesterské televizi Nova
(vlastnik CME) objevila ,federalnit’esko Slovenska SuperSthtera probihalaigsré
jako pivodni Slovensko hlada SuperStakorat ve sloZzeni se slovenskyméeskymi
Gc¢inkujicimi a porotou — tento ,narodni esprit* dodadutzi novy naboj. Prvniada
zaznamenala nejtsi Usgch, kdyZz se na jeji finale v prosinci 2009 divaikem 2,5
milionu ¢eskych a 1,5 milionu slovenskych div&{DigiZone.cz, 2009). Dal§ada byla
odvysilana v roce 2011, jeji findle zhlédlo 1,5iambl ¢ceskych a 1 milion slovenskych
divéki, i toto ¢islo vSak sté&lo Markize k tomu, aby se jeji pad stal nejsledovajsim
forméatem na Slovensku (Mediar.cz, 2011jetTfada byla v roce 2013 vysilana jiz jen
pod nazvensuperStarjeji sledovanost byla oproti@dchozinradam neporrné nizsi,

i presto bylo jeji finadle nejsledovg8im programem talentové show na Slovensku za
rok 2013.Ctvrta fada ogt pod nazvenBuperStabyla na Markize i TV Nova nasazena
v roce 2015 aifinesla osma kandim zhruba stejnou sledovanost jakegchozirada.
FormatPop ldoltak dodnesigdstavuje nejussrejsi format na Slovensku.

DalSim uspsnym formatem talentové show je na Slovensku prog@ot
Talent K nému se vaze zajimava historie, které se odviji wality mezi televiznimi
stanicemi Markiza a TV JOJ. JiZz v roce 2005 doswitké konfrontacidchto televizi
v ramci reality showBig Brothera VyVolenj v roce 2010 se tento souboj odehraval na
poli talentovych sow¥i. TV JOJ doslova Markize ,vyfouklaigd nosem® licenci

poradu Got Talenta za&ala ve spolupraci &skou televizi Prima chystat ssiitCesko
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Slovensko ma talehtMarkiza ve spolupraci se sesterskou televizi Nes/gustily do
produkce podobného fadu s nazvenTalentmania Priklad dvou ténd identickych
Soutzi ukazal, jakou hodnotu ma formatova bible — zkm@EnaTalentmaniapasobila
vice jak pochybnym dojmem, coZ se odrazilo i ved@l@anosti, kterou # na
Slovesnku mnohem vy3si progratiesko Slovensko ma talef@zwitkovics, 20113°
DruhaiadaCesko Slovensko ma talesg po Usfchu té prvni uskutaila hned v roce
2011, jeji finalové vysilani skéilo se sledovanosti 44 %sire za gveckou soutZi
Cesko Slovenska SuperStdr.tieti fada z roku 2012 #ha ponerné uspokojivou
sledovanost¢tvrta fada z roku 2013 doséhla nejnizSidkel. Poté dostal tento forméat
na dva roky pestavku, aby byl af vysilan v roce 2015. Televizni stanice TV JOJ se

diky formatuGot Talentpiiblizila co do sledovanosti konkur@nri televizi Markiza.

Markiza a TV Nova HSly v roce 2012 s dalSim mezistatnim programenyz kd
ziskaly od Endemolu licenci padu The Voice V Ceské republice a na Slovensku byl
format The Voiceuveden pod nazvertllas Cesko Slovenskaeské televizi Nova
neginesla tato sod¥ xilis vysokou sledovanost (podil sledovanosti po2izéb); zato
Markiza si vedla celkem U&fre — finale Hlasu sledovalo térfr 40 % divak u
televiznich obrazovekiimz se jednalo o paty nejsledo¥¢gn slovensky piad roku
2012 (DigiZone.cz, 2013). Dal$ada byla uvedena v roce 2014 ignpsla jest nizsi
sledovanost, na Slovensku se vSak s vice jak 3@ddgm sledovanosti finale s@ie

propracovalo do deseti nejsledowgiich pdadi roku.

TV JOJ nabidla po ukéani ¢tvrté fady showCesko Slovensko ma taleswym
divakim hned dalSi talentovou show. V roce 2013 zakouigkenci format The X
Factor, ktery n&l byt vysilan pouze na Slovensku, pégdio tohoto projektu vstoupila
i ¢eska televize Prima a tak vznikl @piesko-slovensky program s nazvetiesko
slovensky X Factor.Celkow m¢la tato talentova sott v obou zemich spis
podpitimérnou sledovanost, jeho findle ndgaoku 2014 sledovalo na TV JOJ pouze 18

% divaki (Mediaboom.sk, 2014). Tento formatiwdné doplatil na ,talentovou

® Ackoli tplng prvni licenci formatuGot Talentziskala v roce 2008 Markiza, které jej vysilala pod
nazvemSlovensko ma talentato sowz nela velky Usgch, jeji finale sledovalo 65 % divaki
televiznich obrazovek (Polas, 2013).

10y Ceské republice thviak nepatrtivy3si sledovanost pad Talentmania
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piesycenost” obou tih neba na nich bylo v kazdém roce uwdmb hned Bkolik téchto

show.

Popularit talentovych show se na Slovensku v posledniclchetgrovna pouze
pofad Farma Licenci formatuThe Farmzakoupila v roce 2011 od Svédské spobsti
Strix televizni stanice Markiza. Usgh této reality show dokladéa i aktualni nasazgii je
sedmé&ady do hlavniho vysilacihgasu. Podobhjako v reality showBig Brotherjsou
Gcinkujici soutze uzaveni v jednom prostoru, v tomtdipadt na farng, kde spoléné
Ziji a hospodé. Musi zde plnit tzné Ukoly a starat se o ¥&fa a chod farmy. Tento
formét se na Slovensku v porovnani s ostatniti@dsevropskymi zesmi i dalSimi
evropskymi staty uchytil velmi ddb, jeho sledovanost pda k ttm nejvySSim.

V letech 2012, 2013 a 2014 bylo findlearmy jednim z nejsledovajsich pdadi

slovenského televizniho trhuilvec.

Konkurereni TV JOJ nabidla svym divakn seznamovaci reality show, r@m
z prostedi venkova. V roce 2010 odkoupila od spotesti Fremantle licenci formatu
Farmer Wants a Wifektery z&ala vysilat pod ndzverRarméar hlada ZenuV letech
2010 az 2012 odvysilala TV JOJ celkefnrady tohoto formatu, s celkemupnérnou
sledovanosti. Protieti fadt Farmar hlada Zenuwnasadila televize Markiza rodn treti
fadu formatuFarma Prvni dily &chto reality show v 242012 ngly oba velmi vysokou
a srovnatelnou sledovanostqitt pod 30 %), avSak finaleid¢hto pdadi v prosinci
téhoz roku ukazaly ziaé rozdily —Farma 3si ziskala 39,1 % divdku televiznich
obrazovek, ptad Farmar hlada Zenunél o par dni pozgi sledovanost pouze 15 %
(Strategie.sk, 2013). TV JOJ se po tomto néctsp rozhodla tento format nenasazovat
dale proti poaduFarma, ¢tvrta fada se tak na televiznich obrazovkach objevilace ro
2015, avSak jeji dily nikdy nedosahly na tak vyséikséa.

Vyvoj na slovenském televiznim trhu se vyrazuviji od konkureéniho boje
mezi komegnimi stanicemi Markiza a TV JOJ. Jiz v roce 20086tipsolE tyto dw
televize nasadily reality showBig Brother a VyVoleni, které funguji na stejném
k vysilani dalSich epizod. Déle je soigi@@ mezi &mito dwma televizemi patrné
zejména na poli talentovych sérit. Markiza zakoupila licence forniéPop IdolaThe

Voice TV JOJ ziskala prava k produkci progra@ot Talent VSechny tyto sodke
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byly posléze uvathy ve spolupraci se sesterskyteskymi televizemi¢imz dochazelo
k esko-slovenské koprodukci a vysilani jak na Slokengak vCeské republice.
na Markize vysilan pod nazv§lovensko hlada SuperStgrozdji Cesko Slovenska
SuperStara naposledy pouze jak®uperStar! Uspsdny byl i pdad TV JOJ aseské

televize Prima s nazvefiesko Slovensko ma talgfdrmat Got Talent) nebo program
Hlas Cesko Slovensk@he Voicelysilany na Markize. Rov# v oblasti ,reality show
z venkova“ si Markiza a TV JOJ néqmo konkurovali — ptady Farmaa Farmar hlada

Zenuukazaly na oblibu venkovského pri@sti u slovenského publika.

6.5. Porovnani Usp éSnosti adaptace televiznich format a

v zemich st Fedni Evropy

V této casti dojde ke komparaci tagmosti jednotlivych televiznich format
v regionu stedni Evropy. Nejprve se z&him na tzv. superformaty, poté i na adaptace
dalSich popularnich formatV uplném zaeru dojde k vyhodnoceni hypotéz, které byly

piedesteny v metodologickéasti této prace.

6.5.1. Who Wants to Be a Millionaire?

Pa‘ad Who Wants to Be a Millionairefizeme povazovat za nejspolek|si
format, ktery se uplatnil veigtdoevropském regionu. Vétgine stati tohoto regionu se
zatal vysilat v roce 2000 (v Polsku v roce 1999) achoé p@atku dosahoval vysokych
¢isel sledovanosti. Tatéisla si drzel i Bkolik let od uvedeni premiérovych dilVe
vSech zemich vysilaly tento format soukromé tel@vistanice (vyjimku tvid
Slovensko, kde byl tento fad v letech 2006—-2008 vysilanieggopravni Jednotkou).
Hlavnim benefitem tohoto formatu je jeho trvalosta-televiznich obrazovkach se drzel
vzdy rekolik let a napiklad v Mal’arsku paditl jeSt¢ v roce 2012 k nejsledovg8im
poradim vibec. Televizni stanice Nova se rozhodla tenttagovCeské republice
oprasit a od letoSniho roku hoaeme nalézt i v jejim vysilani. Prec&zmpracovana
bible forméatu a draz kladeny na striktni dodrzovani pravidéhpsl Usgch v podol
pravidelné sledovanosti. Divaci si oblibili staleejpou podobu vysilaciho studia,

1 pryni de fady pdaduSlovensko hlada SuperStaysilala véejnopravni Jednotka.
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dramatickou hudbu, schéma otazek i chovani moderakdad Who Wants to Be a
Millionaire? predstavuje bez debat jeden z nejunivergaloh formai.

6.5.2. Survivor

FormatSurvivorse naopak v regionutstini Evropy nesetkal s tigihem vibec.
Tato reality show, v jejimZz ramci jsou se&kici umiséni do riznych exotickych (a
negistupnych) destinaci, kde se snazi plnit vSemokody(a setrvat tak v sotiti co
nejdéle, psobila na stdoevropska publika mozna a#ili§ vzdale. V Ceské
republice a Polsku byla odvysilana pouze jetata této sod¥e, v Mal'arsku d¢ a na
Slovensku vstupuje na televizni trh teprve nyniviRa paady podobné tomuto
formatu, jako napiklad Hotel Paradisev Ceské republice neb@elebrity Campna
Slovensku, televizni divakyihs nezaujaly. V Polsku byly popularni pouze zantai
adaptace tohoto formatu, mistni adaptace forBatwivorvytvoiené domaci produkci
zklamaly. Tato divacka preference souvisi s tekwiturni blizkosti a geokulturnich
trhi, kterou rozviji Joseph Straubhaar (2007jiv@lem nfiize byt opravdu jakasi
vzdalenost a ,nerealnost této reality show, predly stedoevropského televizniho
trhu je Survivor az [ilis exoticky. Jejich preference sije spiS k reality show
z domaciho prosedi, jakymi jsou najklad pdady VyVoleni, Farmanebo Farmar
hlada ZenuTyto programy jsou vzhledem k narodni a lokalnikie mistnimu publiku

mnohem blizsi.

6.5.3. Big Brother

Format Big Brother prestavuje v regionu igdni Evropy dalSi zajimavy
fenomén. Jedinv Polsku se opravdu ujal; pod nazvevielki Bratzde bylo odvysilano
celkem gt fad tohoto formatu, &ehoz ty prvni d¥ mély ponmgrné vysokou
sledovanost. Méiarsko vSak nastavilo v oblasti reality show trektbry se posléze
opakoval i naceském a slovenském televiznim trhu. V roce 200Rafasmal’arska
komekni stanice TV2 licenci formatBig Brother ktery z&ala po velké propagaci
vysilat. Nicmég konkurerni televize RTL Klub si vytviila vlastni reality show
s nadzvenwvalo Vilag ktera fungovala na velmi podobném principu j&kg Brother a
tuto show nasadila do vysilani ve steff@g jako konkurefmim televize nasadila pad

Big Brother V ramci vysilani prvniady n€ly oba pdady srovnatelnou sledovanost;



73

avSak s uvedenim druligdy z&alo malarské publikum preferovat ,ndarskou reality
show" Valo Vilag Treti fada této show znamenala pro televizni stanici RTubK
absolutni divacky usggh; TV2 tetifaduBig Brotherani nevysilalagimz giznala svoiji
prohru na poli reality show. Pad Val6 Vilagse dostal i za hranice Marska,cimz se
stal vlast® rovrez globalnim formatem. Proddki spol€nost ko Ktf. ho v roce 2005
prodalaceské komemi televizi Prima a jeji sesterské slovenské teiet/ JOJ. Ty jej
ob¢ nasadily pod nazverwyVolenido vysilani opt proti formatuBig Brother (ten
v Ceské republice uvedla televize Nova a na Slovenslavize Markiza)gimz doslo
ke stejnému souboji jako v Marsku. Z této konfrontace vysel taském i slovenském
televiznim trhu viizné format VyVoleni Televize Prima i TV JOJ vysilaly po tomto
aspechu jest dalSifady této reality show, jejich sledovanost ale postuklesala.
FormatBig Brothertak po fiasku v Md&arsku neusfl ani v dalSich sedoevropskych
zemich. Je &fké hledat ficiny tohoto neusgchu, neb6é oba formaty jsou tési
totozné. Jedinym rozdilem je, Ze divaci mohou vaiameality showValoé Vilag vybirat
sougzici i do vily (tedy na ptatku sowtze), na rozdil od formatBig Brother kde
Gcinkujici vybira gimo televize. Diky tomuto pravidlu se v sé&kitValoé Vilag mozna
objevily postavy kulturd bliz§i danému publiku a divaci takéhnvétsSi pocit integrace a
sounalezitosti s touto show. DalSim drobnym roxdjlktery mohl takto vyhranit
divacké preference, je i timing famli. Napgiklad ¢eska televize Prima nasadilarad
VyVoleniv dvoutydennim fedstihu ped prvnim uvedenim paduBig Brother béhem
této casové llity si divaci mohli zvyknout na tuto show a uz seqigi nezajimali o
dalSi podobny program. KaZzdop&dee jedna o velmi zajimavy fenomén, ktery je
typicky pouze pro regionigdni Evropy. FormaBig Brotherusgl globalrg, i na €ch
nejwtSich televiznich trzich, napv USA, Velké Britanii, Brazilii, Nmecku nebo
Francii. VCeské republice, M#arsku a Slovensku se Zjrvdak stal totalni propadak,
kdyZz pohdel v primé konfrontaci s lokélni reality show. fad Valo Vilag predstavuje
piiklad hybridniho produktu, jehoZ princip je postavea globald ovéieném formatu,
avSak wrkteré detaily jsou pozémény tak, aby lépe uspokojily p@by lokalniho
publika (Pieterse, 2006). Mezi procesem hybridizacaeopravénym kopirovanim
formétu je vSak tenka hranice. Spwlest Endemol, majitel licence formatBig
Brother, zaZalovala md#iarskou spolénost ko Kitf. kwili nelegalnimu kopirovani
formatu; tento fiklad slouzi také k pochopeni toho, jak jgke chranit autorstvi

jednotlivych format.
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6.5.4. Pop Ildol a dalSi talentové sout éze

Poslednim superformétem, ktery se objevil naedstevropskych televiznich
trzich je formatPop Idol Ten kwili vlastnickym spoiim a dalSim faktam postups
zmutoval i do jinych podobnych fornmiatalentovych sow#i, kterymi jsou nafdklad
poradyGot Talent, The VoicaThe X FactorV radmci regionu sedni Evropy je mozné

sledovat tizné tendence v adaptaci talentovych show.

Jednou z nich je velmi podobna adaptace talentowstobw naceském a
slovenském televiznim trhu. @htyto zent, velkou ngrou i v disledku spoléné
historie a propojenych vlastnickych struktur, zameaaly ténsi totozné uvaehi
talentovych show. V roce 2004 byl v obou zemichrpépvysilan formatPop Idol
ktery zpisobil pitilom na poli televizni zabavy. Pad Cesko hleda SuperStarCeské
republice, respektiveSlovensko hlada SuperStama Slovensku, ffmesly nevidanou
sledovanost, které uz pagdnedosahl Zzadny dalSi formét. Trendem, ktery sl
propojil oba trhy a stoji na kulturni blizkosti abaarod: (Straubhaar, 2007), jgsko-
slovenska spoluprace a distribuce fonm&ormatPop Idol byl pretransformovan do
poradu Cesko slovenska SuperStarvni fada tohoto p@adu z roku 2009 si ziskala
piiznivce na obou strandch hranic. FornTdte Voicebyl vCeské republice a na
Slovensku produkovan jakdlas Cesko SlovenskdormatGot Talentzase jakaCesko
Slovensko mé talenVSechny tyto ptady se na televiznich obrazovkach objevovaly po
roce 2010 téwt kazdy rok, coz se podepsalo naregycenosti“ trhu i publika a
naslednému klesani sledovanosti. Je vSak zajinzavégto klesani sledovanosti se na
deském a slovenském trhu projevilo rozdilizatimco vCeské republice je pokles
popularity talentovych show po roce 2010 velmi tatliy (ténét Zadna z talentovych
show se nedostala mezi léty 2011 az 2014 daiceb dvaceti nejsledovajsich
poradi), tak na Slovensku si i po roce 2010 drZi taleétsivow porérné vysokou miru
sledovanosti a p#tk jedrem z nejsledova$Sich pdadi na televiznim trhu wbec.
Napiklad pdady Hlas Cesko Slovenskaebo Cesko Slovensko ma talepati na
Slovensku v poslednich letech k velmi oblibenynimaeo vCeské republice maji tyto

soutze s kazdym dalSim uvedenim nizSi sledovanost.

V Mad’arsku se talentové showst nejtSi oblibs v ramci regionu sedni

Evropy. NejpopulargsSi z nich je bez pochyb formdhe X Factoy ktery byl v letech
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2011 az 2014 vzdy nejsledowggim mal'arskym pdadem daného roku, a jehogkteré
dily dosahovali tért poloviécniho podilu sledovanosti na darském trhu. Tento
aspech je podpeéen jest usgchem dalSich format jakymi jsou nafiklad A Star Is
Born, Master ClassieboYour Face Sounds Familiat) mafarského publika rozhodn
neni v poslednich letech patrny klesajici zajerarmét talentovych show, naopak, tyto
porady pati stale k&m nejpopulargiSim v zemi. V Polsku je situace uplmpana.
Televizni trh tam ovlada vejnopravni TVP, ktera stavi §vuspch na produkci
domacich ptadi a vysilani sportovnichienosi. Talentové show, a formaty obeécise
tak az na jednu vyjimku do Z#btku nejsledovagSich pdadi mezi léty 2011-2014
vibec nepropracovaly. Tou jedinou vyjimkou je forriae X Factor ktery n€l v tomto
c¢asovém obdobi na polském trhu poné sluSnou sledovanost. Nicmgrpolské

publikum ugité neprahne po talentovych show, ale spiSe jej zfjohoanaci serialy.

Obecr miZzeme vypozorovat, Ze formaty talentovych show &ke $&5¢ drzi na
vrcholu popularity hlavéh na ma’arském televiznim trhu. Na Slovensku dosahuji
talentové sowte pongrné slusné sledovanosti, nicmenv této zemi nizeme sledovat
klesajici tendenci. \Ceské republice byl format tohoto typu popularnibdabi mezi
léty 2004 az 2010, nejvyraginse zde prosadil form&op Idol po roce 2010 zdna
ceské publikum ztracet zajem o tento typigmh. Na polském televiznim trhu

nedosahovaly talentové show nikdy takové populgaitp pdady domaci produkce.

6.5.5. Ostatni formaty

Paadem, ktery si je§tdokéazal ziskat popularitu tév celém regionu gedni
Evropy, je format britské BBC Strictly Come DancingTato tanéni soutz, v niz
spole&né vystupuji celebrity a profesionalni taméci, v solé spojuje tanec, zabavu a
eleganci. Neni typickymiikladem hlg¢né a emotivni talentové show, v divacich spis
vzbuzuje dojem jakési vy33i kultury. Tento formét {isgsny zejména (Ceské
republice a Polsku, kde se stale vysila a ma zausgb nikolik UspsSnychiad, jejichZz

sledovanost se éadrzet na stejné arovni.

DalSim typ pomrné UspmsSné show fedstavuji v celém regionu kulifské
porady. Oblibu publika si ziskalyipdevsim ty, které kombinuji gastronomickéémim
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s prvky reality show; do této kategorie spadajiifid@d formatyCome Dine With Ma
Kitchen Nightmares

Zajimavym pikladem nevypditatelnosti UspSnosti adaptace formatu je
programThe Farm Tento format ma velky ugph na slovenském televiznim trhu, kde
béZi jiz jeho rékolikata rada. V disledku toho panovalo obecnéetiavani, Ze stejny
uspéch bude mit tento ad i vCeské republice (ostatriak jako rkteré pdgady pged
tim). V tomto gipact se vSak kulturni blizkost nepotvrdila. Ukazalo e preference
¢eského publika jsouipci jenom v wtitych aspektech odliSné a forméhe Farmse
v ¢eském televiznim prasdi neuchytil. Naopak dalSi reality show z pifedi venkova,

formatFarmer Wants a Wifesi ziskal oblibiwteskych i slovenskych divéak

6.5.6. Obecné trendy v ramci televiznich trh G s formaty

V této zav¢recné ¢asti se pokusim odpdskt na otézky pedloZzené v rdmci
metodologické kapitoly a zhodnotinigglpoklddané hypotézy. Hlavni vyzkumné otadzka
zréla: které formaty jsou v kazdé zemi nejsledaysi? K této otazce seidruzuji jest
dalSi podotazky, které zni: a ueme vysledovat uitou Kkulturni podobnost

v preferencich divakjednotlivych zemi? Ktery format ma nejuniverzgéi dopad?

NejuniverzalgjsSi dopad ma bez debat form&ho Wants to Be a Millionaire?
ktery ziskal popularitu ve vSedltyiech statech #dni Evropy a zvla8tna z&atku
milénia pravideld dosahoval vysoké sledovanosti. Protofip&gnto format v kazdé
zemi i k €m nejsledovagjSim. Tento ptad se navic na televiznich obrazovkach drzel
velmi dlouhou dobu a néiklad vCeské republice je vysilan i v stasné dob. Tato
soutz, akoli se v porovnani s ostatnimi formaty drzi bible vSech zemich co
nejpresrji a je tedy v globalnim gfitku velmi standardizovana, poskytuje vSak diky
pokladanym otédzkam Siroky prostor pro narodni &@liokuplat@ni a timto potvrzuje
koncept glokalizace (Robertson, 1998) ve smyslutukaich preferenci lokalniho
publika. Podobé& univerzalni dopad #h i format Survivor — avSak v tomto ifpads
v negativnim slova smysliBsurvivor totiz, na rozdil od formatWho Wants to Be a
Millionaire?, neuspl na Zzadném gtdoevropském televiznim trhuiilodem niize byt
skute&nost, Ze vzdalena exotick& lokace tohottapda mu ve vysledku uskodila. Formét
Survivor totiz zdaleka nenafuije koncept glokalizace (Robertson, 1998jsqbi
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piedevsim globakh a lokdlni vyznamy do dho nejdou térr zasadit. Pro
stredoevropska publika se tak jednéidi$ vzdaleny format, ktery neni schopen vyplnit

narodni kulturni formy.

K nejsledovadjsim formatim v celém regionu p#ttalentové sodte. VCeské
republice a na Slovensku se jedna o forRa@ Idol jehoZ zejména prvitada pinesla
v obou zemich rekordriisla sledovanosti. V M#arsku je nejpopulagsim formatem
The X Factorktery i v poslednich letech gak nejsledovagSim maflarskym pdadim
vabec. | v ramci &chto show dochazi k procesu glokalizace. Schémasehamismy
soutZe jsou podle formatové bible sangme globalre totozné, ale obsahova vyipl
programu je veskrze lokalni.cthkujici ¢astji ve vybsru repertoaru preferuji domaci
pisreg, porota i moderaio jsou mistni celebrity, vidsledkuc¢ehoz ma divak pocit, ze
sleduje ,né&rodni p@d“ s kulturnimi vyznamy, kterym bez probl@nmozumi. Formaty
jsou podle Waisborda (2004) otemé, aby mohly byt najpbvany danymi lokalnimi
vyznamy. Formaty tak podle Robertsona (1998) naijingko katalyzatory kulturni
homogenity neboijitina ztraty kulturni diverzity; adaptovani formataopak poskytuje
moznost vyjatit narodni kulturu mnoha Zgoby. Globalni publika sleduji ty samé
formaty, ale jsou zapojena odl§nna zaklad svého kulturniho kontextu. Formaty
obsahuji lokalni a narodni vyznamy. V Polsku (anivvCeské republice) pit
k nejsledovagiSim pdadim format Strictly Come Dancingktery svym zapojenim

mistnich celebrit taktéZ naplje vySe zmidény koncept.

Jedna zfedestenych hypotéz iedpoklada, ze televizni formaty jsou na
televizni trhy v regionu stdni Evropy uvéaghy predevsSim komenimi televiznimi
stanicemi. Tuto hypotézuiheme oznét za spravnou. V ramci kazdé z&si v oblasti
forméti a televizni zébavy (a sledovanosti oklgckonkuruji d¥ hlavni soukromé
televize — Ceské republice to jsou televize Nova a Prima, \@htaku kanaly RTL
Klub a TV2 a na Slovensku televize Markiza a TV J@&Hinou vyjimku tvii Polsko,
kde televizni trh pevh ovlada veéejnopravni televize. OvSem i zde jsou televizni
forméty vysilany komenimi kandly (zejména TVN a Polsat), nemaji vSakwgdokou
sledovanost jako v ostatnich zemickeghi Evropy. V dsledku stejnych vlastnickych
struktur rekteré televize spolupracuji na produkci a distriparadi, prikladem niize
byt kooperac&eskych a slovenskych konteich televizi — Nova s Markizou, a Prima

s TV JOJ (nesmime opomenout fakt, ze spwevysilani ptadi v ramci tchto dvou
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zemi je mozné zejména Wv blizkosti obou jazyk). Vyjimku, kdy televize viejné
sluzby vysilala usgre licencovany format, tvd ceska a slovenska xegnopravni
televize. Ceskéa televize uvadi na televizni obrazovky jBkalik let format Strictly
Come Dancingjez pati i v poslednich letech k nejsledo¥g@im formatim naceském
trhu vibec. Slovenska Jednotka zase v letech 2004 a 2068lauprvni d¢ rady
Slovensko hlada SuperSt@r jednim z nejsledovaj$ich program slovenské historie.
AZ na tyto vyjimky jsou vSak formaty ve istoevropském regionu doménou
komecknich televiznich stani&imz naphuji ekonomicky charakter globalizace, nébo
slouzi rovieZz jako obchodni artikly na globalnim televiznimurh

DalSi hypotéza fedpoklada, ze &Sina format ve stedoevropském regionu
pochazi ze zapadoevropské a americké produkcetad peedpoklad je veskrze spravny.
Pokud analyzujeme producenty a majitele licenainufi, ktefi dodavaji své programy
na stedoevropsky televizni trh, tak tbeme vidt, Ze se jednd o nejisi globalni
korporace obchodujici s formaty. Spwolesti jako Endemol, Fremantle, BBC
Worldwide, ITV, Sony Pictures Television a Strixtip& hlavnim dodavatém format
do zemi gedni Evropy. Emto mezindrodnim korporacim se tak vymyka snad jen
izraelskd skupina Kesha Media Group, kterd dodé&sm@sae formaty na marsky
televizni trh; a mdarsky producent Iko Kif., ktery prodal doeské republiky a na
Slovensko licenci popularni reality shoval6 Vildg Nicmérg tyto piiklady tvai spis
vyjimku, stedoevropsky trh s forméty je jinak pod nadvladoobglnich, tedy hlavh

americkych a zapadoevropskych, medialnich korporaci
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Zaver

V diplomové praci jsem porovnala @S§most adaptace televiznich forrnat
v zemich gsedni Evropy. V komparacdieského, mdiarského, polského a slovenského
televizniho trhu jsem doSla k nazoru, Ze televianinaty hraji v kazdé zemi rozdilnou
roli. A¢koliv analyza stedoevropského trhu s globalnimi televiznimi form@gdykazuje

na jisté spoléné znaky a trendy, tit¢ nelze tyto trhy unifikovat.

Na mafarském trhu p#t formaty i v sodasné dob k nejoblibegjSim a
2011-2014 i nejsledovgsim pdadem roku v Mdarsku wibec, je The X Factor.
Mad’'arské publikum ma v oblébi dalSi talentové sotite a také izné game shows.
Z Mad’arska pochazi i reality showalé Vilag ktera je jakousi lokalni okopirovanou
verzi globalg usgsdného superformétBig Brother Tento pdad si ziskal divaky
v Mad’arsku a posléze i@eské republice a Polsku atgobil tim netsgch forméatuBig

Brotherv t&chto zemich.

Polsky trh ovlada televize ¥&gné sluzby, odiehoZz se odviji i programova
nabidka a preference divakverejnopravni televize nabizi polskému publiku zejména
porady domaci produkce a sportoviiéposy, tyto programy pak také dosahuji nejvyssi
sledovanosti. Koméni televizni stanice, které maji v Polsku v poravinastatnimi
stredoevropskymi staty velmi nizkou sledovanost, s&ismysilat i globalni televizni
formaty. Ty ale v Polsku nikdy vysoké sledovanes&idosahovaly, &oli nékteré typy
formath se aspd urcité oblibé publika €Si, jedna se ndpo forméat Strictly Come

DancingneboThe X Factor

Adaptace formdit na ¢eském a slovenském televiznim trhu probihala zvl4st
z paiatku velmi podob& NejwtSi Usgch si na &chto trzich ziskal formaPop Idol
jehoz mistniceskd a slovenskad adaptace trhaly vroce 2004 reksketovanosti.
Pozdji zacaly ceské a slovenské konter televize pi vyrob¢ a distribuci format
spolupracovatgimz vznikaly unikatni ,peshranini“ verze globalnich formét Toto
pojeti se z&alo praktikovat pedevsim fi produkci talentovych show, vidledkucehoz
vznikaly pdady jakoCesko Slovenska SuperStéesko Slovensko ma talemtboHlas
Cesko SlovenskaNicmérg po roce 2010 je na televiznich trzickchto zemi vidt
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rozdil. V Ceské republice zéna mit sledovanost formapowtsinou klesajici tendenci,
kdezto na Slovensku si formaty stéle §edtrzuji jistou popularitu. gkoli mizeme
hovait o kulturni blizkosti obou nardg tento koncept se neda aplikovat vzdycky,
Prikladem niize byt formaiThe Farm ktery je velmi Gsggny na Slovensku, aleGeské

republice si svéifiznivce neziskal.

e

show, zejména pak pady Pop Idola The X Factor.Nejuniverzal®jsi dopad ma pak
forma&tWho Wants to Be a Millionairektery si ziskal oblibu ve vSechyiech zemich
tohoto regionu a p#tk nejdéle vysilanym formaimn vibec. Naopak formaSurvivor
nezaujal sedoevropské publikumibec, ve ¥tSiné zemi se jeho lokalni adaptace stala

propadakem.

Hypotéza, Ze formaty jsou primé@rmysilany kometnimi televiznimi stanicemi,
se ukazala jako spravna. Az na par vyjimek, kdyagriklad format Strictly Come
Dancing v Ceské republice vysilan kgnopravniCeskou televizi, fedstavuji formaty
GspEsSny programovaci krok soukromych televizi. R&valalSi hypotéza byla ékena.
VétSina forméal proudi do regionu stdni Evropy od globalnich producérd majiteti

licenci formaii, coz jsou hlavéamerické a zapadoevropské medialni korporace.

Tato zjiSeni navadi k z&ru, Ze rkteré aspekty televiznihogmyslu ve stedni
Evrops tedy opravdu odkazuji kjisté kulturni blizkosti Z& v rdmci jednotlivych
televiznich tri miZzeme hledat dité spol€né jevy. | pes to je Fejmé, Ze situaci na
téchto trzich neriweme generalizovat — televizni trhyCeské republice, M#arsku,
Polsku a Slovensku vykazuji své typické kulturrgyra jsou determinovany rozdilnymi
preferencemi publika. NicmérvSechny tyto trhy jsou uz dnes sasti globalniho trhu
s formaty. Tato prace ukazuje, jak k tomu doSlyjakeu usgsSnosti se zde globalni

formaty adaptovaly.
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Summary

This diploma thesis is focused on adaptation ofglodal television formats in
Central Europe. Television markets in the CzechuRkp Hungary, Poland and
Slovakia are described. The aim of this thesi®isdmpare a popularity of television
formats in this region, which is based on ratingkere is also an assumption that
formats are predominantly broadcasted on commecbahnels in this region. Another
hypothesis presupposes that majority of the fornmat€entral Europe is distributed
within the one-way flow from American and westemogucers. These questions and
assumptions are concluded in the end of this paper.

First chapters provide a theoretical backgrounadhef thesis. The theory of
globalization is approached. Afterwards, conceptsuttural imperialism and cultural
globalization are described. Global television fatsnare sometimes considered as tools
of cultural homogenization and imperialism. Howevtdrey could be also seen as
creators of cultural heterogenization and pluraligformats are essentially opened,
which means that local adaptations of global foematable completing of national
cultural meanings. This blending of ,global“ andghl“ can be also defined by the term

glocalisation.

A global market with television formats is brieflescribed in next chapters.
Formats began to spread in the end of 1990s whemiajor formats had emerged. We
can call these leading formats ,superformats”. €mmgerformats a/ho Wants to Be
a Millionaire?, Big Brother, SurvivoandPop Idol This shows caused a revolution in a

global television industry and format started tqobet of global business.

Influence of the global market with formats and #uaptation of these formats
in the countries of Central Europe is analysedhm last chapter. There are provided
statistics of viewership of the formats in eachrdoy Afterwards, the popularity of

formats is compared.
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The most universal format in the region of Cenfratope isWho Wants to Be a
Millionaire?. This format has been popular in all countriestied region since its
beginning in 2000s. Talent shows are also popukdrewPop Idolwas one of the most
successful programmes of the past decade in theh@zepublic and Slovakia, format
The X Factoiis the most popular broadcast of past years ingdn On the other side,
formats never got the highest ratings in Poland.er@ha local production is

predominant.

All posed assumptions were later verified. Fornaaesprimarily broadcasted by
private televisions in Central Europe. Majority tife formats comes from global

transnational corporations, which means Americawestern companies.

Some processes work on the same basis in the refj©antral Europe. We can
find many similarities in television markets in t8zech Republic, Hungary, Poland and
Slovakia. However, we can not generalise. Despite tollective history and

background of this region, television markets imt€a Europe are not unified.
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