Anotace (abstrakt)

Sport je celospolecensky fenomén utvarejici pozitivni hodnoty a pfispivajici
ke zdravému Zivotnimu stylu. A jako takovy je samoziejmé i1 soucasti zivota lidi
s handicapem. OvSem mezi sportem zdravych a handicapovanych panuji znacné
rozdily, co se tyCe financovani i zajmu vefejnosti. Cilem této prace je proto na
zakladé porovnani marketingové komunikace Ceského olympijského vyboru a
Ceského paralympijského vyboru navrhnout zefektivnéni jejich vzajemné spoluprace
za ucCelem poskytnuti pokud mozno co nejrovnéjSich podminek zdravym a
handicapovanym sportovctim na vSech vykonnostnich trovnich. V praci jsem pouzil
metodu deskriptivni analyzy a v jejim zavéru navrhuji konkrétni komunikacni feSeni,
ktera by méla vést k naplnéni cile prace. Na zéklad¢ porovnani a analyzy komunikace
obou zminénych subjektli se domnivam, Ze zavedeni uzsi spoluprace povede nejen k
finan¢ni Gspofe v marketingové oblasti, ale zaroven k nartistu poctu fanousk, zvyseni

medialniho zajmu a tim v konecném dusledku také ke zvySeni financ¢nich piijma.



