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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim“ zakiizkujte vybrané¢ hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je [ tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym tezim
tezim v praci v praci v praci zdivodnéné
zdlivodnéné a je | zddvodnéné, ale | aneni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace (] L] [ [ [
1.2 | Technika prace (] [ [ [ [
1.3 | Struktura prace [ (0] [ L] L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka se zaméfila na velmi se proménujici t¢éma media relations. Vhodné si k praktické ilustraci zvolila
komunikaci statnich a soukromych Zelezni¢nich dopravcti.

Autorka se odchylila v nékterych aspektech od teze ve struktufe prace, ale zmény odtivodiuje.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte Cislici na Skdle 1 —2 —3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostatecné — nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

2.1 [Relativni Gplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 3
2.4 [ Logicnost vykladu, podloZenost zavéra 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Autorka nema upln€ ujasnéno, jak vnimat media relations v rdmci marketingu i medialni komunikace (ani si neni
jista, zda bude pouzivat media relations nebo Media relations).
Vyzkum media relations prostfednictvim tiskovych zprav ma svoje odiivodnéni, ale je tfeba znat PR strategii
firem. Tu zcela nezndme, nebot jeden ze tii respondenti nekomunikoval, coz je problém.

Vyklad je v rdamci moznosti logicky.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte Cislici na skale 1 —2 —3 — 4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostateéné — nedostateéné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 3
3.2 | Funk¢nost a pfiméfenost pozndmkového aparatu a odkazi 2
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté 2

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 5. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci
k obhajobé a ve ,,zdiivodnéni v pfipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby




s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka troven prace (pokud je opakované porusovana platna 4
kodifikace pravopisné normy, hodnot’te stupném 5)

3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka uprava prace 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Struktura prace v teoretické ¢asti neni uspokojiva, teorie neni provazana s praktickou ¢asti. Nevyhovujici je
jazykova troven (hned v prvnim odstavci prace "Média tak méla dostatek témat a informaci, které jim zajistili
Ctenost.")

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptivodnost zpracovani tématu apod.)

Autorka ne zcela zvladla préci na zajimavé téma vyvoje media relations. Vzhledem k pozdnim konzultacim se ne
vSe podafilo vylepsit. Piesto autorka v z&véru na textu vyrazné zapracovala, poctivé nakédovala zna¢nou bazi
komunikatt, a prace je celkové piinosna pro dalsi rozvoj znalosti o media relations.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSi VYJADRIT:

5.1 Cim se soukromi dopravci snaZili ve zkoumaném obdobi odliit od Ceskych drah?

5.2 Da se media relations zkoumat jen prostiednictvim vyslednych texti v médiich?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnocent)
vyborné [1- velmi dobie [0 dobie [Ol- nedoporuduji k obhajobé [

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENTI

Datum: ...29. 5. 2016 Podpis: oo

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaSlete elektronicky na adresu
sekretaridatu prislusné katedry!
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