Abstrakt

Diplomova prace ,,Armada na medialnim bitevnim poli“ zkouma nakolik jsou Ministerstvo
obrany a Armada Ceské republiky medialnimi institucemi. Jestli piebiraji medialni logiku a
podléhaji tlaku novinéit. To vSe v teoretickém ukotveni ¢ty fazi mediatizace, které definoval
Jesper Strombick ve své praci z roku 2008. V teoretické Casti prace jsou definovany pojmy
jako je mediatizace nebo medidlni logika. Prace se také zaméfuje na vysvétleni firemni
komunikace, ktera je nasledné vztazena na Ministerstvo obrany a ACR. V zavéru teoretické
Casti jsou vymezeny ob¢€ instituce adlraz je kladen na jejich komunikac¢ni oddéleni.
Metodicka cast popisuje vyzkumnou metodu polostrukturovanych rozhovort, které jsou
pouzity pro sbér relevantnich dat. Definuje také vyzkumny problém a vyzkumné otdzky. Tteti
cast diplomové prace se vénuje vyzkumu, kdy jsou sesbirand data deviti respondentl
z Ministerstva obrany a Generalniho 3tabu ACR analyzovany a roziazeny k piisluinym
vyzkumnym otdzkam. Respondenti odpovidali na dotazy, které se vénovaly komunikacnim
cilim Armady, formatim a obsahiim sdé¢leni, novym médiim a jejich prace ve vztahu
k redak¢énim rutindm. Respondenti popisovali, jaké vztahy m& Ministerstvo a Generalni $tab
s médii, jakou dilezitost komunikaci ptisuzuji nebo jakym zptisobem vylepSuji obraz Armady
v ocich vefejnosti. V zavéru prace jsou pak data vyhodnocena a opét vztazena
k Strombackoveé teorii mediatizace. Nasledné jsou ztoho vyvozeny zavéry ohledné

naplnovani komunikacnich cilti Arméady a nakolik medialni logika ovliviiuje tu armadni.



