Abstrakt

Tato prace se zaméfuje na internet jako na vefejny prostor a zadroven zkoumad, do jaké
miry je tento prostor emocionalizovany. Soucasn¢ se zabyva tim, jak miize emocionalita
souviset s komercionalizaci. V teoretické Casti prace ziska Ctenaf orientaci v problematice,
ktera se sklada hned z n€kolika tematickych oblasti, aby mohl posléze porozumét vysledkiim
vyzkumu. Pomérné podrobné je teoreticky vymezena vefejna sféra, a to zejména v souvislosti
se zménami, kterymi prosla po nastupu internetu a socialnich siti. Teoreticky je vymezeno i
téma komunikace na internetu a vyznamny tematicky blok tvofi ¢ast zabyvajici se identifikaci
emoci v medidlni komunikaci. V praktické casti je analyzovano, do jaké miry na svych
facebookovych profilech vyuzivaji prostiedky expresivity vybrand média, ptfi¢emz byla
zamérné zvolena média komercni i média vefejné sluzby, jejichz ulohou je mimo jiné
podporovat soudrznost spole¢nosti a kultivovat jazykovy projev. Soucasti zkoumaného
vzorku jsou tedy komeréni TV Nova a komer¢ni Rédio Impuls a média vetejné sluzby, mezi
ktera v Ceské republice fadime Ceskou televizi a Cesky rozhlas. Vysledky prace piinasi

hlubsi vhled do problematiky a soucasn¢ poukazuji na nelehké postaveni médii vefejné sluzby

na socialnich sitich.



