
Abstrakt 
 

Tato práce se zaměřuje na internet jako na veřejný prostor a zároveň zkoumá, do jaké 

míry je tento prostor emocionalizovaný. Současně se zabývá tím, jak může emocionalita 

souviset s komercionalizací. V teoretické části práce získá čtenář orientaci v problematice, 

která se skládá hned z několika tematických oblastí, aby mohl posléze porozumět výsledkům 

výzkumu. Poměrně podrobně je teoreticky vymezena veřejná sféra, a to zejména v souvislosti 

se změnami, kterými prošla po nástupu internetu a sociálních sítí. Teoreticky je vymezeno i 

téma komunikace na internetu a významný tematický blok tvoří část zabývající se identifikací 

emocí v mediální komunikaci. V praktické části je analyzováno, do jaké míry na svých 

facebookových profilech využívají prostředky expresivity vybraná média, přičemž byla 

záměrně zvolena média komerční i média veřejné služby, jejichž úlohou je mimo jiné 

podporovat soudržnost společnosti a kultivovat jazykový projev. Součástí zkoumaného 

vzorku jsou tedy komerční TV Nova a komerční Rádio Impuls a média veřejné služby, mezi 

která v České republice řadíme Českou televizi a Český rozhlas. Výsledky práce přináší 

hlubší vhled do problematiky a současně poukazují na nelehké postavení médií veřejné služby 

na sociálních sítích. 

 


