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Abstrakt

Diplomova prace pojednava o fenoménu antihrdinti v soucasnych televiznich serialech.
Tento fenomén pak dany text objastuje prostiednictvim kvalitativniho vyzkumu
divackeé recepce serialu Breaking Bad. Cilem vyzkumu je porozumét motivacim divakt
pro vybér a sledovani serialii s hlavnim protagonistou, jehoz je mozné charakterizovat
jako antihrdinu. Jedné se tedy o vyzkum publika, ktery v prvni fadé identifikuje aspekty
téchto serial, které jsou pro jejich divdky nejvice atraktivni. Déle pak vyzkum
objasiiuje postoje divaki k postavdm typu antihrdiny, nebot” velmi Casté zobrazovani
podobnych hrdint soucasnymi seridlovymi narativy svéd¢i o jejich znacné popularité ze
strany seridlového publika. Vystupem této prace je tedy vyhodnoceni divackych
motivaci pro sledovani podobné ladénych seridli a identifikace jejich pro divaky

nejatraktivnéjSich aspekti.
Abstract

The thesis thematizes the antihero phenomenon in current television series, whereas the
phenomenon mentioned is attempted to be explained by a qualitative reception research
regarding the television series called Breaking Bad. Therefore, the aim of this research
is to understand the motivations of viewers for selecting and watching series featuring a
main protagonist that might be described as an antihero. It is thus a type of audience
research that is attempting to identify the aspects that are the most attractive for
audience of these kinds of narratives. Furthermore this thesis is trying to clarify
viewer’s attitudes towards antihero as a type of serial character, as it becomes apparent
that these characters are becoming more popular than ever before. The results of this
research offer an evaluation of viewer’s motivations for watching the series featuring
antiheroes and identification of aspects that are the most attractive for audience of these

kinds of narratives.
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Uvod

Diplomova prace se bude zabyvat v soucasné dobé rozsifenym trendem
zobrazovani moraln¢ komplexnich, dvojznaénych postav v dilech populéarni kultury. Pro
tento typ postav se v ramci odbornych publikaci a misty také laickych diskuzi vzilo
oznaceni ,,antihrdina“. Toto oznaeni bude proto dale uzivano také v celém rozsahu
prace. Konkrétné se v textu zaméfim na masivni zastoupeni tohoto typu postav
Vv soucasné seridlové a predevSim zahrani¢ni televizni tvorbé. Domnivam se, Ze
vzhledem Kk obrovskému vyskytu narativi, které se Casto rozvijeji pravé kolem
charakteru antihrdiny, 1ze hovofit o vznikajicim fenoménu v rdmci soucasné popularni
kultury. Tento fenomén budu zkoumat na piikladu oblibeného amerického seridlu
Breaking Bad, jehoZz hlavnim hrdinou je ucitel chemie, manzel, otec a plnohodnotny
¢len rodiny, ktery se z nékolika riznych divodu za¢ne angazovat v produkci a distribuci

pervitinu.

Budou mne zajimat pfedevs$im postoje a ndzory publika na zminény fenomén, a
proto bude v analytické ¢&asti prace proveden recepéni vyzkum publika, pfi¢emz
predmétem vyzkumu bude jiz zminény serial Breaking Bad. Cilem diplomové prace
bude zjistit motivace divaki pro vybér a sledovani seriali s hlavnim protagonistou,
jehoz je mozné charakterizovat jako antihrdinu. V rdmci vyzkumu se pokusim objevit
takové aspekty téchto narativi, které jsou pro divaky podobnych seridli nejvice
atraktivni. Domnivam se také, Ze po provedeni vyzkumu bude nasledné mozné urcit

¢asteCnou podstatu popularity, kterou antihrdinské narativy v souc¢asné dobé disponuji.

Toto téma jsem si pro svou diplomovou praci zvolila, nebot’ jsem sama méla
moznost shlédnout nékolik seriali s podobnym motivem. Né&které z nich si ziskaly mou
okamzitou piizen a neutuchajici pozornost vénovanou od jejich prvni epizody, az do té
posledni. Jiné mé zaujaly svou originalitou, technickou propracovanosti a faktem, ze
pusobi aZ mraziv€ realisticky. Pozd¢ji jsem zaznamenala, Ze vznikaji nové a nové
seridly, zaloZené na stejném aspektu, tedy aspektu antihrdiny. Zacalo mne zajimat,
Z jakého dtavodu jsou podobné piibéhy produkovéany, a pro¢ se v takovém mnozstvi
objevuji pravé nyni. Nasledn¢ jsem dospéla k ndzoru, ze ptizen a zajem publika budou
ziejm¢ jedny z divodi, pro¢ mnohé televize zafazuji podobné narativy do sveho
vysilani. V nasledujicim odstavci pro ilustraci uvadim hodnoty sledovanosti, které

zaznamenaly dva mnou vybrané serialy s motivem antihrdiny.



Sledovanost serialu Breaking Bad se ve Spojenych statech americkych
pohybovala okolo 1,5 milionu divakd, pfi¢emz doslo k jejimu fenomenalnimu nartistu
Vv pribéhu jeho zavére¢né paté sezony, kdy serial v priméru sledovalo okolo 8 miliont
divakt. Zavérecnou epizodu této show pak v USA vidélo celkem 10,3 milioni lidi, coz
svédci o obrovské popularité Breaking Bad (Pomerantz 2013). Za podobné ladény serial
lze oznacit televizni show Dexter, vysilanou americkou televizni stanici Showtime.
Dexter, stejné jako Breaking Bad, disponuje hlavni postavou, ktera nese rysy antihrdiny
a stejn¢ jako Breaking Bad byl tento serial u publika zna¢né obliben. Jeho sledovanost
se v prubchu celého vysilani pohybovala kolem 2 milionti divakt a jeho zavére¢nou
epizodu vidélo v USA celkem 3,3 miliont lidi, coz vté dobé znamenalo rekordni
sledovanost, kterou dana stanice do té doby zaznamenala (Braxton 2013). V ¢eském
prostfedi hodnoty sledovanosti samoziejmé nebyly tak markantni, ale na zakladé
mnoZstvi stazenych titulki z internetového portalu Titulky.com® 1ze orientatn& uvést, Ze
serial Breaking Bad v Ceské republice zhlédlo vice nez 16 000 lidi a serial Dexter vice
nez 19000 divaku, televizni divaky a divaky sledujici tyto seridly online
nepocitaje’. Z vyse uvedenych cifer je patrné, Ze jsou seridly s aspektem antihrdiny
Vv poslednich letech u divakt velmi popularni, coz je duvod, pro¢ jsem se v diplomové

praci rozhodla zaméfit na toto téma.

Prvni kapitola textu se bude zabyvat ptedstavenim nékolika vybranych konceptl
souvisejicich s teoriemi zabyvajicimi se publikem. Bude uvedena struéna charakteristika
konceptu aktivniho publika dle autor Birminghamské Skoly a vyjmenovany rtzné
zpusoby aktivity publika. Nasledovat bude teorie uziti a uspokojeni, jeji charakteristika,
zaméfeni a zakladni predpoklady. Dale se vtextu budu kratce zabyvat konceptem
fanouskovskych publik a definici nékolika terminu, které s danym konceptem souviseji.
Posledni Usek teoretické ¢asti prace bude potom vénovan popularni kultufe. Pokusim se
o charakteristiku dané oblasti, dale se zamé&fim na televizni serial, jako na jeden ze
zanrt popularni kultury a nakonec zminim samotny fenomén antihrdint v popularni
kultuie a pojem komplexnosti, ktery s podobnym typem postav souvisi. Zavér kapitoly

pak bude vénovan ptedstaveni vybraného serialu Breaking Bad.

Ve druhé kapitole diplomové préace bude uvedena zvolend metodologie vyzkumu.

Bude se jednat o vyzkum kvalitativni, a budouzde tedy nastinény vybrané

! hitp:/Aww.titulky.com/

2 Pramérny pocet stazenych titulkd k serialim Dexter a Breaking Bad, podle jednotlivych sezon t&chto
serialti obsahuje Ptiloha ¢&. 1 diplomové préace.



http://www.titulky.com/

zakonitosti tohoto typu vyzkumu a uvedeny néstroje, jez budou Vv analytické ¢asti prace
dale vyuzivany. Zavére¢na treti kapitola textu bude vénovana popisu samotného
vyzkumu, jeho prib¢hu a samoziejmé uvedeni vysledku. Jak jiz bylo zminéno, bude
provedena kvalitativni analyza recepce serialu Breaking Bad, pficemz pfedmétem

analyzy budou rozhovory s divaky daného seriélu.



1. Teoreticka ¢ast

V teoretické Casti prace budou uvedeny, charakterizovany a definovany vybrané
koncepty a pojmy medidlnich studii a teorie publika. Od uvedenych konceptl se pak
bude dale odvijet metodologie a analyticka ¢ast diplomové prace. Aby byly nasledujici
podkapitoly 1épe srozumitelné, je vhodné, aby byl nejprve definovan obecny pojem

,»publikum®.

,,Publikum®, v anglickém jazyce ,,audience® je dle McQuaila hromadné oznacenti,
které ma charakterizovat pfijemce libovolného sdéleni. Pro text diplomové prace bude
stézejni oznaceni ,;medidlni publikum®, jez limituje tuto skupinu lidi na piijemce
sdéleni proudicich z medialnich obsahli. Mlze se tedy jednat napt. o Ctendie, divaky
nebo posluchace uréitého média (McQuail 2007, s. 315). McQuail dale rozliSuje Ctyti
typy publika podle toho, zda pivod daného publika tkvi v lidech a spole¢nosti nebo
v médiich a jejich obsazich. Publikum tedy mlze byt chipano Ctyimi zékladnimi

zpusoby jako (McQuail 2007, s. 320-323):

o Sociélni skupina (Ize také oznacit jako ,,vetejnost®)
Mtuze se jednat napt. o politické uskupeni, etnickou menSinu, lokalni komunitu

apod. Uskupeni vytvotené ,,na zakladeé spolecného zajmu, cile i zkusenosti [...]

nebo védomi identity* (McQuail 2007, s. 322).

o Soubor zaloZeny na uspokojeni
V podstaté se jedna o uskupeni individualnich jedinct, kteti spoleéné sdileji stejny

zpiisob uziti medialniho produktu.

. Skupina fanou$ki neboli kultura vkusu
Druh publika, ktery se vytvaii ,,na zdkladé zajmu o urcitého autora, typ obsahu,

[...]Josobnost nebo na zdakladé wurciteho kulturniho nebo intelektualniho

vkusu.“ (McQuail 2007, s. 322).

o Publikum kanalu ¢i média
Casto velmi podetna a riiznoroda publika, kterd jsou fixovdna na konkrétni

medialni zdroj (napf. televizni stanici, titul ¢asopisu apod.).

Uvedené kategorie se dle autora rozdéleni mezi sebou piekryvaji a vzajemné se
nevylucuji. Typ publika, na ktery se v analytické ¢asti prace zaméfim, vSak bude

zejmeéna skupina fanouski.



1.1 Koncept aktivniho publika

Vyse uvedené rozdéleni vSak neni jedinou klasifikaci tykajici se problematiky
publika. V rdmci teorie masové komunikace existuji dva vyrazné odlisné pohledy na
otazku aktivity zminéné skupiny ptijemct. Historicky star§i pohled mluvi o ¢lenech
publika jako o pasivnich piijemcich medialnich sd€leni, pasivnich konzumentech
obrazii a myslenek. Tito jedinci byvaji ponékud extrémné oznaCovani za ,,zavislou
proménnou, ndasledek, produkt a vytvor média‘ (Silverstone 1994, s. 134). Jinymi slovy
se jedna o loutky, které bez zbyte¢nych namitek a dotazt pfijimaji veskera sdéleni, jez
jsou jim médii shora nabizena. Tento pohled na publikum ma sviij puvod zejména ve
20. a 30. letech 20. stoleti, tedy v obdobi po prvni svétové valce, kdy se na zaklade¢
obrovského G¢inku propagandy zacalo mluvit o masové spolecnosti a masové kultuie
(Brooker a Jermyn 2003, s. 5). Publikum je v tomto obdobi chapano jako ,,masa, ktera

pasivné podléha ideologické manipulaci nebo moralnimu upadku* (Moores 1993, s. 5).

Zcela opaénym a historicky mlad$im pohledem je pak charakteristika ¢lent
publika jako aktivnich pfijemcii medidlnich sdé€leni. Tato charakteristika pfedpoklada,
ze je publikum aktivni v mnoha riznych smérech. Dle Morleyho se mlize jednat napf.
0 kritické ¢teni podsouvaného medidlniho obsahu, selektivni vniméni ideologickych
sdéleni, individualni interpretaci medialnich textd atd. (Morley 1992, s. 17-
20). V protikladu k vyse uvedené charakteristice pasivniho publika tedy mizeme mluvit
0 ,,bdelych, pozornych a originalnich jedincich, interpretujicich mediélni texty
origindlnim zpiisobem*™ (Livingstone 1990, s. 193). Clenové publika jsou si tedy
jednoznaéné védomi svych racionalnich i emocionalnich potieb a cilli a individuédlng si

vybiraji ptislusny medialni obsah (Silverstone 1994, s. 143).

Konceptem aktivniho publika se velmi do hloubky zabyvali pfedev§im autofi
Birminghamské Skoly, tedy osobnosti, které se né¢jakym zpiisobem angazovaly a hlasily
k Centru pro soucasna kulturalni studia (Centre for Contemporary Cultural Studies)
v britském Birminghamu, které vzniklo v 60. letech 20. stoleti. Jmenovité se jedna napf.
o Stuarta Halla, lan Ang, Davida Morleyho atd. Stuart Hall ve své stati Encoding and
Decoding in the Television Discourse z roku 1973 piedstavil model kodovani a
dekodovani, ktery je z velké ¢asti postaven na faktu, ze medialni text je polysémicky,
tedy obsahuje vétsi mnozstvi vyznamu a nasledné zalezi na publiku, jaky z nich
nakonec piijme za svij. Hall se ve své stati konkrétné¢ zaméfil na medidlni texty

produkované televizi, jejiz vysilaci struktury podle né&j nejprve zakoduji do pozdéji



vysilané zpravy ur¢ité smysluplné sdéleni. Zprava pak nasledné mize mit néjaky
ucinek, emociondlni dopad, miize pobavit, piresvédCit nebo uspokojit uréitou potiebu,
ale pouze za podminky, ze je publikem smyslupln¢ dekddovana. Vysledek dekddovani,
tedy Cteni sdé€leni, se mize u jednotlivych ¢lenii publika lisit na zaklad¢ jejich odlisnych
interpretacnich a tfidn¢ podminénych ramct (Hall 1980, s. 117-124). Autor dale
rozliSuje tfi zékladni typy kodd, hypotetickych postoju, které mohou v rdmci procesu
dekddovani u publika nastat (Hall 1980, s. 125-127):

1.  Dominantni (preferovany) kdod (dominantni hegemonicky postoj); ¢len publika
piebira vyznam zakddovany médiem tak jak je. Tedy takovym zpusobem, jaky

byl podavatelem zamyslen.

2. Dohodnuty kod (dohodnuty postoj); v ramci tohoto postoje dochazi k jakémusi
kompromisu mezi piizpisobenim se nabizenému vyznamu a jeho absolutnim
odmitnutim. Ctenaf vnima a uznava hegemonii daného sdéleni, ale zaroveti si je

védom jistych vyjimek napft. ve vztahu k jeho mistnim podminkam.

3. Opozi¢ni kéd (opozi¢ni postoj); zastupce publika naprosto rozumi vyznamu
nabizenému podavatelem, ale i pfesto si zpravu vylozi naprosto dle svého

vlastniho ptesvédéeni a vlastniho referen¢niho ramce.

Halliv model kédovani a dekddovani byl nasledné empiricky testovan napf.
Davidem Morleym, pfi¢emz vysledky tohoto kvalitativniho vyzkumu autor publikoval
v dile The Nationwide Audience z roku 1980. Morley zde na vzorku respondentl
z riizného socioekonomického prostiedi s riznym vzdélanim a spole¢enskym statusem
zkoumal, jakym zpisobem reaguji na tryvek z tehdejSiho britského televizniho
programu Nationwide. Cilem vyzkumu bylo tedy zjistit, zda respondenti interpretuji
mediovand sdéleni dle vySe uvedenych typi kodl, dominantniho, dohodnutého nebo
opozi¢niho. Ze zavéri této studie vyplyva, Ze cClenové publika nejsou pouhymi
pasivnimi konzumenty medialniho obsahu, ale aktivnimi tviirci vyznamu. Avsak jejich
postoje v ramci procesu dekddovani jsou vzdy alespont CasteCné socialné
determinovany. Vysledky studie vSak neprokéazaly zadnou pfimou spojitost napt. mezi
pfislusnosti daného respondenta k urcité socidlni tfidé a jeho zpusobem Cteni
medialniho textu. Morley nicméné tvrdi, Ze zptsob jakym dané publikum dekoduje
medialni obsah, je ovliviiovan mnoha faktory, jako je napf. rodina, pohlavi, etnicita,

vzdélani, povolani, ptislusnost k socialni t¥id¢, atd. Téchto aspekti je vSak obrovské



mnozstvi a jsou vzajemné provazany natolik, Ze by bylo nemozné empiricky prokazat

jejich p¥imé propojeni s Hallovym modelem (Turner 2003, s. 109-112).

Dalsi pfedstavitelka Birminghamské Skoly Ian Ang se také piiklani k paradigmatu
aktivniho publika a tvrdi, ze ¢lenové publika mohou byt aktivni v mnoha smérech.
Uzivanim médii k mnoha G¢elim pocinaje a nejrizngj$imi interpretacemi mediélniho
obsahu konce. Publikum aktivni se dle Ang vSak v zadném piipadé nemiize povazovat
za ekvivalent publika mocného. Ackoliv publikum disponuje urcitou moci nad
medidlnim textem a jeho interpretaci, stale nerozhoduje o tom, jakym zplisobem je text
konstruovan a prezentovan. Tato moc naopak lezi v rukou mediélnich instituci (Morley
1992, s. 29-30)°.

Frank Biocca, jenz neni piedstavitelem kulturalnich studii, nybrz exaktniho
psychologizujiciho empirického amerického vyzkumu ve svém ¢lanku z roku 1988
shrnuje pét riznych zpisobl, jakym muze byt publikum aktivni. RozliSuje aktivitu

publika jako (Biocca 1988, s. 53-54):

o Selektivitu (selectivity)

o Utilitarismus (utilitarianism)

o Intencionalitu (intentionality)

o Odolnost vici ovlivnéni (imperviousness to influence)
o VtaZeni (involvement)

Prvni z bodu, selektivita, charakterizuje fakt, ze si publikum védomé voli jaka
média, programy a medialni obsahy bude konzumovat a také jaké aspekty si po
konzumaci médii uchova ve svém védomi. Utilitarismus pak souvisi se selektivitou
VvV tom, Ze se opét tyka védomého vybéru a tvrdi, Ze si ¢lenové publika voli z nabidky
tak, aby uspokojili své individualni zaméry a potieby. Intencionalita je dale zpisob
aktivity, ktera pfedpoklada individualni kognitivni zpracovani informaci ze strany jejich
piijemct. Tzn., Ze si jsou ¢lenové publika védomi toho, jaky obsah zrovna konzumuji a
jsou dale schopni na jeho zaklad¢ ¢init védomé volby. Odolnost viici ovlivneéni je pak

stupeni, jakym je publikum schopno kontrolovat, limitovat a ovliviiovat u¢inky médii na

¥ Oznageni publika jako ,,mocné“ mé svou paralelu ve stati autorky Nancy Fraser, ktera se zde pokousi o
doplnéni Habermasovi teorie vefejné sféry. Fraser rozliSuje vefejnost na silnou (strong publics) a slabou
(weak publics) a tvrdi, ze myS$lenkové pochody tzv. slabé vetejnosti tvoii vyhradné formovani nazoru,
pficemz ji tvorba jakykoliv rozhodnuti neni vlastni. Tzv. siln4 publika jsou naproti tomu charakteristicka
jak vlastnim nézorem, tak aktivnim ¢inéni rozhodnuti (Fraser 1990, s. 75).



ono samé. A nakonec vtazeni charakterizuje stupen afektivniho vzruseni, tedy jakéhosi
procesu upnuti se publika napt. k nabizenym medidlnim obsahiim. V praxi se mize
jednat napf. o fakt, Ze mnoho lidi ¢asto mluvi k televizi, jako by to byl plnohodnotny
ucastnik komunikace (Biocca 1988, s. 53-54).

Koncept aktivniho publika je tedy vyznamnou oblasti teorie masové a medialni
komunikace a ve svych vyzkumech se o né&j opira velké mnozstvi autord. Na druhé
stran¢ vSak také existuje kritika tohoto konceptu. Biocca napft. tvrdi, ze pojem aktivniho
publika je az pfili§ Siroky, nelze jej jednoznacné definovat a zahrnuje tedy az pftilis
mnoho vyznami. V podstaté kazdy krok, ktery ¢len publika ucini je povazovan za
vyjadfeni jeho aktivity, coz by v kone¢ném dusledku mohlo znamenat, ze pouze
mrtvola umisténd pied televizni obrazovku by mohla byt charakterizovdna jako
publikum pasivni (1988, s. 75). Modleski, kterou cituje Morley (1992) rovnéz tvrdi, Ze
diraz na aktivitu publika pravdépodobné zasel az piiliS daleko, nebot” v kone¢ném
dusledku mtize vést az k trivializaci problému masové kultury a piijeti jeji ideologie,
protoze vSichni ¢lenové publika jsou ¢asto povazovani za extrémné Kritické v jejich
ptistupu k medidlnim obsahiim a mohou tedy byt ovlivnéni jen stézi. Je tedy dilezité
uznat, ze je publikum schopno aktivné reagovat na média a to, co produkuji, ale stejné
dilezité je si uvédomit, ze ncktefi Clenové publika mohou byt aktivnéjsi nez jini

(Morley 1992, s. 31-32).

1.2 Teorie uziti a uspokojeni

Teorie uziti a uspokojeni (Uses and Gratifications Theory) je teorie, ktera Gzce
souvisi s konceptem aktivniho publika. Jejim zamérem je spravné vylozit motivace
publika pro vybér urcitého typu média nebo medialniho obsahu a zkoumat uspokojeni
jeho socialnich a psychologickych potieb, které publiku z jejich uzivani plyne (Staiger
2005, s. 54). Vyse uvedené je zaroven diivodem, pro¢ je tento teoreticky ramec na tomto
misté zminovan. Jak jiz bylo uvedeno v Uvodu textu, jednim z hlavnich cilti prace je
zjistit, jaké jsou motivace divakl pro vybér seridlovych narativi, ve kterych je zobrazen
protagonista majici znaky antihrdiny, coZ je jeden z aspektli, kterymi se teorie uZiti a
uspokojeni zabyva. Historicky se tato teorie fadi k tzv. behavioristickému pfistupu
k vyzkumu publika, ktery rozlisuje napt. McQuail (2007). Behavioristicka tradice
vyzkumu publika se zabyva ptfedevSim zkouméanim ucinkGi medialnich sdéleni na
publikum a tim, jak média ovliviiuji individualni chovani, postoje a hodnoty svych

uzivatelt (McQuail 2007, s. 328). Tento pfistup se vyznacuje Castym vyuzivanim



experimentéalnich metod v ramci vyzkumu (Ruggiero 2000, s. 3) a ptedpoklada, ze ¢len
publika je tzv. prazdny a otevieny jakymkoliv stimulim, které mu médium nabizi, a ze
jeho reakce na tyto stimuly jsou jasné identifikovatelné a piedpovéditelné
(Brooker a Jermyn 2003, s. 6). Behavioristicka tradice tedy pracuje spiSe s pfedstavou
pasivniho publika. V ramci tohoto pfistupu se vSak pozdé&ji objevila jiz zminéna
tendence zkoumat motivace publika pro vybér uréittho média a uspokojeni, kterd

Z tohoto vybéru plynou, a vznikla tak teorie uziti a uspokojeni (Ruggiero 2000, s. 4).

Hlavnim rozdilem mezi touto teorii a tradici vyzkumu medialnich G¢inkt je fakt,
ze predmétem zkoumani je zde pravé publikum, tedy pfiijemce, nikoliv podavatel
medialniho sdéleni, jak je tomu pravé v ptipadé behavioristického ptistupu. Jinymi
slovy se teorie uziti a uspokojeni snazi porozumét medialni kultufe z pohledu jejich
uzivatelt (Ruddock 2007, s. 55). Jejim zamérem od pocatku nebylo zjistit, jak média
pusobi na jednotlivce, ale naopak co jednotlivci délaji s médii, tedy k ¢emu a jakym
zpusobem je uzivaji (Staiger 2005, s. 52). Tento ptistup tedy poprvé pracoval se ¢leny
publika jako s aktivnimi uZzivateli médii. Vnima publikum jako aktivni v jeho interakci
s podavatelem sdéleni a pfipousti, ze je schopno védomé si volit z nabizenych
medialnich kanadli a obsaht. Vznik této teorie vedl mimo jiné k tomu, Ze se do
vSeobecného povédomi dostal fakt, ze rizni ¢lenové publika mohou uzivat média
jinymi a mnohdy az ptekvapujicimi zpisoby. Teorie uziti a uspokojeni tedy tvrdi, Ze
publikum zaziva uréita uspokojeni svych sociélnich a psychologickych potieb, ktera
prameni pravé z uzivani médii, pti€emz rizni ¢lenové publika vyuzivaji ta sama média
k uspokojeni riznych druhti potieb, dle vlastnich pozadavkt (Brooker a Jermyn 2003,
S. 9). McQuail napt. vramci této teorie rozliSuje uziti médii za uGcelem: ziskavani
informaci, osobni identity, integrace a socialni interakce, zabavy, Uniku od
kazdodennich problémii a starosti atd. (Staiger 2005, s. 55). Vznik této teorie tedy mize

byt povazovan za jakousi paradigmatickou zménu V pfistupu k aktivité publika.

Za urcitou navazujici generaci na teorii uziti a uspokojeni lze oznait teorii
socialniho uziti médii v rdmci kazdodennosti (tzv. Social Use of Media). Zatimco teorie
uziti a uspokojeni se soustiedi spiSe na jednotlivé ¢leny publika a jejich motivace pro
uziti médii, teorie socidlniho uziti médii klade diiraz na medidlni publikum jako celek,
na vztahy mezi jeho ¢leny a zkouma napt. spoleCenské motivy pro konzumaci
medidlnich obsahii (Silverstone 1994, s. 144). Pocatky tohoto konceptu jsou

pozorovatelné v pracich Paula F. Lazarsfelda a E. Katze ze 40. a 50. let 20. stoleti.



Clenové medialniho publika jsou timto konceptem chapani jako spole¢ensti jedinci, pro
které je konzumace médii Casto spoleCenskou udalosti. Autofi, ktefi se touto teorii
zabyvali, tak zkoumali napf. roli médii v rodinném zivoté, uziti médii v ramci komunity
apod. (Bilandzic, Pariarche a Traudt 2012, s. 3-5).

1.3 Koncept fanouskovskych publik

Abychom se mohli dale zabyvat konceptem fanouskovskych publik, je tieba
nejprve definovat pojem ,,fanousek* (v anglickém jazyce ,,fan“). Ptivod tohoto terminu
je datovan pfiblizné do obdobi 19. stoleti, kdy se pouzival jako zkracena verze slova
nfanaticky*“ a byl spojovdn zejména se sportovnimi (velmi cCasto baseballovymi)
nadsenci. Ve 20. stoleti se pak tento pojem rozsifil do oblasti médii, po¢inaje filmem
(Staiger 2005, s. 95). Velmi obecné 1ze skupinu fanouskt definovat jako sub-kategorii
SirStho pojmu ,,publikum*“ (Brooker a Jermyn 2003, s. 167), ktery byl jiz
charakterizovan vySe. Dle jednoho z nejuznavanéjSich odbornikii na problematiku
fanouskovské kultury, Henryho Jenkinse, nelze ¢lovéka oznacit jako fanouska pouze
proto, Ze je pravidelnym divdkem urcit¢ho programu, ale protoze dany jedinec
[ ...Jpromita sledovani (nebo obecné uziti média) do wurcitého typu kulturni aktivity,
sdili své pocity a myslenky o daném medidlnim obsahu s prdteli, nebo se pripoji ke

komunité ostatnich fanouski, kteri sdileji spolecné zajmy. (Staiger 2005, s. 95).

Ackoliv se oznaceni ,,fanousek” v jeho dnesnim slova smyslu za¢alo pouZzivat az
Vv pribéhu 20. stoleti, aktivity pro fanousky typické bylo mozné mezi lidmi sledovat jiz
mnohem diive. Napf. na pocatku 18. stoleti autofi oblibenych literarnich dél Casto
dostavali dopisy od svych obdivovateli a étenaii naopak podnikali cesty na mista
zminéna v téchto dilech®. V 19. stoleti se pak baseballovi nadienci ¢asto dostavali do
nasilnych sport a mnohdy také ptrerusily samotnou hru, pokud jeji pribéh nebyl podle
jejich predstav. Ve stejném obdobi byly také hvézdy divadla a opery publikem uctivany
témér jako nadpozemské idoly (Staiger 2005, s. 96). Jiz v minulosti tedy byli fanousci
velmi aktivni ¢lenové publika. V soucasné dobé teoretici, kteti se touto problematikou
zabyvaji, dokonce tvrdi, Ze 1ze fanousky povazovat za ten nejaktivngjsi segment publika
vibec (Ruddock 2007, s. 85), coz je dle mého nazoru pochopitelné vzhledem
k obrovskému mnozstvi nejriznéjSich typt akci, které fanousci Casto realizuji. Vycet

téchto akci bude uveden nize.

#Znamo jako tzv. media pilgrimage (Couldry 2001, s. 63-68).
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Terminem, ktery velmi souvisi s fanousky a jejich aktivitami je ,,fandom*. Tento
termin mé¢l v dob& svého vzniku (20. 1éta 20. stoleti) popisovat zejména ,,0rganizované
hnuti fanousku fantasticke literatury* (Macek 2006, s. 31). Zminéna komunita fanousku
poprvé vznikla ve Spojenych statech americkych, kolem c¢asopisu Amazing Stories,
tedy zejména jeho dopisové rubriky, jeZ se stala prvni fanouskovskou® komunika&ni
platformou a umoznila tak fanouSkiim vytvoteni prvnich klubt a pozdgji i poradani
meziklubovych setkani, tzv. conti (Macek 2006, s. 32). Jiz ¢lenové prvnich fandomu se
také velmi angazovali v produkci vlastnich textl inspirovanych pravé dily science
fiction literatury. Ze zminéného sci-fi fandomu se roku 1966 vyclenil tzv. medialni
fandom, ktery byl utvafen zejména kolem televizni a filmové produkce. Prvnimi
televiznimi pofady, které inspirovaly vytvofeni téchto fanouskovskych komunit byly
serialy The Man from U.N.C.L.E. a Star Trek. V ramci filmové produkce to pak v 70.
letech byl prvni dil ze série Star Wars, nebo pozdéji napt. série filmu o Indiana Jonesovi
(Coppa 2006, s. 43-51).

Fandom mtize vznikat kolem libovolného Zanru televizni nebo filmové produkce
(medialni fandom), literarniho dila, komiksu, urcité celebrity, hudebnika nebo
hudebniho uskupeni. V§echny uvedené typy fandomi navic ziskaly mnohem pocetnéjsi
Clenskou zakladnu potom, co se ptesunuly do online prostiedi (Coppa 2006, s. 55-
56). Jenkins medialni fandom definuje jako ,.chaotické, ale presto stile
identifikovatelné seskupeni filmovych a televiznich nadsencu™ a ,,subkulturu
definovanou urcitym stylem spotreby a formami kulturnich preferenci* (Jenkins 1992,
S. 1). Fandom dale neni pouze oznaeni pro urCitou skupinu lidi, ale popisuje také
,soubor svébytnych kulturnich praxi a strukturu socidlnich vztahii, vymezenych
osobnimi i formalnimi vazbami /.../* (Macek 2006, s. 31). Jde tedy také o aktivity, které
fanousci v ramci daného uskupeni provadéji a socialni hierarchii, kterou zde vytvareji.
Nejcharakteristi¢tdjsimi fandomovymi aktivitami jsou pak napf. vydavani fanzint® a
pofadani organizovanych setkani klubt, fanouskii a profesiondlnich tviircii texti (vysSe
zminéné cony) (Macek 2006, s. 28). Vyznamnymi fandomy v minulosti byly napf.
Star Trek, Star Wars, The X Files, Buffy the Vampire Slayer, The Lord of the Rings,
Harry Potter atd. (Coppa 2006), pticemz nékteré z nich jsou velmi silné i v dnesni dobé.

® Jedna se zde o fanousky védeckofantastické literatury (pozn. aut.)

® Fanziny je mozné charakterizovat jako ,,neprofesionalni periodika, obsahujici recenzni publicistiku,
teoretické zanrové texty, amatérské literdarni texty, informace o fandomovém deni [...]* (Macek, 2006:28)
atd., pficemz vSechny uvedené typy textd produkuji sami fanousci.
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Seridl Breaking Bad také disponuje velmi pocetnou fanouskovskou zakladnou a
muzeme tedy tvrdit, Ze ma svlij vlastni fandom. Pozornost fanouskli vénovana tomuto
serialu vSak dnes neni az tak markantni vzhledem k tomu, Ze bylo jeho vysilani jiz pied

¢asem ukonceno.

Henry Jenkins ve své knize Textual Poachers: Television Fans and
Participatory Culture z roku 1992 rozliSuje pét riznych kategorii fanouskovské akce,
pfiCemz se vtomto rozliSeni, primarné¢ zaméfuje na televizni divaky. Jedna se

0 kategorie:

Prijeti odliSného druhu recepce
Vytvoreni urcité interpretacni komunity
Vytvoreni zakladny pro spotiebitelsky aktivismus

Vytvareni urcitého uméleckého svéta

o B~ WD

Vytvoreni alternativni spole¢enské komunity

Kategorie Prijeti odlisného druhu recepce popisuje zpusob, jakym fanousci
konzumuji medialni obsah, a srovndvad jej se zpusobem, jakym medialni obsah
konzumuji ostatni ¢lenové publika. VéEtSina ¢lend publika si dle Jenkinse voli medialni
obsah zcela ndhodné, podle toho co je zrovna k dispozici. Fanous$ci si naproti tomu
vybiraji pfedmét konzumace s konkrétnim cilem, jsou vzdy témi prvnimi, kdo se
0 medialni obsah zajim4, v ptipadé¢ seridlového programu vérné sleduji kazdou jeho ¢ast
a Casto se ke svému oblibenému obsahu vraceji (Staiger 2005, s. 98). Vytvorenim urcité
interpretacni komunity Jenkins mini sit’ nebo skupinu znamych, kterou si fanousci
vytvoii na zaklad¢ spole¢ného zajmu o urcity medidlni produkt. V rdmci této skupiny
pak casto diskutuji o nejriiznéjSich aspektech daného medialniho obsahu a snaZzi se
vyfesit jeho piipadné nesrovnalosti. Velmi béznym jevem v ramci této kategorie je
zajem fanouskd o konkrétni postavu daného textu a jejich ptipadna identifikace s ni
(Staiger 2005, s. 99-101). Kategorii Vytvoreni zdkladny pro spotiebitelsky aktivismus
ma Jenkins na mysli situaci, ktera nastava v piipadé, ze je predmétem zajmu fanouska
text seridlového typu. FanouSci se vtomto pifipadé napf. velmi cCasto pokouSeji
predpovedét dej, ktery by se mohl odehrat v nasledujici epizodé programu, ventiluji své
preference tykajici se postav, zépletky apod. online a jsou tak schopni pfimo ovlivnit
autory daneho programu, ktefi se mohou rozhodnout, zda se témito preferencemi

budou fidit. Dale do této kategorie spadaji také propracované kampang, které jsou
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fanousci schopni zorganizovat, aby zachrénili sviij oblibeny program (Staiger 2005,
s. 101).

Kategorie Vytvdareni urcitého uméleckého svéta charakterizuje fakt, Ze jsou
fanouSci Casto inspirovani danym medidlnim obsahem natolik, Zze sami vytvareji
konkrétni produkty. Jedna se napf. o vySe zminéné fanziny, jejichz vyznamnou soucasti
je psani fan fiction’, §iti kostymi, vytvareni webovych stranek, kresleni ilustraci apod.
(Staiger 2005, s. 102). Vytvoreni alternativni spolecenské komunity pak Vv podstaté
popisuje jiz zminény fenomén fandomu. Jedna se tedy o jakési skupinové interakce a
aktivity sdilené v ramci komunity utvofené okolo urcitého produktu medialni kultury
(Staiger 2005, s. 107). Staiger nasledné k péti vySe uvedenym kategoriim piidava
Sestou, charakterizovanou jako RozSiFeni fanouskovské ndaklonnosti do kazdodenniho
Zivota. Do této kategorie se autorka snazi zahrnout Casté aktivity fanouSkt jako napf.
sbirani materialu, ktery né&jakym zptisobem souvisi s medidlnim obsahem, cestovani na

mista kterd jsou s timto obsahem spojena atd. (Staiger 2005, s. 105-106).

Ackoliv jsou fanousci Casto charakterizovani jako velmi aktivni, jejich aktivita je
ncékterymi autory naopak chdpana jako néco nezaddouciho. Jenkins napt. uvadi, ze
chovani fanouskdl je nékterymi autory popisovano jako patologické. Casto jsou
oznaCovani za hloupé a infantilni jedince, ktefi nejsou schopni oddélit fantazii od
reality (Staiger 2005, s. 96). Fanousci tedy mohou jednat mnoha riznymi zptsoby. Ne
kazdy z nich se angazuje ve vSech kategoriich, jez byly uvedeny vysSe, a dle mého
nazoru je také nemozné tvrdit, Ze je jejich chovani bud’ pouze negativni, nebo pouze
pozitivni. V pfipadé vyzkumu fanouskovskych publik je tedy nutné vyslechnout si, co
jeho ¢lenové z riznych prostiedi, riznych nazorti a piesvédéeni tvrdi a snazit se

porozumé&t tomu, co sami povazuji za racionalni (Ruddock 2007, s. 87).

1.4 Popularni kultura

Jak jiz bylo uvedeno v Uvodu diplomové prace, text se zabyva jednim ze
souCasnych fenoménti popularni kultury. Proto je tfeba zminit, co spojeni ,,popularni
kultura® vlastn¢ predstavuje. Abychom mohli dany pojem srozumiteln¢ definovat, je
treba nejdiive charakterizovat pojem ,.kultura®“. Nyni budou uvedeny dvé rizné definice

kultury, které jsou né&jakym zplsobem relevantni pro vymezeni oblasti kultury

"Fan fiction lze charakterizovat jako amatérské literarni texty vytvaiené fanousky. Tyto amatérské
vytvory jsou inspirované jinymi profesiondlnimi literarnimi texty, ostatnimi dily medialni kultury nebo
jinym piedmétem fanouskovského zajmu (Hellekson a Buse 2014, s. 5-7).
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popularni. Dle Williamse mtze kultura ptedstavovat ,,urcity zpiisob zivota lidi, skupiny
nebo zpisob Zivota v daném obdobi“ (Storey 2009, s. 2). Touto charakteristikou
Williams mini napf. mistni zvyklosti, zpusob jakym lidé travi dovolenou, jakym slavi
svatky, jak travi volny ¢as apod. Kultura v§ak mize byt chapana také jako ,,produkty a
praktiky intelektudlni a zejména umélecké aktivity* (tamtéz). Piikladem takovychto
produkti mize byt napt. divadelni hra, literarni dilo, poezie, vytvarné uméni apod.
Prvni definice tedy ptedstavuje tzv. prozivané kulturni praktiky, zatimco druha definice
popisuje tzv. oznacujici praktiky (tamtéz). Nyni je také ticba uvést vyznam slova
»popularni®. Williams popularni objekt definuje jako objekt, ktery je ,,velmi obliben
velkym mnozstvim lidi* (Storey 2009, s. 5).

Popularni kulturu je tedy nasledné mozné charakterizovat jako kulturu, kterou si
oblibilo nebo ji preferuje velké mnozstvi lidi. Tato definice je vSak problematicka
zejména proto, ze nelze jednoznaéné ur€it cifru, ktera by mohla vytvofit jasny piedél
mezi tim, co by bylo chapano jako kultura a tim, co by jiz pattilo do kultury popularni
(Storey 2009, s. 6). Proto je popularni kultura ¢asto vymezovana nékolika odlisnymi
zpiisoby. Dle Storeyho veetné prvni charakteristiky existuje celkem Sest riznych definic
popularni kultury. Popularni kultura byva také ¢asto 0znacovana jako ta ¢ast kultury,
Kterd ,,neodpovida standardiim kultury vysoké* (tamtéz). Jinymi slovy je ve srovnani
S tzv. vysokou kulturou vnimana jako néco podfadného. Déale byva populéarni kultura
charakterizovana jako masovd a beznad&né komer¢ni kultura, kterd je masove
produkovana a urcena k masové spotiebé. Publikum takto definované kultury je pak
také vnimano jaké masové a snadno zmanipulovatelné (Storey 2009, s. 8). Ctvrta
definice charakterizuje popularni kulturu jako ,.kulturu, ktera ma sviyj pivod v lidech®.
Ma se tedy jednat o ,autentickou kulturu lidi /.../, kulturu od lidi a pro lidi
(Storey 2009, s. 9), tzv. folk culture. Pata definice velmi souvisi s konceptem
hegemonie Antonia Gramsciho. Populéarni kultura je podle této definice tedy vniméana
jako oblast boje mezi odolnosti podiizenych skupin a snahou o zaclenéni v zdjmu
skupin dominantnich (Fiske 1989, s. 19). Jinymi slovy se jedna o to, co si lidé sami
odnesou ze shora nabizené masoveé kultury. Postmoderni pojeti kultury nakonec tvrdi,
ze hranice mezi vysokou a nizkou (tedy popularni) kulturou v podstaté neexistuji, a ze

jiz mezi nimi dale nelze rozliSovat (Storey 20009, s. 12).

V ramci Sesti uvedenych charakteristik se tedy jednd o velmi rozdilné ptistupy

k problematice popularni kultury. Co vSak vSechny tyto pfistupy maji spolecné je
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tvrzeni, Ze popularni kultura vibec méla v minulosti moznost vzniknout diky dvéma
hlavnim predpokladim a nésledné spolecenskym podminkdm, které diky témto
predpokladiim nastaly. Témito piedpoklady byly viny industrializace a urbanizace, které
zménily podobu tehdejsi spoleCnosti a umoznily vytvofeni nového kulturniho prostoru
(Storey 2009, s. 12-13). Bylo by také na misté zminit nékteré konkrétni ptiklady, které
do populéarni kultury spadaji. V ramci studia popularni kultury se nejcastéji rozlisuje
mezi studiem popularnich textl a studiem prozivanych kulturnich praktik. Textem
popularni kultury mutze byt napf. popularni hudba, popularni literatura, komiks,
pocitacova hra, film nebo libovolny televizni program, tedy pravé napt. televizni seriél
¢i soap opera. Co se tyce kulturnich praktik, mize se jednat napt. o zplsob, jakym
jednotlivé rodiny slavi Vanoce nebo jiné svatky, jak lidé travi dovolenou u mote apod.
(Storey 2009, s. 14).

Fiske dale ve své knize Understanding Popular Culture uvadi 3 hlavni kritéria,
ktera by mél kazdy text popularni kultury splnit, aby se mohl ze strany publika stat
oblibenym. Témito kritérii jsou (Fiske 1989, s. 131):

. Relevance
o Sémiotick& produktivita
o Flexibilita reZimu spotieby

Relevanci Fiske mini fakt, Ze by dany text mél rezonovat s kazdodennim Zivotem
blizky nebo povédomy. Seémioticka produktivita ma Vv podstaté charakterizovat
polysémii textu, ktera jiz byla zminéna v kapitole 1.1. Text ma tedy ptfedpoklad stat se
oblibenym, pokud obsahuje né&kolikero vyznamt a nabizi publiku moznost vybéru
(Fiske 1989, s. 146). Konec¢né flexibilita rezimu spotreby znamend, ze také médium,
které dany text zprosttedkovava, by mélo jeho uZivatelim umoznovat jistou flexibilitu,

jak je tomu napf. u televize, radia atd. (Fiske 1989, s. 152).

1.4.1  Televizni serial

Tato kapitola bude vénovana televiznimu seridlu, a jak jiz bylo uvedeno vyse,
jedna se o jeden z mnoha zanrt popularni kultury. Nejprve je vSak nutné charakterizovat
pojem ,serialita®. Serialita je v médiich velmi ¢astym jevem. Jedna se o druh vypravéni
(narace), jenz je charakteristicky svou epizodicitou, ktera serial odliSuje od ostatnich

textl a druhli vypravéni. Pro seridly je typické specidlni davkovani piibéhu divakovi,
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pficemz jednotlivé tseky narativu mohou mit otevieny nebo uzavieny konec. V obou
ptipadech je v publiku podnécovana chut' konzumovat nasledujici epizody a zvlasté u
vypravéni s otevienym koncem je uzavieni piibeéhu Casto umysiné oddalovano, aby tak

doslo k jesté vétsimu navnadéni publika (Creeber 2004, s. 4; Hagedorn 1995, s. 28).

Je tieba uvést, ze serial neni zddnym zplsobem omezen na konkrétni médium
nebo konkrétni Zanr. Jednim z prvnich seridlovych typti vypravéni byly dle Hagedorna
Piibéhy tisice a jedné noci. Zmifiuje se také o vytvarném uméni starovékého Recka a
Rima, které vyzadovalo sekvenéni prohlizeni. K vétimu komerénimu vyuziti
seridlovych narativii vSak doSlo az potom, co byl vynalezen knihtisk. Napi. na pocatku
19. stoleti byla po ¢astech v britskych novindch publikovana Dickensova Kronika
Pickwickova klubu, coz pro dany list znamenalo velky komeréni uspéch. Nasledovala
publikace opravdové seridlové tvorby, kterd novindm zajiStovala neutuchajici ptizen
Ctenaf. Zaveérem 19. stoleti pak piibéhy otisténé v novinach zacaly dopliovat komické
ilustrace, na které po né&jaké dobé navazal vznik prvniho komiksu, ktery byl v dennim
tisku vydavan na pokragovani®. V navaznosti na Gspéch novinovych seriald, se na
pocatku 20. stoleti zacaly natacet také filmy rozdélené na nekolik ¢asti. Po vSeobecném
rozsiteni rozhlasu ve 20. a 30. letech 20. stoleti se velmi rychle staly popularnimi
rozhlasové hry na pokracovani a pozdéji vznikla i prvni rozhlasova soap opera. Po
druhé svétové valce nasledoval prechod seridlii na televizni obrazovku a doslo tak
K jesté vyrazné&jsimu rozvoji tohoto zanru a k miseni jeho jednotlivych typt (Hagedorn

1995, s. 29-39).

V soucasné dobé jsou dle Hagerdona seridlové narativy vSudypiitomné. Stale se
objevuji ve vSech masovych médiich, avSak médiem, které je vyuzivd nejvice je
jednoznacné televize (Hagedorn 1995, s. 40). Duvody, pro¢ jsou serialy tak casto
zatfazovany do televizniho vysilani jsou ocividné. Kazdy dil seridlu sam o sobé
propaguje sledovani epizod néasledujicich. Seridlové narativy vzbuzuji ve svych
konzumentech loajalitu k danému produktu a piipadné také k celému médiu, které dany
produkt zprostfedkovava. Poslednim z divodi pro zafazovani seriald do vysilani je
potom fakt, Ze téméf vzdy prilakaji pocetné publikum a zvySuji tak atraktivitu daného

média pro inzerenty (Hagedorn 1995, s. 28).

8 Ve Spojenych statech americkych to byl na po&atku 20. stoleti komiks s ndzvem The Yellow Kid.
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Jak bylo uvedeno vyse, serial je uréitym typem vypravéni, které je
charakteristické zejména vétsim poctem serialovych epizod. Podle toho jak se jednotlivé
epizody navzajem Kk sobé vztahuji a také podle zptisobu ukonéeni daného dila, Creeber

rozliSuje pét ruznych typu seridlového narativu:

. Soap opera

o Série (Series)

o Cyklus pribéhi (Anthology series)
o Serial (Serial)

o Minisérie (Miniseries)

Soap operu Creeber charakterizuje jako ,,nepretrzity, nikdy nekoncici dramaticky
seridl, jehoz dej se obvykle soustredi kolem domacich a intimnich Zzivotii malé
komunity.” (Creeber 2004, s. 8). Tento typ vypravéni oteviené¢ odmita jakykoliv zavér.
Piikladem tohoto typu narativu z Ceského prostiedi mize byt seridl Ulice. Série jsou
naproti tomu piib&hy, ve kterych obvykle vystupuji stejné postavy, a které jsou tvoreny
na sob& nezavislymi epizodami, z nichz kazda mé své vlastni rozuzleni. Tyto epizody
tedy mohou byt vysilany v libovolném poifadi a divak pfitom neztraci orientaci
v ptibéhu. Piikladem miaze byt serial Star Trek. Cyklus pribehu je dle
Creebera ,,skupina jednotlivych pribéhii, které jsou propojeny budto spolecnym
tématem, lokaci, nebo skupinou postav.” (tamtéz). Piikladem muze byt napt. americky
seridl z 50. let The Twillight Zone. Seriél je potom nepfetrzity pfib¢h, ktery se rozviji
napfi¢ riznym poltem epizod, pficemz v posledni epizod€ tohoto seridlu dochazi
k rozuzleni celého ptibéhu. Jak jiz nazev diplomové prace napovida, ptikladem tohoto
typu narativu je serial Breaking Bad. A kone¢né minisérie je svou strukturou analogicka
jako serial, avSak je z pravidla uréena pfesné danym poctem epizod, ktery je mensi nez
tfinact. Z Eeské televizni kultury lze za tento typ narativu povazovat napt. cyklus Ceské
stoleti, v americkém kontextu pak minisérie v minulosti zobrazovaly témata jako napt.
holocaust, americkou povalecnou spole¢nost nebo otroctvi CernoSského obyvatelstva

(tamtéz).

Vyse uvedena typologie vSak neznamena, ze v ramci televizniho vysilani existuji
pouze uvedené typy seridlovych narativii. Jednotlivé Zanry se mezi sebou mohou
prolinat a vznikaji tak hybridni Gtvary se zcela jinym stylem vypravéni. Je také dalezité
zminit, ze serialova forma vypravéni ¢asto muze poskytnout daleko vétsi prostor pro

vykonstruovani komplexniho piibéhu, nez napt. jednodilny film nebo televizni
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inscenace. Seridl tak divakovi dovoluje proniknout hloubégji do psychologie postav a
umoznuje mu sledovat urcity psychologicky vyvoj danych hrdint,, coz pfispiva
k vérohodnosti celého ptibéhu a tudiz také vnimané kvalité a popularité daného serialu
ze strany publika (Creeber 2004, s. 4-6). Pattie uvadi jako piiklady takovychto
komplexnich narativu televizni serialy jako The X Files, Twin Peaks, The Sopranos atd.
a dokonce tvrdi, ze diky t€émto a jim podobnym televiznim produktiim, lze v soucasné
dobé hovorit o televizi vysoké kultury, ktera se podle néj zacala vyvijet v 80. a zejména
v 90. letech 20. stoleti. V soucasnosti je dle Patticho podobnym typem serialu pravé
serial Breaking Bad (Pattie 2014, s. 356).

1.42  Fenomén antihrdini v popularni kulture

V souvislosti se zminénou komplexnosti piibéhu, ktera se v narativech popularni
kultury objevuje, je tfeba zminit také casté zobrazovani postav, které lze rovnéz
zjednodusené charakterizovat jako komplexni. Mam nyni na mysli postavu antihrdiny.
Antihrdina muze byt definovan jako ,,/.../protagonista, kterému chybi rysy nebo
pohnutky tradicniho hrdiny, nebot se stal objeti spolecenskych podminek ci tragického
osudu.” (Treat, Grano a Croghan 2009, s. 37). Dle Lotta antihrdinové ¢asto disponuji
jak vlastnostmi hrdind, tak vlastnostmi padoucht. Jejich ¢iny jsou mnohdy mordlné
problematické a Casto jednaji az neospravedlnitelnymi zplsoby, i kdyz k tomu vétSinou
maji uSlechtilé nebo minimalné ospravedlnitelné divody. Hlavnim rozdilem mezi
tradiénim hrdinou a antihrdinou je tedy fakt, Ze antihrdinové maji oproti tradi¢nim
hrdiniim uré¢ité moralni nedostatky. I pies tyto nedostatky vSak antihrdinové v mnohych
narativech pusobi jako ptedstavitelé dobra a jsou tak publikem velmi oblibeni (Shafer a
Raney 2012, s. 1029-1030).

Protagonisté podobného typu vSak nejsou v narativech popularni kultury nic¢im
novym nebo prekvapivé inovativnim. Za antihrdiny by bylo moZné oznacit jiZ napf.
Robina Hooda, tedy postavu ze stfedoveéké legendy, Edmonda Dantese z dobrodruzného
romanu z 19. stoleti autora Alexandra Dumase nebo Zorra, fiktivni postavu vytvoienou
literarnim autorem Johnstonem McCulleym v roce 1919 (Treat, Grano a Crogan 2009,
S. 37). Ze soucasnych d¢l popularni kultury, jez zobrazuji tyto postavy, muzeme
jmenovat napf. manzelsky par z Hollywoodského trhaku Mr. & Mrs. Smith,
Jacka Sparrowa z filmové série Pirdti z Karibiku, Batmana Vv jeho nejnovéjsim
filmovém  zpracovani nebo Severuse Snapea ze sedmidilného  bestselleru

0 Harrym Potterovi. Z uvedeného vyctu je patrné, Ze antihrdinSti protagonisté jsou

18



v ramci popularni kultury velmi rozSifenym a oblibenym fenoménem jak tvircu, tak
publika nejriznéjsich zanri a mediatypu.

Autorky Krakowiak a Oliver ve své stati uvadi predpokladané divody, pro¢ jsou
podobné typy postav v narativech popularni kultury u publika tak oblibeny. Misto
terminu ,,antihrdina® vSak pouzivaji oznaceni ,,moralné nejednoznacny protagonista“
(morally ambiguous character). Uvadi, ze teorie afektivni dispozice, ktera vysvétluje
prozitek ¢lenti publika pramenici z konzumace narativii zobrazujici tradi¢ni hrdiny zcela
nefunguje v piipadé jeji aplikace na narativy zobrazujici charakterové ponékud
komplexngjsi protagonisty. Dle této teorie by totiz antihrdinové méli byt pro publikum
mnohem mén¢ atraktivni nez ctnostni tradi¢ni hrdinové s bezchybnym charakterem, coz
neodpovida vzristajici popularité a Castému zobrazovani tohoto typu postav. Dale
zminuji, ze tyto komplexni postavy pravdépodobné na c¢leny publika pisobi jako
z diivodu, pro¢ jsou tito protagonisté u publika tak oblibeni. Zminéna autenticita a
realismus dale v publiku mutze zplsobit pocit, Ze se s postavami mize l1épe ztotoZnit
aumozni mu tak 1épe se vzit do d&je celého ptibéhu. Poslednim z pfedpokladanych
divodu pro oblibu moraln¢ nejednoznac¢nych postav je dle Krakowiak a Oliver napéti.
Chovani tohoto typu postav je dle autorek totiz Casto daleko méné predvidatelné, nez
chovani jednozna¢né kladnych hrdinti nebo naopak padouchd. Toto neptedvidatelné
chovani tak v publiku mize vzbudit napéti a vétsi zajem o dé&j celého piibéhu a nasledné

0 jeho rozuzleni (Krakowiak a Oliver 2012, s. 117-121).

1.4.3  Antihrdinové v soucasnych televiznich serialech

Jak jiz bylo zminéno, postavy antihrdini v rdmci popularni kultury byly a jsou
pomérné oblibenym motivem. Pozoruhodné je vSak zejména velmi Casté zobrazovani
protagonisti s antihrdinskymi rysy v soucasnych televiznich serialech. Piibéhy televizni
serialové produkce, které jsou zaloZeny na postavé tohoto charakteru, se v posledni
dob¢ stavaji velkym hitem jak u jejich producenti, tak u samotného publika. Jako
ptiklady podobnych narativi mizeme jmenovat americky serial z konce 90. let
0 mafianském bossovi The Sopranos, akéni krimi serial 24 (v Ceském piekladu 24
hodin), Dexter, tedy dramaticky serial o masovém vrahovi, Mad Man (Shafer a Raney
2012, s. 1028), ktery nabizi ptibéhy z prostiedi Manhattanské reklamni agentury 60. a
70. let, jejiz zameéstnanci jdou pres mrtvoly, jen aby dosahli toho, po ¢em touzi. Dale

pak akéni a dobrodruzny seridl Arrow, adaptaci komiksu, ktery vypravi o mstiteli
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zlo¢inu, nebo misty az hororovy serial Hannibal, tedy pfibéh o masovém vrahovi a
talentovaném policistovi, ktery s nim ma mnohé spole¢ného. DalSim seridlem, ktery je
do tohoto vyCtu mozné zatadit je samoziejm¢ Breaking Bad, jemuz se bude vénovat

kapitola 1.4.4.1 této préace.

Z uvedeného vyctu je patrné, ze se antihrdinsti protagonisté neobjevuji pouze
v dramatickych seridlovych narativech, ale ze je mozné tyto postavy nalézt také
ve mnoha jinych seridlovych zanrech. Zajimavym faktem také je, Ze jsou seridly
zobrazujici tyto komplexni postavy ocividné oblibeny nejen publikem, ale také
televiznimi Kritiky. Napf. serial The Sopranos za dobu osmi let, co byl vysilan, ziskal
pét Zlatych globi® (The Sopranos 2010), Dexter v roce 2010 obdrzel dvé tato ocendni
(Dexter 2011) a Mad Men ziskal celkem ¢tyii zlaté globy (Mad Men 2016), nemluvé o
nespoctu cen Emmylo, které zminéné seridly obdrzely dohromady. VySe uvedené
seridly, nasledné také disponuji velmi vysokym hodnocenim v rdmci internetovych
filmovych a seridlovych databazi jako je mezindrodni databaze IMDb.com nebo domaci
databdze Csfd.cz, vramci nichz jednotlivé filmové a televizni produkty hodnoti

predevsim sami divaci.

1.4.4  Pojem komplexnosti v televizni kultuie

Vzhledem k tomu, Ze byl v Uvodu préce, a také v kapitolach 1.4.1 a 1.4.2 a 1.4.3
nckolikrdt zminén pojem ,komplexnost, je nyni tfeba tento termin dostatecné
definovat. Ve vztahu k ptibéhu televizniho seridlu tento pojem zminuje napt. Glen
Creeber (viz kapitola 1.4.1). Creeber mluvi o tzv. paradigmatické komplexnosti, kterd
vyjadiuje proces, kdy urcité uddlosti v ramci ptibéhu ovliviiuji slozitou sit’ vztahii mezi
jednotlivymi postavami (Creeber 2004, s. 4). Dale také tvrdi, Ze soucasna serialova
televizni dramata disponuji tzv. narativni komplexnosti, kterd podle néj znamena, ze
piibéh obsahuje smés mnoha linii vypravéni, pfi€emZ nékolik z nich Casto postrada
jakékoliv rozuzleni. Tato narativni komplexnost ma pak lépe reflektovat vzrustajici

nejistotu a spolecenskou nejednoznaénost soucasného svéta (Creeber 2004, s. 7).

% Zlaty globus je ocenéni, které je kazdoroéné udélovano Hollywoodskou asociaci zahraniénich novinait
(HFPA) nejlepsim filmovym a televiznim poc¢inim. Ceny se udéluji celkem v 25 kategoriich, pficemz 14
z nich patii filmu a 11 z nich televizi (History of the Golden Globes 2014).

0 Emmy Awards je americké ocendni, které je kazdoroén& udé&lovano nejrizn&jsim produktim
televizniho vysilani. V podstaté se jedna o jakési televizni Oscary. Udélovani téchto cen je zastitovano
americkymi organizacemi, kterymi jsou Televizni akademie, Narodni akademie televizniho uméni a véd a
Mezinarodni akademie televizniho uméni a véd (The Awards 2015).
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Na myslenky Glena Creebera ve své knize Complex TV navazuje Jason Mittell,
ktery se v této publikaci zabyva zménou, ktera podle ng&j aktualné probiha v rdmci
vypravéni televiznich ptfibéhli. Tato zména se podle Mittela tyka poslednich dvou
desetileti, tedy obdobi od 90. let 20. stoleti do soucasnosti, kdy se v americkém
televiznim vysilani zacaly objevovat velmi inovativni strategie ve vypravéni seridlovych
zapletek. Autor tyto strategie nazyva stejn¢ jako Creeber ,,narativni komplexnosti“ a
17-18). Jejich tcéelem je pak Casto zpusobit publiku tzv. wow efekt, ktery spociva
v naprostém ohromeni divéka a vede jej k uvazovani nad tim, jak talentovany je tviirce
ptibéhu (Booth 2011, s. 371, 374).

Vznik komplexnich narativl v televizni kultufe byl podle Mittella do jisté miry
podminén né€kolika okolnostmi a zménami, které v prub¢hu let nastaly ve spoleénosti,
v medidlnim pramyslu a v technologickém vyvoji. Velmi vyrazny vliv na rozvoj
narativni komplexnosti soucasného televizniho vysilani m¢l napt. ménici se pohled na
televizi jako na legitimni médium ze strany mnohych filmovych tvircl, reziséra i
scénaristd. Tito tvlirci se zacaly angazovat v televizni seridlové tvorbé, nebot” dospéli
Kk nazoru, ze jim toto médium umoznuje vétsi volnost, kreativitu a moznost propracovat
jednotlivé aspekty déje a jeho postavy vice do hloubky. Zménily se také napt. naroky
jednotlivych televiznich kanali na sledovanost jejich potfadii. Potom co se pocet
televiznich stanic rapidné zvysil a sledovanost jednotlivych programt tak ponckud
klesla, stanice dospély k zavéru, ze 1 fddové mensi, avSak vérné a nadSené publikum se
jim muze ekonomicky vyplatit. V rdmci technologického pokroku byl pro rozvoj
komplexnich narativii vyznamny napi. vynalez videorekordéru v 80. letech 20. stoleti a
pozdéji DVD rekordéru, které umoziuji divakiim opakované sledovat komplikovanéjsi
momenty jednotlivych programii. Rozvoj Internetu pak, mimo sledovéni serialii online,
fanouSkiim umoznil vyménu nazora a postieht o jejich oblibeném televiznim programu
a podnitil jejich aktivitu v mnoha riznych smérech (Mittell 2006, s. 30-32). Vsechny
vySe uvedené zmény, tak podle Mittella pomohly k rozvoji narativné komplexnich

televiznich serialu.

Specifickou formu narativni komplexnosti popisuje Paul Booth ve své stati. Autor
se zde zabyva konkrétni dimenzi tohoto stylu vypravéni, kterd se objevuje v mnoha
soucasnych seridlovych narativech a ve volném prekladu ji nazyva casovym posunem

(temporal displacement). V podstaté se jedna o operovani s vice Casovymi rovinami
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VvV ramci jednoho seridlového piibéhu, kdy tvirci téchto ptibehil vyuzivaji nejriznéjsich
nastrojd, jako jsou napf. tzv. flashbacks™, flash-forwards®, cestovani v Gase, zmény
Vv paméti apod. Piikladem soucasnych popularnich serialt, které vyuzivaji uvedenych
nastroji, mohou byt napi. How | Met Your Mother, Family Guy, nebo Lost (Ztraceni)
(Booth 2011, s. 370-371). Tvurci serialu Breaking Bad tyto strategie v pribéhu déje
vyuzivali také pomérné Casto, coz divakiim umoznilo do hloubky poznat jednotlivé
postavy, nebot’ byli svédky nejen ptitomnosti, ktera je obklopovala, ale také jejich

minulosti a budoucnosti.

Jason Mittell se ve své knize dale vénuje také problematice postav v komplexnich
seridlovych narativech. Tvrdi, Zze postavy, a zplisob jakym jsou vytvoieny, jsou
zédkladnim kamenem, ktery pomaha vykonstruovat komplexni serialovou zapletku.
Podle autora tyto narativy stoji zejména na zobrazeni procesu vyvoje jednotlivych
seridlovych postav a jejich charaktert, kdy je divdkovi umoznéna identifikace
S jednotlivymi protagonisty a vciténi se do jejich chovani a myslenkovych pochodu
(Mittell 2015, s. 118-132). Mittell dale uvadi, ze jsou v mnohych komplexnich
televiznich seridlech soucasnosti zobrazovany nesympatické, podlé a moralné pochybné
postavy, které také oznacuje jako antihrdiny. Jednim z divodul, pro¢ si divaci tyto
postavy tak oblibili, je podle n&j pfedevsim charisma, které tyto postavy vyzatuji. Toto
charisma pak divakovi dle Mittella pomahd ptehlizet oSklivost, kterd je soucdasti
antihrdinovi povahy a uzivat si chvili, které snim divak stravi (Mittell 2015,
S. 142 - 144). Breaking Bad je pak jednozna¢né mozné povazovat za serial, ve kterém se
snoubi oba uvedené aspekty, tedy jak zobrazeni procesu vyvoje hlavniho protagonisty,
tak jeho pfinejmensim komplikovana povaha, jez bude dale charakterizovana v kapitole
1.4.4.1. Lze jej tedy oznacit jako televizni seridl, ktery vyuziva komplexniho zplsobu

vypravéni, o némz pojednava tato Cast textu.

1.4.4.1 Breaking Bad

Seridl Breaking Bad, jez byl v ¢eském éteru uveden pod nazvem Pernikovy tata,
byl americkou komeréni televizni stanici AMC (American Movie Classic) vysilan v
letech 2008 - 2013. Jeho autorem a producentem v jedné osobé je americky rezisér,
producent a scénarista Vince Gilligan. Jedna se o dramaticky serial, v jehoz péti

sezénach je zobrazen osobni Zivot a kariéra hlavniho protagonisty Waltera Whitea a

! Flashbacks lze prelozit jako tzv. retrospektivu, tedy zabéry do minulosti hrdiny daného p¥ib&hu.
12 Flash-forwards jsou naopak z&béry, které zobrazuji budouci dg;.
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jeho blizkych (Breaking Bad—About — AMC 2016; Pattie 2014,
s. 354). Breaking Bad rovnéz obdrzel mnoha ocenéni, pfi¢emz témi nejvyznamnéjsimi
jsou dva Zlaté globy (Wyatt 2014) a celkem 16 cen Emmy (Breaking Bad 2015). Tato
ocenéni byla udélena jak samotnym tviircim serialu, tak jeho hereckym predstavitelam.
Obecné je cely serial ocetiovan jako jeden z nejlepsich a nejkvalitnéjsich televiznich
serialil vSech dob. Sledovanost tohoto seridlu kontinualné nartistala v pribehu péti fad
jeho vysilani, pficemz jeho posledni sezona zaznamenala rekordni sledovanost pies
10 milionu divaka (Vincent 2014). Pattie dokonce uvadi, ze 0 tomto serialu Ize hovotit
jako o kombinaci popularni kultury a umeéni a tvrdi, Ze se Breaking Bad stal az jakymsi
fenoménem populérni kultury nejen diky jeho obrovské sledovanosti. Argumentuje tim,
ze seridl inspiroval mnohé fanouSky k vytvafeni nejriiznéjSich artefaktii obsahujici
motivy daného piib&hu, psani fan fiction, tviirce animovaného serialu Simpsonovi

k parodovani Breaking Bad v jedné z jeho epizod, atd. (Pattie 2014, s. 355).

Déj serialu a charakteristika jeho hlavnich postav

Walter White neni na =zacatku seridlu nikym jinym nez padesatiletym,
vysokoskolsky vzdélanym ucitelem chemie na stfedni Skole, ktery Zije spole¢né se svou
t€hotnou manzelkou Skyler a dospivajicim synem Walterem Juniorem, trpicim détskou
mozkovou obrnou, ve mésté¢ Albuquerque v americkém staté Nové Mexiko. Tato rodina
se dale pravideln¢ styka se svymi ptibuznymi, manzeli Hankem a Marii Shraderovymi,
kteti jsou v o poznani lepsi finan¢ni situaci neZ Whiteovi. Hank je Walterovym Svagrem
a je zamé&stnan jako agent protidrogového oddéleni mistni policie. Marie je sestrou
Skyler a pracuje jako radiologicka asistentka. Jiz od pocatku vypravéni piibéhu je
patrné, ze je Walter svou praci na stiedni Skole frustrovany, protoze si je védom, Ze by
se svym vzdélanim a védomostmi z oblasti chemie mohl dok4zat mnohem vice. Je také
nucen pracovat na c¢asteCny vazek jako pomocnik v mistni myc¢ce aut, jelikoz jeho
ptijem z ucitelské pozice nepokryva veskeré rodinné vydaje. Avsak jeho laska k rodiné
je pro n¢j na prvnim misté, a tak nadale setrvava v neutéSeném pracovnim stereotypu,

| pies své vzrustajici zdravotni problémy.

Vse se zméni ve chvili, kdy je Walterovi pfi zdravotni prohlidce diagnostikovana
rakovina plic a nalezen, podle v§eho neoperovatelny, zhoubny nador. Dale je hlavnimu
hrdinovi sdéleno, Ze mu zbyva pouze par let Zivota. Walter o tomto zjisténi pied svou
rodinou ml¢i a pfijme nabidku svého Svagra doprovodit jej pii protidrogovém zasahu

cileného na mistniho vyrobce metamfetaminu (pervitinu), protoZze se domniva, ze tak
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zazije urcité vzruseni, kterého se mu v bézném Zivoté nedostava. Zatimco hrdina ceka v
aut¢ stranou od policejniho zésahu, je svédkem utéku svého byvalého stiedoskolského
studenta, Jesseho Pinkmana, z budovy, do které pravé pronikli policisté. Misto toho, aby
vSe sdélil policii nebo svému Svagrovi, rozhodne se Jesseho zkontaktovat. Pod
vyhruzkou, Ze v§e ozndmi protidrogovému oddéleni, donuti Pinkmana ke spolupraci na
planu, ktery se mu na zékladé predchozich udalosti zrodi v hlavé. Walter se rozhodne
zuroCit své rozsahlé znalosti z oblasti chemie pfi vyrobé metamfetaminu, za ucelem
vysokého vydélku, kterym by byl schopen zabezpecit svou manzelku a déti a eventudlné

pokryt naklady na 1é¢bu rakoviny.

Walter nasledné ptinuti Jesseho sehnat obytny viiz a nékteré potiebné suroviny a
vybaveni pro vyrobu pervitinu. Polozky, které nejsou tak snadno dostupné hrdina sam
ukradne ze stfedoskolské laboratote, do které ma piistup. Obytny viiz ma slouZzit jako
pojizdna laboratof, jejiz hlavni vyhodou je, ze je pohybliva a tudiz obtizné
vysledovatelna policii. Walter White ma dale jasnou piedstavu o tom, jakou roli bude
V nov€ uzavieném partnerstvi se svym byvalym studentem zastupovat. Hodld mit pod
kontrolou pouze vyrobu metamfetaminu a byt tzv. tichym spole¢nikem. Za veskeré
obchodni aktivity, tzn. styky se zakazniky a distributory bude zodpovidat
Jesse Pinkman, pficemz jejich vzajemna spoluprace zlstane samoziejmé vSem

Walterovym rodinnym pfislusnikiim a znamym utajena.

Potom, co dvojice dokonci vyrobu prvni davky pervitinu, za¢ne byt Jessemu,
ktery ma od samého pocatku o Walterové planu znaéné pochybnosti, jasné, ze je jeho
byvaly ucitel opravdovym mistrem v oboru chemie. Produkt, ktery je schopen vytvofit,
totiz svou kvalitou a chemickou ¢istotou absolutné pievysuje cokoliv, co mél Jesse za
dobu svych zkuSenosti s uzivanim navykovych latek a s produkci pervitinu moznost
vidét. Pomalu, ale jisté tak ke svému, ptivodné nechténému, kolegovi za¢ind pocitovat
respekt a nasledné také diaveéru. Walter Jesseho dale povéti, aby hotovy produkt nabidl
k prodeji distributorovi, se kterym v minulosti spolupracoval. Timto se ale spusti cely
koloto¢ problémt, komplikaci, dramatickych udalosti a zlo¢ini, které dvojici provazeji
od pocatku seridlu az do jeho samotného konce. Vyména produktu za finanéni obnos
nakonec vyusti ve vrazdu distributora i jeho spole¢nika a Jesse a Walter se timto stavaji
partnery, které spojuje nejen vyroba pervitinu, ale také minulost skryvajici vrazdy a

zbavovani se tél, vSe za pomoci Walterovi zboznované chemie (Pernikovy tata 2008).
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V pribchu seridlu se pak Walterova milujici rodina nejprve dozvidd o jeho
diagnoze, donuti jej podstoupit nckolik cykli chemoterapie a nasledné operaci
zhoubného nadoru. Poté se manzelské dvojici narodi dcera, pficemz kratce na to
Skyler White na zakladé¢ Walterova podivného chovani zjisti, ze pifed ni manzel mnohé
taji. Mezitim obchodni plan Jesseho Pinkmana a Waltera Whitea za¢ina velmi dobfte
fungovat. Dvojice vydélava velké mnozstvi penéz, které Walter ¢asteCné utraci za svou
1éCbu, avsak své manzelce tvrdi, ze vSe hradi jeho zamozni pratelé z dob studii. Hrdina
se postupné uci, jak se v obchod¢ s drogami pohybovat a z pivodné zamysleného
tichého spole¢nika se stava ¢lovékem, ktery ma cely byznys (véetné svého partnera) pod
absolutni kontrolou a dokonce si svou roli, moc a nebezpeci, které ji doprovazeji,
nadmiru uzivd. Zacind vystupovat pod pseudonymem Heisenberg, najme do svych
sluzeb protielého advokata Saula Goodmana a postupné se na pomyslném zebiicku
vV ramci mistniho obchodu s pervitinem posouva vyse a vyse. Mezitim se Walterova
manzelka dovtipi, ze se jeji muz néjakym zptisobem zapletl do obchodu s drogami. Se
svym zjisténim jej konfrontuje a Walter ji postupné pfizna, Ze se stal vyrobcem
pervitinu, ale nepfestava tvrdit, Ze je jeho pouhym producentem, pfi¢emz s ostatnimi
aktivitami nema nic spole¢ného. Své chovani ospravedliuje vysokym vydélkem a
tvrzenim, ze vSechno, ¢eho se za celou dobu dopustil, udélal pro rodinu a jeji
budoucnost. Skyler tedy nakonec na Walterovi aktivity pfistoupi a pted celou rodinou
jej kryje, 1 kdyz si je védoma, Ze jeji Svagr Hank (agent protidrogového oddéleni) je
mistnimu legendarnimu vyrobci Heisenbergovi na stopé (Pernikovy tata 2008 — 2013).

Hrdina se tedy v priib¢hu déje z nenapadného, dobrosrde¢ného a zodpovédného
Clovéka cticiho zakony stavd pfinejmenSim komplikovanym charakterem, ktery se
nevaha uchylit k néasili, nebo dokonce vrazdam, pokud to povazuje za nutné. Jak
napovida jiz origindlni nazev seridlu, probouzi se v ném z10**. Na druhou stranu je vsak
po celou dobu patrna jeho laska k rodiné a také jeho wvzrlstajici naklonnost
k Jessemu Pinkmanovi, ke kterému postupné zadina zaujimat aZ otcovsky postoj.
Postava Waltera Whitea je tedy podle mého ndzoru vhodnym piedstavitelem antihrdiny,

tak jak jej popisuje kapitola 1.4.2.

13 Spojeni ,,break bad* ve volném piekladu do deského jazyka znamena stavat se zlym.
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2. Metodologie

Druhé kapitola diplomové prace se soustiedi na piedstaveni zvolené metodologie
vyzkumu. Jak jiz bylo zminéno v Uvodu préce, jednd se o kvalitativni vyzkum, jehoz
pfedmétem jsou rozhovory s divaky serialu Breaking Bad. Tyto rozhovory jsou déle

podrobeny analyze prostfednictvim zakotvené teorie.

2.1 Kvalitativni vyzkum

Kvalitativni vyzkum je podle Creswella, jehoZ cituje Hendl ,,proces hledani
porozumeni zalozeny na ruznych metodologickych tradicich zkoumani daného
socialniho nebo lidského problému.* (Hendl 2012, s. 50). Disman dale tvrdi, ze hlavnim
ucelem tohoto typu vyzkumu je porozumét lidem v urcitych spolecenskych situacich,
porozumét realité, kterou vyzkumnik pozoruje a pripadné vytvofit novou teorii. Tyto
cile jsou v kontrastu s kvantitativnim typem vyzkumu, jehoZ ucelem je piedevSim
testovani pfedem stanovenych hypotéz. Jednim z dalsich rozdili mezi kvalitativnim a
kvantitativnim typem vyzkumu je pak induktivni logika, kterou se vyznacuje praveé
vyzkum kvalitativni. Induktivni logika znamend, ze proces vyzkumu postupuje nejprve
od pozorovani a sbéru dat a poté se vyzkumnik snazi identifikovat urcité vzorce a
pravidelnosti v téchto datech, patrd po jejich vyznamu a nasledné stanovuje prvni
zavéry, pfiCemz vystupem vyzkumu muze byt nova teorie nebo nové hypotézy.
Kvantitativni vyzkum je naproti tomu charakteristicky deduktivni logikou (Disman
2000, s. 286-291).

Mezi vyhody kvalitativniho vyzkumu patii jeho pruznost, fakt, ze umoznuje ziskat
velké mnozstvi informaci o zkoumaném jedinci, skupiné, udalosti ¢i fenoménu,
umoziiuje tento fenomén zkoumat v jeho pfirozeném prostiedi atd. Jeho slabymi
strankami naopak muze byt fakt, Ze jakdkoliv generalizace zjisténych zavéri na
populaci, ¢i jejich aplikace do jiného prostiedi je vétSinou problematicka. Vysledky
tohoto typu vyzkumu mohou byt dale snadnéji ovlivnény osobnosti vyzkumnika, jeho
preferencemi a piipadnou piredpojatosti. Sbér dat a jejich naslednd analyza jsou pro
vyzkumnika c¢asto Casové velmi narocné atd. (Hendl 2012, s. 52). Vyzkumnik a
zkoumana osoba (v nasem pftipadé respondent) jsou v tomto typu vyzkumu chépani jako
rovnocenni partnefi. VeErohodnost provedené analyzy a dosazenych zavéri je

demonstrovana jasnou a podrobnou charakteristikou analytického procesu, kdy jsou
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Ctenati predlozeny vSechny informace a analyza je popsana krok za krokem (Disman
2000, s. 300-302).

Obvykle jsou v ramci kvalitativniho vyzkumu vSechny jeho operace, tzn. tvorba
vyzkumnych otdzek, vytvaieni vzorku, sbér dat, jejich analyza a interpretace provadény
paraleln¢ a navzajem na sebe pusobi (Hendl 2012, s. 145). Tento proces pokracuje do té
doby, nez je vyzkum tzv. teoreticky nasycen, neboli dojde k jeho teoretické saturaci.
Teoretickd saturace vyzkumu znamend, ze uz vyzkumnik neni dale schopen nalézat
data, kterd by mohla podnitit vytvareni novych kodi ¢i novych kategorii. Déle se tedy
V analyze neobjevuji nové poznatky a pii sbéru novych dat jiz nedochdzi k lepSimu

porozuméni danému problému (Disman 2000, s. 300-301).

2.1.1 Vyzkum publika

Podle McQuaila existuji rizné divody, pro¢ dochazi ke zkoumani publika. Na
zaklad¢ téchto divodi McQuail rozliSuje tii rtizné tradice ¢i pfistupy k vyzkumu

publika, jimiz jsou strukturdlni, behavioristicky a kulturalni ptistup.

. Strukturalni tradice vyzkumu publika vychazi z potieby mediélnich organizaci
zndt mnozstvi informaci o publiku kvuli jejich fizeni, planovani a fungovani.
Cilem strukturalnich vyzkumu je tedy ,,predevsim popis publika z hlediska jeho
slozeni a vztahu k socidalni strukture populace jako celku.“ (McQuail 2007, s.

327).

o Behavioristicka tradice se vyznacuje zajmem o ucinky médii na publikum, jak jiz
bylo uvedeno v kapitole 1.2. Vyzkumy této tradice Casto vyuzivaji nejriznéjSich
experimentl a jejich ptikladem muze byt napf. znama studie Paynova fondu, ktera

zkoumala pasobeni nasilnych filmt na mladez (McQuail 2007, s. 328).

o Kulturélni tradice vyzkumu publika naopak vychazi z teorii Centra pro soucasna
kulturdlni studia viz kapitola 1.1 a predpoklada, ze ¢lenové publika jsou vice ¢i
mén¢ aktivni jedinci. Daraz je vtomto pfistupu kladen konkrétné na cleny
publika, kteti jako jedini vyzkumnikovi mohou zprostfedkovat jejich vnimani
daného medialniho textu. Soucasti této tradice se staly recepéni vyzkumy, O
kterych bude vice uvedeno nize (McQuail 2007, s. 329).

Vyzkum, o ktery se pokousi tato diplomova préce, Ize tedy podle vySe uvedeného

rozdéleni zatadit do kulturalni tradice vyzkumu publika, protoze ptedpoklada aktivni
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pfistup ¢lent publika k vnimani medialniho obsahu, tedy polysémii textu a ruzné

moznosti jeho dekoddovani.

2.1.1.1 Vyzkum recepce

Recepéni vyzkum je podle Kima Schredera ,,empiricka studie socilni produkce
vyznamu, ktera nastava pri stretu c¢lovéka s medidlnim diskursem.” (Schreder 2003,
S. 147). Zkouma medialni zkuSenosti ¢lent publika prostiednictvim podrobnych
rozhovord, pifiCemZz se snazi respondenty pifimét k ventilovani jejich zkuSenosti
s medialnim obsahem a k tomu, aby vyzkumnikovi osvétlili své praktiky uzivani téchto
obsaht (Schragder 2003, s. 147). Hlavnim cilem recepéniho vyzkumu je tedy porozumét
tomu, jak se lidé snazi nalézt smysl v uréitém medialnim produktu a jakym zpusobem
jej chépou. Nastrojem tohoto typu vyzkumu byva nejéastéji kvalitativni interview, jak

tomu bude i v nasem piipadé.

Schrgder uvadi, zZe je tieba se drzet tfech kritérii, ktera jsou bézné stanovovana pro
jakykoliv kvalitativni vyzkum, aby byl provedeny recepéni vyzkum kvalitni a

duvéryhodny. Jedna se o kritéria reliability, validity a generalizace.

o Reliabilita (spolehlivost) znamena, Ze by proces sbéru dat a jejich nasledné
interpretace mél byt proveden systematicky, a vyzkumnik by se mél vyvarovat
subjektivniho zaujeti, coZ znamen4, Ze by se m¢l snazit ptedevSim o to informovat
ostatni o respondentové zkuSenosti s medialnim produktem, nikoliv o jeho
subjektivnim nazoru na tyto zkuSenosti. Cely proces vyzkumu by mél byt

dostate¢né zdokumentovany a transparentni (Schrgder 2003, s. 147).

o Validita je kritérium tzv. pravdivosti vyzkumu, coz znamena, ze zkoumame ten
problém, ktery jsme skute¢n¢ zkoumat chtéli, a Ze k tomu vyuzivdme vhodnych
metod. Veskera zjisténi, ktera z daného vyzkumu vyplyvaji, pak maji byt

dostate¢né podpoteny dikazy (Schrgder 2003, s. 147).

o Generalizace v kvalitativnim vyzkumu podle Schrgdera nesouvisi
s reprezentativnosti vzorku, pro kterou vyzkumnik zpravidla nema prostiedky, ale
se samotnym procesem analyzy. Autor rozliSuje mezi interni analytickou
generalizaci a externi analytickou generalizaci. Interni generalizace souvisi
s procesem hledani vzorcli a pravidelnosti v ziskanych datech, viz kapitola
2.1. Externi generalizace pak nastava, v ptipadé, ze vyzkumnik vysledky vlastni

studie porovnava s vysledky jinych studii s podobnym tématem, aby dospél
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Kk obecné&jsim souvislostem v ramci zkoumaného problému (Schreder 2003, s.
148).

2.2 Strategie vybéru

Strategie vybéru neboli vzorkovani, je dulezitou soucasti vSech typu vyzkumu.
Podle Hendla v kvalitativnim vyzkumu existuje velké mnozstvi riznych zplsobi
vzorkovani, pfiCemz mize dojit ke zkombinovani nékolika z téchto zpasobl
vyzkumnikem, aby bylo dosazeno teoretické saturace (Hendl 2012, s. 150 - 154).
V ramci vyzkumu k diplomové praci jsem se rozhodla zkombinovat G¢elovy vybér
respondentl, jenz spocival predevs§im v kontaktovani fanouska serialu Breaking Bad
prostfednictvim inzeratd na nékolika fanouSkovskych strankach a webovych portéalech,

které se obecné vénuji seridlim a metodu sné¢hové koule.

Ucelovy vybér je dle Dismana ,,zaloZen pouze na tisudku vyzkumnika o tom, co by
mélo byt pozorovano a o tom, co je mozné pozorovat.” (Disman 2000, s. 112). Ve
vztahu k vyzkumu diplomové prace to znamend, Ze jsem nejprve zkontaktovala osoby
ze svého okoli, o kterych mi bylo znamo, ze serial Breaking Bad sledovaly nebo sleduji.
Také jsem Kkontaktovala mnoho fanouskd prostfednictvim dvou internetovych
seridlovych databazi Edna.cz a Serialzone.cz'. Vybirala jsem si je na zakladé toho,
jakym zpusobem se o seridlu Breaking Bad vyjadiovali a podle toho do jaké miry byli
aktivni v diskuzich na téchto webovych strankach. Nasledné jsem provedla
polostrukturované rozhovory (viz kapitola 2.3) s lidmi z mého okoli a s fanousky, kteti
byli ochotni mi rozhovor poskytnout, pifi¢emz jsem vSechnyv zavéru interview
pozadala o doporuceni jinych osob, které si dany serial rovnéz oblibily. Nasledné jsem
tedy postupovala tzv. metodou snéhové koule, kterd je Hendlem doporucovéna
v souvislosti se sbérem dat pomoci interview. Metoda snéhové koule je tedy definovana
jako ,volba dalsich pripadii na zdkladé doporuceni jiz zkoumanych jedincii.*
(Hendl 2012, s. 154). Na zavér vzorkovani jsem se pokusila respondenty kontaktovat
také prostiednictvim inzeratt vlozenych na dvé fanouskovské stranky vénované serialu

Pernikovy tata na platformé Facebook™, pii¢emZ jsem stejny inzerat vlozila také do

1% Uvedené databaze jsou charakteristické tim, 7e zde mé velké mnozstvi seridli svou vlastni sekei.
V ramci téchto sekei je fanouskiim umoznéno dané seridly hodnotit, komentovat a zapojovat se do diskuzi
o nejruznéjsich tématech.

'3 https://www. facebook.com/Breaking-bad-Pern%C3%ADkov%C3%BD-t%C3%Al ta-
105864836119742/?fref=ts

https://www.facebook.com/pernikovytata/?fref=ts
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diskuzi probihajicich na vySe uvedenych seridlovych internetovych portalech

Edna.cz*® a Serialzone.cz'’.

Jako nejucinnéjsi strategie vybéru respondenti se ukazala byt metoda tcelového
vybéru, tedy zejména ta faze, kdy jsem piimo oslovovala fanousky serialu
prostfednictvim seridlovych webt. Timto zptisobem se mi podafilo ziskat celkem Sest
respondentli. Z mého okoli se mi dale podatilo k tcasti ve vyzkumu premluvit celkem
Ctyfi divaky serialu Breaking Bad. Prostiednictvim metody snéhové koule jsem ziskala
dalsi tfi respondenty a jako nejméné ucinna metoda ve smyslu ziskavani komunika¢nich
partnert se ukézalo byt umisténi inzeratu na nejriiznéjsi fanouskovské stranky. Na tyto
inzeraty totiz pozitivné zareagoval pouze jeden divak seridlu. Netc¢innost této metody
lze vSak pravdépodobné pficist faktu, ze bylo vysilani serialu jiz pfed casem ukonceno a
tudiz velmi malé mnozstvi fanousku sleduje diskuze o tomto seridlu i nadale. Tato
situace tedy ziejm¢ v koneéném dusledku zpisobila, Zze mé inzeraty nebyly

zaznamenany velkym mnozstvim osob.

2.3 Shér dat - polostrukturovany rozhovor

Polostrukturovany rozhovor jako metoda sbéru dat podle Mathieuho a Britesové
zUstava nejbézn&jsim nastrojem kvalitativnino vyzkumu publika (Mathieu a Brites,
2015, s. 44). Jedna se o typ rozhovoru, ktery vyzkumnikovi dovoluje v interakci
s respondentem postupovat systematicky a zdroveii mu umoziluje improvizovat, ménit
potadi otazek a upravovat jejich znéni v pribéhu samotného interview (Hendl 2012,
s.174). Jeho dalsi vyhody jsou dle Schrgdera napf. moznost jit v rdmci interakce
s respondentem do hloubky, moZznost Iépe se vénovat nejriiznéjSim citlivym tématim,
vyhnuti se tzv. ,,spirdle ml¢eni®, ke které miize dojit napt. pfi skupinovém rozhovoru
apod. (Schragder 2003, s. 153). Soucasti polostrukturovaného rozhovoru je vyuZiti tzv.
interview guide neboli ndvodu pro rozhovor, coZ je v podstaté pomocny scénaf, jenz
urcuje, kterym smérem se bude interview ubirat. Jednd se o seznam problémil a témat,
kterym se vyzkumnik v prab&éhu rozhovoru hodla vénovat a dale muze obsahovat také
navrh otazek, které budou poloZeny respondentovi. Vyzkumnik si tak miiZze byt jist, Ze
v rozhovoru probere vSechna dulezita témata, avSak formulaci a potadi otazek je mozné

ptizpusobit konkrétni situaci (Kvale a Brinkmann 2009, s. 130; Hendl 2012,

18 http://www.edna.cz/breaking-bad/
1 http://www.serialzone.cz/serial/pernikovy-tata/
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s. 174). Interview guide, ktery byl pouzit v prubéhu rozhovort s divaky seridlu
Breaking Bad, obsahuje Ptiloha ¢. 2 diplomové préace.

2.3.1 Etika vyzkumu

V pribéhu realizace rozhovort jsem se fidila pravidly kvalitativniho vyzkumu,
ktera uvadi Hendl a snazila jsem se také dodrzovat zadsady etického jednani (2012,
s. 155). V praxi to znamenalo nejprve pokus o navazani neformalni atmosféry pred
samotnym rozhovorem, aby na respondenty nepadla nervozita a interview se tak mohlo
nést v duchu pratelské konverzace mezi neznamymi lidmi, jak doporucuje napf.
Schreder (2003, s. 149). V dalsi fazi jsem pak ptistoupila k ziskani informovaného
souhlasu®®, ktery mi vsichni respondenti bez vyhrad poskytli, a informovala jsem je
0 tom, ze bude rozhovor nahravan na diktafon. Respondenty jsem dale ujistila, Ze
vyzkum je naprosto anonymni a v prub¢hu analytické ¢asti prace proto uvadim pouze
kfestni jména respondentd, jejich vék a pochopitelné pohlavi. V ptipad¢ jednoho
z respondentii jsem dokonce jeho kiestni jméno pozmeénila na jeho vlastni Zadost.

Ostatni demografické charakteristiky, jako je napt. Groven dosazeného vzdélani, budou

pro zachovani anonymity uvedeny pouze v hromadném vyctu.

Respondentiim také pted realizaci rozhovort nebylo zndmo zaméteni této prace
V plném rozsahu, jeji vyzkumné otazky a cile. Ve vSech zminénych inzeratech, které
jsem umistila na rizné fanouskovské stranky, i v piipadé ptimého kontaktovani
fanouskl jsem pouze uvadéla, Ze se ma prace zabyva seridlem Breaking Bad.
O vyrazném zaméfeni diplomové prace na fenomén antihrdinti jsem kazdého
respondenta informovala az po skonéeni rozhovoru a nahravani, abych jejich odpovédi
pfedem nijak neovlivnila. Nasledné jsem svym komunika¢nim partneriim pod&kovala za
jejich Cas a nabidla jsem jim, Ze zGstaneme i nadale v kontaktu. VétSina z nich také

projevila velky zajem o vysledky celého vyzkumu.

2.3.2  Transkripce rozhovora
Poté, co jsem absolvovala rozhovory s jednotlivymi respondenty, byly tyto
rozhovory podrobeny transkripci. Transkripce je pievedeni mluveného projevu, ktery

byl nahravan na diktafon, do pisemné podoby. Podle Hendla existuji rizné techniky

1 Znéni informovaného souhlasu, ktery byl respondentim piedlozen k podpisu: Souhlasim, Ze se
zucastmim vyzkumu provedeného pro ucely diplomové prdce Zuzany Turnové, zabyvajici se seridlem
Breaking Bad, na Univerzit¢ Karlové, Fakulté socidlnich véd. Také souhlasim, Ze bude rozhovor
nahrdavan na diktafon a jeho doslovny prepis bude pouzit vyhradné v rdmci diplomové prace a nebude
nikde jinde zverejnén.
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transkripce, od doslovného piepisu az po selektivni protokol. Technika transkripce
pouzita v ramci vyzkumu k diplomové praci se nejvice blizi doslovné transkripci, ktera
je charakteristickd doslovnym zaznamenanim projevu respondenta (Hendl 2012,
s. 208). Vypovédi respondenttt jsem vSak lehce upravila napf. o nafeéni vyrazy,
hovorove vyrazy a piefeknuti, aby byla umoznéna snadna orientace v pfepsaném textu a
usnadnén proces kodovani, ktery nasledoval po transkripci jednotlivych interview.
Piepisy jednotlivych rozhovorti jsou uvedeny na pfilozeném CD jako Piiloha

¢. 5 - Ptiloha ¢. 18 diplomové prace.

2.4 Analyza dat — zakotvena teorie

Data ziskand z provedenych rozhovoru byla dale analyzovana prostiednictvim
metody zakotvené teorie, neboli Grounded Theory autorti B. Glasera a A. Strausse, ktefi
tuto teorii poprvé vytvorili roku 1967. Nasledné¢ byl tento metodologicky pfistup
modifikovan ob&éma autory a také Juliet Corbinovou ve spolupréci s Anselmem
Straussem v roce 1990. Byl definovan jako ,,/...] obech& metodologie pro rozvoj teorie,
ktera je zakotvena v datech, jez jsou systematicky ziskavana a analyzovana.* (Strauss a
Corbin 1994, s. 273). Jinymi slovy se jedna o strategii vyzkumu a zpisob analyzy dat,
jejichz cilem je nastinéni teorie, kterou lze vyvodit ze ziskanych dat o zkoumaném
problému nebo fenoménu. Sbér dat a jejich analyza pak probihaji do té doby, nez dojde
k teoretické saturaci vyzkumu (Hendl 2012, s. 125 - 128).

V praktickém vyuzZiti ma zakotvena teorie tfi riizné faze kodovaciho procesu.
Jedna se o faze otevieného kddovani, axialniho kddovani a selektivniho kddovani. Tyto
faze nemuseji nutn€ navazovat jedna na druhou, ale mohou se ptekryvat. Podle Hendla
je vSak nejvyhodnéjsi zahdjit analyzu dat tzv. otevienym kodovanim. Oteviené
kodovani je proces, v ramci néhoz vyzkumnik shromazdéna data rozdéluje na mensi
segmenty, které nasledné podrobuje kodovéani. Tyto segmenty jsou tedy oznaceny
kli¢ovymi slovy ¢i skupinou slov, podle témat, kterd data reprezentuji. Hendl tyto Casti
textu nazyva koncepty a uvadi, ze jsou zakladni jednotkou celé analyzy. Identifikované
koncepty jsou pak mezi sebou neustale porovnavany, aby byly nalezeny odliSnosti mezi
nimi, nebo naopak piipadné podobnosti. Koncepty, které¢ 1ze povazovat za podobné jsou
dale shlukovany do Kkategorii, které lze zpétné znovu rozd¢lit na sub-kategorie.
Kategorie pak maji byt zakladnim kamenem nové vznikajici teorie (Hendl 2012,
S. 244 - 247).
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Axialni kddovani je faze analyzy, kdy se vyzkumnik snazi identifikovat vztahy a
posloupnosti mezi jednotlivymi kategoriemi. Tyto vztahy Hendl oznacuje jako
propozice. Vyzkumnik se zamysli nad tim, zda je mozné sloucit nékolik kategorii
dohromady pod jednu hlavni, propojit nékolik kategorii navzajem nebo naopak od
pfedem vytvofené kategorie upustit a pfifadit konceptu kategorii jinou. V prubéhu
celého procesu zvazuje piipadné dusledky svého pocinani. Selektivni kédovani je finalni
fazi analyzy, ve které dochazi k identifikaci ustiedni kategorie celého zkoumaného
fenoménu. Ustiedni kategorie je charakteristickd tim, Ze integruje ostatni témata a
kategorie. Jednd se tedy o centralni fenomén celé vznikajici teorie a tim padem je jeji
identifikace cilem celé analyzy. Pro vizualizaci vztahti mezi jednotlivymi kategoriemi,
sub-kategoriemi a jejich napojeni na ustfedni kategorii Hendl doporuduje vytvoieni
diagramu (Hendl 2012, s. 248 - 252). V prib&hu celé analyzy vyzkumnik aplikuje tzv.
metodu konstantniho srovnavani, ktera spo¢iva v tom, ze probiha neustalé preskupovani
a reorganizovani identifikovanych konceptt a kategorii, které jsou mezi sebou neustale
porovnavany, aby se minimalizovala pfedpojatost vyzkumnika a zvysila preciznost jeho
prace (Disman 2000, s. 301 - 302).
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3. Analyticka cast

Tieti a zavérecna cCast diplomové prace se zaméciuje na objasnéni celého
analytického procesu Ctenafi, naslednou prezentaci vysledkti a uvedeni limiti celého
vyzkumu. V zavéru kapitoly budou navrzena doporuceni pro piipadny dal$i vyzkum
tykajici se podobného tématu. Na tvod této kapitoly vSak budou znovu uvedeny
vyzkumné otazky a cil celého vyzkumu, z dtivodi snadnéjsi orientace v tomto Useku

prace.

3.1 Cil vyzkumu a vyzkumne otazky

Vyzkumné otazky diplomové prace jsou nasledujici:

1.  Jaké jsou motivace divakl pro vybér a sledovani serialli s hlavnim protagonistou,
jehoz je mozné charakterizovat jako antihrdinu?
2.  Jaké aspekty danych narativii jsou pro divaky téchto serialti nejvice atraktivni?

3. Jejednim z téchto aspektl pravé postava antihrdiny?

Vyse uvedené vyzkumné otazky vyplyvaji z cilt diplomové prace, které byly
uvedeny jiz vuvodu textu. Hlavnim cilem prace je tedy porozumét divackym
motivacim pro vybér podobnych seridlovych narativil, pficemz velkou ambici celého
vyzkumu je pak ur€it ¢asteCnou podstatu popularity, kterou v soucasné dobé tyto
narativy disponuji. NiZe je pro piehlednost uvedeno schéma prvkid vyzkumného
projektu, které zobrazuje plan vyzkumu diplomové prace a vztahy mezi jeho
jednotlivymi prvky. Podobné schéma uvadi také Hendl (2012, s. 146).

Schéma ¢. 1: Model vztahu prvkl vyzkumného projektu

Ug&el, cile:
«Porozumét divackym
motivacim

=Urcit podstatu popularity
serialt tohoto typu

Konceptualni ramec:
«Koncept aktivniho publika
*Teorie uziti a uspokojeni

*Fanouskovska publika atd.

Vyzkumné otazky:
= Vyzkumna otazka ¢&. 1
= Vyzkumna otazka ¢. 2
= Vyzkumna otazka ¢. 3

Metody:
*Polostrukturované
rozhovory

=Zakotvena teorie

Vybér:
=Uc¢elovy vybér
*Metoda snéhové koule

Zdroj: Vlastni zpracovani
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3.2 Pribéh vyzkumu

Vyzkumu se zucastnilo celkem 14 respondentti, z nichz vSichni splnili kritérium,
jez jsem si stanovila v ramci strategie vybéru. Timto kritériem bylo, Ze divak musel byt
bud’'to fanouskem serialu Breaking Bad, nebo pfinejmensim jeho pravidelnym divakem
a musel tedy shlédnout nejlépe vSechny epizody daného seridlu, nebo prinejmensim
jejich vétsinu. VEkovy rozdil mezi nejstarsim a nejmladSim ucastnikem vyzkumu ¢inil
19 let, pficemz nejmladSimu respondentovi bylo 18 let a tomu nejstarSimu 37 let.
Bohuzel se mi nepodafilo sehnat respondenty vyssiho véku a jsem si védoma, ze mohou
byt vysledky vyzkumu touto situaci ponckud omezeny. Obecné nejvice ochotni
zucastnit se realizace rozhovord byli divaci mezi 20 a 25 lety, ktefi tvotili 63,4 %
vzorku. Co se ty¢e pohlavi respondentt, rozhovor jsem realizovala s péti Zenami a
deviti muzi. Nejsem si jista, zda toto rozdéleni odpovida skutecné skladbé divakl
serialu Breaking Bad, nicméné odpovida struktufe piispévateld do fanouskovskych
diskuzi o seridlu na Ceskych seridlovych portélech, kterych se vétSinou ucastnili pravé
muzi. Vzdélanostni struktura mych komunika¢nich partnerti pak byla tvofena jednim
respondentem se zdkladnim vzdé€lanim, dvéma se stfednim vzdélanim bez maturity,
sedmi respondenty se stiednim vzdélanim s maturitou a tiemi s jednim z typu
vysokoskolského vzdélani. Jeden z respondentli si neptal svou troven dosazeného
vzdélani sdélit. Vzorek respondentll Ize tedy dle mého nazoru povazovat za

reprezentativni z n¢kolika riznych hledisek.

3.2.1  Priubéh interview, zaméieni otazek

Otazky, které jsem respondentim pokladala, byly formulovany jednoduse a
V hovorové cestin€, abych ve svych komunikaénich partnerech nevzbudila pfipadnou
nervozitu. Tematicky byly rozdéleny do nékolika blokt (viz. Pfiloha ¢. 2), pfiCemz
rizné formulované dotazy ohledné toho, co se divakiim na serialu libi nejvice, co je
ptivedlo k jeho sledovani, nebo dotazy mitfené na jednotlivé postavy serialu. Take jsem
se od respondentli pokousela zjistit, zda maji povédomi o hodnoceni seridlu v riznych
internetovych databazich, ¢i o cenach, které seridl ziskal. Tyto otazky jsem pokladala,
nebot’ jsem chtéla zjistit, zda povédomi o téchto skute¢nostech néjakym zpisobem
ovliviiuje rozhodnuti divdka pro sledovani daného serialu. Dotazovala jsem se také na
to, zda divak vnima podobnost Breaking Bad s jinymi serialy nebo filmy, které mél do

té doby moznost shlédnout. Tato otdzka byla pokladana proto, Ze jsem méla ambici
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zjistit, zda si divaci uvédomuji spojitost s jinymi serialy nebo filmy pravé v aspektu
postavy antihrdiny a chtéla jsem se také dozvédét, zda jiné podobné ladéné seridly
sleduji. V piipadé, Ze si divak zadnou spojitost neuvédomoval, tazala jsem se jej na to,
zda sledoval nékteré ze seridlt s aspektem antihrdiny, které byly vyjmenovany
v kapitole 1.4.3. Pokud respondent uvedl, Ze ano, snazila jsem se opé&t zjistit, zda mezi

timto seridlem a Breaking Bad vnima néjakou spojitost, poptipadé jakou.

V celém prubéhu rozhovoru méli vSichni dotazovani pied sebou k dispozici
fotografie jednotlivych postav seridlu, aby se jim ozivila pamét, co se protagonisti a
atmosféry seridlu tyce. Tato skutecnost se mnohdy ukazala jako velmi uzitecnd, nebot’
respondenti Casto brali jednotlivé fotografie do svych rukou a bylo patrné, ze jim tato
vizualni pomutcka poméaha vybavit si charakterové vlastnosti jednotlivych postav seridlu
a nasledné¢ diivody pro jejich oblibu. Dalsi vizualni pomickou bylo pfehrani kratké
Ctyfminutové ukazky ze zavéreéné scény posledni epizody seridlu. Ukazka byla
piehrana naprosté vétsiné€ respondenti. Vynechala jsem pouze ty z nich, ktefi ukoncili
sledovéni seridlu v nedavné dobé a méli tak scénu v zivé paméti, nebo ty, kdo dany
seridl vidéli vice nez trikrat. V tomto piipadé¢ se dalo ptedpokladat, ze si divak
zavéreCnou scénu pamatuje dokonale. Na zminénou ukazku navazoval dotaz na divakiv
nadzor ohledné zavéru celého seridlu, kterym jsem se pokousela zjistit, zda respondent az
do konce serialu sympatizoval s jeho hlavnim hrdinou (antihrdinou), a zda mu pial

Stastny konec.

3.2.2  Priubéh analytického procesu

V pribéhu analyzy rozhovoridi prostfednictvim metody zakotvené teorie jsem
postupovala v souladu s kapitolou 2.4 této prace. Po transkripci nékolika prvnich
rozhovort jsem tedy ziskand data zacala tfidit otevienym kodovanim, v ramci n¢hoz
jsem kdédem oznacovala témata, ktera byla dulezitd pro zodpovézeni vyzkumnych
otdzek prace. Zaroven jsem zaCala vytvaret seznam vSech pouzitych kodd, aby
nedochazelo ksituaci, ve které bych podobné tvrzeni oznacila odlisnym kodem.
Nasledné jsem jednotlivé kody zacala shlukovat do kategorii, podle ptibuzného tématu,
ke kterému se vyjadfovaly. Tyto kategorie jsem pak opét Clenila do sub-kategorii
Vv piipad¢ potieby. VSechny uvedené kroky probihaly soucasné s kontaktovanim dalsich
respondentt, realizovani rozhovor s nimi a provadeéni transkripci téchto rozhovoru.
Tato situace je, jak uvadi Hendl (2012, s. 146), pro kvalitativni vyzkum
charakteristicka.
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V dal$i fazi analyzy jsem se snazila vysledovat souvislosti mezi jednotlivymi
zavedenymi kategoriemi a nékolikrat se mi stalo, Ze jsem nékolik kategorii sloucila
Vjednu, coz odpovida popisu axialniho kdédovani v kapitole 2.4. Na zavér celého
analytického procesu se mi podafilo identifikovat ustiedni kategorii zkoumaného
fenoménu. Ustiedni kategorie spoleéné s ostatnimi kategoriemi a sub-kategoriemi, které
byly v pribéhu analyzy vytvoteny, budou podrobné rozebrany v nasledujici kapitole.
Piesto, ze se daného vyzkumu zucastnilo celkem pouze 14 respondentt, Vv zavéreéné
fazi kédovaciho procesu zacalo byt patrné, ze se jiz dale neobjevuji nové poznatky,
které by n&jakym zpusobem ptispély k zodpovézeni vyzkumnych otazek diplomové

préce. Je tedy mozné uvést, Ze vyzkum doséhl teoretické saturace.

3.3 Vysledky analyzy
V pribéhu analyzy bylo pouzito celkem 143 rGznych kodi rozdélenych do
15 riznych kategorii, pfi¢emz nékteré z téchto kategorii byly déale rozdéleny do sub-

kategorii, kterych vzniklo celkem 26. Zavedeneé kategorie byly nésledujici:

1.  Divacky oblibené charakteristiky serialu
2. Kladné charakteristiky antihrdiny
3. Postavy

4.  Obliba seriélu

5.  Zavér serialu

6. Temaserialu

7. Vedlejsi postava (Jesse Pinkman)
8.  Zaporné charakteristiky antihrdiny
9.  Ocenéni a hodnoceni

10. Vyvoj antihrdiny

11. Duvody pro sledovani

12. Podobnost s jinymi serialy/filmy
13. Sledovani serialt s antihrdinou

14. Spole¢ny aspekt

15.  Moment obliby antihrdiny

Vyse uvedené kategorie jsou sefazeny podle jejich vyznamu v kontextu celé
analyzy, tedy od nejvyznamnéjsi kategorie po tu nejméné vyznamnou. Vyznamem se
Vtomto piipadé rozumi kvantitativni vyjadieni zastoupeni jednotlivych kategorii

prostfednictvim kodi pouzivanych v pribéhu analyzy. VSechny kategorie i1 jejich
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ptislusné sub-kategorie, spole¢né s kvantitativnim zastoupenim kodu v jejich rdmci,
jsou uvedeny v piehledné tabulce v Piiloze ¢. 3, této prace. Souvislosti a vztahy mezi
jednotlivymi kategoriemi a sub-kategoriemi jsou dale vizualné demonstrovany
v diagramu, ktery obsahuje Pfiloha ¢. 4, tohoto textu. Nékteré z uvedenych kategorii
vznikly na zéaklad¢ tematickych celki uvedenych v Pfiloze ¢. 2 préce, nékteré z nich

byly naopak vytvoreny €isté na zaklad¢ vypovédi jednotlivych respondenti.

3.3.1  Popis jednotlivych kategorii a sub-kategorii

Tento usek diplomové prace se bude vénovat popisu a vysvétleni stanoveni
jednotlivych kategorii a sub-kategorii, které byly identifikovany v prib¢hu analyzy
provedenych rozhovorii. M¢é argumenty budou dale podpoieny vybranymi citacemi

z realizovanych interview.

3.3.1.1 Divacky oblibené charakteristiky serialu

Jak je patrné z Piilohy ¢. 3 i z diagramu uvedeného v Priloze ¢. 4, za tustfedni
kategorii zkoumaného fenoménu lze identifikovat tematicky celek s ndzvem Divacky
oblibené charakteristiky serialu. Jedna se o kategorii, jejiz kody byly v pribéhu analyzy
divackych vypovédi nejvice zastoupeny a zaroven o kategorii, ktera se dohromady poji
scelou fadou dalsich identifikovanych kategorii (viz. Ptiloha ¢&. 4). Vypovédi
respondentli zafazené do uvedeného tematického celku také nejvice pfispivaji
k zodpovézeni jedné z vyzkumnych otazek celé prace, a to otazky: Jaké aspekty danych

narativii™® jsou pro divaky téchto serialéi nejvice atraktivni?

Uvedena kategorie byla dale roz¢lenéna do osmi dil¢ich sub-kategorii podle toho,

jaké charakteristiky serialu divaci nejvice ocenovali. Témito sub-kategoriemi jsou:

. Odborné filmové charakteristiky
o Dgj

. Postavy

o Realistické prvky

. Antihrdina

o Téma

o Komedialni prvky

° Prostiedi

!9 Narativii zobrazujicich postavu antihrdiny jako hlavniho hrdinu ptib&hu.
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Uvedené sub-kategorie jsou opét sefazeny podle mnozstvi kodu, které tyto celky
obsahovaly. Pickvapivé se tedy divaci nejvice vyjadiovali k tomu, jak se jim serial
zamlouva z pohledu procesu jeho vytvaieni, tedy z filmového hlediska. Vyzdvihovali na
ném piedevsim herecké vykony jednotlivych piedstavitelti, kvalitni scénaf, kameru,
nebo obecné tvrdili, ze byl serial natoCen velmi precizné a néktefi z respondenti jej
dokonce oznacovali za umélecké dilo. Ondfej napt. uvedl: ,,Tak uz jsem mluvil o tom
stylu, co ma ten reziser Vince Gilligan, tak si myslim, Ze je docela jedinecnd véc. (...) A
Jjsou tam takové scény, u kterych...to jsou takové ty umélecké scény, kdy si rekneme, Ze
to jakoby nemd moc smysl, ale kdyz se na to podivame z toho celkového hlediska, tak to
do sebe vsechno zapada a je videt, zZe ten rezisér je podle mé V hlavée docela umélec, a Ze
to dokdzal i prenést na to platno.* Jan mi v podobném duchu sdélil nasledujici: ,,Hlavni
mozek za tim serialem se jmenuje Vince Gilligan, ktery prosté prisel s tviiréim ndapadem
a vidél, jak to pojmout. (...) TO je jeden z mala serialii, to fakt serialii moc neexistuje,
kde fakt funguje vSechno. Funguje scénar, funguje kamera, fungujou herci a v posledni

dobé ani nevim, ktery serial mé takhle jako Breaking Bad uchvatil.*

Déle divaci nejvice vyzdvihovali charakteristiky souvisejici s déjem serialu.
Nejcastéji uvadéli, ze pro né byla zapletka serialu velmi zajimava, coz je ponékud vagni
tvrzeni. Proto jsem se snazila respondenty ptimét k tomu, aby se podobné vyroky
pokusili vice specifikovat. Nasledné se mi podatilo zjistit, ze fanousci v ramci této sub-
kategorie oceiiovali pfedev§im napinavou zépletku, necekané zvraty, ke kterym
Vv pribéhu narace dochazelo, nebo propracovanost celého ptibéhu. Andrea napt. na toto
téma uvedla: ,,Myslim si, Ze je zajimavé jako, jak je tam videt, zZe i kdyZz ta hlavni
postava ma vlastné v rodiné agenta proste, ktery je vylozene proti té veci, kterou on
Jjakoby tam zacne délat, tak je to hrozné zajimavé v tom, Ze se dokaze néjakym zpiisobem
vyhybat veskerym tém jako kontaktiim, a zZe ho vlastné nechytnou az v podstaté az do
posledni chvile. (...) Je jako takové zajimavé, Ze opravdu ten divak nevi, co se treba
stane nebo néco predpokladas, pak je to uplné jinak. Takze jakoby to se mi jako na tom
libi.«

Velmi kladn€é hodnoceny byly také postavy seridlu a jejich seridlové ztvarnéni
z n¢kolika ruznych hledisek. Divaci jednotlivé charaktery popisovali jako velmi
propracované, komplexni, vzbuzujici identifikaci a obdivné se vyjadiovali k jejich
VYVoji V prib&hu serialu. Jifi napf. v prib&éhu naseho rozhovoru vyzdvihl hned dvé

z vySe uvedenych charakteristik: ,,No vyvoj téch postav, to se mi nejvic na tom libilo.
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(...) Ja na tom ocenuju prave ten vyvoj téch véci a jako to, co se odehrava jakoby néjaké
to drama uvniti* (...). No libi se mi na tom ta komplexnost toho v§eho. Ze viastné, Ze tam
neni nic jednoznacného. Libilo se mi na tom to, Ze tam nebyly cernobilé figury, prosté
postavy jako americké produkce.” Ondiej v podobném duchu charakterizoval postavu
Jesseho Pinkmana: ,,No a libila se mi ta jeho povaha, protoze si myslim, Ze byla hodné
komplexni. Ze byla hodné komplexni, a Ze byla hodné promyslend, a Ze...mam takovy
pocit, ze si ti tvirci vzdycky rekli...a myslite, Ze by opravdu tak mohl reagovat?* Vyse
uvedené je v souladu s kapitolou 1.4.4, ktera hovofi o pojmu komplexnost v televizni
kultufe a citace z provedenych rozhovort pouze potvrzuji, Ze divaci podobné ladénych
televiznich seridli jejich narativni komplexnost aktivné vnimaji a dokazou ji take
patiicné ocenit.

Respondenti také velmi pozitivné vnimali realistiCnost serialu Breaking Bad,
pricemz pro né¢ zde bylo realistickych prvka celd tfada. Bylo patrné, ze za nejvice
realisticky aspekt v naprosté vétsing povazovali seridlovy zptisob zobrazeni obchodu
s drogami. Jan mi napft. sdélil nésledujici: ,,Mé ten seridal bavil nejvic v tom, zZe kazda
sezona je udelana strasné realisticky. Nepodari se mu hned prodat tunu drog, prosté se
mu to nepodari. A zacne prosté mit hned od zacdtku néjaké problémy s téma dealerama,
zacne mit problémy se svoji konkurenci a je fakt uvéritelné, jak to podali, Ze mu nejde
vS§echno tak, jak by chtel. Takze mné se hlavné libil serial v tom, Ze fakt je realisticky a
veril bych tomu, ze kdybych se nékdy rozhodl prodavat takhle drogy, Ze by to takhle asi
vypadalo.“ Dalsimi realisticky zobrazenymi skute¢nostmi pro divaky byly napf.
zobrazeni vlivu penéz na charakter ¢lové€ka, proces vyvoje jednotlivych postav seridlu,

nebo zobrazeni jejich charakterovych rysa.

Velmi klicovou sub-kategorii pro zodpovézeni jedné z vyzkumnych otézek je sub-
kategorie Antihrdina. Provedenym vyzkumem jsem se pokouSela zjistit, zda je pravé
zobrazeni antihrdiny jednim z aspekti, které jsou pro divaky danych seriala nejvice
atraktivni. Mnoho z dotazovanych respondenti svymi vyroky potvrdilo, Ze tomu tak
skute¢né je. Zajimavym zjisténim vSak bylo, Ze se ne vSichni respondenti shodovali na
tom, co se jim v souvislosti s antihrdinou, kterym je v pfipad¢ seridlu Breaking Bad
Walter White, libi nejvice. Nejcastéji divaci vyzdvihovali transformaci charakteru
antihrdiny v pribéhu celého serialu. Aneta napf. uvedla: ,,Nejvic...to se mné vidycky
libilo to vykresleni postav, téch jejich charakterii, hlavné prave Waltera, a protoze to

nikde jsem v Zadném jiném seridalu nevidela takovyhle jako prerod té postavy z prosté
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zZuplné nudného ucitele na nékoho tak totilné bezpdaterniho (...).“ Déle se také
respondenti velmi pozitivné vyjadfovali k nejednoznacnosti hlavniho hrdiny, jeho
vztahu s vedlejsi postavou Jessem Pinkmanem, otazce ospravedInéni antihrdinovych
negativnich ¢ini a zlo¢inti kladnym motivem, nebo schopnosti antihrdiny Zzit dvoji
zivot. K tomuto tématu mi napt. Zden¢k sdélil nasledujici: ,,(...) A nejvétsi mazec byl
V tom, ze vlastné to tajil pred tou rodinou a co on dokazal kwviili tomu udeélat. On treba
Sel v téch trenkdch, nebo slipech nebo co to mél prosté do toho kramu tenkrat, a to bylo
Uplné nesmysiny, ze prosté néco takového on se dokdze tak shodit jenom kviili tomu, aby
udrzel to svoje tajemstvi.* Z vyse uvedeného vyplyva, ze je pro nékteré z respondentli
skutecné na daném seridlu nejvice atraktivni postava antihrdiny a jeho ¢iny, o nichz
dany seridl vypravi. Nelze vSak tvrdit, ze toto plati pro vSechny respondenty
z analyzovaného vzorku. Néktefi dotazovani fanousci si tudiz na Breaking Bad oblibili

zcela jiné charakteristiky.

Pro nékteré z respondentii bylo velmi ptitazlivé tematické zaméteni celého serialu.
Napt. Monika spole¢né s dalSimi dotazovanymi uvedla, Ze ji velmi zaujala drogova
problematika, které se ptibch vénuje. ,,(...) Mé zajimal cely ten pribéh proste, ja jsem se
V drogové problematice nijak, jakoze nevyznala, tak ja nemdam k drogdm blizko a mé se
strasné libil, prosté Ze je to néco jiného, nez se dava normalné v televizi, nez néco
prosté, co najdes a tak.“ Déle divéci téma seridlu hodnotili jako velmi originalni. Tomas
mi napt. sdélil: ,,Ja bych rekl, kdybych to mél zhodnotit, zZe ten seriél je dost originalni,
Jje podle mé dost dobie napsany (...). Rekl bych, Ze je to jeden z téch dost originalnich

serialii (...).*

Pomérné malé mnoZstvi respondentli pak na seridlu nejvice vyzdvihovalo
nejriznéjsi komedidlni prvky, které byly do pfibéhu zakomponovany a prostiedi, ve
kterém se seridl odehrava. Petr napt. na seridlu nejvice ocenoval jeho ¢erny humor.
~Miluju kombinaci ¢erného humoru s tim dramatem. V druhém dile je scéna, kdy oni
splachujou mrtvolu, jakoby pomoci (...) rozpoustédla, pomoci velmi silného
rozpoustédla a oni pravé takto se snazi zbavit mrtvoly, ovsem Jesse byl tehdy velmi
naivni a rozpustil kromé mrtvoly i vanu a prave Ze strop, od svého bardku. A mé zaujal
neskutecné ten cerny humor, jak pravé takovd ta komedie, plnd omyli.* Jednou
z Anetinych nejoblibenéjSich charakteristik serialu pak bylo prosttedi. ,,7akzZe to se mné

na tom hrozné libilo. Ty postavy a pak taky to prostredi (...).
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Uvedeny vycet sub-kategorii demonstruje, ze neni mozné jednoznaéné urcit jeden
konkrétni divod pro oblibu seridlu Breaking Bad potencidlnim divakem. Fanousci
tohoto seridlu na ném ocividné¢ ocenuji velké mnozstvi charakteristik, které nelze
jednoduse shrnout do jedné tematické skupiny. Zajimavym zjisténim bylo, Ze postava
antihrdiny do divacky oblibenych charakteristik skutecné patfi. Bohuzel vSak toto
zjisténi nelze generalizovat na vSechny serialy, které antihrdinu jako hlavniho
protagonistu zobrazuji a na jejich divackou oblibenost. P¥inosem by tedy byl vyzkum
zamé&feny na nékolik rtznych seriald podobného typu, se kterym by bylo mozné zde

popisovany vyzkum porovnat.

3.3.1.2 Kladné charakteristiky antihrdiny

Druhou nejvice zastoupenou kategorii v ramci analyzy je kategorie sndzvem
Kladné charakteristiky antihrdiny, ktera se tematicky zabyva povahovymi rysy,
chovanim ¢i pohnutky antihrdiny, jez zpovidani respondenti vnimali jako kladné, nebo
jim imponujici. Uvedeny tematicky celek se dale ¢leni do ¢tyf ruznych sub-kategorii,
jimiz jsou:
o OspravedInéni antihrdinova jednani
o Charakteroveé rysy
o Nejednoznacnost

. Vztah k Jessemu Pinkmanovi

Sub-kategorie OspravedInéni antihrdinova jednani byla vytvofena na zakladé
velmi frekventovanych divackych vypovédi, které se néjakym zpisobem pokousely
obhajit casté moralné zavrzenihodné ¢iny hlavniho protagonisty Breaking Bad.
Nejcastéji se vyskytujicim argumentem bylo tvrzeni, Ze vSechny pochybné ciny
antihrdiny mély kladny motiv v podobé jeho rodiny. K6d Rodina jako kladny motiv
antihrdinovych negativnich ¢inti byl také nejcastéji se objevujicim kédem v pribéhu
celé analyzy, kdy byl pouzit celkem 16 krat. Zden€k na toto téma napfi. uvedl: ,,On byl
urcité super tdta, ktery vilastné chtel zabezpecit svoji rodinu, tim to vSechno zacalo,
takze on to nemyslel vidycky Spatné. (...) Takze on to myslel dobre a on...to byla jeho
moznost, no, kterou vyuzil, no. Zacal délat Spatnou véc, ale védel, ze tim jeho rodina
potom bude zabezpecend. TakzZe on byl hodny.* V podobném duchu se vyjadril napf. i
Petr 2: ,.Diagnostikovali mu smrtelnou nemoc, na zaklade toho on se rozhodl, ze jako
potrebuje zajistit rodinu béhem néjakého roku, coz mu predikovali a s tim, Ze teda zacal

varit pernik a proto, aby teda tu rodinu zajistil (...).“ DalSimi zptsoby, kterymi divaci
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ospravedliiovali antihrdinovo poc¢inani, byly 1écba rakoviny, ziskani penéz, nebo také

frustrace jeho vlastnim zivotem v pocatku ptib&hu.

Respondenti se také casto zaméfovali na vybrané charakterové rysy
Waltera Whitea, které také hodnotili jako kladné. Nej¢astéji na antihrdinovi obdivovali
jeho zjevnou inteligenci. Teodor napt. uvedl: ,,(...) Ten zpiisob jako toho reseni téch
situaci, téch problémii, do kterych se dostali, jakoZe nebyl obcas uplné, jakoze hloupy,
kdyz to tak reknu. JakozZe docela nékteré situace chytre vyresili. (...) A hlavné ty
Walterovi reakce viastné jako na to okoli byly, jakozZe docela promyslené.© \/ podobném
duchu se vyjadiil i Petr: ,,Mé to se tak libilo, a ta jeho genialita. J& jsem uznaval,
uznaval jsem ho za tu jeho genialitu.” Dale divaci kladn¢ hodnotili vyznam, ktery pro
antihrdinu méla jeho rodina, jeho schopnost vyvolat v divakovi soucit a jeho
cilevédomost a tspéch. Na pomérné maly pocet respondentli antihrdina dokonce ptisobil
celkové velmi pozitivng, jak je patrné napi. z vypoveédi Lenky. ,,Walter naopak oproti
Jessemu je takovy rozvazny, uz néco zazil, ma rodinu, premysli hodné dopredu a nevim

co o nem jesté. Jako prijde mi, Ze to md takové srovnané v hlavé celkem.*

Nésledujici sub-kategorii je Nejednozna¢nost. Nazev tohoto tematického celku
ziejm¢ nevyvolava zcela pozitivni konotace, ve vypovédich respondentii vSak bylo
patrné, ze antihrdinovu nejednoznacnost vnimaji spise kladné. Proto byla tato skupina
kodl zatazena do aktudlné charakterizované kategorie. Nejcastéji se zpovidani fanousci
vyjadiovali k tomu, ze na n€ antihrdinovy mnohdy az kruté ¢iny pusobily vzdy jako
logické a tudiz ospravedlInitelné. Teodor mi napt. sdé€lil nasleduvjici: ,,Tak jako podle mé
Jjakoze volby nékteré byly na hrané sice jakoze, ale byly vesmés jako logické. Nebylo to,
jakoze by byly pohdanéné jako tou osobou, Ze je zld (...), tady to bylo spis takové
pohanené prosté logikou, jakoze vzdycky néco potieboval, tak si nasel néjaké prostredky
jako, jak dosahnout téch svych potieb.“ Podobny pohled na véc mél také napi. Stépan,
ktery uvedl: ,,Ono jako, kdyz ¢lovék vari ve velkém jako drogy a jesté to distribuuje, tak
Jjako tézko muzZe potom néjak jako brat ohledy (...). Jako uz jenom, Ze se pro to rozhodl,
tak nemohl jako jednat v rukavickach vétsinu casu, jo. Vétsinou jim Slo o zZivot, kdyz
domlouvali s néjakyma téma dealerama ty obchody, takze tam jako to, Ze je nechali
odstranovat, hold to uz prosté patrilo k tomu, no.” Dale se v ramci tohoto tematického
celku respondenti vyjadfovali k cilevédomosti antihrdiny, kterou hodnotili ponékud
ambivalentng. Casto se také jejich vypovédi vénovali komplexnosti antihrdinova

charakteru. Né&kteti z dotazovanych divaku tak antihrdinu oznacovali za v jadru dobrého
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cloveéka pres veskeré jeho Ciny a jini naopak uvadéli, ze se jednd o zédpornou postavu,
kterou si v§ak presto oblibili. Petr 2 mi napf. sdélil nasledujici: ,,(...) Clovék miize mit
rad i vlastné zapornou postavu. A jeho jsem mél rad, on byl takovy parchant prosté, ale
jo...mél jsem ho réd, no pro tohle. (...) Protoze se s ni®® clovek dokaze i ztotoznit, Ze jo.
Protoze vsichni, nikdo nejsme cernobily, kazdy mame své dobré i Spatné stranky, takze
proc se neztotoznit i s hajzlem, Ze jo, jako. Jo, nerikam, ze prosté kazdy, kdo ma rad
Waltera Whitea je prosté bezpdterni prosté hajzl, ale presto urcité jsou viastnosti, které

na nem clovek muze mit rad, jo. Byt prosté je takovy a takovy.*

Kladné¢ na divaky putsobil také vztah antihrdiny k vedlejsi postave,
Jessemu Pinkmanovi. Nékteti z nich tento vztah pojmenovavali jako otcovsky, néktefi
pozitivné hodnotili zachranu Jesseho Pinkmana antihrdinou v zavéru serialu, anebo
tento vztah zobectiovali jako néklonnost ze strany antihrdiny, jako napt. Zdené&k, ktery
uvedl: .,(...) Vlastné at' s Jessem méli jakékoliv rozepie, nebo at uz prosté v jednu chvili
se chtéli zabit, nebo ja nevim, ale ja si myslim, Ze on byl prosté...vzdycky chtél, aby
Jesse prosté z toho néjak vyvaznul a vidycky mu néjak pomohl. A i ten konec viastné je o

tom, Ze...on ho mél rad, proste.*

3.3.1.3 Postavy

Tteti nejvyznamnéjsi kategorii, kterd byla v pribéhu analyzy identifikovéna, je
kategorie Postavy. Byla vytvofena piedevs§im na zaklad¢ sestrojenych interview otazek,
prostfednictvim kterych jsem méla ambici od respondentl zjistit, zda mé&li v rdmci
serialu néjakou oblibenou postavu, zda se snékterym Shrdinli osobnostné
identifikovali, nebo zda povazovali nékterou z postav za veskrze kladnou. Na zakladé

téchto dotazu byly vytvofeny i odpovidajici sub-kategorie, kterymi jsou:

o Kladny hrdina
o Oblibené postava

o Identifikace s postavou

Co se tyCe sub-kategorie Kladny hrdina, nej¢astéji divaci za tento typ postavy
oznacovali Waltera Juniora, tedy syna hlavniho hrdiny seridlu. Vnimali jej jako moralné
neposkvrnénou postavu, jak uvedla napi. Andrea: ,,No jako jediné mozna ten syn jako
syn toho Waltera jo, protozZe jinak kazdy z téch lidi jako mi prijde, Ze mél néjakou,

prosté néjakou Spatnou stranku (...). TakZe ten mi prijde jako jedina takova pozitivni

20 Se zépornou postavou (pozn. autora)
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postava.“ Velmi casto také respondenti identifikovali postavu Hanka Schradera, tedy
antihrdinova $vagra, jako kladného hrdinu a méné casto také postavy Skyler White,
nebo Jesseho Pinkmana. Tomas mi napt. sdélil nasledujici: ,,Pozitivai postava bych rekl,
ze ten Hank. Ne kvili tomu, Ze je policajt (...), ale on byl prosté celou dobu ten (...), kdo
chyta ty zlodeje, ten, kdo chyta ty drogové dealery a potom i po tom Walterovi sel, kdyz
se to dozvedel, byt byl v jeho rodiné, bylo mu to jedno, takze bych rekl, Ze on byl takova
kladn& postava. Mnoho z dotazovanych také uvedlo, Ze v serialu nebyl pfitomen zadny
kladny hrdina, nebot vSechny zobrazené postavy disponovaly jak kladnymi, tak
zapornymi strankami charakteru. Jedna z respondentek, Lenka, v§ak dokonce vnimala
postavu antihrdiny jako kladného hrdinu ptibéhu. ,,No tak on ten Walter White jako
celkem byl takovy kladny, Ze i kdyz udeélal néco nelegalniho, tak za dobrym ucelem.
Timto typem otazek jsem se pokousSela zjistit, zda divéci pfi sledovani vnimaji rozdil
mezi charakterovym zalozenim antihrdiny a charakterové pon€kud kladnégji zalozenymi

protagonisty, a také kterou z archetypdlnich postav preferuiji.

Co se tyCe oblibené postavy fanouskl seridlu, tfi z respondentll uvedli, Ze jim
nikdo ze seridlovych hrdini timto zpisobem neimponoval, jeden z dotazovanych divaki
si pak nejvice oblibil postavu Guse Fringa, tedy padoucha z nékolika sezoén ptibéhu.
Vétsina fanousku serialu vSak preferovala budto postavu Jesseho Pinkmana, nebo
pfimo postavu antihrdiny, pficemz mnoho z nich mezi témito dvéma moznostmi véhalo.
Aneta mi napt. sdélila: ,,Waltera jsem méla rdada ze zacatku a pak jsem spis jako zacala
sympatizovat s Jessem, protoze on tam byl viastné vécné ten bity na tom, Ze Walter ho
do toho jako namocil, i kdyz ono to s nim taky nebylo jednoduché, ale...Jesseho jsem
pak méla ke konci hodné rada no.“ Podobné se vyjadril i Tomas: ,,(...) Samozrejmé ty
hlavni dvé postavy, ten Walter a ten Jesse, ti se mi hodné libili. (...) Ale tak celkove bych
rekl, ze ten Walter, protoze tam se mi fakt libila ta postava, i celkove proste ten jeho
vyvoj. Takze asi ta hlavni postava.* Z vySe uvedeného je patrné, Ze jsou divaci skute¢né
schopni sympatizovat i s ptinejmensim komplikovanym hrdinou a velmi Casto jej také
preferuji pfed hrdinou kladnym. Pouze jeden z dotazovanych respondentti, Petr 2, totiz
oznacil jako kladného hrdinu a oblibenou postavu zaroven stejného serialového
predstavitele, kterym byl Jesse Pinkman. Na dotaz ohledné jeho oblibené postavy
odpoveédél: ,,Jesse Pinkman (...), protoze to je takovy hodny kluk (...). A zaroven na
otazku tykajici se kladného hrdiny zareagoval zpisobem: ,,(...) Jesse Pinkman, z tech

samych ditvodui viastné. (...) Nikdy viastné neudélal nikomu nic Spatného, kdyz to tak
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vezmu, jo.“ Ostatni respondenti tedy bud’ preferovali postavu, kterou nevnimali jako

kladného hrdinu, nebo jim zadné ze seridlovych postav timto zptisobem neimponovala.

Sub-kategorie Identifikace s postavou byla zavedena proto, Ze jsem méla opét
ambici zjistit, zda ma fakt, ze se divak s né¢jakym hrdinou identifikuje vliv na piipadnou
oblibu tohoto seridlového hrdiny divakem. Naprosta vétSina respondentl si vSak nebyla
védoma toho, ze by ji byla n€kterd ze seridlovych postav timto zpisobem blizka. Tti
z respondentt pak uvedli, Ze se identifikovali s postavou Jesseho Pinkmana, jako napf.
Ondfej, ktery mi sdélil nésledujici: ,,(...) Prave Ze ten Jesse, no. Myslim tim, jak pravée
se snazil vzdycky udeélat to, co je spravné, jak vilastné...i jak pristupoval k tém peneziim
viastné (...). Tak takhle asi bych néjak reagoval ja, kdybych prisel k tém penezum a
vedel bych, ze jsou prostée hm, ze zlych divodi, jo. (...) TakzZe, s timhle mi byl prdave
blizky i tim, zZe byl takovy lidsky.“ Jedna z respondentek se pak shlédla v nékterych
z povahovych vlastnosti jak antihrdiny, tak postavy Hanka Schradera. Tyto skute¢nosti
vSak neméli souvislost stim, jakou postavu povazovala za svou oblibenou. Tato

spojitost byla patrna pouze u jednoho ze zpovidanych divaku, kterym byl opét Petr 2.

3.3.1.4 Zaporné charakteristiky antihrdiny

Uvedena kategorie byla vytvofena, kvili pomérné¢ castym vypoveédim
respondentll, tykajicich se antihrdinova moraln¢ problematického jednani. Divaci se
vyjadfovali napf. k faktu, Ze antihrdina svymi ¢iny ohrozil, nebo dokonce zniéil svou
rodinu, ke Spatnému vlivu antihrdiny na charakter Jesseho Pinkmana, obecné
k disledktim jeho ¢ind, nebo antihrdinu oznacovali za nelitostnou a bezpateini postavu.
Pfes vSechny uvedené charakteristiky vSak vétSina respondentd K antihrdinovi zcela
evidentné chovala velké sympatie. Vyjimkou byly dvé respondentky Monika a Ester,

kvuli kterym byla zavedena sub-kategorie Odmitnuti antihrdiny.

Divky ve svych vypovédich jednoznaéné preferovaly jimi vnimané kladné hrdiny
pted antihrdinou, vyjadfovaly pocity zadostiu¢inéni z antihrdinovy smrti v zavéru
ptibéhu a obecné antihrdinu zavrhovaly. Monika mi k tomuto tématu sdélila nasledujici:
~Hm, Waltera jsem neméla treba viibec rada prosté (...). Je to neskutecnd krysa, prosté
Ze me se nelibi hlavné ta myslenka, zZe lZe svoji rodiné (...). Zrejme nejvic jsem ho
zacala nesnaset, jak pozoroval Jane, jak umira, a to jsem si Fekla, Ze to je prosté uplné
hovado, kdyz to tak muzu vict (...), takZe jsem si vekla, Ze uz fakt jako u mé uplné
skoncil, no.“ Ester se vyjadrtila ve velmi podobném duchu: ,,70 bylo taky takové, Ze jsem

nevedela, co si o0 nem mam myslet. Pak jsem teda uz...jsem si ke konci Fikala, at’ umre,
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Ze uz toho je moc, no. (...) Akorat teda se mi [ibilo, Ze se snazil pomoct alespon té

rodiné, ale to bylo tak jediné a jinak uz u me skoncil.*

Z vyse uvedené¢ho je tedy patrné, ze ne vSichni divaci jsou schopni chovat
sympatie k podobnému typu moraln¢ problematického hrdiny. Bylo by nasnad¢ uvést,
ze takovyto postoj ziejmé zaujimaji spiSe divacky zenského pohlavi, protoze tato
skuteCnost vyplyva z analyzovaného vzorku respondentti, v ramci kterého se zadny
Z dotazovanych fanouskti muzského pohlavi nevyjadfil v podobném duchu. Nicméné,
jak bylo uvedeno v kapitole 3.2, genderové rozloZzeni respondenti v ramci analyzy
nebylo pravé idedlni, a tudiz byly respondentky v men$ing. Proto by bylo piinosem

prozkoumat tuto otdzku na ponckud SirSim vzorku.

3.3.1.5 Vyvoj antihrdiny

Kategorie Vyvoj antihrdiny byla zavedena, protoze se Vv prub¢hu provadénych
interview respondenti velmi cCasto vyjadfovali k proméné hlavniho protagonisty
Breaking Bad napfi¢ jimi sledovanymi epizodami. Hodnotili antihrdintiv charakter
nejprve v pocatcich celého piib&éhu, nacez se jej pokouseli vylicit tak, jak pisobil na
jeho samotném konci. Na zafatku seridlu Walter plsobil na divaky jako absolutné
primémy Clovek, pricemz nékteti divaci také vnimali frustraci jeho vlastnim zivotem.
Teodor napt. uvedl: ,,Tak predtim byl takovy ten, jako ono to tam nebylo uplné v tom
serialu, jak moc byl predtim, ale jakoze myslim si, Ze byl takovy ten typicky ucitel,
JjakozZe co mél, jakozZe ty néjaké svoje jakoze tu vyuku, ten styl vwuky, mél jako rodinu,
takovy usedly zivot, tak to.“ Nasledn¢ si divaci vSimali toho, jakou antihrdina
zaznamenal v pribéhu seridlu proménu a charakterizovali jej jako impulzivniho,
uspesného, posedlého moci, nebo postradajiciho ur¢ité moralni limity, jak mi mimo jiné
sdélil Jan. ,,A ta postava se vyvijela tak, zZe s priibéhem seridlu dochdzelo k dalsimu
zabiti, zabijeni a na konci uz ten clovek moznd i to zabijeni bral, jako nevim, jestli
soucdst prdce, asi to bral, Ze to patii k tém drogdm. Ze clovék jako zabije. Takze i v tom
se zmeénil.* Néktefi divaci také tuto druhou verzi antihrdiny oznacovali téméft jako dalsi
postavu serialu a ve svych promluvach na ni odkazovali antihrdinovym pseudonymem
Heisenberg, jako napt. Petr, ktery uvedl: ,,Co je dulezité, je, Ze existuje, podle mé
existuji vtomto serialu dve postavy. A to je Walter White a Heisenberg, a ty spolu
souperi o to, kdo, ktera z nich bude v téle Waltera Whitea.*
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3.3.1.6  Moment obliby antihrdiny

S vySe uvedenou kategorii souvisi tematicky celek s nazvem Moment obliby
antihrdiny. Pokud jsem ve vypovédi respondenta identifikovala jeho povédomi o
transformaci charakteru antihrdiny v pribéhu piibéhu, dotazovala jsem se jej na to,
v jakém momentu této transformace se mu Walter White zamlouval nejvice. Nasledné
se mi podafilo zjistit, ze se nejvetsi oblibé v ramci analyzovaného vzorku téSila
zavereCna verze charakteru antihrdiny, tedy v podstaté jeho alter ego Heisenberg, které
bylo zminéno v pfedchozi kapitole. Haisenberga tedy preferovalo celkem Sest
respondentt. Napi. Zdenék se v této souvislosti vyjadiil takto: ,,Heisenberg no. Asi jo,
on byl potom nékdo, no. On se niceho nebdl. On si prosel uz takovyma vécma, Ze...ja si
myslim, Ze nasel v sobé sam sebe a at uz se stane cokoliv, tak on dokazal vymyslet
prosté néjaké reseni a urcité ten Spatny no.“ Petr 2 pak v podobném duchu uvedl: ,,No,
ta ustrasSenda viastné, kdyz byl vystraseny z té rakoviny, tak to vilastné shodou okolnosti
mi byl nesympaticky v t¢ pozici. Nevim proc, to nedokdzu néjak vysvétlit, nicméné jako
clovek miize mit rad i vlastné zapornou postavu. A jeho jsem mél rad, on byl takovy
parchant proste, ale jo...mél jsem ho rad, no pro tohle.* Zbyvajici ¢tyfi respondenti se
V otdzce momentu obliby antihrdiny dé€lili na poloviny. Dva z nich si vice oblibili
antihrdinovu verzi v po¢atku piibéhu, dva naopak verzi antihrdiny na pul cesty v ramci
jeho transformace jako napt. Aneta: ,,Ja myslim, Ze néco mezi. Jako na konci uz byl fakt
Jjako hodné velky bad guy. Ze zacatku zas byl uplné nendpadny pan ucitel, Ze jo. Kterého
jako by si v seridlu jen tak nékdo nevsiml. To by byla uplné vedlejsi postava, Ze jo, ale.
Ale néco mezi prave, kdyz jeste mu slo jakoby o tu rodinu, a jesté ne tolik jako jenom o

ty prachy.*

3.3.1.7 Vedlejsi postava (Jesse Pinkman)

Aktualné charakterizovand kategorie byla vytvofena opét na zakladné pokladané
interview otazky, kterd po respondentech poZadovala urcité zhodnoceni vedlejsi postavy
serialu Jesseho Pinkmana. Tato postava je sice oficialng oznadovana jako vedlejsi®, ale
presto ji je v piibéhu serialu vénovan témér stejné velky prostor jako postavé hlavniho
hrdiny Waltera Whitea. Proto jsem se respondentil na tuto postavu dotazovala, pticemz

m¢ predevsim zajimalo, jakym zpisobem budou divéci Jesseho hodnotit ve srovnani

21 Predstavitel postavy Jesseho Pinkmana Aaron Paul napf. ziskal nékolik vyznamnych ocenéni za

nejlepsiho seridlového herce ve vedlejsi roli (Aaron Paul: Awards, 2016).
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S postavou antihrdiny. Na zéklad¢é odpovédi respondentit pak byly identifikovany dvé
odpovidajici sub-kategorie, které jsou nasledujici:
J Pozitivni vnimani
o Negativni vnimani

Je mozno uvést, ze vétSina respondentli postavu Jesseho Pinkmana vnimala
pozitivné. Charakterizovali jej jako upiimného, v jadru dobrého, citlivého cCloveka,
vyjimecné také jako Cloveka, ktery si uziva zivota, nebo jej také oznacovali jako
osam¢lého, nebo zmateného zivotem. Posledni dvé uvedené charakteristiky opét
nemuseji vyvoldvat pravé pozitivni konotace, avSak byly zafazeny do tohoto
tematického celku, nebot’ si divaci, kteii jej timto zplisobem charakterizovali, postavu
Jesseho podle svych vypovédi velmi oblibili. Mnoho respondentti si také uvédomovalo
postupny vyvoj této postavy k lepSimu v pribéhu celého seridlu. Monika napf. uvedla:
w(-..) On ma zase takovou tu opacnou trasu, jak Walt mi prijde, zZe jde uplné z toho
kluka, co nema nic, prosté nema zadné predpoklady na to, aby se mohl néjak zaradit do
spolecnosti. Ne, Ze by se do té spolecnosti zaradil, ale zacne mit néjaky cil a zacne na
tom budovat (...) a prosté snazi se na sobé jako kdyby néjak pracovat.*“ Petr na tento
vyrok poté navazal v podobném duchu: ,Jesse se hodné zméenil. Jesse na zacdtku byl
Jjednoznacne fracek, ktery se snazil néjak seberealizovat, nevédel kdo je, nic si neprozil
prakticky a byl to viastné jenom fetdk. Nic v podstaté jiného. Ktery ale uz tehdy byly
naznaky, ze mél néjaky smysl pro svou vlastni mordlku, smysl pro svou etiku no a
pozdeji jak se Jesse zacal zamilovavat, tak tam byly ty dvé jeho Zeny, no a to ho hodné
poznamenalo a hodné dospél prakticky. To bylo, viastné Ze on dospival po celou dobu

toho serialu.«

Nektefi zpovidani divaci vSak tuto postavu naopak vnimali spiSe negativné. Casto
jej popisovali jako nestalého, drogové zavislého Clov€ka bez cile, velmi impulzivniho,
lehkomysIného, pomstychtivého a ne pfili§ inteligentniho. Andrea jej napf.
charakterizovala nasledujicim zplsobem: ,,(...) Na zacatku dost takovy jako prave
nestabilni cloveék (...). On viastné je prosté drogoveé zavisly a na zacatku to vypada, Ze
mu jde jenom o to, prosté tu drogu si vyrobit a sam si ji jako uZivat, Ze jo. (...) Ze
zacatku on nezna viibec svoji cenu (...), protoZe v nékterych vécech prosté to jak se
zachova, ze vitbec jako nepouzije v tu chvili mozek, ale spis jenom néjaké ty pocity nebo
emoce, jo. Jakoze ho to viibec nenapadne, takze rozhodné kdybychom méli porovnavat

1Q tech lidi, pokud to takhle muzZeme Fict, tak prosté je o hodné niz neZ prosté
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Walter. (...) Nejvic asi, nejvic tady tohle to. Ze je prosté takovy jako lehkomysiny,
poradné si to nepromysli (...).” Jeden z dotazovanych také velmi negativné hodnotil

chovani Jesseho Pinkmana vuéi postaveé antihrdiny.

3.3.1.8 Obliba serialu

Uvedeny tematicky celek byl vytvofen za ucelem shrnuti divackych postoji
k celemu seridlu Breaking Bad. V jeho ramci byly identifikovany jeho dvé dil¢i sub-
kategorie, kterymi jsou:

o Zavislost
o Obliba Breaking Bad

Sub-kategorie Zavislost pojednava o zavislosti divaki na sledovani serialu
Breaking Bad. Tti z dotazovanych respondenti se piiznali k tomu, Ze dany serial zhlédli
vice nez jednou, v extrémnim piipadé¢ dokonce Sestkrat. Ti sami respondenti pak
uvadéli, ze jsou pii jeho vicendsobném sledovani stale schopni nachazet nové
souvislosti a vSimat si dal$ich detaill, coz bezesporu svéd¢i o kvalité a jiz nékolikrat
zminéné komplexnosti daného seridlu. Naprosta vétSina respondentl se pak vyjadfovala
Kk tomu, ze pocitovali nutkavou potiebu sledovat dalsi a dalsi epizody daného serialu,
casto kvuli velmi napinavému ukonceni jednotlivych dila a tvrdili tedy, Ze nebyli
schopni se od sledovani Breaking Bad odtrhnout. Petr napf. celou show pfirovnal
k droze, kterou produkoval seridlovy Heisenberg: ,,Prakticky, ja jsem, zacal jsem seridl
sledovat, kdyz uz se dotdacela ctvrta rada a sjel jsem to za velmi kratky casovy usek no a
poté, kdyz vysel novy dil (...) to bylo presné jako ten Heisenberguv matros, tak pro mé
byl ten serial.“ Monika se vyjadfila velmi podobné: ,,Ja jsem se na to zacala divat a, jak
Fikam, ja jsem nespala, ja jsem se na to divala prosté v kuse, dalo by se Fict. Ja jsem se
na to divala i v préci, ja jsem si to dala tak na polici a divala jsem se na to, kdyz jsem
treba krdjela zeleninu nebo tak. Takze ja jsem byla uplné zavisla. O napinavych
zavérech epizod mi sdélila Ester nasledujici: ,.(...) Clovék potieboval se podivat, jak to
dopadne, tak si pustil ten dalsi dil a pak u toho sedél cely den.* A podobné se vyjadtil 1
Stépan: ,,4 jako vétsinou ty dily koncily jako hodné napinavé, takze to nutkani pustit si

jako znova ten dil bylo veliké.«

Sub-kategorie Obliba Breaking Bad pak vznikla, protoze néktefi z respondentt
citili potiebu odlisit dany serial od ostatnich, které rovnéz sleduji. Ctyfi z dotazovanych

tak Breakin Bad charakterizovali jako jeden z jejich nejoblibenéjsich serialti jako napf.
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Ester: ,,Mné se to libilo. Je to miij nejoblibenéjsi serial a to jesté koukam na hodné,

teda.«

3.3.1.9 Diivody pro sledovani

Uvedena kategorie byla vytvofena na zékladé néckolika interview otazek,
prostiednictvim kterych jsem se od respondentti pokousela zjistit, jakym zpiisobem se o
daném serialu dozvédéli a z jakého divodu jej zacali sledovat. Zaroven vypovédi
respondentll zatazené do tohoto tematického celku pomadhaji zodpovédét jednu
z vyzkumnych otazek uvedenych v kapitole 3.1. Tato vyzkumné otazka se pta, jake jsou
motivace divakl pro vybér a sledovani seriali s hlavnim protagonistou, jehoz je mozné
charakterizovat jako antihrdinu. Dotazovani fanousci serialu uvadéli pro vlastni
sledovani serialu nékolik rtznych diavodd. Ojedinéle jimi byly napfi. transformace
charakteru hlavniho hrdiny, potieba sledovat novy seridl, televizni vysilani daného
serialu, velkd popularita Breaking Bad v zahrani¢i, kde se respondent v té dobé
pohyboval, nebo osobni zaujeti respondenta v chemickych slou¢eninach a navykovych
latkéch. Nejcastéji vSak dotazovani divaci uvadéli, ze mély na jejich sledovani serialu
vliv pozitivni ohlasy, které jim poskytovali zndmi. Druhym nejcastéjSim diivodem pro
sledovéani pak byly kladné recenze serialu v nejriznéjsich internetovych databazich. Jifi
napt. uvedl: ,,Dozvédél jsem se o tom asi pres toho kamarada, ktery mi to doporucil, ze
to je zajimavy seridal. Vim, Ze jsem to néjak pak jako, Ze jsem to néjakou chvili
nesledoval, ale jakoze, kdyz to bylo zrovna, ale pak Ze nékdo Fikal, Ze je to docela
zajimavé, tak jsem si rikal, Ze se na to rozhodnu podivat (...).* Na Jana pak naopak mélo
vliv hodnoceni Breaking Bad v internetovych databazich. ,,Kviili tomu hodnoceni jsem
se k nému i dostal (...). A na konci, kdyz jsem vidél, Ze ten seridal skoncil, tak jsem Si i
prosel jakoby hlavné americké rizné databdaze samoziejmeé IMDb, Rotten tomato a
takové a v$ude v podstaté lidi jsou z néj nadseni. Je hodnoceny skvéle, vsude se podivate
a minimalné 80 % ma. Takze to byl jeden z diivodii, proc jsem se na ten seridl zacal

divat.«

3.3.1.10 Ocenéni a hodnoceni

Kategorie ocenéni a hodnoceni byla vytvoiena, nebot jsem méla v pribéhu
rozhovorti ambici zjistit, zda skuteCnost, ze serial Breaking Bad ziskal mnoha
akademicka ocenéni, nebo fakt, Ze je serial velmi dobfe hodnocen v internetovych
databazich, n¢jakym zpisobem ovliviiuje motivace divaku pro sledovani tohoto serialu.

Vypovédi respondentli mi Castecné potvrdili, ze ano, nebot’ celkem 12 dotazovanych
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divakli mélo povédomi o hodnoceni seridlu v internetovych databézich, pfic¢emz
nejéastéji uvadéli databaze jako Csfd, IMDb, nebo Serialzone. Kromé toho, jak bylo
uvedeno jiz v piedchozi kapitole, kladné recenze na podobnych serverech byly druhym
nejcastéjSim divodem pro sledovani seridlu divakem. Co se akademickych ocenéni
tyce, celkem deset dotazovanych respondentti o nich mélo né&jaké povédomi. Ondfej mi
napt. na toto téma sdélil: ,,Vyhral, vyhral. To nevim presné jaké, ale vim, zZe kdysi
viastneé, kdyz to bud koncilo, nebo nékdy v té sérii, tak docela vyhraval ceny a i za ty
jejich vykony hlavneé. Za ty herecké vykony, ale jaké, to presné nevim.* Z vypovédi
vétSiny respondentd vSak vyplyvalo, ze si podobné skutecnosti zjistuji spiSe pro

zajimavost po skonceni sledovani jimi oblibenych seriald.

3.3.1.11 Téma serialu

V priibéhu provadeéni rozhovort s fanousky vyslo najevo, ze se respondenti zcela
neshoduji ve vnimani toho, o ¢em dany serial pojednava. Vypovédi se tedy lisily
v charakteristice hlavniho tématu seriélu. Proto byla zavedena tato kategorie. Nejcastéji
respondenti uvadéli, Ze je jednim z hlavnich témat transformace charakteru antihrdiny,
jako tomu bylo i v ptipad¢ Petra 2: ,,4 je o vyvoji té jeho postavy, ze on viastné na sebe
nabaluje dalsi a dalsi lidi a vytvari si svoje drogové impérium. (...) Na zacdtku tam
hrdla roli ta rakovina, kdy on zjistil, viastné byl vydéseny z toho a vSechno delal viastné
jenom prosté pro tu rodinu, coz se pak postupem casu stala takovd mantra, kterou on
opakoval porad, ale uz to viibec nebyla pravda, ze jo. Uz to délal prosté pro ty prachy a
pro tu moc a ten jeho vyvoj tam je vlastné hrozné znat.* Respondenti také velmi Casto
povazovali rodinu, nebo drogovou problematiku za jedny hlavnich témat tohoto
ptibéhu. Jan mi napt. sd¢lil nasledvjici: ,,Hlavni téma toho serialu samoziejmé jsou
drogy, ale hlavné liska krodiné (...). To téma seridlu...samoziejmé je to rodinné
drama, hlavni téma je rodina (...).“ Pro Lenku byly naopak hlavnim tématem drogy:
wléema? Ja myslim, Ze je tam vic témat, Ze jakoby ukazali, jak to viibec chodi v tom
drogovem svete...* Ojedinéle také respondenti uvadéli, Ze hlavnim tématem serialu byly
vztahy mezi lidmi, nadvlada nad podsvétim, vztah otce a syna, vliv moci na lidsky
charakter, otdzka ospravedlnéni moralné zavrZzenihodnych ¢inG kladnym motivem,
vztah clovéka k penéztim, dvoji Zivot hlavniho hrdiny, nebo extrémni feSeni

bezvychodné situace.
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3.3.1.12 Podobnost s jinymi serialy/filmy

Kategorie ~ Podobnost s jinymi  seridly/filmy  souvisi s ptedchozim
charakterizovanym tematickym celkem. Byla vytvofena, nebot' jsem se snazila od
respondentu zjistit, zda vnimaji podobnost serialu Breaking Bad s jinym serialem, popf.
filmem v néjakém aspektu. Vyslo najevo, Ze deset ze ¢trnacti zpovidanych respondentt
néjakou podobnost skute¢né vnimaji a vzdy Breaking Bad pfirovnavali k jinému seriélu,
jehoz hlavnim protagonistou je taktéz antihrdina, s vyjimkou Jitiho, ktery Breaking Bad
ptirovnal k filmu s antihrdinskym protagonistou. Tii zrespondenti uvad¢li serial
Dexter, dva serial House of Cards a dale zazné€la jména serialt jako Narcos, Dr. House,

Homeland, nebo Fargo. VSechny vyse uvedené skutecné urcity typ antihrdiny zobrazuji.

3.3.1.13 Spoleény aspekt

Kategorie Spole¢ny aspekt tematicky navazuje na kategorii predchozi a zahrnuje
Ctyfi riizné sub-kategorie, podle toho jaky spole¢ny aspekt divaci, kteti si uvédomovali
podobnost Breaking Bad s jinymi dily popularni kultury, vnimali. Identifikované byly
sub-kategorie:

o Typ hlavniho hrdiny
o Touha po moci
o Drogova problematika

o Komplexnost postav

Nejcastéji respondenti podobnost vnimali v podobném typu hlavniho hrdiny, ktery
se objevoval v jimi porovnavanych serialech (popf. filmech). Pouze jednou v prubéhu
vSech realizovanych interview sam respondent oznacil tento typ hlavniho hrdiny jako
antihrdinu. Timto respondentem byl Jan, ktery uvedl: ,,Mozna v tom podani té hlavni
postavy, ktera neni kladny hrdina. (...) Je to taky..je to postava, kde hlavni postava
neni kladna, je to spis takovy parchant, nebo antihrdina.* \V ostatnich ptipadech mi
komunikac¢ni partnefi charakterizovali podobnost téchto hrdinti napt. ve dvojim Zivote,
které tyto postavy vedly, ve zhoubném vlivu hrdinovych ¢inl na jeho vlastni rodinu,
v kladném motivu, ktery hrdinu vede ke konani podobnych ¢ind, nebo v proméné
charakteru téchto hrdind v priitbéhu celého seridlu. K tomuto tématu se vyjadtil napf.
Tomas, ktery mi sdélil nasledujici: ,,(...) Tam bych rekl, Ze byla podobna treba, mé
napadla podobna véc, ten hlavni hrdina, kterého tam hral Martin Freeman, taky zaZil

takovy prerod, protoze on na zacatku byl takovy utly, potom se mu podarilo urcitym
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zpiisobem zabit svoji Zzenu a na konci uz prosté meél za sebou néekolik vrazd a sli po néem

policajti, takze to bylo takovy podobny prerod postavy, bych rekl.*

Ve dvou ptipadech byla pro respondenty spolenym aspektem mezi seridly touha
po moci, jak uvedl napt. Teodor: ,,Tak moznd jak jsem rikal ten House of Cards, jakoze
tady i tam mi pripada trosku ta touha po moci, ze tam byla, no. Jakoze i ten Walter (...)
mél tu touhu (...) ovladat jako kdyby ten trh a i ty lidi ostatni kolem sebe, i toho Jesseho
jakoby ovladal.”“ V dalsich dvou ptipadech se pak divaci vyjadifovali o komplexnosti
postav a o drogové problematice, jako o aspektech, které jimi vybrané serialy sdileji.
Z vyse uvedeného je patrny aktivni zptsob sledovani serialti divaky, které je v souladu

s konceptem aktivniho publika popisovaného v kapitole 1.1.

3.3.1.14 Sledovani seriali s antihrdinou

Uvedena kategorie opét souvisi s kategorii Podobnost s jinymi serialy/filmy,
nebot’ tematicky zahrnuje vypoveédi divaku, které se vyjadrovaly k tomu, zda respondent
sleduje ¢i nesleduje kromé Breaking Bad i jiné serialy s hlavnim protagonistou, kterym
je antihrdina. Abych tyto vypovédi mohla kategorizovat, tazala jsem se divaku, jaké
serialy sleduji a jaké z nich povazuji za své oblibené. Deset ze Ctrnacti respondentl
uvedlo néktery z podobné ladénych seridlli ve svém vyctu. Zbyvajici ¢ty respondenti
tak neucinili. Toto zjisténi koresponduje se zjisténim uvedenym v kapitole 3.3.4.12 a Ize
tedy uveést, ze divaci, ktefi sledovali jiny serial s aspektem antihrdiny, vnimali

podobnost tohoto seridlu se serialem Breaking Bad.

3.3.1.15 Zavér serialu

Kategorie Zavér seridlu byla roz¢lenéna do dvou dil¢ich kategorii, jimiz jsou:

o Spokojenost
° Vytky

Toto clenéni bylo vytvofeno na zéklad¢ divackych vypovédi tykajicich se
zavérecné scény serialu. VétSina respondenttt byla spokojena se zplisobem rozuzleni
celého ptibéhu. Pozitivné hodnotili konec antihrdiny a stejné casto vyjadrovali
spokojenost se zavérem celého serialu. Andrea napf. uvedla: ,,Ale jako libil se mi ten
konec, jak vlastne skoncil Walter, protoze hm, jako on byl v podstaté na miste, kdyz to
reknu blbe, hm...které ma jako nejradsi, jo. Nebo vlastné, zZe se rozloucil s tou varnou,
ktera v podstaté uz ani nebyla jeho, ale jako prosté byl na tom misté, kde je ta varna, jo

a jako Vv podstate se néjakym zpiisobem uchlacholil tim, Ze prosté to dokdzal, ze jako
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zvlddl to, co jako chtél.* Podobny postoj k zavéru Breaking Bad mél i Ondfe;j: ,.(...) Oni
opravdu veédeli, ze prosté pet sérii a dost, coz je i na takovy serial dost malo, takze to
opravdu vSechno nahustili do téch péti sérii. Proto jsem rikal, Ze kazdy ten dil je tak
zvlastni. A ten konec tim, Ze vilastné to oni mohli ukoncit za vlastnich podminek, tak to

prenesli na platno s tim, ze to Walter mohl jakoby ukoncit za svych podminek.*

Nékteti respondenti vSak také k zavéru ptibéhu méli urcité vytky. Jednalo se napf.
o potiebu dovypravéni piibé¢hu Jesseho Pinkmana, kterého se divakim nedostalo,
nékteii naopak doufali, Ze antihrdina dosahne uréitého §tastného konce. Stépan mi napf-.
sdelil nasledujici: ,,Tak kdyz ma clovek proste hlavniho hrdinu, tak je blbé, kdyz potom
umre na konci, jo. Ale jako rad bych, kdyby Zil, no. Kdyby to prosté tak néjak jako
dopadlo...” Aneta se vyjadfila velmi podobné¢: ,.(...) Kdyz jsem to tenkrat vidéla, tak
mné to prislo dost emotivni, no, protoze jsem to asi necekala. (...) Ja jsem no...hm, ja
Jsem spi§ doufala, Ze se zméni no, asi naivné. (...) Ze prosté fakt jako zacne Zit novy

Zivot (...). Stejné jsem mu asi fandila, no.*

Z vyse uveden¢ho vyplyva zajimavy poznatek. Pfestoze mnoho z respondentl
oznaCovalo antihrdinu za jimi oblibenou postavu, vétsina z nich byla skoncem
antihrdiny nadmiru spokojena, i kdyz lze s nejvétsi pravdépodobnosti uvést, ze postava
zaveér serialu neprezila. Zadostiucinénim pro né nejcastéji bylo, Ze si antihrdina svij

konec v podstaté vybral a podafilo se mu dosahnout toho, co mél v umyslu, coz pro

vvvvvv

3.4 Shrnuti vysledkii

Analyza rozhovoru s divdky serialu Breaking Bad odhalila mnoho zajimavych
skutecnosti souvisejicich s fenoménem antihrdinii v soucasnych televiznich seridlech a
s divackou oblibou seriali tohoto typu. Na zakladé provedené analyzy je také
mozné ¢astecné zodpoveédét vSechny vyzkumné otazky prace. Domnivam se vSak, ze
ziskand zjiSténi lze vztdhnout pfedevSim ke konkrétnimu seridlovému narativu, jenz
zobrazuje postavu antihrdiny, tedy k serialu Breaking Bad. Pro rozsiteni vystupt tohoto
vyzkumu na dalsi serialy podobného typu by tedy dle mého nézoru bylo nutné provést
podobné strukturovany vyzkum s divaky nékolika dalSich serialti zobrazujicich postavu
antihrdiny. Poté by bylo mozné uéinit srovnani potiebné k zodpovézeni vyzkumnych
otazek v jejich plném znéni. Tento postup vSak bohuzel neodpovida lidskym a casovym

kapacitdm vyzkumnika.
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Prvni vyzkumnou otazku zjistujici divacké motivace pro vybér a sledovani serialii
s hlavnim protagonistou, jehoz je mozné charakterizovat jako antihrdinu, lze na zaklad¢
vystupt vyzkumu zodpoveédét nasledujicim zptisobem. Nejcastéjsim motivem divaku
pro sledovani seridlu Breaking Bad bylo osobni doporuc¢eni nékterého z divakovych
zndmych. V potfadi druhym nejcast&jsim motivem pak byly kladné recenze serialu
V nejriiznéjsich internetovych databazich. Mnoho respondentti uvedlo, Ze na né v rdmci
vybéru novych serialii pro sledovani plisobi oba vyse uvedené diivody. Uvedena zjisténi
nejsou nijak prekvapiva a domnivam se, ze je lze vztdhnout jak na vSechny soucasné
serialy zobrazujici postavu antihrdiny, tak obecné na serialy, které sleduji divaci ve
véku respondenti této diplomové prace. Tato skupina divaka totiz zda se v rdmci
sledovani seriall sdili stejné postupy. V pribéhu analyzy také vyslo najevo, ze celkem
deset ze Ctrnacti dotazovanych respondentt, tedy 71,4 % vzorku, mimo Breaking Bad
sleduje takeé jiné serialy s aspektem antihrdiny. VSichni tito respondenti si byly védomi
ur¢itych podobnosti mezi témito serialy, avSak bylo patrné, ze o nich mnoho z nich az
do chvile interview neuvazovalo. Proto nelze jednozna¢né sdélit, zda si divéci tento typ
serial vybiraji zamérné, nebo zda je sleduji Cisté na zékladé jejich znaéného zastoupeni

Vv soucasné serialové produkei, o kterém pojednévé kapitola 1.4.3.

Na druhou vyzkumnou otazku nejlépe odpovida identifikovana kategorie
s nazvem Divacky oblibené charakteristiky seridlu. Tato kategorie shrnuje celkem osm
aspektl serialu Breaking Bad, které jsou pro jeho divaky nejvice atraktivni. Prekvapivé
nejCastéji na tomto seridlu respondenti ocenovali jeho kvalitni filmové provedeni
z nejruznéjsich hledisek, hereckymi vykony pocinaje a kamerou konce. Je ale mozné, ze
se toto zjisténi mize vazat pouze k serialu Breaking Bad (vzhledem k jeho zna¢nému
ocenovani kritikou i akademickymi cenami) a neni jisté, zda by stejnym zplisobem
divaci hodnotili i jiné serialy podobného typu. Dalsimi aspekty, které divaci na tomto
seridlu povazovali za nejvice atraktivni, byly dé&j serialu ve smyslu napinavé zapletky a
necekanych zvratli, postavy, které byly divdky charakterizovany jako komplexni,
propracované a charakterové se vyvijejici, nebo realistické prvky seriélu, kterymi byly
napf. opét jeho postavy, zobrazeni obchodu s drogami nebo prezentace celého piibehu.
VSechna tato uvedena zjisténi koresponduji s kapitolou 1.4.2, kde jsou uvedeny duvody
pro oblibu moraln¢ nejednoznacnych protagonistl, které¢ sepsaly autorky Krakowiak a
Oliver. Dalsimi, pro divaky atraktivnimi, aspekty serialu byly téma seriélu, jeho

komedialni prvky a prostiedi. Toto jsou ale opét aspekty, které se vazou vyhradné
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k seridlu Breaking Bad a nelze tedy tato zjiSténi zobeciovat na jiné podobné ladéné

serialy.

Poslednim z pro divaky atraktivnich aspektii serialového narativu, ktery zde zatim
nebyl zmingn, je antihrdina. Celkem osm ze ¢trnacti respondentt, tedy 57,1 % z nich,
uvedlo, ze je pro né postava antihrdiny néjakym zplisobem atraktivni. Nejvice pak na
antihrdinovi ocenovali transformaci jeho charakteru v pritbéhu celého seridlu a také jeho
schopnost vést dvoji zivot. Vyse uvedené je zaroven odpovédi na tieti vyzkumnou

otazku diplomové préace.

V navaznosti na zjisténou atraktivitu antihrdiny jsem se v ramci vyzkumu také
pokousela zjistit, pro¢ divakim postava antihrdiny tolik imponuje. Touto otdzkou se
zabyvaly identifikované kategorie Kladné charakteristiky antihrdiny, Zaporné
charakteristiky antihrdiny, Postavy, nebo Moment obliby antihrdiny. Z divackych
vypoveédi zafazenych do uvedenych kategorii vyplynulo, Ze naprostd vétSina
respondentti antihrdinu charakterizovala kladn¢ (kategorie Kladné charakteristiky
antihrdiny také obsahuje trojndsobné mnozstvi koédi nez kategorie Zéaporné
charakteristiky antihrdiny, viz Pfiloha ¢. 3). Mnoho respondentd kladlo diiraz na kladné
motivy antihrdinovych moralné zavrzenihodnych ¢ini a jeho konani tak
ospravedlnovali. Daleko cCastéji se také vyjadiovali ke kladnym strankam antihrdinova
charakteru, nez k t€ém zapornym. Celkem Sest respondentil pak antihrdinu oznacilo jako
jejich oblibenou postavu a naprosta vétSina respondentd pak bud’ antihrdinu, nebo
postavu Jesseho Pinkmana, ktera je také piinejmenSim komplexnim charakterem,
preferovala nad hrdiny daného serialu, které sami oznacili jako kladné. Z vySe
uveden¢ho jednoznacné vyplyva fakt, Ze je postava antihrdiny pro absolutni vétSinu
dotazovanych respondenti pfitazlivd. Dlvody divakd pro jeho oblibu se vSak lisily

ptipad od piipadu, a proto je nelze shrnout do jednoznaéného zavéru.

3.5 Limity vyzkumu a doporuceni

Piestoze byl provedeny vyzkum velmi piinosny a pomohl objasnit mnohé divacké
postoje, je na tomto misté nutné uvést limity, které jeho pribéh provazely. Prvni
skupina omezeni, kterou hodld&m zminit, se odviji pfimo od povahy celého vyzkumu,
tedy od faktu, ze se jednalo o vyzkum kvalitativni. Z povahy kvalitativniho vyzkumu
vyplyva, ze mohou jeho vysledky byt snadnéji ovlivnény osobou vyzkumnika a jeho
subjektivnim pohledem na dany problém, nez je tomu v pfipadé vyzkumu

kvantitativniho. PfestoZe jsem se snaZila velmi podrobné popsat cely proces analyzy a
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dokumentovat také vytvareni jednotlivych kategorii a sub-kategorii ptrehlednymi
tabulkami, z nedostatku ¢asu nebylo mozné nabidnout tyto stanovené celky ke kontrole
jinému vyzkumnikovi tak, jak doporucuje napi. Hendl (2012, s. 147). Vysledky
kvalitativniho vyzkumu také zcela jisté nelze generalizovat na celou populaci, které se

zkoumany fenomén tyka.

Provedeny vyzkum byl také do jist¢é miry limitovan S§ifi a strukturou
analyzovaného vzorku respondentii. Na prvnim misté je nutné uvést, ze byla interview
realizovana pouze s témi respondenty, ktefi mi byli ochotni rozhovor poskytnout, coz
mohlo v kone¢ném disledku zptisobit mensi variabilitu jednotlivych vypovédi. Dale byl
vzorek omezen vékem respondentll, kdy tomu nejstar§imu bylo 37 let, coz znamena, Ze
nebylo mozné zjistit, zda ma seridl Breaking Bad fanousky také mezi star$imi
serialovymi divéky. V pfipad¢, ze tomu tak skute¢né je, ale dany vyzkum neposkytuje
nahled do vnimani serialu touto v€kovou skupinou divakt. Nakonec byl analyzovany
vzorek omezen, také co se zastoupeni respondenti zenského pohlavi

tyce. Respondentek bylo pouze pét, coz je ve srovnani s deviti muzi menSina.

Ztejmé nejvyznamngj$im limitem vyzkumu byl fakt, Ze byl dany vyzkum
zamé&fen pouze na divaky jednoho ze seriald, které disponuji hlavnim protagonistou,
jehoz je mozné charakterizovat jako antihrdinu. Z vysledkl vyzkumu je patrné, zZe
divaci serial Breaking Bad povazuji za velmi kvalitni a mimo aspekt antihrdiny si jej
oblibili z mnoha riznych divodd. Proto by bylo vhodné na diplomovou praci navazat
podobnym vyzkumem zamétenym na rtizné serialy podobného typu. Nasledné by bylo
velmi pfinosné ucinit srovnani téchto vyzkumil za ucelem potvrzeni atraktivity aspektu

antihrdiny pro divaky a urCeni jeji skute¢né podstaty.

Zajimavou skutecnosti, kterd v pribéhu realizovanych rozhovort vysla najevo,
byl fakt, Ze dvé z dotazovanych respondentek postavu antihrdiny zcela zavrhly. Toto
zjisténi bylo v kontrastu s vypovéd’'mi ostatnich respondentt, ktefi takovyto postoj
k antihrdinovi neprojevili. V ramci mozného navazujiciho vyzkumu na tuto diplomovou
praci by tudiZz mohlo byt stejné velkym piinosem prozkoumani vlivu genderu na

vnhimani serialovych postav typu antihrdiny.
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Zavér

Diplomova prace se zabyvala fenoménem antihrdini v soucasnych televiznich
serialech. Jinymi slovy byl jeji vyzkum zaméfen na v sou¢asnosti velmi rozsifeny trend
zobrazovani moralné¢ komplexnich, nebo také nejednoznaénych hrdint v dilech
popularni kultury. Konkrétné¢ byl tento fenomén zkoumdan na piikladu amerického
serialu Breaking Bad, sjehoz fanousky a pravidelnymi divaky byly provedeny
polostrukturované rozhovory, které byly nasledné analyzovany metodou zakotvené
teorie. Cilem vyzkumu bylo porozumét motivacim divakd pro vybér a sledovani serial
s hlavnim protagonistou, jehoz je mozné charakterizovat jako antihrdinu. Na zaklad¢
tohoto cile pak byly vytvofeny tfi vyzkumné otazky zjistujici divody divaki pro
sledovani téchto seriall, aspekty, které jsou pro né v rdmci jejich sledovani nejvice
atraktivni a v neposledni fadé zjist'ujici fakt, zda je jednim z téchto aspektt pro divaky
skute¢né postava antihrdiny. Velkou ambici tohoto vyzkumu pak bylo ur¢it ¢asteénou

podstatu popularity, kterou v souc¢asné dobé& narativy zobrazujici antihrdinu disponuji.

Teoreticka Cast prace piedstavila nékolik vybranych konceptt, které souvisi
s problematikou publik. Byla zde uvedena charakteristika konceptu aktivniho publika,
pfedstavena teorie uziti a uspokojeni a znac¢na Cast textu se zabyvala také konceptem
fanouskovskych publik. Dale se teoreticka cast vénovala populdrni kultufe, televiznimu
seridlu a poté konkrétn¢ fenoménu antihrdini a pojmu komplexnosti v soucasné
televizni kultufe. Predstaven byl samoziejmé i1 samotny serial Breaking Bad.
V praktické c¢asti textu byla dale prezentovana zvolend metodologie vyzkumu a
zavéreCna kapitola prace se pak zabyvala procesem analyzy polostrukturovanych
interview s divaky seridlu, ktery byl na tomto misté popsan krok za krokem. Zavér
kapitoly pak byl vénovan prezentaci vysledkli vyzkumu a uvedeni jeho limitd a

doporuceni pro ptipadny navazujici vyzkum.

Analyticka ¢ast diplomové prace nabizi odpovédi na jednotlivé vyzkumné otazky,
jez byly uvedeny hned v GUvodu celého textu. Z vypovédi dotazovanych divakt serialu
Breaking Bad vyplyva, Ze hlavnimi divody pro jejich vybér a sledovani daného serialu
jsou doporuéeni znamych a kladné recenze tohoto serialu v internetovych databazich.
V analyzovanych rozhovorech jsem pak identifikovala kategorie, které demonstruji
jednotlivé aspekty seridlu, jez jsou pro jeho divaky nejvice atraktivni. Témito aspekty

byly odborné filmové charakteristiky, d¢j seridlu, postavy, realistické prvky serialu,
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antihrdina, téma, komedialni prvky a prostfedi. Z vyjmenovanych aspektd jich Ize dle
mého nazoru nékolik vztahnout obecné i na jiné serialy zobrazujici hlavniho
protagonistu typu antihrdiny a jejich divackou oblibu. Mam nyni na mysli aspekty d¢j
serialu, postavy, realistické prvky a antihrdina. Ostatni pro divaky atraktivni
vyjmenované aspekty dle mého souvisi pouze s konkrétni divackou oblibou seridlu
Breaking Bad. Z vySe uvedeného je vSak patrné, Ze postava antihrdiny skutec¢né je
jednim z aspektn, které jsou pro divaky podobnych seriald nejvice atraktivni, coz je

jedno z nejvyznamnéjsich zjisténi, ktera provedeny vyzkum poskytl.

Na tomto misté lze shrnout, Ze byl splnén cil stanoveny v Uvodu diplomové préce,
kterym bylo porozuméni divackym motivacim pro vybér seridlovych narativi, jejichz
hlavnim protagonistou je antihrdina. Co se ty¢e ambice ur€it podstatu popularity
narativll tohoto typu, domnivam se, Ze toto z vystupti vyzkumu ucinit nelze predevsim
proto, Ze v ramci analyzy nebylo u¢inéno srovnani s divickou recepci jinych podobné
ladénych seriali. Je také dulezité si uvédomit, ze z provedeného vyzkumu nelze
vyvozovat obecné platné zavéry o tom, jak postavu antihrdiny vnima ¢eské publikum
jako celek. Vyzkumu se zGcastnilo celkem cCtrnact respondentli, a piestoze jejich
vypovédi jiz dale nepiinasely nové poznatky a vyzkum byl teoreticky saturovan, sdéleni
respondentti pravdépodobné nemohou reprezentovat vSechny nazory a postoje, které
divaci k postavé antihrdiny zaujimaji. Vyzkum tedy spiSe nabizi zajimavy vhled do
toho, jak divaci o podobnych seridlech uvazuji, a jak na né tyto serialy plisobi. Pfes vySe
uvedena omezeni si tak troufam tvrdit, ze jsou vysledky vyzkumu velmi zajimavé, a

mohou byt velkym piinosem do oblasti medialnich studii a vyzkumu publika.
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Summary

This thesis called The antihero phenomenon in current television series:
qualitative reception research of the series Breaking Bad aimed to reveal the
motivations of viewers for selecting and watching series featuring the main protagonist
that might be described as an antihero. Besides, its purpose was to identify the aspects
that are the most attractive for audience of these kinds of serial narratives. Results of
this research indicated two main reasons for audience selection of series featuring
antihero protagonist. Firstly, it was a personal recommendation that had a major effect
on a viewer’s decision regarding the selection of a new series to watch. Secondly,
positive reviews that the series in question had received on the movies and serial

database websites, also played a big part in the viewer’s decision.

Regarding the identification of the most attractive aspects for the Breaking Bad
audience, the results of the research suggested, that there were eight different categories
that the viewers appreciated the most about the program. The eight categories were:
professional film features (meaning the way that the series was made by its creators),
the storyline of the series (especially the intriguing plot), the characters of the series,
realistic elements that the viewers noticed within the story, character of the antihero,
theme of the series, its elements of comedy and the surroundings of where the story
takes place. Some of these identified aspects only relate to the series Breaking Bad but
it is assumed that other aspects possibly relate to series featuring antiheroes in general.
Therefore, it might be concluded that the categories of series’ storyline, characters,
realistic elements and character of the antihero are the aspects that are most attractive to

audience of series featuring antihero protagonists in general.

To sum up, this thesis contributes to the research area of audience studies and
popular culture and offers an insight into an audience perception of series featuring
antihero protagonists. Also it presents some of the attitudes that viewers of these series
have towards antihero characters. However, it would be beneficial to conduct a similarly
designed research with audience of a few other series of this kind in order to make a

comparison and consequently generalize findings that have been provided by this study.
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Ptiloha €. 1
MnozZstvi staZzenych titulku seriala Breaking Bad a Dexter

Tabulka ¢. 1: Primérny pocet stazenych titulki; serial Breaking Bad

Priamérny
pocet 21853 | 16934 | 13660 | 16528 | 15147 | 16824
stazenych
titulkii

Zdroj: Titulky Breaking Bad 2013; vlastni zpracovani

Tabulka €. 2: Primérny pocet stazenych titulkt; serial Dexter

Primérny
pocet
staZenych
titulkd

27751 25092 23959 22452 18706 15625 10780 10313 19335

Zdroj: Titulky Dexter 2013; vlastni zpracovani
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Priloha ¢. 2
Interview Guide

Témata

Zaméreni otazek

Obecné o serialu

Shrnuti déje

Hlavni tema

Zpitisob dozvédéni se o seridlu
Dutivod pro sledovani
Nejoblibenéjsi charakteristika

Diivod pro oblibu ostatnimi divaky

Postavy

Oblibenéa postava

Charakterov¢ blizka postava (moznost identifikace)
Kladny hrdina

Charakteristika Jesseho Pinkmana

Charakteristika Waltera Whitea (antihrdina)

Moraln¢ sporné ¢iny antihrdiny

Moment zavrzeni antihrdiny
Néazor divéka na zavér serialu

Ptipadné poznamky k rozuzleni ptibeéhu

Hodnoceni serialu

Divakovo hodnoceni z odborného hlediska
Povédomi o hodnoceni serialu na Internetu

Povédomi o ocenéni serialu akademickymi cenami

Podobnost s jinymi seriély/filmy

Jiné serialy sledované divakem

Obliba konkrétniho zanru

Vnimana podobnost Breaking Bad s jinymi serialy
Podobnost se serialy typu Dexter, House of Cards,
Mad Men, Homeland, atd. (v pfipad¢, Ze si divak

sam neuvédomi spojitost s z&dnym seridlem)
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Priloha ¢. 3
Seznam kategorii a sub-kategorii

Poiadi | Nazev Pocet | Suma
kéda | zastoupeni
1. Divacky oblibené charakteristiky serialu 31 103
e | Odborné filmové charakteristiky 7 26
e | Dg 5 18
e | Realistické prvky 5 15
e | Antihrdina 5 12
° Postavy 4 16
e | Téma 2 11
e | Komedialni prvky 2 3
e | Prostiedi 1 2
2. Kladné charakteristiky antihrdiny 16 69
e | OspravedInéni antihrdinova jednédni 4 23
e | Charakteroveé rysy 5 19
e | Nejednoznacnost 4 19
e | Vztah k Jessemu Pinkmanovi 3 8
3. Postavy 14 42
e | Kladny hrdina 5 17
e | Oblibena postava 3 15
. Identifikace s postavou 6 10
4. Obliba serialu 7 38
e | Zavislost na seriélu 4 31
e | Obliba Breaking Bad 3 7
5. Zaver serialu 5 29
e | Spokojenost 2 20
e | Vytky 3 9
6. Téma serialu 11 28
1. Vedlejsi postava (Jesse Pinkman) 7 26
e | Pozitivni vnimani 5 16
e | Negativni vnimani 2 10
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8. Zéporné charakteristiky antihrdiny 9 23
Odmitnuti antihrdiny 4 11
Q. Ocenéni a hodnoceni 4 23
10. Vyvoj antihrdiny 8 22
11. Dutivody pro sledovani 7 22
12. Podobnost s jinymi serialy/filmy 9 14
13. Sledovani seriald s antihrdinou 2 14
14. Spolec¢ny aspekt 10 13
Podobny typ hlavniho ptedstavitele 7 9
Touha po moci 1 2
Drogové problematika 1 1
Komplexnost postav 1 1
15. Moment obliby antihrdiny 3 11
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Priloha ¢. 4
Diagram kategorii a sub-kategorii

" Zavsiost
(4/31)
@n
Realistické prvky | |Odborné filmove charakteristiky)” | Komedialni prvky
(5/15) (7126) / (23)
7
Postavy Antihrdina
(4116) (5/12)
Prostredi Déj
(112) (5/18)

Odmitnuti antihrdiny
e

i st
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