Abstrakt

Nazev: Komparace nabidek pro partnery vybranych fotbalovych klubti

Cile: Hlavnim cilem diplomové prace je porovnat a vyhodnotit nabidkové listy u vybranych 8
fotbalovych klubt. Diraz je kladen na zjisténi novych trendi, které se objevuji v nabidkovych
listech, které se odliSuji od ptfedchozich podob nabidkovych listl, jak prezentuje starsi

literatura.

Metody: Za stéZzejni metodu aplikovanou v diplomové praci se povazuje obsahova analyza.

Doplitkové byla vyuzita také analyza dokumentt a literarni reSerse.

Vysledky: Podle dostupnych vysledki je patrné, ze nejkvalitnéji zpracovany nabidkovy list
ma fotbalovy klub AC Sparta Praha. Nabizi na ¢eské poméry nadstandartni protisluzby za
sponzoring. Ostatni kluby nabidkovy list maji mnohem méné propracovany, ale rozdily mezi
nimi jsou minimalni. Diplomova prace poukazuje na rostouci trend v oblasti novych sluzeb
pro partnery fotbalovych klubti oproti monografii Caslavové (2009). Bylo zjisténo, Ze
Vv jednotlivych nabidkovych listech se objevuje dalSich 38 novych oblasti vztahujici se

K historii, umisténi a Gspé&chiim konkrétniho fotbalového klubu.
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