
Abstrakt 

 

 

Název: Komparace nabídek pro partnery vybraných fotbalových klubů 

 

Cíle: Hlavním cílem diplomové práce je porovnat a vyhodnotit nabídkové listy u vybraných 8 

fotbalových klubů. Důraz je kladen na zjištění nových trendů, které se objevují v nabídkových 

listech, které se odlišují od předchozích podob nabídkových listů, jak prezentuje starší 

literatura. 

 

Metody: Za stěžejní metodu aplikovanou v diplomové práci se považuje obsahová analýza. 

Doplňkově byla využita také analýza dokumentů a literární rešerše. 

 

Výsledky: Podle dostupných výsledků je patrné, že nejkvalitněji zpracovaný nabídkový list 

má fotbalový klub AC Sparta Praha. Nabízí na české poměry nadstandartní protislužby za 

sponzoring. Ostatní kluby nabídkový list mají mnohem méně propracovaný, ale rozdíly mezi 

nimi jsou minimální. Diplomová práce poukazuje na rostoucí trend v oblasti nových služeb 

pro partnery fotbalových klubů oproti monografii Čáslavové (2009). Bylo zjištěno, že 

v jednotlivých nabídkových listech se objevuje dalších 38 nových oblastí vztahující se 

k historii, umístění a úspěchům konkrétního fotbalového klubu. 
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