
Hlavním cílem této bakalářské práce „Vliv politického hnutí ANO 2011 a Andreje Babiše na českou
politiku a společnost po volbách do Poslanecké sněmovny Parlamentu České republiky v roce 2013“ je
představit čtenářům komplexní analýzu působení Andreje Babiše a politického hnutí ANO 2011 na
českou společnost a identifikovat využití nástrojů politického marketingu. Práce představuje osobnost
Andreje Babiše a zabývá se okolnostmi vzniku politického hnutí ANO 2011, jeho prvním výrazným
volebním úspěchem ve volbách do Poslanecké sněmovny Parlamentu ČR v roce 2013 za pomoci
profesionálního použití nástrojů politického marketingu a následným zahájením permanentní kampaně.
Ta je hnutím využívána k ujišťování voličů o plnění slibů, k nimž se zavázalo ve volbách. Permanentní
kampaň byla v průběhu roku 2014 narušena, neboť proběhly volby do Evropského parlamentu a
komunální a senátní volby. Práce zmiňuje také krizovou komunikaci v případě mediálních kauz, jež
působení ANO 2011 v politice provázejí. Jako vrchol permanentní kampaně hnutí ANO je označen a
analyzován projev Andreje Babiše na mimořádné schůzi Poslanecké sněmovny k Čapímu hnízdu, která
se uskutečnila v květnu 2016. V závěru práce zahrnuje výzkumy popularity parlamentních stran a
politiků, které ukazují, že ANO je dlouhodobě nejpreferovanějším parlamentním subjektem a Andrej
Babiš od ledna 2014 nejpopulárnějším politikem v České republice.
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