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Typ posudku (,kliknutim* zaktiZkujte platnou variantu)

Posudek vedouci/ho prade]

Autor/ka prace
Prijmeni a jméno: SileSova Adéla
Nazev prace:Marketingova komunikace filmového turismeské republice narfiladu nésta
Krométize

Autor/ka posudku
Fijmeni a jméno: BezousSka Martin
Pracovist: RRTV

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE ( kliknutim* zaktiZkujte vybrané hodnocenti)

Posudek oponenta/Ky |

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od | Neodpovida
schvalenym | tezi, odchyleni je tezi, odchyleni jg tezi, odchyleni nerjischvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodrgné | tezim
zdavodréné a je | zdivodrené, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace X [] [] [] []
1.2 | Technika prace X [] [] [] []
1.3 | Struktura prace X [] [] [] []

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a pradépadré konkrétni popis hlavnich vytek)

Jak sama autorka piSe, "cilem prace je za pomoeezgni kléovych pojmu, faki a deskripce tematiky
predstavit marketingovou komunikaci filmového turismésta Krongiiz".

Marketingovakomunikace filmového turismu@eské republice obe&ra predstaveni ista Kromeiz jako
destinace, jejiz cestovni ruch je filmovym turismemané ovlivnén, je jis& pavodni, zato neskytéhis velky
prostor pro krkolomné teoretizovani. Cilem, tekbnia strukturou prace se autorka drzi schvaletgzih Téma
prace je originalni, ani jeho obdoby (jiné deste)actomto snsru priliS zmapované nejsou.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na Skédle 1 — 2 — 3 — 4 — 5 (vyborné — valotiré — dobré — dost&mee — nedostat@é)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni Uplnost zpracované literatury ke es@mu tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnagtijcovat 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 1
2.4 | Loginost vykladu, podloZzenost z 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné pragmaure konkrétni popis hlavnich vytek)
Bakal&skou praci pokladam za sympaticky studentsky p@kijis s né¢im novym, ale zaroveza zodpowdny a
piirozeny doklad aut@ina dosavadniho studia, podloZzeny znamostmi "ddmdgirostedi. Filmovy turismus
je pongrné mladym od¥tvim, které méa do budoucna fistelky potencidliistu, stej# jako jeho marketingova
komunikace.

VSechny piibéZné nedostatky, pochybnosti a vytky autorkhdm prace odstranila, proto se s vyslednou
podobou ztotoduji.

3. HODNOCENI KONE CNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte éislici na Skale 1 — 2 — 3 — 4 — 5 (vyborné — velotiré — dobré — dost&m — nedostataé)

Hodnoceni znadmkou

3.1 | Struktura prace 1

3.2 | Funknost a pimérenost poznamkového aparatu a odkaz 2




3.3 | Dodrzeni citéeni normy (pokud se v textu opakovambjevuji pasazeipjaté 1
bez udéani zdroje, hodtie stupm 5. Pokud v textu zjistitefgjaté pasaze
vydavané neopra¥né autorem za vlastni zjisti, nedoporéte praci

k obhajolg a ve ,zdivodreni v gripact nedopordeni“ navrhite, aby

s autorem bylo zahajeno disciplinaktzeni.)

3.4 | Jazykové a stylisticka uraverace (pokud je opakovaporuSovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodfie stupgm 5)
3.5 | Opravsinost a vhodnostifloh, graficka Uprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné pradépadré konkrétni popis hlavnich vytek)
Bakal&ska prace je obsahévstylisticky pongrné vyvazena. Urouvetextu je lehce nadpmérna. Autorka neni
teoretik; prace je psana piud beletristicky, zato jétivejSi a ne ve stylu legendarni stské Gdernice
Korabelnikové, ktera z Gtka deseti koSil uSila jedenéactou.

4. SHRNUJICi KOMENTA R HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silnéabésl
stranky, fivodnost zpracovani tématu apod.)

Jak uz jsem uvedl, tato bak&ka prace mafwodni téma - v tom je bezesporuiti (sila stranka) atbaze
neni nijak pelomova (coz se ostatiod bakaléské prace ani ngéekava - relativé slabsi stranka), ipdstavuje
svoji autorku/studentku v pozitivnim &tle.

5. OTAZKY NEBO NAM ETY, K NIMZ SE P Rl OBHAJOB E DIPLOMANT(KA) MUSI VYJAD RIT:
5.1 Kterou marketingovou aktivitu pokladate v rafrtmové Krongtize 2015 za nejlépe zvolenou?
5.2 Nova média v marketingu - jejich vyhodyfeperini

6. NAVRHOVANA ZNAMKA  (,kliknutim* zakiiZzkujte vybrané hodnoceni)

vyborné [X] — velmi dobie[ | — dobie[ ] — nedoporuéuji k obhajob &[]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORWENI

Datum: ..o Podpis: ...ooe i

Hotovy posudek vytiskfte, podepisSte a odevzdejte ve dvou kopiich i za#8ksktronicky na adresu
sekretariatu Fislusné katedry!




