Abstrakt

Tato bakalafska prace se zabyva uvodem do marketingové komunikace filmového
je filmovym turismem zna¢né¢ ovlivnén.

Prace je rozdélena do tii hlavnich kapitol. Prvni kapitola se vénuje teoretickému vymezeni
zéakladnich pojmi jako cestovni ruch, marketingova komunikace a filmovy turismus. Zmifiuje
aktualni trendy a definuje marketingovy komunikac¢ni mix.

Druha kapitola nahliZi do problematiky filmového turismu v Ceské republice, predstavuje
kancelat Czech Film Commission a praci agentury CzechTourism.

Stézejni tfeti kapitola se zaobira méstem Krométiz. Piedstavuje strucnou historii mésta,
marketingovou komunikaci vramci filmového turismu. Kapitola je zakonéena SWOT
analyzou, ktera analyzuje vyuziti filmového turismu v marketingové komunikaci destinace
Kroméftiz.

Cilem prace je za pomoci vymezeni klicovych pojmu, faktd a deskripce tematiky

piedstavit marketingovou komunikaci filmového turismu mésta Krométiz.



