Abstrakt

Bakalarska praca ,,Nové média ako dolezita sucast’ marketingovej komunikacie
eventov elektronickej hudby* analyzuje dolezitost’ novych médii ako skupinu
kI'a€ovych komunikaénych kanalov marketingovej komunikacie eventov elektronickej
hudby. Porovnéava vyuzivanie novych médii s tradi¢nymi kanalmi zastipenymi bezne v
marketingovom mixe komunikécie eventov elektronickej hudby, analyzuje efektivitu
vyuzitia novych médii v marketingovom mixe, skiima a porovnava realny a vnimany
vplyv vyuzitia novych médii v marketingovom mixe na ciel'ovl skupinu.

V prvej Casti sa bakalarska praca venuje popisu novych médii, ich
spoloCenskému aspektu a ich vyuZitiu v marketingovej komunikacii; popisu
elektronickej hudby a ich eventov a spolo¢enskému aspektu; a ukotveniu marketingovej
komunikacie a dolezitosti vyuzitia jej ndstrojov v eventoch elektronickej hudby.
Nasledne analyzuje jednotlivé nastroje marketingovej komunikacie a pontka
dotaznikové¢ Setrenie zamerané na vnimanie marketingovych nastrojov eventov
elektronickej hudby, na zéklade ktorého na zaver hodnoti efektivitu marketingove;j

komunikacie eventov elektronickej hudby.





