Diplomova prace se zabyva ceskou edici casopisu Forbes. Magazin Forbes dnes bezesporu patii k pln¢
etablovanym a respektovanym titulim na globalnim medidlnim trhu. Renomé magazinu je spojeno s
pravidelnym vydavanim byznysovych zebtickli. Koncept Casopisu je zalozen piedevsim na piibézich
uspésnych lidi. Prace mapuje uvedeni titulu na ¢esky trh a prvni rok existence magazinu v podminkéach
tuzemského medidlniho trhu a pohlizi na néj perspektivou politické ekonomie komunikace. Pozornost je
vénovana konstrukci Gspéchu a identit na strankéach ceského vydani magazinu Forbes optikou politické
ekonomie komunikace a jeji konfrontaci s vychodisky kulturalnich studii. V ramci zasazeni do SirSiho
politicko-ekonomického kontextu je ¢ast prace v€novana pivodni americké edici magazinu, jejiz
vydavatel je majitelem licence vydavani titulu i v Ceské republice. Hlavnimi zkoumanymi politicko-
ekonomickymi oblastmi ve vztahu k magazinu Forbes j je charakter produkce magazinu, jeho misto a cile
na trhu, strategle jejich dosazeni a cilova skupina Casopisu. Soucasti prace je kvantitativni analyza
obsahu magazinu a kvalitativni analyza editorialti $é¢fredaktora ¢asopisu. Ta by méla poskytnout hlubsi
vhled do zptisobu konstruovani vyznamt a identit v Casopise.
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