Posudek bakalarské prace Mgr. Ireny Vrankové Zavésny obraz v soucasné

vizualni kulture

4

Ustav etnologie Filozofické fakulty Univerzity Karlovy

Mgr. Vrankova se zaméftila na bézného konzumenta uméni a vyuziti obrazii nebo jejich
reprodukci v obytném interiéru. Ve své praci vyuzila pro srovnani zahrani¢i pruizkumy a
jejich vysledky a analogicky provedenou vlastni empirickou studii, zde vymezenou
sortimentem prodavanych dekora¢nich artefaktl v fetézcich Ikea a Hornbach. V tivodu se
zabyva historickym vyvojem a funkci zavésného obrazu a dale specifickou ulohou reprodukci
a diskusi o masové kultufe a fenoménu kyce. Vlastnim vyzkumem se snazi dobrat obecnych
zéakonitosti v determinaci vybéru a vkusu a dochazi k obdobnym zavérim, jako dosavadni,
diive provadéné studie v zahranici.

Povazuji vybér tématu za velmi aktudlni, 1 kdyz urcité nebyly postiZzeny vSechny faktory,
které vybér dekoraci do obytnych interiérti podminuji: urcéité by bylo tfeba sledovat zejména
obecné pristupné publikace o bytové kultufe a bydleni, které podvédomé pilisobi na divaka, a
obecné (tak jako nabidkové katalogy firem s nabytkem nebo realitnich kancelafi) uzivaji
zejména plakaty a reprodukce. Zvoleny zplisob vyzkumu pfes internet vyfazuje z vyzkumu
rovnéz fadu piipadnych respondentll, ktefi internet obdobné neuzivaji, ale pfitom za
zafizovani interiéri ¢asto zodpovidaji: prevazujici pocet zen jako respondentti je spise
signifikantni vzorek ochoty k vypInéni dotazniku, ale nikoliv skute¢nych nakupujicich.
Ptitom je velmi dobie postiZzena nabidka obchodnich fetézct, ktera zcela jisté¢ vychazi

zZ propracovanych marketingovych studii a vlastnich analyz poptavky.

Autorka dobie pracuje s prameny a literaturou, zjistény problém vidim v komplikovaném
zpracovani citace, vlastni analyza a zhodnoceni vysledki je adekvatni vyty¢enému problému;
prace odpovida pozadavkim kladenym na bakalaisky stupeni. Navrhuji praci hodnotit stupném
velmi dobie — 2.
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