Predmétem bakalafské prace je zdveésny obraz v sou¢asném obytném interiéru se specidlnim zamétenim
na problematiku prefabrikovanych reprodukei prodavanych v hypermarketech typu Ikea ¢i Hornbach.
Zaveésny obraz je zasazen do SirSiho kontextu jeho historického vyvoje a diskutovany jsou rovnéz
promény jeho funkci. Jedna z kapitol se zabyva specificky tématem reprodukci, dalsi kapitola zasazuje
zkoumany fenomén do kontextu diskusi o masové kultuie, potazmo kyci. Jsou predstaveny dosavadni
vyzkumy obrazii v domacnostech a nasledné popsana vlastni empiricka studie. Jejim cilem je jednak
odhalit individualni rozdily v motivacich, preferencich a dilezitosti kritérii ovliviiujicich rozhodovani
pti vybéru obrazii do domécnosti, jednak stanovit obecnéjsi zakonitosti v hodnoceni konkrétnich obrazli
skutecné nabizenych v Ikei a Hornbachu jejich potencidlnimi zékazniky.
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