Piiloha 1 — Prezentace ke skupinové diskuzi

1. OTAZKA
JAK JSTESE O FTVS DOZVEDELI?

WEBOVE STRANKY
FACEECOK
VELETRHY

OD INAMYCH

8z, JINDROVA : ATD.

2. OTAZIKA 3. OTAZKA

JAKY ZPUSOB OSLOVENI ZE STRANY ZAREGISTROVALI JSTEFTVS BEHEM
FTVS BYSTE NA STREDNiSKOLE UVITALIZ | SVYCH STUDITNA STREDNI SKOLE?

ROAD SHOW
LETASKY
AKCE PRO STUDENTY

4, OTAIKA INSTAGRAM

JAKY NASTROJ KOMUNIKACE JSTE JIZ ®
NA FTVS ZAREGISTROVALI A JAKY NA
VAS UDELAL DOJEM?

KOMUNIKASNI NASTROJE:
FACESCOK
WEBOVE STRANKY
NASTENKY
LETASKY




FAKULTA V MOBI

5. OTAIKA

CO BYSTE CHTELI, ABY VAM BYLO
DANYM KOMUNIKACNIM NASTROJEM
SDELOVANO?

6. OTAZKA

JAKE JE VASE OCEKAVANI OD FIVS
(BEZ OHLEDU NA VIDELANI)?

DOTAZY?

7. OTAIKA

UVITALI BYSTE NEJAKY DALST
KOMUNIKACNI NASTROJ C1 PLATFORMU,
PROSTREDNICTVIM KTEREHO BUDETE
DOSTAVAT INFROMACE?

DEKUJI ZA POZORNOST
©
3:3;




Priloha 2 — Dotaznik pro zaméstnance marketingového oddéleni

DOTAZNIK

Vazeni kolegove,

rada bych Vas poprosila o vyplnéni kratkého dotazniku tykajiciho se marketingové kommmikace
Fakulty télesne vychovy a sportu. ktery bude slouzt jako podklad k vypracovani mé diplomové prace,
konkrémé pro analyzu soucasné marketingové konnmikace. Na zakladé zjisténych dat budou navrzeny
Jeji zmény.

Dotaznik je rozdélen do dvou ¢asti. V prvni ¢asti bych Vas chtéla poprosit o znamkovani jednotlivych
nastroji marketingové komunikace na skale 1-5 (znamkovani jako ve skole, 1-nejlepsi, 5- nejhorii) 2 o
napsani divodu Vaseho znamkovani.

V druhé ¢asti Vas poprosim o napsani celkového nazoru na marketingovou komumikaci, popiipadé o
navrhy na jeji zlepseni.

Predem Vam dékuji za ochotu a pomoc.
1. Na skale od 1 do 5. prosim. ohodnot'te jednotlivé nastroje marketingové kommmikace UK FTVS

(znamkovani je jako ve skole 1 nejlepii, 5 nejhorsi) a nasledné napiite své odivodnéni zaskrimuti této
mamky.

1. Den otevienych dveri

EFEKTIVITA: 1 2 3 4 5
ATRAKTIVITU: 1 2 3 4 5
KVALITA OBSAHU: 1 2 3 4 5
Odivodnéni znamkovani-
2. Veletrhy vzdélavani
EFEKTIVITA: 1 2 3 4 5
ATRAKTIVITU: 1 2 3 4 3
KVALITA OBSAHU: 1 2 3 4 5
Odivodnéni znamkovani-
3. Facebook
EFEKTIVITA: 1 2 3 4 5
ATRAKTIVITU: 1 2 3 4 5
KVALITA OBSAHU: 1 2 3 4 5
Odivodnéni znamkovani-
4. Webove stranky
EFEKTIVITA: 1 2 3 4 5
ATRAKTIVITU: 1 2 3 4 5
KVALITA OBSAHU: 1 2 3 4 5

Odtivodnéni mamkovani:



5. Instagram

EFEKTIVITA: 1 2 3 4
ATRAKTIVITU: 1 2 3 4
KVALITA OBSAHU: 1 2 3 4
Odivodnéni znamkovani-
6. Mobilni aplikace
EFEKTIVITA: 1 2 3 4
ATRAKTIVITU: 1 5. 3 4
KVALITA OBSAHU: 1 2 3 4
Oduvodnéni mamkovani-

7. Nasténky a LCD obrazovka

EFEKTIVITA: 1 2 3 4
ATRAKTIVITU: 1 2 3 4
KVALITA OBSAHU: 1 2 3 4
Odtvodnéni znamkovani-
8. Direct mailing
EFEKTIVITA: 1 2 3 4
ATRAKTIVITU: 1 2 3 4
KVALITA OBSAHU: 1 2 3 4
Oduvodnéni znamkovani-
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2. Vlastni nazor na konmmikaci UK FTVS, navrhy na inovaci, zlepSeni, vétsi efektivitu:



