Abstrakt

Nazev: Marketingovy vyzkum nakupniho chovani ¢eskych fotbalistt na trhu s kopackami
Cile préace: Hlavnim cilem této diplomové prace je blizsi poznani nakupniho chovani cilové
skupiny ¢eskych fotbalisti vSech vykonnostnich urovni na trhu s kopackami.

Metody: V této diplomové préci jsou pouzity metody elektronické dotazovani a Chi-kvadrat
test.

Vysledky: Vysledkem prace jsou nové poznatky v oblasti nakupniho chovani Eeskych
fotbalistil na trhu s kopackami. Tyto poznatky jsou shrnuty v kapitole zavéry a plynou z nich
doporuceni pro subjekty aktivni na ¢eském trhu s kopackami.
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